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Arastirma Makalesi Research Article

Yeni iletisim Teknolojileri ve Sinema
Sektoru: Turk Filmlerinin Yeni Gosterim
Mecrasi Olarak Youtube

New Communication Technologies and the Cinema
Industry: Youtube as a New Screening Media for
Turkish Movies

6z

Yeni iletisim teknolojilerinin yayginlagsmasiyla birlikte sinema filmleri, internet ve dijital platformlar Gizerinden de
seyredilmeye baslanmistir. Arastirma, Tiirk sinema filmlerinin yayinlanmakta oldugu Youtube'daki resmi film sir-
keti kanallarini kapsamaktadir. Arastirmanin sorunsali “Youtube, Tiirk sinema filmlerinin seyirci ile bulusmasi igin
yeni olanaklar sagliyor mu?"dur. Arastirmada oncelikle Tiirk sinema filmleri yayinlayan Tiirk film yapim sirketlerinin
resmi Youtube kanallari tespit edilmistir. Daha sonra ¢alisma, bu kanallar arasindan en fazla sayida abone sayi-
sina ulasmis Youtube kanallari tzerinde derinlestirilmistir. Ayrica bu kanallarda en ¢ok goriintiilenmis sinema
filmlerinin sayfasina yazilan seyirci yorumlari, konularina gore analiz edilmistir. Betimsel analiz yontemi ve igerik
analizi tekniginden faydalanarak bu kanallarinin, Tlrk sinema endustrisine yeni olanaklar saglayip saglamadigi
tespit edilmeye calisiimistir. Arastirma sonucunda Youtube'un 6zellikle sinema salonlarinda cesitli nedenlerle az
seyredilmis filmlerin seyirciyle bulugsmasi agisindan énemli bir platform oldugu gortlmustir. Elde edilen veriler,
Youtube'un Turk sinema filmlerinin seyirci ile bulusmasi igin yeni olanaklar saglayabilecegini ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Yeni iletisim teknolojileri, Tlrk Sinemasi, sosyal medya, Youtube

ABSTRACT

With the spread of new communication technologies, movies can now be watched on the Internet and digital
platforms. The study covers the official YouTube channels of movie companies using YouTube to broadcast
Turkish movies. The research question is “Does YouTube provide new possibilities for Turkish movies to reach
audiences?” The study first identified the official YouTube channels of Turkish moviemaking companies that are
broadcasting Turkish movies. The study then went deeper and looked at the YouTube channels among them
that had attained the highest numbers of subscribers. Furthermore, the comments made by viewers on the
pages of the most-watched movies were analyzed by topic. An attempt was made to determine whether or
not these channels provided the Turkish movie industry with new possibilities by making use of the descrip-
tive analysis and content analysis techniques. The study concluded that YouTube is an important platform in
terms of finding audiences for movies that were not watched very much in movie theaters for various reason.
The data obtained showed that YouTube can provide new possibilities for Turkish movies to find audiences.

Keywords: New communication technologies, Turkish Cinema, social media, YouTube

Giris

Son yillarda yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler sinema endustrisi Uzerinde donusturict bir etki
yaratmistir. Bu stregte filmlerin gosterimlerinin yapildigi ortamlar cogalmakta, internet siteleri, sosyal
medya ve dijital platformlar tzerinden film seyretmeyi tercih edenlerin sayisi artmaktadir. Filmlerin
seyredilebilecegdi sosyal medya uygulamalari arasinda Youtube da yer almaktadir. Youtube, sundugu
teknik olanaklar, her giin sayisi artan milyarlarca videoya Ucretsiz erisim olanagi saglamasi ve kulla-
nici sayisl ile ‘dlinyanin en blyUk televizyon kanalr’; kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin (User
Generated Content) yayinlanmasina olanak vermesiyle ‘kolektif bir televizyon kanali’ olarak gorilmeye
baglanmistir. Ozellikle sinema salonu, Televizyon, ev sinemasi, dijital platformlar gibi yayin ortamlarinda
gOsterimi yapilmis olan ‘arsiv niteligindeki icerikleri’ seyirci ile bulusturan dnemli bir gosterim platfor-
mu olarak kullanilabilmektedir (Yolcu, 2021. s. 132-133).

internet ve sosyal medya kullanimindaki artigi ve kullanicilarin video izleme taleplerini dikkate alan Turki-
ye'deki bazi film sirketleri, son yillarda Youtube'da resmi kanallar agmakta ve telif hakkina sahip olduklari
sinema filmlerini bu kanallarda gosterime sunmaktadir. Bazi film sirketleri sadece filmlerin fragmanlarini,
bazi sahnelerini, kamera arkasi gorintulerini ve filmle ilgili gerceklestirilen etkinlikleri Youtube Gzerinden
paylagsmaktadir. Bazi film sirketleri ise bu paylagimlarin yani sira filmleri tek bir videoda bitln olarak da
yayinlamaktadirlar. Bu arastirma, bir sosyal medya uygulamasi olan Youtube’un filmlerin gosterim siire-
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cinde Turk sinema endustrisine sundugu olanaklar tespit etmeyi
amagclamaktadir. Bu dogrultuda oncelikle yeni iletisim teknolojile-
rinin sinema endustrisi Uzerindeki etkileri ele alinacak, daha sonra
son yillarda film izleme aligkanliklarinda meydana gelen donlisim
ve film gosterim platformu olarak Youtube’un hem kanal sahiple-
rine hem de film izlemek isteyen kullanicilara sundugu olanaklar
Uzerinde durulacaktir. Sonrasinda ise Turk sinema filmleri yayinla-
yan Turk film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallari betimsel
analiz yontemi ve icerik analizi tekniginden faydalanilarak incelene-
cek ve elde edilen arastirma bulgulari aktarilacaktir.

Yeni iletigsim Teknolojilerinin Sinema Endiistrisi Uzerindeki
Etkileri

GUnUmuzde sinema endustrisinde yapim oncesi, yapim ve yapim
sonrasl sUreglerde yeni iletisim teknolojileri yaygin olarak kullanil-
makta, hazirlanan sinema filmleri ve filmlerle ilgili diger icerikler,
yeni medya olarak tanimlanan ortamlarda paylasiimaktadir. Ma-
novich yeni medyay! sayisal temsil, modulerlik, degiskenlik, oto-
masyon ve kod gevrimi ilkeleriyle tanimlanmistir (2001. s. 27-48).
Yeni medyayi geleneksel medyadan ayiran 6zellikleri tanimlayan
bu ilkeler arasinda yer alan sayisal temsil, sinemanin &zellikle
1990 yili sonrasindaki donemin farkliligini ortaya koymak icin en
cok kullanilan ilke olmustur.

Sinema endustrisinde dijitallesme, ilk olarak post prodiiksiyon sti-
reciyle baslamistir. 1970’lerde bilgisayar ortaminda Uretilen dijital
grafik ve animasyonlar kurguda filmlere eklenmistir (Zengin, 2016.
s.192-193). Sonraki yillarda kurgu sirecinin tamami dijitallesmis-
tir. Taginabilir bilgisayarlardaki kurgu programlarinin kullanilmasi,
sabit bir mekanda ¢alisma zorunlulugunu ortadan kaldirmistir.

Kameralarin boyutlarinin kiigilmesini ve hafiflemesiyle cekim asa-
masi eskisine gore daha ekonomik, pratik ve hizli hale gelmistir. Farkli
cekim teknikleri kullaniimasi miimkiin olmus (Karabag, 2011. s. 116),
kameraya sahip olanlarin sayisi artmig ve sinema belirli gruplarin te-
kelinden ¢ikmistir. Dijitallesme, dramaturiji ve film ekiplerinin yoneti-
minde de degisiklikler yaratmistir (Gul, 2019. s. 302-303).

Bir sinema filminin yapim o6ncesi ve sonrasi slrecleri agisindan
degerlendirildiginde, gosterim agsamasi, en son dijitallesen agsama
olmustur. 1998 yilinda gosterime giren The Last Broadcast adli
film, ilk dijital film yapim dagrtim ve gosteriminin gergeklestirildi-
gi filmdir (Ormanli, 2012. s. 35).

Yeni iletisim teknolojilerinin sinema endUstrisi tzerindeki etkisi
sadece stireg iginde kullanilan teknik altyapinin dijitallesmesi ile
sinirli kalmamustir. Bunun yani sira sinema endUstrisi iginde yer
alan kisi ve kurumlar, internet agi iginde konumlanmis, sosyal
medyanin olanaklarini kullanmaya baslamis bdylece birbirleriyle
hizlh, ekonomik ve kolay bir sekilde iletisim kurabilecek olanaklara
kavusmustur. Sosyal medya bireylerin kendi medya icerigini olus-
turmasina, paylagsmasina, paylasilan diger icerikleri takip etmesi-
ne, paylasilan igerikler ya da yorumlar ile ilgili kendi yorumlarini
paylasabilmesine olanak saglamistir. Farkli cografyalarda yasayan,
farkh sosyo-ekonomik statulere sahip kisilerin, internet adi icinde
birbirlerinin paylagimlarini takip etmesi ve etkilesim icinde olma-
s siradan hale gelmistir. Geleneksel medya karsisinda ‘pasif’ ve
sadece ‘alici’ olarak gorilen izleyici/dinleyicifokuyucu’nun yerine
daha ‘aktif’ oldugu belirtilen yeni medya kullanici/ katilimcilarinin
ortaya ¢iktigr iddia edilmektedir. Yeni medya ile birlikte her bir bi-
reyin kendiistedigi mesajlari, istedigi bicim ve icerikle, istedigi za-
man yayinlayabilmesini olanakl hale getirmistir. Castells bu duru-
mu, kitlesel 6z iletisim kavramiyla agiklamaktadir (2016. s. 1). Yeni
iletisim teknolojileri sayesinde ortaya gikan yakinsama sayesinde
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kullanici online ortam igindeki farkl platformlar arasinda hizla yer
degistirebilmektedir. Yakinlagsmanin medyanin hem Gretim hem
de tlketim sekillerini degistirdigini de ifade eden Jenkins (2018.
s. 37), yakinlagsma kavrami ile birbiriyle baglantil ti¢ konuya dikkat
cekmektedir: igerigin gesitli medya platformlari Gzerinden akisi,
gesitli medya endustrilerinin igbirligi ve istedigi tlr e§lence dene-
yimi arayisiyla neredeyse her yere gidebilecek medya izleyicileri-
nin gogebe davranisi (2018. s. 19).

Yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte alici, igerigin
Uretilmesine ve sekillendiriimesine etki etmeye baslamistir. Wattpad
gibi platformlardayazilan hikayelerde alicilar, anlatiya etki ederek ice-
rigi dondstirmeye baglamistir (Yigitbasi, 2018. s. 21). Film yapimi igin
gerekli bitgenin olusturulmasi igin kitlesel fonlama yéntemi kullanil-
maya baglanmistir (Kirel & Aktas, 2016. s. 103). Seyirciler hangi filmi
tercih edecedi ile ilgili kararini verirken sosyal medyadan etkilendi-
ginin anlaglimasi tzerine (Medin, 2018. s. 60), film tanitimlari sos-
yal medya Uzerinden de yapilmaya baglamistir (Yolcu, 2016. s. 481).
Sosyal medya uygulamalarinin kullanimi, ayni anda tiim kullanicilara
ulasma, etki alanini genisletme ve kullanicilarla interaktif iletisime
gegme olanaklariniyaratmistir (Senttirk, 2016. s. 38-40). Yeni iletisim
teknolojilerinin yayginlasmasi, filmlerin arsivlenmesi ve arsivlere eri-
simi de kolaylastirmistir (Savk, 2018. s. 206).

Sinema enddstrisinin gecirdigi donisimd ifade etmek icin dijital
sinema kavrami kullaniimaya baslanmistir. Dijital sinema “Sine-
ma filminin geleneksel yontem olan 35mm. film seritleri yerine
sayisal teknoloji kullanilarak tretilmesi, dagitiimasi ve goésterimi”
olarak tanimlanmaktadir (Buyan, 2006. s. 59). Dijital sinemayi
“Birgok unsurdan biri olarak canli gekimleri kullanan animasyonun
belirli bir halidir” diyerek tanimlayan Manovich, dijital filmde “elas-
tik gergeklik” (elastic reality)olarak ifade ettigi yeni bir tir gercek-
ciligin ortaya ciktigini aktarir (1995. s. 7-9). Daly ise dijital sinema
yerine Sinema 3.0 kavramini kullanir. Sinema 3.0'In izleyiciyi ¢calig-
tiran bir sinema oldugunu ifade eden Daly (2010. s. 86), filmin artik
bir projeye donistiglni 6ne sirer.

Bu stiiregte sinemanin alabilecedi yeni formlara yonelik 6ngori
niteliginde 6rnekler ortaya konmus (Sezen, 2013. s. 59), farkli bir
sinema dili ve farkli anlati yapilari olusmus, seyircinin konumu de-
Jismis ve yeni bir seyir kiiltiiri ortaya ¢ikmistir (Oz, 2012. s. 69).
Yengin & Ormanli (2020. s.95), “Artik seyirci de projenin pargasi-
dir ve karakterin bagina gelenlerden sorumludur” demektedir. Si-
nema anlatisi, sanal gerceklik teknolojisinden (Erkilic & Donmez,
2020. s. 318) ve yapay zekadan da yararlanmaya basglamistir (Ana-
dolu, 2019. s. 53).

Benzer slrecler Turkiye'de de yasanmistir. Turkiye'de 2000 yil
sonrasinda ¢ok sayida film dijital kameralarla g¢ekilmistir. Do-
kuz (Unal, 2003), Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak (Ulucay,
2004), Yazi Tura (Yucel, 2004) filmleri DV kamera ile gekilmistir
(Karabag, 2011. s. 117) Hem c¢ekimleri dijital kamerayla yapilmis
hem de go6sterimi dijital projeksiyonla gergeklestirilmis ilk film
ise 3 Maymun (Ceylan, 2009) olmustur (Akyol, 2016. s. 278). Turk
sinemasinin uzun yillar stiren teknolojik yetersizliginin 2000’li yil-
lardan itibaren kapatmaya basladigini dile getiren Ormanh (2012.
s. 38), teknik kalite kaybi ve korsan filmciligin azaldi§ini sdylemek-
tedir. “Dijital standartlarda gekilen bir Tlrk filmi diinyanin her ye-
rinde gosterilebilir ve izlenebilir hale gelecektir. Bunlarin yani sira
eski filmlerin dijitale aktarilmasi ve yeni filmlerin dijital ortamda
saklanmasi da Turk film arsivciliginde bir devrime yol agacaktir”
(Ormanli, 2012. s. 38). 2011-2015 yillari arasinda Turk Sinemasi’nin
dijitallesme sirecini inceleyen Zengin, bu stiregte yapimci ve yo-
netmen sayisinin arttigini, uzun metrajl film ¢eken geng yonet-
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menlerin sayisinin arttigini, yerli film sayilarinin arttigini, seyirci
sayisi ve hasilatlarin arttigini, yerli dagitimcilarin sayisinin ve pazar
payinin arttigini, sinema salon sayilarinin arttigini, 2015 yili itiba-
riyle salonlarin dijitalizasyon strecinin neredeyse tamamladigini,
sinema salonlarinin yani sira alternatif gosterim ortamlari olustu-
gunu ve yerli film festivali sayilari arttigini ifade etmistir. Zengin,
diger taraftan nicelik agisindan artigin nitelik artisi anlamina gel-
medigine, sinema salonlarinda zincirlesme egiliminin arttigina ve
AVM sinema kiltlrinin olustuguna, film tdrleri arasinda komedi
filmlerinin sayisinda artis gdzlendigine ve bunun eglence kiltiri-
nin on planda oldugunu gosterdigine dikkat cekmektedir (Zen-
gin, 2017. 5. 225-238).

Sinema filmlerinin online ortamdaki farkli platformlarda izlene-
bilir hale gelmesi Walter Benjamin'in Teknik Araclarla Yeniden-U-
retim (Cogaltma) Caginda Sanat Eseri adli makalesini glindeme
getirmektedir. Benjamin'e gore; sanat eserinin ¢ogaltilmasi ile
sanat eseri bir sinifin tekelinden gikacak ve toplumun her kesimi
tarafindan ulasilabilir hale gelecektir. Bu da sanatin iginde barin-
dirdigi demokratiklestirme ruhunun topluma yayilmasina olanak
saglayacaktir (Glngor, 2018. s. 197). Ancak diger taraftan Benja-
min konunun olumsuz yonlerine de dikkat cekmektedir. Benja-
min’e gore; “En kusursuz bicimde ¢ogaltiimig halinde bile bir 6ge
eksiktir: “O sanat eserinin zaman ve uzam igindeki buradahgi,
eserin meydana getirilmis bulundugu yerdeki biricik varligi” (Ben-
jamin, 2018. s. 48). Benjamin’e gore sanat yapitina 6zgunligint
veren aura/oz, her yeni kopyada biraz daha kaybolmaktadir. Sanat
yapitinin aura/6z’U ile birlikte ritleli de kaybolmaya baslar. Bunlar
olumsuz birdurumu isaret etse de sanat eserine daha fazla sayida
kisinin ulagabiliyor olmasi dnemli bir olanaktir. “Benjamin, sanatin
0zglin tekelci halindense, 6zglnliginl yitirmis yayilmaci yanini
yegler” (Glingor, 2018. s. 198).

Benjamin’in bakig agisindan yararlanan John Berger, Gérme Bi-
¢cimleri (1995) isimli kitabinda yagliboya tablolarin fotograf ma-
kinesi veya televizyon aracilifiyla kitlelerin evlerinin icine kadar
gelmesini anlatir. Berger, yagliboya tablonun anlaminin, farkh me-
kanlarda farkli baglamlarda yeniden ortaya ¢iktigini ve anlaminin
cogaldigini ifade etmektedir: “Resim her seyircinin evine girer.
Seyircinin evindeki duvar kagitlari, mobilya ve hatira esyalariyla
gercevelenir. O ailenin havasina girer. Konugmalarina konu olur.
Kendi anlamini onlarin anlamina katar. Bu resim ayni anda bagka
milyonlarca eve de girer, bunlarin her birinde degisik bir baglam
icinde gorulr. Fotograf makinesi araciligiyla artik resim, seyirciye
gitmektedir, seyirci resme degil. Boylelikle resmin anlami gogal-
maktadir” Berger'e gore, bir imgenin anlami cevresindeki diger
seylere gore de degismektedir. Berger, “Bir imgenin anlami onun
hemen yaninda gorilen ya da hemen arkasindan gelen seye gore
degisir. O imgenin tasididi yetke, iginde gorindidgi tim baglama
yayilir” demektedir. Berger’e gore, imgenin yanina eklenen yazilar
da imgenin anlamina etki etmektedir. Berger ayrica bir tablonun
icindeki tek bir ayrintinin alinip bitin halindeki eserden kopar-
tilmasiyla, ayrintinin anlaminin degisime ugradiginin altini gizer.
Berger, “Yeniden canlandirma yoluyla bir resmin bir ayrintisi bu-
tlnlnden ayrilabilir. Ayrinti degisime ugrar. Alegorik bir insan im-
gesi, bir kiz portresine donUsebilir” demektedir. Walter Benjamin
ve John Berger’in bakis agisi ile degerlendirdigimizde; ginimuiz-
de online ortamlarda farkl araytiz tasarimlari iginde ekrana gelen
sinema filmlerinin, platformlarin ve cihazlarin tasarim &zellikleri
ile kullanicinin seyir sirasinda hangi mekanda ve kimlerle birlikte
seyir deneyimi yasadigina gore dedisen anlamlarda yeniden or-
taya ciktigini, her seyirde filmin anlaminin ¢ogaldigini sdylemek
mUmkindur.

Film izleme Deneyiminin Degisimi

Bir yandan sinema salonundaki gosterim altyapisi dijitallesirken
bir yandan da filmler internet ortaminda ve dijital platformlarda
da gosterilmeye basglanmistir. Farkl platformlar, ag yapisiigerisin-
de birbirleriyle baglantili sekilde kullanilabilmekte ve birbirlerine
trafik saglayabilmektedir. Medya yakinlasmasi, farkli sosyal med-
ya platformlari igin hazirlanan farkli icerik tlrlerinin bir araya ge-
lebilmesine, internet agi icerisinde akici bir sekilde dolagsmasina
ve s0z konusu igeriklere diger platformlardaki hedef kitlelerin de
kolayca erisebilmesine olanak saglamaktadir. A§ igindeki kullani-
cilar, birbirleriyle stirekli etkilesim icindedirler ve farkli platformlari
ihtiyaglari dogrultusunda kullanabilmektedir.

Lineer olarak kurgulanmis bir filmin éncelikle sinema salonlarinda,
ardindan Televizyonlarda veya ev sinemasi seklinde gosterildigi,
seyircilerin filmleri cogunlukla birlikte deneyimledikleri film izle-
me davranigl, donisiime ugramistir. Gegmiste 6nce Televizyon,
ardindan videokasetlerin kullaniminin yayginlagmasiyla “film sey-
redilen tek ortam” olma ayricaligini kaybetmis olan sinema salon-
lari, internet ve dijital platformlarin ortaya ¢ikisinin ardindan “yeni
filmlerin seyredebildigi tek alternatif” olmaktan da ¢ikmisgtir. Et-
kilesim, eszamansizlik, asenkronizasyon ozellikleri sayesinde yeni
medya (Rogers, 1986. s. 2-6), ylzlerce farkli film segenegini, farkli
fiziksel mekanlara gitme ihtiyaci duymadan, istenilen zaman dili-
minde, -durdurma, geri-ileri sarma, hizlandirma, farkh dilde sey-
retme ve altyazi kullanma gibi- farkli segenekleri tercih ederek,
yuz ylze iletisim iginde oldugu kisilerle veya online ortamlarda
sohbet ederek izleme vb. olanaklar sunmaktadir. GinimUz seyir-
cisi sinema salonlarina gitmeden, kisa stire dnce vizyona girmis
filmleri internet erigsiminin oldugu herhangi bir yerden seyrede-
bilmektedir. Hatta bilylk bitcelerle sadece dijital platformlarigin
Ozel olarak dretilen filmleri de sadece dijital platformlarda bula-
bilmektedir.

Turkiye'de sinema salonlarinda hala film izlenmekle beraber video,
internet ve dijital platformlar araciliiyla film izlemek de giderek
yayginlasmaktadir (Taylan, 2019. s. 3477). Sunal & Kalkan (2020. s.
187), dijitallesen film izleme pratiklerinin Covid 19 Pandemisi su-
recinde tiketim kiltirinde kendine saglam bir yer edindigini dile
getirmektedir (2020. s. 199). Film seyretme pratikleri, kamusal
alanlardan 6zel/mahrem bir alan olan evlere dogru kaymakta, se-
yir pratiginin kolektif bir izleme biciminden ziyade, daha bireysel
bir sekil kazanmaktadir (Medin, 2018. s. 156).

internetin hafizasinda mevcut bulunan ve kullanicinin talep
Uzerine istedigi filmi istedigi zaman kolaylikla kendi ekranina
getirebilmesi, yeni film izleme deneyimlerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Talebe bagli video hizmetleri (Video On De-
mand-VOD), binge-watching kavramini gindeme getirmistir.
Binge-watching kelimesi yerine asiri izleme, art arda izleme de-
neyimi, maraton izleme (marathon watching), tikinircasina izle-
me kavramlari da kullanilabilmektedir. (Atesalp & Baglar, 2020.
s. 114; Gumis, 2021. s. 154-155; Ozel & Durmaz, 2021. s. 364).
Ozellikle orijinal igerik tireticileri ve dagrticilari olan Netflix, Ama-
zon ve ABD pazarinda Hulu’nun, igerik yayinlamanin ve misteri-
leri baglamanin bir yolu olarak ‘binge modelini’ kesfettigini ifade
eden Jenner, asiri izlemenin, gelismekte olan VOD endUstrisi-
nin ¢ikarlarina hizmet ettigini vurgulamaktadir (Jenner, 2017. s.
305). Online ortamdaki asiri miktardaki iceriklere dikkat ceken
Matrix ise, internet kullanicilarina tiketebilecedinden fazla ige-
rik sunan tim medya formlarinin, Netflixlestigini ifade etmekte-
dir (2014.s.134).
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Film Gosterim Platformu Olarak Youtube

Yaklagik 2,291 milyar kisi tarafindan kullanilan Youtube’un (data-
reportal.com, 2021) hem kanal sahiplerine hem de film izlemek
isteyen kullanicilara sundugu c¢ok sayida olanak bulunmaktadir.
Filmlerinin Youtube'da seyredilmesini isteyen film sirketleri agi-
sindan duslnuldtginde bunlarin en 6nemlilerini su sekilde sira-
lamak mimkuindur;

- Youtube, kanal sahipleri ile gelir paylagimi yapmaktadir.

- Youtube, uzunvideolaryiklemeye olanak saglayan teknik alt-
yaplya sahiptir.

- Youtube'daki kanal sahipleri kendi kanallari ile ilgili izleme ra-
porlarina erisebilmektedir.

«  Youtube'da yayinlanan videoya farkli dillerde altyazi eklene-
bilmektedir. Ayrica filmlerin farkl dillerdeki dublajli versiyon-
lari da sisteme kolaylikla eklenebilmektedir.

- Cografi sinirlama yapilabilmekte bdylece kanala eklenen bir
videonun izlenmesi belirli bolgelerde engellenebilmektedir
(Youtube, 2021).

Youtube’un sinema filmlerinin yer aldigi videolari goriintileyen
kisilere sundugu baslica olanaklari ise su sekilde siralamak mim-
kindur;

+  Filmlere 24 saat Ucretsiz erisim olanadi sunmasi. (Filmleri
reklamsiz izlemek isteyen kullanicilara yonelik Ucretli olarak
Youtube Premium slrimu de sunulmaktadir.)

- Kullanicilar, filmin altindaki Yorumlar boliminde kendi yo-
rumlarini bagkalariyla paylagsabilmekte, bagkalarinin yorumla-
riile ilgili dislincelerini ifade edebilmekte veya kendi yorumu
hakkinda baska kullanicilarin ne dislindidgini 6grenebil-
mektedirler.

+ Youtube videoyu farkl dillerde altyazili izleyebilme olanagi
sunmaktadir.

+  Youtube kullanicilara bazi teknik kolayliklar da saglayabilmek-
tedir. Videonun oynatma hizini degistirerek videoyu daha hizl
veya daha yavas izleyebilme, ekran boyutlarini degistirebilme
bunlar arasinda siralanabilir.

- Youtube, kullanicilarin ilgi duyduklari videolara kolay erisim
saglayabilmeleri i¢in birgok alternatif sunmaktadir. Youtube
arsivi icinde arama yapabilme, kanalin kendi arsivinde arama
yapabilme, oynatma listeleri olusturma/kullanma, etiket kul-
lanimi, kanalin paylastigi videolari tarihe gore veya popllari-
teye gore ekrana getirebilme 6zellikleri bunlar arasinda sira-
lanabilir. Ayrica her sosyal medya uygulamasi gibi Youtube da
algoritmasi sayesinde profil bilgileri ve gortintileme gegmi-
sini goz 6niinde bulundurarak, kullanicinin seyretmek isteye-
bilecegi tahmin edilen yeni videolar énermektedir. Onerilen
videolar kullanicinin Youtube ana sayfasinda ve seyretmekte
oldugu videonun sayfasinda ekrana gelmektedir.

Yeni medya, yeni olanaklarin yani sira yeni sorunlari da giindeme
getirmistir. Bunlarin arasinda su sorunlar siralanabilir: Kigisel ve-
rilerin glvenliginin saglanamamasi, dijital gozetim, 6zel hayatin
gizliliginin ihlali, haber ile ticari enformasyon arasindaki sinirla-
rin belirsizlesmesi, yogun reklam igerigi, yaniltici etiketleme ve
basliklandirma, dezenformasyon, goriinti manipulasyonu, nef-
ret sdylemi gibi birgok konunun yani sira telif haklarinin ihlali ve
iceriklerin izinsiz ve/veya kaynak gostermeden kullanimi (Atabek,
20086. s. 2; Binark & Bayraktutan, 2013. s. 57; Evers, 2009. s. 323;
Geray & Aydogan, 2009. s. 310). BlyUk yatirimlar yaparak Ureti-
len orijinal igerikler, kopyalanarak online ortamlarda izinsiz olarak
yayinlanabilmektedir. Bunu onlemek icin hukuksal ve teknik ta-
kipler yapilmaktadir. Bunlarin yani sira igerik Ureticilerinin -eger
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muimkinse- kullanicilarin iceriklere kolay erisilebilecegi resmi ka-
nallardan yararlanmasi da korsan yayinlarla mtcadelede onemli
yontemlerden birisi olarak kullanilabilir. Bu sayede igerik Uretici-
leri, icerikleri ile ilgili kararlari kendileri alabilmekte ve ekonomik
olarak hak kaybina ugramamaktadirlar (Yolcu, 2021. s.132). Video-
larin izlenmesi sonucunda elde edilen gelirlerin film endustrisine
aktarilmasi olanagi ortaya ¢ikmaktadir.

Bu olanaklar, Tiirk sinema filmlerinin telif haklarina sahip olan film
yapim sirketlerini harekete gecirmis ve Youtube'da agtiklari res-
mi kanallar Gzerinden kendi filmlerini yayinlamaya baglamislardir.
Bircok Turk sinema filminin tamami ya da bazi sahneleri, yapim
sirketleri tarafindan dizinin Youtube'daki resmi kanalina ylklen-
mektedir. Turk sinema filmlerinin Youtube'da yayinlanmasi, -eger
herhangi bir erisim engeli konmamigsa- Dinyanin farkl cograf-
yalarinda yasayan kisilerin, filmin bazi sahnelerini ya da tamamini
seyretmesini olanakli hale getirmektedir.

Yontem

Akademik yazinda ¢zellikle 2010 yili sonrasinda sinema endust-
risindeki dontstm slreci tartisiimistir. Bu ¢alismalardan bazilar
yeni iletisim teknolojilerinin kullaniimasinin sinema endustrisi
Uzerindeki etkileri ile ilgili bltlncUl bir yaklagim ortaya koymakta-
dir. Bazilari da film yapim sliregleri igcinde yer alan senaryo yazimi,
cekim, kurgu, dagitim, tanitim, iletisim, gosterim, seyir aliskan-
liklari, arsivleme ve film elestirisi gibi alanlardan bir veya birkag
tanesine odaklanarak konuyu irdelemektedir. Bu surecte sosyal
medyanin Tirk sinema filmleri igin bir gdsterim ortami olarak
kullanimina odaklanan galismaya rastlanmamistir. Arastirmanin
amaci; betimsel analiz yontemi ve igerik analizi tekniginden fay-
dalanarak Turk sinema filmlerinin Youtube'da gdésterildigi resmi
film sirketi kanallarinin, Tirk sinema enddstrisine yeni olanak-
lar saglayip saglamadidi tespit etmektir. Arastirmanin sorunsal
“Youtube, Turk sinema filmlerinin seyirci ile bulusmasi igin yeni
olanaklar saghyor mu?"dur.

Arastirma, oncelikle sinema salonlarinda gosterilmis daha sonra
ise Televizyon, video kaset, dijital platformlar vb. farkli kanallardan
seyirciye ulagsmis Turk sinema filmlerinin tek parga halinde bitinu-
nin yayinlanmakta oldugu Youtube'daki resmi film sirketi kanallari-
ni kapsamaktadir. Filmlerin sadece bazi sahnelerini, fragmanlarini,
kamera arkasi gortintilerini, gesitli film tanitim etkinliklerini yayin-
layan Youtube kanallari aragtirma kapsami diginda birakilmistir.

Arastirmada dncelikle Turk sinema filmleri yayinlayan film yapim
sirketlerinin resmi Youtube kanallari tespit edilerek bu kanallarin
acilis tarihi, abone sayisi, paylastigi video sayisi ve goriinttilenme
sayilari belirlenmistir. Daha sonra galisma, bu kanallar arasindan
en fazla aboneye sahip olan Youtube kanallari Gizerinde derinlesti-
rilmistir. Arastirmmada su sorularin cevabr aranmistir:

1. Youtube'da Tirk sinema filmleri yayinlayan kag tane film ya-
pim sirketi kanali vardir ve bu kanallarin abone sayilari nedir?

2. Turk sinema filmleri yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi
Youtube kanallari, hangi yildan itibaren agilmaya baslanmis
ve hangi yildan itibaren Turk sinema filmleri yayinlamaya bas-
lamiglardir?

3. Turk sinema filmleri yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi
Youtube kanallarinin sayfa yapisi ve yayinlanan filmlerin yer
aldigi sayfa yapisi nasildir?

4. Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin
resmi Youtube kanallarinda filmlerle birlikte kullanilan video
basliklari ve video basliklarinin Gzerinde kullanilan etiketlerde
hangi kelimeler yer almaktadir?
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5. Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin res-
mi Youtube kanallarinda yayinlanan filmler hangi dildedir ve
altyazi destegi verilmekte midir?

6. Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin res-
mi Youtube kanallarinda yayinlanan sinema filmlerinin IMDB
puanlari kagtir?

7. Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi
Youtube kanallarinda yayinlanan sinema filmlerinin tirleri nedir?

8. Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin res-
mi Youtube kanallarinda yayinlanan sinema filmlerinin viz-
yondaki seyirci rakamlari ile Youtube'daki goriintilenme sa-
yilari arasindaki fark ne kadardir?

9. Seyirciler, Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirket-
lerinin resmi Youtube kanallarinda yayinlanan sinema filmleri
ile ilgili duygu ve distincelerini paylagsmak igin yorum, begen-
me tusu ve begenmeme tusunu ne kadar kullanmaktadir?

10. Seyircilerin, Turk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sirket-
lerinin resmi Youtube kanallarinda yayinlanan sinema filmleri
ile ilgili yazdigi yorumlarda hangi konular yer almaktadir?

incelenen verilere Tiirk sinema filmlerini yayinlayan film yapim sir-
ketlerinin resmi Youtube kanallari araciligiyla erigilmistir. Aragtirma
kapsaminda erisilmis olan verileri analiz etmek icin betimsel ana-
liz yontemi ve igerik analizi tekniginden faydalanilmistir. Betimsel
analiz yontemine gore ‘elde edilen veriler, daha 6nceden belirlenen
temalara gore 6zetlenir ve yorumlanir’ (Yildirm ve Simsek, 2018. s.
239). ‘Bu tlr analizde amag, elde edilen bulgulari diizenlenmis ve
yorumlanmis bir bigimde okuyucuya sunmaktir. Daha sonra yapi-
lan bu betimlemeler agiklanir ve yorumlanir, neden-sonug iliskileri
irdelenir ve bir takim sonuglara ulasilir’ (Yildinm & Simsek, 2018. s.
240). ‘igerik analizinde temel amag, toplanan verileri agiklayabilecek
kavramlara ve iligkilere ulagmaktir. Betimsel analizde 6zetlenen ve
yorumlanan veriler, icerik analizinde daha derin bir igleme tabi tu-
tulur ve betimsel yaklagimla fark edilemeyen kavram ve temalar, bu
analiz sonucu kesfedilebilir’ (Yildinm & Simsek, 2018. s. 242). Aras-
tirma kapsaminda 10.soru cevaplanirken en fazla aboneye sahip li¢
kanalda en fazla sayida gortintilenen ilk 5 film igin yapilan yorumlar,
“en iyi yorumlar” tercih edilerek siralanmistir. Her film igin yazilmig
olan ilk 20 yorum konularina gdre analiz edilmistir. Toplam 300 yo-
rum ele aldigi konular agisindan incelenmistir (n = 300).

Bulgular

Arastirmada cevabi aranan birinci soru “Youtube'da Tlirk sinema
filmleri yayinlayan kag tane film yapim sirketi kanali vardir ve bu
kanallarin abone sayilari nedir?” olmustur. Bu soruyu cevaplamak
amaciyla oncelikle Youtube kanallarinda Turk filmleri yayinlayan
film sirketleri listelenmistir (Tablo 1). Liste olusturulurken Turki-
ye Sinema Eseri Sahipleri Meslek Birligi (Se-Sam) resmi web si-
tesinde yer alan Asil Uye Listesi'nde (se-sam.org, 2021) yer alan
film sirketlerinin Youtube hesaplarinin olup-olmadigi gézden
gecirilmistir. Ayrica 1989°'dan bu yana sinema salonlarinda en gok
seyredilmis olan Turk filmlerinden (boxofficeturkiye.com, 2021)
ilk 50’sinin yapim sirketleri belirlenerek, bu sirketlere ait Youtube
kanallarina ulagiimig ve aralarindan Tirk filmi yayinlayanlar tespit
edilmistir. Bunlara ek olarak Google ve Youtube arama motoru
kullanilarak tarama yapilmis ve bu listelerde yer almayan ancak
Youtube kanallarinda Turk filmleri yayinlayan film sirketleri belir-
lenmeye calisiimistir. Arastirma Tirk film sirketlerinin kendi adiyla
kurduklari ya da kanalin ‘Hakkinda’ bolimuinde s6z konusu film
sirketiile ilgili resmi bagini acikga ifade etmis olan kanallarla sinir-
landinlmistir. Turk filmlerinin sadece fragmanlarini ya da filmler-
den sahneleriyayinlayan kanallar inceleme disinda tutulmustur.

Buna gore; Youtube'da Turk filmi yayinlayan 38 film sirketi ka-
nali tespit edilmistir. Film sirketlerinin abone sayisi, video sayi-
s1, acgilis tarihi, gorintlilenme sayisi belirlenerek Tablo 1 olustu-
rulmustur. Film sirketlerinin 69'dan baslayip 2,5 Milyona kadar
varan abone sayilarina sahip oldugu gorilmustir. Burg Film’in
abone sayisi ile ilgili bilgiye ulasilamamistir. Abone sayisi 1 mil-
yonun Uzerinde olan 3 kanal tespit edilmistir. Bunlardan ilki 8
Ocak 2014 tarihinde kurulan ve toplam 3792 videoya sahip olan
Avsar Film’in Youtube kanalidir. 1984 yilinda kurulmus olan Av-
sar Film’in Youtube kanalinin 2,5 milyon abonesi vardir ve kana-
lin videolari simdiye kadar 1.709.501.807 kez gorintilenmistir.
ikinci siradaki kanal 21 Nisan 2015 tarihinde kurulan ve toplam
4180 videoya sahip olan Fanatik Film’in Youtube kanalidir. Fana-
tik Film’in 1,3 milyon abonesi vardir ve kanalin videolari simdiye
kadar 597.623.763 kez gorintilenmistir. Uclinci siradaki kanal
18 Mart 2015 tarihinde kurulan ve toplam 981videoya sahip olan
Arzu Film’in Youtube kanalidir. 1964 yilinda Ertem Egilmez tara-
findan kurulan Arzu Film’in Youtube kanalinin 1,24 milyon abo-
nesi vardir ve kanalin videolari simdiye kadar 896.909.527 kez
gorintilenmistir. Arastirma bu ¢ Youtube kanali izerinde de-
rinlestirilmistir.

Tablo 1.
Youtube’da Tiirk Filmi Yayinlayan Film Sirketlerinin Kanallar: (Erisim Tarihi: 12 Ekim
2021) (Kanallar agilis tarihine gore siralanmugtir.)

Abone  Video Goriintillenme
No Sirket Ad1 Sayis1  Sayis1  Acilis Tarihi Sayis1
1 irfan Film 17,9 B 34 08.Nis.11 8.616.659
2 Plato Film 96,7 B 783 02.Eki.11 58.332.475
3 Chantier Films 19,3 B 230 12.Ara.11 16.641.725
4 MINT 362 B 1.449 12.0ca.12 319.167.035
5  Bocek Film 30,1B 54 03.Nis.13 16.464.826
6 Boyut Film 240 B 321 21.Haz.13 172.872.441
7 TMC Film 140 B 692 29.Agu.13 69.128.579
8 Avsar Film 2,5 M 3792 08.0ca.14 1.709.501.807
9 VTR Production 154 B 118 16.0ca.14 50.403.463
10 Asteros Film 15,5B 6 22.Agu.14 6.891.042
11 25 Film 169 B 566 174Eyl.14 106.615.430
12 Sinemgraf Film Yapim 763 B 1281 15.Agu.14  736.897.082
13 Most Production 364 B 2046 30.0ca.15 394.056.128
14 MNS Film 18,2 B 37 04.Mar.15 12.701.773
15 Atadeniz Film 9,49 B 45 11.Mar.15 2.769.483
16  Arzu Film 1,24 Mn 981 18.Mar.15 896.909.527
17 Fanatik Film 1,3 Mn 4180 21.Nis.15 597.623.763
18 Murat Film 276 B 485 23.Haz.15 164.594.108
19 Erman Film 104 B 576 10.Kas.15 76.104.536
20 Artistik Yapim 112 B 65 11.Mar.16 10.123.100
21 Ekip Film 14,8 B 16 30.Mar.16 6.806.802
22 Ozen Film 11,3B 117 25.Nis.16 5.597.774
23  Erler Film 344 B 1349 05.Tem.16 211.682.246
24 Gulsah Film 995 B 1619 13.Tem.16 773.291.361
25  Sistem Film 619 B 1268 03.Agu.16 554.411.981
26  Melek Film 71B 328 03.Agu.16 43.690.247
27  Topkap: Film 91,7 B 474 03.0ca.17 50.209.145
28 Uzman Filmcilik 129B 586 26.Tem.17 67.275.411
29 Gﬁlgen Film 84,6 B 419 15,Eyl.17 53.571.944
30 Skala Film 69 49 29.Eyl.17 1.425
31 Feza Film 60,6 B 41 07.Ara.17 18.274.735
32  Cigek Film/ Seref Film 95 B 150 29.0ca.18 51.494.338
33  Med Yapim 617 B 2010 22 Sub 2018 329.751.007
34 Enis Ozkan Film 92.5B 244 15.Eyl.18 31.180.611
35 Tirk Filmleri (Saran Holding) 52,2B 249 06.Kas.18 22.293.413
36 Muhtesem Film 91,4 B 43 17.0ca.20 30.155.741
37 RNKTV 1,73 B 32 27 Agu 2020 1.691.331
38 Burg Film - 70 11.Agu.21 7.959
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Arastirmada cevabi aranan ikinci soru “Tirk sinema filmleri yayin-
layan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallari, hangi yildan
itibaren agilmaya baslanmis ve hangi yildan itibaren Tirk sinema
filmleri yayinlamaya baslamislardir?” olmustur. Youtube'da Turk Fil-
mi Yayinlayan Film Sirketlerinin Kanallarinin 2011 yilinda agilmaya
baslandidi ve bu kanallarin 2014 yilindan itibaren Turk filmlerini tek
parga olarak yayinlamaya bagladigi (2 adet) gorilmektedir (Tablo 2).

Tablo 2.
Film Sirketinin Youtube Kanalinda Tiirk Filmlerinin ilk Kez Yaymlandig: Yil ve Kanal
Sayisi

Tiirk Filmlerinin Youtube Kanalinda ilk Kez Yaymlandigi ~ Tiirk Filmleri Yayimlayan

Yil Youtube Kanal Sayis
2014 2
2015 7
2016 10
2017 4
2018 4
2019 5
2020 1
2021 4

Arastirmada cevabi aranan dglinct soru “Tlrk sinema filmleri ya-
yinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallarinin sayfa
yapisi ve yayinlanan filmlerin yer aldigi sayfa yapisi nasildir?” olmus-
tur. Bu soruya cevap verebilmek icin Youtube'da film gosteriminde
kullanilan sayfa yapisi incelenmis ve sayfa yapist ile ilgili bilgiler John
Berger'in Gérme Bigcimleri (1972) adh eserinde 6ne slirmus oldugu
dislinceler gergevesinde yorumlanmistir! Kullanici, film sirketinin
Youtube kanalina erisim sagladiginda karsisina farkli video onerile-
rinin oldugu bir tasarim ¢ikmaktadir. Onerilen videolarin bir ekran
resmi ve bu videolari agiklayan yazilar ekrana gelmektedir (Sekil 1).
Kullanici, video gortntlleri ve yazilari dikkate alarak se¢cim yapmak-
ta ve Uzerine tikladidi filmin sayfasina erisim saglamaktadir. Filmin
sayfasinda, kullanicinin izlemeyi tercih ettigi film bilylk ekran igin-
de yer almakta, blytik ekranin altinda filmle ilgili yazilar bulunmak-
tadir. Ekranin sag tarafinda tek situn halinde Youtube'un kullani-
ciya énerdigi farkli videolar da gériinmektedir. Onerilen her video
ile ilgili bir resim ve gesitli agiklama yazilari bulunmaktadir (Sekil 2).
Kullanicl, isterse seyir esnasinda ekrani gesitli ebatlarda blytterek
yazilarin olmadigi bir ekran da olusturabilmektedir. Eger kullanici
Youtube'un Ucretli olan reklamsiz strimind kullanmiyorsa seyir
sirasinda ekranin yaninda veya Uzerinde gesitli reklam videolari da
ekrana gelebilmektedir (Sekil 3). Ayrica seyredilen film, zaman za-
man reklam yayinlariyla kesintiye ugramaktadir (Sekil 4). Reklamli
olan Ucretsiz stirlim kullaniliyorsa, Youtube zaman zaman Ucretli
olan reklamsiz slirim Youtube Premium ile ilgili tanitim yazisi da
ekrana getirebilmektedir (Sekil 5).

Bir sinema filmi Youtube'da seyredilirken, Youtube tasarimiiginde
film videosunun gevresinde ¢ok sayida yazi da ekrana gelmekte-
dir. Youtube ekraninda, filmin altinda filmle ilgili etiketler, filmin
yer aldi§i videonun basldi, gériinttilenme rakamlari, filmin Youtu-
be’a eklendigi tarih, Youtube kullanicilarinin filmle ilgili dlistince-
lerini ifade etmek igin kullandigr begenme ve begenmeme buto-
nunun tiklanma sayilari, Youtube’'un kullanicinin filmle daha fazla
etkilesime girmesi icin sundugu olanaklar (paylas butonu, kaydet
butonu vb.), kanalin adi, logosu ve abone sayisi, filmle ilgili bilgiler,
kanaldaki benzer filmlerin adlari ve linkleri, kanalin Facebook, Ins-
tagram ve Twitter adresleri, kanalin filmle ilgili kullandidi etiketler,
film videosu igin yazilmis olan yorum sayisi ve yapilan yorumlar
goritlmektedir. Ayrica film videosunun yaninda, kullanicinin dijital

i

ARZUFILM «

Ama T visoLa

Sekil 1.
Arzu Film Youtube Kanalinin Ana Ekran Goérintlsi https://www.
youtube.com/c/ARZUF%C4%BOLM (Erisim Tarihi: 31.10.2021)

1 Arastirmada Youtube’a laptop bilgisayardan erisim saglanmistir. Farkli cihazlardan yapilan erisimlerde sayfa yapilarinda degisiklik olabilmektedir.
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ayak izine gore Youtube algoritmasi tarafindan secilmis ve kulla-
niclya énerilen diger videolar da siralanmaktadir. Onerilen video-
lar, ekran resimleri, video basliklari, videoyu yayinlayan kanalin adl,
videonun gortintlilenme sayisi ve Youtube’a ne kadar siire dnce
eklendigi ile ilgili bilgiler ile birlikte gorilmektedir (Sekil 6).

Bu durum, John Berger’in Gérme Bigimleri adli eserinde bir yag-
liboya tablonun Televizyon veya fotograf makinesi araciligiyla ¢o-
Jaltiimasi, boylece farkl mekanlara tasinmasi ve tasindigr meka-
nin baglami iginde farkli anlamlar kazanmasi ile ilgili ifade ettigi
climleleri hatirlatmaktadir. Berger’in 70’li yillarda yazdigi ve o gi-
nin kosullarinda bir sanat eserinin fotograf makinesi ve Televiz-

yon aracihi§iyla godaltiimasi Uzerinden anlatti§i durum, ginimdz
kosullarr icinde bir sinema filminin sosyal medya aracilijiyla ¢o-
Jaltilmasi 6rnegine uyarlanabilir. Benzer bir mantikla dislnile-
cek olursa Youtube kanallarinda yayinlanan filmler seyircinin ekra-
nina taginmaktadir. Bu esnada filmin goriintlsi, hem Youtube'un
tasarimi hem kullanicinin ekrani (akilli telefon, tablet, laptop, pc
vb.) hem de kullanicinin icinde yer aldigi fiziksel mekanda yer alan
objelerle cergevelenmektedir. Eser, mekanda o esnada yer alan ki-
silerin konusmalarina konu olmaktadir. Film, gorinttlendigi farkl
arag ve mekanlarla farkli baglamlar iginde gortilmekte ve bdylece
filmin anlami cogalmaktadir.
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Sekil 2.

Arzu Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Gértintiilenen
ilk 50 Video Arasinda Yer Alan “Kemal Sunal En Komik Sahneler”
Baslikli  Videonun Ekran Gorintlsd, https:/www.youtube.com/
watch?v=0BitU2doOTo&t=217s, (Erisim Tarihi: 26.10.2021)
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Sekil 3.

Arzu Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Gortintlilenen
ilk 50 Video Arasinda Yer Alan “Saban Oglu Saban - Borazan”
Baslikli  Videonun Ekran Goruntlsd, https:/www.youtube.com/
watch?v=Y4GQF3DJ7MA&t=76s, (Erisim Tarihi: 26.10.2021)
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Sekil 5.

Arzu Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Gériintilenen flk 50
Video Arasinda Yer Alan “Tosun Pasa | FULL HD” Baslikli Video [zlenirken
Ekrana Gelen Reklam Gérintdsi ile Birlikte Youtube'un Ucretli Olan
Reklamsiz Sdrimu YouTube Premium’un Tanitim Yazisi, https://www.
youtube.com/watch?v=gugpuNWQDhc, (Erisim Tarihi: 01.11.2021)
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Sekil 4.

Arzu Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Goériintlilenen
ilk 50 Video Arasinda Yer Alan “Tosun Pasa | FULL HD” Baslkli Video
izlenirken Ekrana Gelen Reklam Goriintiisd, https://www.youtube.com/
watch?v=gugpuNWQDhc, (Erisim Tarihi: 26.10.2021)

Sekil 6.

Arzu Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Gériintilenen
ilk 50 Video Arasinda Yer Alan “Tosun Pasa | FULL HD” Baslkli Video
izlenirken Ekrana Gelen Sayfa Gériintiisi, https://www.youtube.com/
watch?v=gugpuNWQDhc, (Erisim Tarihi: 01.11.2021)
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Bu video bazi kullanicilar igin uygunsuz olabilir.

ANLIYORUM VE DEVAM ETMEK ISTIYORUM

Dansi - Bizans Oyunlan
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Sekil 7. )

Avsar Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Goriintiilenen Ilk
50 Video Arasinda Yer Alan “Maya Kadinlarinin Havlu Dansi - Bizans
Oyunlari” Baslikli Video Tiklandiginda Ekrana Gelen Uyari Yazisi, https://

www.youtube.com/watch?v=5V8C419q_Oc&t=4s,  (Erisim  Tarihi:
07.11.2021)
= OVouube” a | = oE O
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Sekil 8.

Avsar Film Youtube Kanalinda Yayinlanan ve En Cok Gértintlilenen
ilk 50 Video Arasinda Yer Alan ve Filmin Biitiiniinii Tek Parca Halinde
iceren “Bizans Oyunlari - Tek Parca Film (Yerli Komedi) Avsar Film”
Baslikli Video Tiklandiginda Ekrana Uyari Yazisi Gelmemektedir,
https://www.youtube.com/watch?v=zcJMU7um-uk&t=1398s, (Erisim
Tarihi: 07.11.2021)

Berger’in digslincesinden hareketle, sinema salonu iginde seyredi-
lirken baslangicta ve film arasindaki reklamlar diginda herhangi bir
kesinti olmadan ve aralarda baska bir reklam kusagi ile karsilagsma-
dan seyredilen bir sinema filminin anlami ile Youtube'daki reklam
kusaklari ile kesintiye ugrayan, ekranin Uizerine ve yanina konulan
reklam mesajlariyla birlikte seyredilen filmin anlami birbirinden
farkli olmaktadir. Berger, yeniden canlandirilan bir sanat eserinin
cevresine eklenen yazilarin da eserin anlamini degistirdigini savun-
maktadir. Berger, yazilarin eklenmesiyle birlikte yeniden canlandiri-
lan sanat eserinin, eserin ilk bagimsiz anlamiyla gok az ilgisi olan ya
da hic ilgisi olmayan bir savin birer pargasi haline geldigini ifade et-
mekte ve eklenen sdzle birlikte dedisen anlami anlatmak icin “imge
szl aydinlatiyor” demektedir (1995. s. 28). Berger'in diislincesin-
den hareketle filmin Youtube'da ekrana gelirken gevresinde yazan
yazilarla birlikte yeniden anlam kazandigi sdylenebilir.

Film sirketlerinin Youtube kanallarinda tek parga halinde yayinlanan
sinema filmlerinin yani sira sinema filmlerinin bazi sahnelerinin de
ayri videolar seklinde yayinlandigr gorilmektedir (Tablo 5) (Sekil 2).
Berger, yagliboya bir tablodaki bir ayrintinin yeniden canlandirma yo-
luyla btiinden ayrilmasi durumunda ayrintinin degisime ugradigini
savunmaktadir. Berger'in distincesini bu 6rnede de uyarlarsak; ko-
mik veya ilgi cekici bazi sahneler, sinema filminin bittintinden kopa-
rilip ayrica yayinlandiginda, filmin baglami icindeki anlamindan farkli
bir anlam kazanmaktadir ya da tam tersi bir mantikla filmin baglami
icinde kazanmis oldugu anlamlardan bazilarini da kaybetmektedir.
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Bir sahneninyeraldidi video, filmin tamaminin bitiin olarak yayin-
landi§i videolardan daha fazla goriintilenme elde edebilmektedir.
Ornegin Avsar Film Youtube kanalinin en fazla gérintiilenmis fil-
mi olan Bizans Oyunlari (Gani Mijde, 2016) filminin, biitlin olarak
yayinladigi “Bizans Oyunlari - Tek Parca Film (Yerli Komedi) Avsar
Film” baslikli video, 22.264.088 gorintilenmeyle kanalin en fazla
goruntilenmis dordiincl videosudur. Ayni filmin “Vurkagoglu As-
lana Lazer Tutuyor - Bizans Oyunlari Film (Komik Sahne)” baslikli
videoda yayinlanan sahnesi, en fazla goriintlilenen video; “Maya
Kadinlarinin Havlu Dansi - Bizans Oyunlari” baslkli videoda yayin-
lanan sahnesi, en fazla goriintilenen ikinci video olmustur. Dikkat
ceken diger bir konu bir sahne igin ekrana gelen uyari yazisinin
ayni sahnenin yer aldigi filmin bitin olarak yayinlandigr videoda
ekrana gelmemesidir. “Maya Kadinlarinin Havlu Dansi - Bizans
Oyunlar” baglkh video tiklandiginda “Bu video bazi kullanicilar
icin uygunsuz olabilir” yazisi ekrana gelmektedir. Yazinin altinda
“Anliyorum ve devam etmek istiyorum” yazisi bulunmaktadir. Yazi
tiklandiginda video gorintilenebilmektedir (Sekil 7). Filmin bitin
olarak yayinlandigi video tiklandiginda ise iginde ayni sahne yer
aliyor oldugu halde herhangi bir uyari yazisi ekrana gelmemekte-
dir (Sekil 8). Bu durum Youtube’'un ayni sahnenin filmin bltlnG
icinde yayinlanmasi ile filmin buttninden koparilip tek bir sahne
seklinde yayinlanmasi arasinda Topluluk Kurallari (YouTube Yar-
dim, 2021) agisindan fark gordtgini ortaya koymaktadir.

Arastirmada cevabi aranan doérdlncl soru “Tirk sinema filmleri-
ni yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallarinda
filmlerle birlikte kullanilan video basliklari ve video basliklarinin
lizerinde kullanilan etiketlerde hangi kelimeler yer almaktadir?”
olmustur. Bu soruya cevap verebilmek icin oncelikle incelenen
kanal ve video sayilari sinirlandiriimistir. En fazla abone sayisina
sahip olan Avsar Film, Fanatik Film ve Arzu Film’in Youtube kanal-
larindaki en fazla goriinttilenmis olan ilk 50 videonun incelenme-
sinin soruya cevap verebilmek igin yeterli olacagi distntlmustdr.
Ug kanalda en fazla gériintiilenmis olan ilk 50 video (Toplam 150
video) iceriklerinin tlrline gore incelenmistir. Ayni sinirlandirma,
sonraki arastirma sorularini cevaplandirirken de kullaniimistir.

Sinema filmlerinin yani sira dizi filmlerin de yapimcilidini yapan
Avsar Film’in en fazla gorintilenen ilk 50 videosunun arasinda
42 sinema filmi ve 8 dizi film videosu vardir. Fanatik Film ve Arzu
Film’in ilk 50 videosunun tamami sinema filmleri ile ilgili videolar-
dan olugmaktadir. Sinema filmleri ile ilgili videolar incelendiginde
bunlar arasinda ‘tek parga’ olarak yayinlanan sinema filmlerinin
yani sira sinema filminin bir sahnesinin yer aldigi videolar, sinema
filminin fragmaninin yer aldigi videolar, sinema filminin soundrack
muziginin yer aldigi videolar ve farkli sahnelerin bir araya getirildi-
gi bir video oldugu gortlmdistir (Tablo 3).

Tablo 3.

Avsar Film, Fanatik Film ve Arzu Film’in Youtube Kanallarinda En Fazla
Goriintiilenen 11k 50 Video Igerisinde Yer Alan Sinema Filmleriyle 1Igili 142 Videonun
Igerik Tiirleri

Film Sirketi  Video igerigi Video Sayist
Avsar Film Tek parga olarak yaymlanan sinema filmi 22
Sinema film sahnesi 15
Sinema filmi fragmani 3
Sinema filmi soundrack miizigi 2
Fanatik Film  Tek parca olarak yayinlanan sinema filmi 49
Sinema film sahnesi 1
Arzu Film Tek parga olarak yaymlanan sinema filmi 18
Sinema film sahnesi 31
Farkli sahnelerin bir araya getirildigi video 1
Toplam 142
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Avsar Film, Fanatik Film ve Arzu Film’in Youtube kanallarinda
yayinlanmis, en fazla seyredilmis ilk 50 video iginde yer almis,
tek parga olarak tamami yayinlanmis olan sinema filmlerinin
video basliklari incelenmis ve Tablo 4 olusturulmustur. Video
bagliklari ve etiketler incelenirken Tirkge disindaki dilde ya-
yinlanan/video basghgi bulunan filmler inceleme disinda tutul-
mustur.2 Ayrica ilk 50 iginde ayni film iki ayri videoda birden yer
aliyorsa sadece en fazla goriintilenen video dikkate alinmistir.
Bu nedenle Avsar Film Youtube kanali igin 18, Fanatik Film You-
tube kanali i¢in 48 ve Arzu Film Youtube kanali igin 18 olmak
lizere toplam 84 sinema filminin video basgligi incelenmistir.
Ayrica video basliginin tGzerine etiket yerlestirilen 62 filmin eti-
ketleri incelenmistir.

Arastirma sonucunda video bagliklarinda en fazla film adi (84
adet) ile “Tek parga [ Tek Parca Film/ FULL [ Full izle [ Full film izle”
(84 adet), “Yerli Film [ Turk filmi/ Eski Turk filmi/ Tirk komedi fil-
mi/ Yerli Komedi/ Turk korku filmi” seklinde iginde Tirk ve ya Yerli
kelimesinin gectigi ifadeler (74 adet), “HD” (57 adet), “Komedi” ke-
limesinin gectigi ifadeler (21 adet) ve oyuncu adlarinin (12 adet)
kullanildigi gorilmistir. Etiketlerde ise en fazla oyuncu adi (58
adet), film adi (35 adet), yapim sirketinin adi (20 adet) ve “komedi”
kelimesinin (17 adet) kullanildi§r gortlmdistir.

Youtube’un ayni zamanda bir arama motoru oldugu ve videolara
erisimin algoritma araciligiyla gerceklestirildigi goéz 6nline alin-
diginda s6z konusu filmlere kullanicilarin hizli ve kolay erigimini
saglamak amaciyla bu ifadeler dnem tasimaktadir. Kanal sahiple-
ri, film seyredecek kullanicilarin hangi filmi seyredeceklerine karar
verirken film adlarini, filmde rol alan basrol oyuncularinin adlarini,
filmin tamaminin yayinlandigi bir video oldugu bilgisini, filmin td-
rinl (6zellikle komedi filmlerinin tirl siklikla vurgulanmaktadir)
ve filmin HD kalitede olmasini dikkate aldiklarini distinmekte ve
bu 6zellikleri on plana gikarmaya galigmaktadir.

Tablo 4. )
Video Bashklarinda Kullanilan Ifadeler
. Kullanildig: Video

Sira  Kullamlan Ifade Baghig1 Sayis1
1 Filmin ad1 84
2 Tek parga / Tek Parca Film/ FULL / Full izle / Full film izle 84
3 HD 57
4 Yerli Film 24
5 Tiirk filmi (Eski, komedi vb. bagka bir ifade olmadan sadece 17

“Tlirk filmi” ifadesinin kullanilmasi)
6 Eski Ttrk filmi 12
7 Tiirk komedi filmi 17
8 Yerli Komedi 3
9 Komedi Filmi 1
10 Oyuncu adlar: 12
11 Restorasyonlu 3
12 Film 2
13 Kanal ad1 1
14 Tiirk korku filmi 1
15 Yapim yihi 1

Toplam baslik sayis1 84

Tablo 5.
Video Bashklar: Uzerinde Kullanilan Etiketler

Sira  Kullanilan ifade

Kullanildig: Video Bashig: Sayis1
Oyuncu Ad1 58

Filmin Ad1 35

Yapim Sirketinin ad 20
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#Film

[
~
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Arastirmada cevabi aranan besinci soru “Tirk sinema filmleriniyayin-
layan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallarinda yayinlanan
filmler hangi dildedir ve altyazi destegi verilmekte midir?” olmustur.
Avsar Film Youtube kanalinda 22, Fanatik Film Youtube kanalinda 49
ve Arzu Film Youtube kanalinda 18 olmak lizere toplam 89 sinema fil-
mi bu kapsamda incelenmistir. Avsar Film Youtube kanalindaki film-
lerin 18 tanesinin dilinin Tlrkce oldugu tespit edilmistir. Su ve Ates
(Gzcan Deniz, 2013) ve Evim Sensin (Ozcan Deniz, 2012) filmlerinin
Turkge versiyonlarinin yani sira hem ingilizce altyazili hem de Arapca
dublajh versiyonlarinin da ilk 50 video arasinda yer aldigi gortlmus-
tr. 3 film sirketinin 89 filminin 85’inin Turkge oldugdu, 33 filme de
altyazi destegi verdigi goérilmastar. Farkli dil ve altyazi segeneginin
sunulmasi, farkl dilleri konusan kullanicilarin yani sira isitme engelli
kullanicilarin filme erisimi agisindan biiytik 5nem tagimaktadir.

Arastirmada cevabi aranan altinci soru “Tirk sinema filmlerini
yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallarinda ya-
yinlanan sinema filmlerinin IMDB puanlari kagtir?” olmustur. Bu
nedenle Avsar Film Youtube kanali igin 18, Fanatik Film Youtube
kanaliicin 48 ve Arzu Film Youtube kanali igin 18 olmak lzere top-
lam 84 sinema filminin IMDB puanlari incelenmistir (imdb.com,
2021).* Buna gére IMDB Puani en diislik olan filmin 1,9 puan almis
olan Tutmayin Beni (Semra Diindar, 2016), IMDB Puani en yiksek
olan filmin 9,3 puan almis olan Hababam Sinifi (Ertem Egilmez,
1975) oldugu tespit edilmistir. Dederlendirmenin 10 Uzerinden ya-
pildigi g6z oniinde bulunduruldugunda Youtube'da IMDB puanlari
acgisindan genis bir yelpaze icindeki filmlerin yayinlanabildigi ve
kullanicilar tarafindan tercih edilebildigi gorilmektedir.

Arastirmada cevabi aranan yedinci soru “Tirk sinema filmleri-
ni yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallarinda
yayinlanan sinema filmlerinin tirleri nedir?” olmustur. Filmlerin
tlrlerinin tespitinde imdb.com ve boxofficeturkiye.com internet
sitelerinin filmlerle ilgili yaptigi kategorizasyon kullaniimistir. Ka-
tegorizasyonlarda 1 film 1'den fazla tir igcinde degderlendirilebil-
mektedir. 12 farkli tirde filmin, 3 film sirketinin Youtube kanalinda
en fazla gortintllenen ilk 50 video igine girdigi gorilmustdr. Bu

2 Avsar Film Youtube sayfasinda Su ve Ates (Ozcan Deniz, 2013) ve Evim Sensin (Ozcan Deniz, 2012) filmlerinin Tiirkge versiyonlarinin yani sira hem de ingilizce altyazili
hem de Arapga dublajli versiyonlari da ilk 50 video arasindadir. Video basliklari incelemesine yabanci dilde olan/yabanci dilde video basligina sahip olan bu 4 film dahil

edilmemistir.

3 Fanatik Film Youtube sayfasindaki ilk 50 video icinde Rus Gelin ( Zeki Alasya, 2003) filmi iki ayri videoda birden yer almaktadir. Bu nedenle sadece en fazla goriintiilenen

video inceleme kapsamina alinmistir.

4 IMDB degerlendirmesinde en yiiksek puan 10’dur.
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filmler arasinda en fazla Komedi (62 adet), Dram (32), Romantik/
Ask (21 adet) ve Aksiyon/Macera (18 adet) tirindeki filmlerin yer
aldigr gortlmustir (Tablo 6). Youtube'da film tirleri agisindan
genis bir yelpaze igindeki filmlerin yayinlanabildigi ve kullanicilar
tarafindan tercih edilebildigi gorilse de Youtube'da en fazla ter-
cih edilen film tirtnidn komedi oldugu dikkat gcekmektedir. Video
basliklari ve etiketlerde, ‘komedi” kelimesinin de siklikla vurgulan-
digi hatirlanacak olursa, Youtube'da film seyreden kullanicilar igin
en 6nemli film tlrinin komedi oldugu séylenebilir.

Tablo 6.

Sinema Filmlerinin Tiirleri

No Filmlerin Tiirleri Say1
1 Komedi 62
2 Dram 32
3 Romantik/Ask 21
4 Aksiyon/Macera 18
5 Sug 9
6 Aile 7
7 Tarihi 6
8 Korku/Gerilim 5
9 Genglik 3
10 Gizem 2
11 Savas 1
12 Fantastik 1

o
=

Toplam film sayist

Arastirmada cevabi aranan sekizinci soru “Tirk sinema filmlerini
yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube kanallarinda ya-
yinlanan sinema filmlerinin vizyondaki seyirci rakamlari ile Youtu-
be'daki gériintilenme sayilari arasindaki fark ne kadardir?” olmus-
tur. Sinema filmlerinin vizyondaki seyirci sayilari ile Youtube'daki
gorlinttlenme sayilari kargilastirildiginda, filmlerin vizyonda sey-
redildiginden gok daha fazla Youtube'da gortintilendigi gorilmek-
tedir.® Avsar Film listesindeki vizyonda en az izlenmis film olan Seni
Gidi Seni (Sibel Tung, 2017) filmi, Youtube'da vizyondakinden 1976
kat fazla izlenmistir. Avsar Film listesindeki vizyonda en fazla izlen-
mis film olan Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005) filmi ise You-
tube'da vizyondakinden 1,3 kat fazla izlenmistir (Tablo 7). Fanatik
film Youtube kanalinda ilk 50 iginde yer alan ve 1989 yilindan sonra
yapilmis olan 35 filmin vizyondaki seyirci sayilari ile Youtube'daki
gorlinttlenme sayilari karsilastirildiginda, benzer durumun bura-
da da s6z konusu oldugu gortlmektedir. Fanatik Film listesindeki
vizyonda en az izlenmis film olan Abbas’in Melekleri (Yusuf Atic,
2015) filmi, Youtube'da vizyondakinden 5684,5 kat fazla izlenmisg-
tir. Fanatik Film listesindeki vizyonda en fazla izlenmis film olan
Hababam Sinifi Askerde (Ferdi EGilmez, 2005) filmi ise Youtube'da
vizyondakinden 4,2 kat fazla izlenmistir (Tablo 8).

Tablo 7.

Avsar Film Youtube Sayfasinda Yayinlanmis ve En Cok Seyredilmis Ik 50 Video
Igerisinde Yer Alan Sinema Filmlerinin Vizyondaki Seyirci Sayilar: ile Youtube’daki
Gortintiilenme Sayilar:

Vizyondaki Goériintiilenme Gériintillenme Sayisi/

No Film Adx Seyirci Sayisi Sayis1 Vizyondaki Seyirci Sayis
1 Bizans Oyunlar 620.380 22.264.088 35,8

2 Turkler Cildirmis Olmal 317.602 18.175.638 57,2

3 Ay Lav Yu 211.011 14.789.609 70

4 Su ve Ates 1.215.086 13.066.767 10,7

5 Deli Dumrul Kurtlar Kuglar 34.380 10.908.184 317,2

Aleminde

Tablo 7.

Avsar Film Youtube Sayfasinda Yayinlanmis ve En Cok Seyredilmis Ilk 50 Video
Icerisinde Yer Alan Sinema Filmlerinin Vizyondaki Seyirci Sayilar: ile Youtube’daki
Gortntiilenme Sayilar1 (Devami)

Vizyondaki Goériintillenme Goriintiilenme Sayisi/

No Film Adx Seyirci Sayisi Sayis1 Vizyondaki Seyirci Sayisi
6 Her Sey Asktan 354.885 10.742.797 30,2
7 Sevimli Tehlikeli 911.833 10.392.265 11,3
8 Evim Sensin 2.703.241 10.164.002 3,7
9 ikinci Sans 823.083 8.221.953 9,9
10 Pist 116.017 7.514.351 64,7
11 Oteki Taraf 391.485 6.486.252 16,5
12 Seni Gidi Seni 3.085 6.096.164 1976
13 Agk BuMu? 23.193 5.434.520 234,3
14 Riizgar 53.969 5.433.851 100,6
15 Babam ve Oglum 3.839.883 5.236.182 1,3
16 Sonsuz 105.386 4.841.511 45,9
17 Kizim igin 8.353 4.086.490 489,2
18 Kedi Ozledi 103.106 3.393.138 32,9

Tablo 8.

Fanatik Film Youtube Sayfasinda Yayinlanmis ve En Cok Seyredilmis Ik 50 Video
Igerisinde Yer Alan ve 1989 Yilindan Sonra Yapilmis Olan 35 Filmin Vizyondaki
Seyirci Sayilari ile Youtube’daki Gériintiilenme Sayilar:

Vizyondaki Goriintiilenme Goriintillenme Sayisi/

No Film Ad1 Seyirci Sayis1 Sayis1 Vizyondaki Seyirci Sayisi
1 Gol Kral - 17.412.780 -
2 Sevkat Yerimdar 2: Bizde 66.665 16.945.207 254,1
Sakat Cok
3 Oglan Bizim Kiz Bizim 8.333 13.583.951 1630,1
4 Kolpagino: Bomba 736.320 12.119.134 16,4
5 Kabaday1 2.002.631 11.199.688 5,5
6 Hababam Sinifi Askerde 2.587.824 10.878.774 4,2
7 Kilibik - 10.823.775 -
8 Hababam Sinifi Ug Buguk 2.068.165 10.684.653 5,1
9 Herkes mi Aldatir? 63.339 10.648.096 168,1
10 Canakkale 1915 918.181 10.381.188 11,3
11 Koéroglu - 10.000.068 -
12 Umut Adast 18.927 9.470.511 500,3
13 Bataklikta Bir Giil - 9.393.329 -
14 Vay Bagima Gelenler 2 42.498 9.357.785 220,1
Buguk
15 Maskeli Begler: intikam 782.604 8.895.791 11,3
Peginde
16 Hababam Simifi Merhaba 1.581.457 8.379.102 5,2
17 7 Kocali Hiirmiiz 372.294 8.028.403 21,5
18 Kendime iyi Bak 63.928 7.646.965 119,6
19 Kostebekgiller Perili Orman 409.407 7.590.994 18,5
20 Evlerden Biri - 7.270.246 -
21 Kutsal Damacana 2: itmen 802.547 6.727.199 8,3
22 Rus Gelin 657.546 6.506.722 9,8
23 Abbas’in Melekleri 1.134 6.446.336 5684,5
24 Inek Saban - 6.391.544 -
25 Sevkat Yerimdar 62.176 5.874.513 94,4
26 Dansoz 255.540 6.309.285 24,6
27 Olur Olur 317.741 6.006.601 18,9
28 G.D.O Karakedi 403.000 5.930.748 14,7
29 Moskova’'nin Sifresi: Temel 841.124 5.069.466 6
30 Battal Gazi'nin Oglu - 4.829.402 -
31 Destere 261.080 4.672.564 17,8
32 Devlet Kusu - 4.624.585 -
33 Katma Deger Saban - 4.525.356 -
34 Yiiz Bin Kibrit 73.244 4.427.734 60,4

5 Gise verileri, Box Office Tirkiye web sitesinden alinmistir. Box Office Turkiye web sitesinde 1989 yilindan sonraki filmlerin gise verileri yer almaktadir. Bu nedenle Fanatik
Youtube sitesinde yayinlanmig 1989'dan dnceki filmlerin vizyondaki seyirci sayilari ile Arzu filmin Youtube sitesinde yayinlanmis filmlerin tamaminin gise verileri deger-

lendirmeye alinamamistir.
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Tablo 8.

Fanatik Film Youtube Sayfasinda Yayinlanmis ve En Gok Seyredilmis Ik 50 Video
Icerisinde Yer Alan ve 1989 Yilindan Sonra Yapilnus Olan 35 Filmin Vizyondaki
Seyirci Sayilari ile Youtube’daki Gériintiilenme Sayilar: (Devami)

Vizyondaki Goériintiilenme Goriintillenme Sayisi/

No Film Adx Seyirci Sayisi Sayis1 Vizyondaki Seyirci Sayisi
35 Tutmaym Beni 16.847 4,295,188 254,9
36 Olur 1n§a11ah 43.348 4.187.264 96,5
37 Bekgiler Kral 4.085.164

38 Leblebi Tozu 10.931 3.987.662 364,8
39 Behzat ¢ Ankara Yaniyor 404.100 3.950.012 9,7
40 Calg1 Cengi 59.736 3.930.224 65,7
41 Mel-Un 9.655 3.832.343 396,9
42 Yav He He 19.417 3.523.852 181,4
43 Battal Gazi'nin Intikamu 3.514.782

44 Sipsak Anadolu 25.520 3.459.614 135,5
45 Vahsi Kan 3.458.459

46 Deli Deli Kiipeli 3.351.479

47 Av Mevsimi 2.116.192 3.189.344 1,5
48 Peri Masal 43.790 3.065.904 70

Arastirmada cevabi aranan dokuzuncu soru “Seyirciler, Tiirk sine-
ma filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube ka-
nallarinda yayinlanan sinema filmleri ile ilgili duygu ve diisiincele-
rini paylasmak icin yorum, begenme tusu ve begenmeme tusunu
ne kadar kullanmaktadir?” olmustur. En ¢cok gorintilenmis ilk 50
video iginde yer alan sinema filmlerinin 298 ile 14.878 arasi yorum
aldigi gortlmektedir. Begenme sayilarinda 156 bin, begenmeme
sayilarinda ise 16 bine kadar ¢ikilabilmektedir.

Arastirmada cevabi aranan onuncu soru “Seyircilerin, Tirk sine-
ma filmlerini yayinlayan film yapim sirketlerinin resmi Youtube
kanallarinda yayinlanan sinema filmleri ile ilgili yazdigi yorumlarda
hangi konular yer almaktadir?” olmustur. Yapilan incelemede You-
tube'da film seyreden kullanicilarin yaptiklari yorumlarda 14 farkli
kategoride konunun yer aldidi tespit edilmistir. Tespit edilen konu
kategorileri sunlardir: Filmin bigim ve igerigi, filmin yapim yili, fil-
min kadrosunda yer alan kisi ve kurumlar ile ilgili elestiri ve deger-
lendirme, filmin iginde bahsedilen gergek kisi ve kurumlara saygi
ve anma, filmin Youtube yayini ile ilgili teknik 6zellikler ve talepler,
filmin seyreden kisiye hissettirdigi duygular, filmi baska filmlerle
kiyaslama ya da bagka filmlere benzetme, filmi izleme deneyimi
hakkinda bilgiler, seyreden kisinin film ile kurdugu bag, yorum ya-
zan kisinin kendisi ile ilgili bilgiler, diger gorlintileyenlere yonelik
elestiri ve degerlendirme, diger goruntileyenlerle iletisim, yo-
rumcunun yapimcidan veya kanal sahibi girketten istekleri, film-
den yola ¢ikilarak yapilan kurgusal yorumlar.

Filmlerin altina yazilan kullanici yorumlari incelendiginde kulla-
nicilarin yorumlar araciligiyla hem diger kullanicilara hem kanal
sahibi olan film girketine seslerini duyurmaya ve onlarla iletisim
kurmaya calisti§i gortlmektedir. Yorumlarin filmi begenme veya
begenmemenin Gtesinde dederlendirmeler igerdigi, bedenme
ve begenmemenin nedenlerinin agiklandigi gok sayida yorum ol-
dugdu, genis bir konu yelpazesi icinde filmin farkl yonleri ile ilgili
fikirlerin paylasildigi tespit edilmistir. Bu durum Youtube'da seyir-
cilerin duygu ve duslincelerini ag ortami iginde paylagsmalari igin
olanak saglandigini ve kullanicilarin da bu olanaklari kullanabildi-
gini gostermektedir.

Yorumlar arasinda filmlerin bazi kisimlarinda ses olmadigi sek-
linde elestiriler bulundugu dikkat cekmektedir. Bu konuyla ilgili
elestirilerin yapildigi Gol Krali filminin (Kartal Tibet, 1980) Youtu-
be’'da bitlin olarak tek parga olarak yayinlandigi “Gol Kral | Kemal
Sunal Eski Turk Filmi Tek Parga (Restorasyonlu)” baslikli videoda
26.05-26.39, 40.53-41.30, 48.07-48.21, 53.39-54.31, 59.07-59.28,

01.05.14 - 01.06.13 ve 01.19.00 - 01.20.20 arasinda ses hi¢ bu-
lunmamaktadir. Videonun Yorumlar bélimine bu konu ile ilgili
¢ok sayida olumsuz yorum yazilmistir. Ses kesintilerinin oldu-
gu bolimlerin miziklerin yogun olarak kullanildigi bolimlerden
olusmasi, filmde kullaniimis olan muzik eserlerinin telif haklari
nedeniyle problem yasanmamasi igin bu kisimlardaki seslerin
Youtube'da yayina verilmedigini distindlrmektedir.

Sonug ve Oneriler

Arastirmada Turk filmi yayinlayan 38 film sirketine ait resmi You-
tube kanali tespit edilmis, bu kanallarin 69°'dan baslayip 2,5 Mil-
yona varan abone sayilarina sahip oldugu gorilmistir. Bu film
sirketleri arasinda hem Turk sinema tarihinde hem de glinimz
Turk sinema sektoriinde 6nemliyere sahip ¢cok sayida film sirketi
bulunmaktadir. Youtube'da Turk filmi yayinlayan film sirketleri-
nin kanallarinin 2011 yilinda agilmaya baslandi§i ve bu kanalla-
rin 2014 yilindan itibaren Turk filmlerini bltlin olarak tek parga
halinde yayinlamaya basladigi goriimustir. Bu sonuglar, film
yapim sirketleri ve filmlerin telif haklarina sahip olan sirketler
agisindan Youtube'un filmlerin reklam ve tanitiminin yapildigs,
hayran kitlesi ile iletisimin saglandi§i bir ortam olmanin yani sira
onemli bir film g&sterim platformu olarak da kullanildi§ini orta-
ya koymaktadir. Dider taraftan sinema filmlerinin bitln olarak
Youtube'da gosterilmesi, internete erigebilen kullanicilarin gok
sayida Turk filminin yer aldi§i buyUk bir arsive erisebilmesi anla-
mina gelmektedir.

Sinema filmlerinin vizyondaki seyirci sayilari ile Youtube'daki go-
rintllenme sayilari karsilastirildiginda, filmlerin vizyonda sey-
redildiginden ¢ok daha fazla sayida Youtube'da gorintilendigi
gorulmektedir. Rakamlar incelendiginde Youtube'un ozellikle
sinema salonlarinda gesitli nedenlerle az seyredilmis filmlerin
seyirciyle bulugmasi agisindan énemli bir platform oldugu goril-
mektedir. Sinema salonlarinda ¢ok sayida kisi tarafindan seyredil-
mis filmlerin de daha fazla seyirciyle bulugsmasi agisindan Youtu-
be’'un 6nemli bir platform olarak kullanilabilecegi tespit edilmistir.
Vizyondaki seyirci sayilarinin vizyon siresi bittikten sonra degis-
meyecedi ancak Youtube'daki goriintilenme rakamlarinin sirekli
arttigi da unutulmamaldir.

Youtube'da IMDB puanlari agisindan genis bir yelpaze igindeki
filmlerin yayinlanabildidi ve kullanicilar tarafindan tercih edilebil-
digi gorilmektedir. 12 farklh tirde filmin, 3 film sirketinin Youtube
kanalinda en fazla goriintilenen ilk 50 video igine girdigi ancak
Youtube'da en fazla tercih edilen film tirdnin komedi oldugu dik-
kat cekmektedir. Filmlerin bazilarinin Arapca dublaj ve ingilizce
altyazil olarak yayinlanmasi, bazilarinda ise altyazi segeneginin
sunulmasi, farkli dilleri konusan kullanicilarin yani sira isitme en-
gelli kullanicilarin filmlere erisimi agisindan blylk 6nem tasimak-
tadir.

Yorum, bedenme ve begenmeme sayilarinin yiksek olmasi ve
yorumlarda yer alan konularin cesitliligi, Youtube'da seyircilerin
duygu ve distincelerini a§ ortami iginde paylagmalari igin olanak
saglandigini ve kullanicilarin da bu olanaklari kullanabildigini gos-
termektedir. Diger taraftan internette film seyreden kullanicilarin
tlm seyir davraniglarinin kayit edildigi de unutulmamalidir. Hangi
filmlerin, ne zaman, nereden, hangi teknik araglarla seyredildigi ve
hangi yorumlarin yazildigi vb. bilgilerin, ne zaman, hangi baglam-
da ve hangi amagla kullanilacagi bilinmemektedir. Bu durum se-
yircinin film tercihleri ve yazacagdi yorumlar tizerinde de etkili olma
ihtimali bulunmaktadir. Bu nedenle internet yayinlari, mahremi-
yet ve dijital emek baglaminda da tartisiimalidir.
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Aragtirmada Youtube'un bircok Tirk sinema filminin seyirci
ile bulusmasi icin yeni olanaklar sagladigi gorilmdistir. Ancak
onemli sorulardan bir tanesi Youtube'da her filmin yayinlanip
yayinlanamayacagdidir. Youtube ortaminda bir sinema filminin
yayinlanabilmesi i¢in filmin Youtube Topluluk kurallarina uygun
olmasi gerekmektedir. Youtube’un ‘hassas icerik’ olarak tanim-
ladigi ¢iplaklik, cinsellik, siddet vb. igeren videolarin yayinlan-
masi belirli kurallara tabidir. Bu tiir sahneler ya hi¢ yayinlanma-
makta ya da cgesitli kosullar altinda yayinlanabilmektedir. Bazi
sahnelerin videolarinin basina uyari yazisi eklenmesi, tedbirler
arasindayer almaktadir. Youtube’un kurallarinin tamamen digina
¢ikan sahnelerin yer aldigi sinema filmlerinin tamaminin Youtu-
be’'da yayinlanmasi ise mimkin degildir. Bu durum, s6z konusu
filmlerin ya Youtube'da hig yayinlanamayacagini ya da yayinlansa
bile bazi sahnelerinin kesilerek yayinlanabilecedi anlamina gel-
mektedir. Bu da sinema film gdsterimi agisindan hem yapim-
cilarin hem de sinemaseverlerin tercih etmek istemedikleri bir
durumdur. Ayrica filmin iginde yer alan ve baskalarina telif hakki
ddenmesini gerektirecek muizik eserlerinin izinsiz olarak Youtu-
be Topluluk Kurallari geregi yayinlanmasi da mimkin degildir.
Bu nedenle telif problemi olan muiziklerin yer aldi§i sahnelerde,
ses tamamen silinmis olarak yayina verilmektedir. Ancak bu tir
uygulamalar, seyircilerin tepkisine neden olmaktadir. Seyircile-
rin bu konudaki elestirilerini Yorumlar boliminde de ifade ettigi
gorilmektedir. Hassas icerik ve telif haklari ile ilgili konular, sa-
dece Youtube Topluluk Kurallar’'nda degil ilgili kanun ve yonet-
meliklerde de gesitli dizenlemelere tabidir. Diger taraftan, sine-
ma filmlerinin Televizyon ve dijital platformlardaki yayinlarinda
da ¢iplaklik, cinsellik, siddet vb. iceren hassas igeriklerin yani sira
sigara ve alkol kullanimi ile kiftrlerin yer aldi§i mesajlarin kesil-
digi unutulmamaldir.

Youtube’un sundugu gelir modeli, bir sinema filminin ilk olarak
Youtube'da gosterimi igin yeterli olmadigindan sinema salonu,
Televizyon, ev sinemasi, dijital platformlar gibi yayin ortamlarinda
gosterimi yapilmis olan ‘arsiv niteligindeki’ filmler igin Youtube’un
daha uygun oldugu gortlmektedir.

Youtube’un Ucretsiz bir sosyal medya platformu olmasi, internet
erisimi olan herkesin filme erisebilmesini saglamaktadir. Ancak
diger taraftan Youtube’'un farkli video dnerileri, reklamlar ve video
cevresindeki yazilar ile seyirci dikkatinin her an dagilabilecegi bir
ortam oldugu da unutulmamalidir. Ucretli olan reklamsiz siirimii
kullanmayan kisiler igin Youtube, reklam yayinlariyla kesintiye ug-
rayan ya da reklamlarla birlikte gergeklestirilen bir seyir deneyimi
yaratmaktadir. Filmin videosunun cevresindeki yazilar, etiket-
ler, izlenebilecek diger video alternatifleri ve filme yapilan seyirci
yorumlariyla ayni ekran i¢inde seyir deneyiminin gergeklesmesi,
filmin baglamini degistirmekte ve filmi diger mesajlarla birlik-
te alimlanan bir videoya dénistiirmektedir. internet araciligiyla
alimlanan film, seyircinin her an farkli platformlara gidebilecegi,
ayni zamanda ag igindeki diger bireylerle haberlesebilecegi bir
yap! iginde sunulmaktadir. Youtube'da seyircinin filmle kurdugu
bagin her an kopabilecegi bir ortam s6z konusudur. Youtube'da
kullanicinin sadece filme odaklanmasinin zorlasabilecedi unutul-
mamalidir.

Online ortamda gortntilenen film, seyircinin kullandigi teknik
araglarin ve uygulamanin tasarim 6zellikleri; filmin gevresine ekle-
nen resim ve yazilar; seyircinin seyir esnasinda hangi mekanda ve
kimlerle birlikte bulunduguna gore degisen farkli baglamlaricinde
seyredilebilmektedir. Berger'in goruslerinden hareketle ttim bun-
larin, eserin anlamini gogalttig ve degistirdigi sdylenebilir. Ayrica
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komik veya ilgi gekici bazi sahneler, sinema filminin bitliniinden
koparilip ayrica yayinlandiginda, filmin baglami igindeki anlamin-
dan farkli bir anlam kazanmaktadir ya da tam tersi bir mantikla fil-
min baglami iginde kazanmis oldugu anlamlardan bazilarini kay-
betmektedir. Walter Benjamin’in gortslerinden hareketle sinema
filmlerinin bir sosyal medya uygulamasi olan Youtube'da izlenebi-
lir hale gelmesi, internet kullanabilen herkesin sinema filmlerine
kolaylikla erigebilmesini sagladigi ancak diger taraftan filme 6z-
glnltgund veren auranin [ 6zln ve eserin rittelinin de blylk bir
degisime ugradigi gorilmektedir.

Youtube'un bir gosterim platformu olarak sinema endustrisine
sundugu olanaklarin yani sira film izleme deneyimi Uzerindeki
olumlu/olumsuz etkilerinin daha detayli anlagiimasi igin Youtu-
be’'da film yayinlayan film sirketleri ve Youtube'da film seyreden
seyirciler ile derinlemesine goriismelerin yapilacagi aragtirmala-
rin gerceklestirilmesi yararl olacaktir.
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