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The Place and The Importance of Sponsorship As a
Public Relations Medium In Banking Sector

Sponsorship is the most important instrument in public
relations activities of recent years. The main goal in sponsorship is to
improve firm image. Firm brand gets high prestige depending on
importance and prestige of event that is sponsored. Public relations and
sponsorship, which complete each other, are two communication media.
In conclusion the main important point for a firm, which would sponsor
an event, is what its position would be in any sponsorship event according
to its culture and behaviour coherence. Main idea of a sponsoring firm is
to reach its object people directly and comprehensively.

Sponsorluk, bir girigim (firma, kurum, igletme anlaminda) para,
ara¢ veya hizmet vererek, girigimin iletisim amaglanm gergeklestirmek
i¢in, kigileri veya organizasyonlary; spor, kiiltiir ve sosyal alanlarda
tesvik etmesi yolundaki ¢alismalarim icerir,

Manfred Bruhn’a gére “Sponsorluk, girigimlerin, kisilerin,
gruplarin  ya da organizasyonlarin sportif, kiiltirel veya sosyal
alanlardaki taleplerini kargilamanin yant sira, girigimin kendi iletigim
amaglarina erigmesi i¢in para, arag ve hizmet sunumudur.”1

*  Arag.Gir.,, Istanbul Universitesi Hetisim Fakilltesi, Gazetecilik
Bgliimii.
I Manfred Bruhn, Rudolf Mehlinger. Rechtliche Gestaltung des Sponsoring,
Miinchen: C, H, Beck’sche Verlagsbuchhandlung, 1995, 5.4,
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Suat Gezgin ise yaptif1 tammlamada reklam ile sponsoriuk
arasimndaki ayrnima dildeat gekmistis: “Son donemde iletisim tekniklerinin
gelismesiyle birlikte yeni kavramlar ve ¢alismalar da beraberinde
gelmigtir.  Bir girketin  imajmin  yerlestirilmesinde ve kamuoyunda
konumlandiriimasinda sponsorluk; pazarlama, reklam ve halkla iliskiler
calismasinin bir biitiinti olarak karsimiza cikmaktadir, Sponsorluga,
sadece  reklam  kriterleri  doprultusunda  bakilmas:  eksiklik
dopurmaktadir. Reklam, sadece iiriinii veya hizmeti tanitmak amacryla
yaptlan tamtimdir, sponsorfukta ise sats yamnda pek ¢ok amag
glidiilmekledir.”2

Halkla Iligkilerde sponsorluk , son yillarin en énemli halkla
iligkiler araglanindan biridir. Sponsorlukta iyl bir se¢im yapmalk gerekir.
Halkla fliskiler uzmam, gelen sponsorluk tekliflerini iyi irdelemelidir.
Bu dogrultuda Halkla fligkiler sorumlusu gok aragtirma yapmali, ¢ok iyi
karar vermeli ve sirketin iist yonetimini bilgilendirmelidir. Toplum
yaran igin yapilan sponsorluk her zaman uzun siireli ve planh bir halkla
iligkiler caligmasi olmayabilir. Bir aile biiyiigiiniin adim yagatmak icin
bir kerelik yapilmug bir sponsorluk faaliyeti de halkla iligkiler
faaliyetidir.

Svat Gezgin “Giiniimiizde imajim yerlegtirmek isteyen her
gitket halkla iligkiler  biitgesinin igerisine sponsorlufu da
yerlestirmektedir. Popiiler haber haline gelebilecek, kamuoyunda girketin
ismini duyurabilecek her tiirlii olay desteklenmektedir.”3demekiedir.

Betill Mardin  sponsorluk  kavrammun  Onemint  gbyle
vurgulamaktadir; “Zaten sponsorluk kavrami halkla iligkiler mesleginde
giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Biitlin dtinyada halkla iligkiler
kampanyalarinda dzellikle ¢evre korumasina iligkin sponsor faaliyetleri
gelismektedir.”4

Halkla iligkiler , ticari 6nemi olan haberlerin bedelsiz olarak
kitle iletisim  araglarinda yaymlanmasidir, Hedef kitle tarafindan,
reklam olarak algilanmadifit igin inamlirligi daha yiiksektir. Halkla
Migkiler faaliyetlerinin aracibifiyla, iletilen mesajin Snemi fazlaysa
hedef kitle iizerindeki etkisi de biiyiik olur. isletme, halkla iliskiler
yoluyla vermek istedifi mesaji kitle iletigim araglarma iletir, ancak

2 Suat Gezgin, Uzun Dinemli Kar Arttrrima, istanbul : 10, letisim Fakiiltest
Dergisi IV, LU, Basunevi ve Film Merkezi, 1997, 5.5,
3 Gezgin, agm., 5.5-6. _
4 Betiti Mardin, Degerli Dostum, Istanbul: Sanimat Lid, 1994, 5.78.
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mesajin yaymnlanip yaymlanmayacagl veya ne kadarinin yaymlanacag
konusunda kontrolii yoktur. Halkla Tligkiler ve sponsorfuk arasinda
benzerlikler vardir. Sponsorlukta benimsenen ana amaglardan biri girket
imajini geligtirmektir. Sponsorluk igletmelerin gozoniine ¢ikmalarnda
faydali olur, Sponsore edilen olaylar gencliikle kitle iletigim araglarinda
haber olarak yaymlanir. Bu durum halkia iligkilerle saglanan yararlart
ortaya ¢ikarir, Sponsore edilen olaylann Gnemi ve prestijine bagh olarak
izleyicilerde ve kamuoyunda igletme ismi ile bagdagtrilan prestiji artar.
Sonugta halkla iligkiler ve sponsorluk birbirlerini tamamlayic: iki
iletigim aracidir.

Roger Haywood’a gre sponsorluk etkinlikleri igin yaratim ve
yaraticilik iglevini bagarmak temel bir iglevdir.“Oncelikli olarak, halkla
iliskiler damsmanian @nceden sponsorlugu yapilmanug faaliyetleri
gozoniinde bulundurmahdiriar. Bu, sponsor igin tamamiyla yeni bir
seyler yaratmak igin firsat olabilir. Omegin Ingiliere’de Elgilik bilardo
ve dart oyunu gibi alanlarda ve Just Juice ile basketbol gibi alanlarda bu
olay gerceklestirilmigtir.”’5

Kiiltiirel, sanatsal ve sosyal alanda sponsorluk faaliyetlerinde
bulunan  bankalar, kiiltlir-sanat  yagsamma  ¢esitli  katkilarda
bulunmaktadirlar. Bu alana katkida bulunulmasinin nedeni, bankacilik
sektOriiniin sadece mijsteri hizmetleri sunan bir sektdr olmadifidir.
Toplumda eksiklifi duyulan kiiltiir-sanat alanina destekte bulunularak
bu eksiklik giderilmekte ve kamuoyunda olumlu  digiinceler
olusturularak  yeni miisteriler kazandinlmaktadir. Hedef [kitle
durumunda bulunan tiém toplumun  kiiltiir-sanat  faaliyetlerinden
yararlanarak diinya kiiltiirleriyle temas kurmasi, gelen sanatgilarin Ttirk
insaninin da sanata ilgi duydugunu grmeleri sonucu Tiirk insanina kargi
olan olumsuz fikirlerin giiriitiilmesi ve bunun bir &lgiide de olsa Tiirk
insanumn imajini olumlu yonde etkilemesi amaglanmaktadir.

Son yiliarda tiim kamuoyunun dikkatini ¢eken ve takdirini
toplayan, bankacihk  sektdriinde  gergeklestirilmis  sponsorluk
etkinliklerinden drnekler vermek miimkiindiir:

5 Roger Haywood, Sponsorluk (Ceviren: Aydemir Okay), istanbul: Marmara fletigim
Dergisi, Say1: 5, s. 202.
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o Esbank

- Sanke Petersburg Academic Mariinsky Theatre Kirov Balesi
gosterisinin sponsorlugu

-Yunus Emre Resim Yarigmasi'nm sponsorlugu

-Uluslararas: Eskigehir Festivali’nin sponsorlugu

eTiirkiye Is Bankas:
Ankara Uluslararast Film Festivali sponsorlugu
sBEmlak Bankasi

Uluslararast {stanbul Film Festivali’nin kurumsal sponsorlugu
HABITAT Konferansi’nin sponsorlugu
Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi'min sponsorlugu

sGaranti Bankasi

Ankara Uluslararasi Film Festivali'nin sponsorlugiu

I. Bodrum Uluslararasi Cevre Filmleri Festivali’nin ana
sponsorlugn

4. Diinya Salon Okguluk Sampiyonas: sponsorlugu

ePamukbank

“Don Kigot, Bir Delinin Diigleri” adli sanat gosterisinin
sponsorlugu

“Carmina Burana” balesinin sponsorlugu

s Akbank
Oda Orkestras1 Konserleri'nin sponsorlugu
6. Uluslararast Caz Festivali'nin sponsorlugu

sZiraat Bankas:
Ankara Uluslararast Film Festivali sponsorlugu

eHalkbank
Ankara Uluslararas:  Film Festivali sponsorlugu

Stimerbank i
AKM'de sergilenen Kugu Golii Balesi’nin sponsorlugu
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e hgbank
Evita filminin vizyona girmesini saglayan ¢alismalarn
sponsorlugu

8Qyak Bank
Istanbul Devlet Senfoni Orkestrasi Konserleri'nin  ana
sponsorlugu

e«Demirbank
Kiss FM’in kendi dalinda &diiller kazanan “Gélgede Muhabbet™
adii programin sponsoringu

eDenizbank
NTV’de yaymlanan “Pusula” adli programin sponsoriugu

e Yap1 Kredi Bankas:

Harlem Dans Tiyatrosu’nun gésterisinin sponsorlugu

Istanbul Devlet Opera ve Balesi’nin “Spartakiis” adl temsilinin
sponsorlugu

Tango Passion toplulugunun gésterisinin sponsorlugu

Ankara Uluslararas1 Film Festivali’nin sponsorlugu

Sanat Miizigi Sanatgisi Miizeyyen Senar 6zel alblimiiniin
sponsoriugu

Nasuh Mahruki’'nin Everest’e tirmants gezisinin sponsorlufu

Nasuh Mahruki’nin gergeklestirmis oldugu bu tirmanisin ayn
i dnemi oldugunu belirtmekie yarar vardiz “Yap Kredi bu projeyle
<amuoyunda kendisine duyulan giiveni, sempati ve sayginifi artirmayi,
niigterilerine ve personeline moral vermeyi , onlart motive etmeyi ,
sersonelin kuruluguna karsi beslemis oldugu ait olma duygusunu
sliglendirmeyi ve miisterilerinin giivenini kazanarak, bankayla ¢alisma
steklerini arttirmayl amaglamistir. Everest’e tirmamsin  geng bir Tiirk
1agcisi tarafindan ilk kez denenecek olmasi ve uluslararasi dageilik
<ursluglariyla yardimlagma gerektiren 6zellikleri nedeniyle proje, Yap:
Kredi'nin bir 6ncii kurulug olma, uluslararas: hedeflere yonelme ve
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genglere defer verme konusondaki temel felsefelerine uygun bulundugu:
icin desteklenmistir.”6
“Bireysel sporcularin sponsorlugunda, alaminda baganlt olan
veya daha 6nce baganil olmus ya da gelecek igin itmit vaat eden sporculari:
desteklenmelidir. Amag, sporcularin kurulusun ismint veya logosunu
tagimalarim  saglayarak toplumla kurulusun daha kolay iletigim
kurmasma yardimcr olmak ve sporcunun sahip oldugu prestij, bagart gibiy
bzelikleri kuruluga transfer etmektir. Yapr Kredi Bankasi'min Nasuhi
Mahruki’'nin Everest’e tirmamginin sponsorfuunu yapmalan tiim buf
faydalan  kurulusa saglamiguir.  Bireysel sporcular desteklenirkent:
sporcunun dzel yagsaminda da olumsuz bir seyin olmamasma dikkat §§
edilmest gerekir. Aksi halde bu durum kurulusun ismine yansiyacak ve:
hedcef kitle tizerinde olumsuz bir etki birakmasina neden olacaktir,”7 5
Tiirkiye’'nin uluslar aras1 tamtiminda énemk bir iglevi olan sporg";
alanmda iilkemizi bagariyla bireysel dalda temsil eden Nasuh Mahruki, ¥
bir ilk’e de imza atmigtir: “Nasuh Mahruki kuzey rotasim Mleycrek
Everest'in zirvesine bir ticari kurulug sponsorlugunda ¢tkmayr basaran:
itk dagcr olmustur. Yapt Kredi de bu rotadan trrmanis dcstekleyen';ﬁ
diinyadaki ilk ticari kurulug iinvamim kazanarak yine ilklerden birini
gergeklegtirmistir.”8
Ote yandan sik stk kavram karmagikhigi yasanan sponsorfuk, £
bafigeilik ve mesenlik ayrunim saptamak gerekmektedir. Sponsorfuk ile
bagis olgusunu birbirinden keskin ¢izgilerle aynmak gerckmektedir.
Sponsorluk bir hayir isi degildir, aksine pazarlama ve iletisim|
faaliyetlerinin en etkin araglanindan biridir. Sponsorluk; pozitif &
degerleri Glgiilebilen, topluma defer katarken destek olarak da kurum -
killtiirinii - yansitmasim saglayan bir ctkinlik dizisidir, Bagisciltk da -
desteklenen kigi veya kurulustan herhangt bir kargihik beklenmesi soz 2
konusu dogildir. Genellikle sosyal alanda bagiseitifin daha yaygin =
oldugu sdylenebilir, Mesenlik ise, dzcllikle sanat ve kiiltiir alanmda
bagkalarm  diigiinme, bagkalarina yardimet olma  amacindan  dolay: £
desteklenmesidir -
Sponsortuk gahsmalarinda medyamin etkisi, girisimciler igin i
kamusal olmaktadir, Girisimler de, spor alamndaki etkinliklerde agirhik &

6 Aydemir Okay, Halkla Iliskiler Araci Olarak Sponsoriuk, istanbul: Epsilon
Yaymetlik, 1998, 5.290

7 Okay, agy., 5,368,

8 Okay, agy.,s.293.
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kazanmakiadir. Destek verilecek etkinliklerde ise; yoénetim kurulu,
pazarlama, reklam ve halkla iligkiler birimleri ortaklaga karar
vermektedirler.

“Sonugta sponsor olmayt diigiinen kurulug i¢in en dnemli nokta,
kendi kurum kilwird  ve davramssal  tutarhihiklan  cergevesinde,
iistlenmek istedigi sponsoriuk faaliyetinin iginde ne sekilde yer
alacagidir. Ana hedef kitlesine dogrudan ve yogun olarak ulagabilmek
sponsorun en dnemli kaygist olmalidir. Bu baglamda bakildiginda
sponsoriuk, ietisim faaliyetleri cercevesinde yer almalidir. Sponsor
kurulugun dikkate alacagy ti¢ 6nemli husus vardir: Kuram kiiltiirii, hedef
kitle ve hedef kitleye ulasiima yofunlugudur. Bu {i¢ husus konusunda
arachf1 cevabi bulabilen kurulug, her tiirlit amaca hizmet etmeye hazirder,
Toplumsal sorumiuluk  bilincini  vorgulayabilecegii  gibi, iginde
bulundugu etkinlikte marka bilinirligi de katkida bulunacak, kurum
kiiltiiriinti tammlayabilecektir.9

9 Nurettin Kantareili, Pazarlama Plam fginde Sponsorlugun Yeri, Marketing Tirkiye
Dergisi, 15 Eyliil 1997, Sayt 154, sayfa 72.
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