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MUZIK VIDEOQLAR VE REKLAM OGELERI

Ozden CANDEMIR*

Abstract

Music, has enfered into the process of mass pruduction and
consumption as a consequence of  industrialisation. Developments
regarding the mass media and music prodoction and reproduction
technologies have played a major role in this process, Music videos
broadcasted on TV are forms of popular culture in this development.
These products which can be considered as the visualisation of musical
songs are a form of program containing new messages which do not
communicate the same messages as with the music. Music videos which
are prepared to promote the song and the singer can be considered as
advertisements in terms of relations regarding sponsoring companies,
product placements, campaignes, star creating processes, forms of
brodcasting and media. Music videos which use almost the same language
with advertisements make use of traditions, cliches and the classical
forms of expression. In doing these, they utilise the extensive facilities
of TV.

1. Giris

Miizik videolar —yaygm adiyla clipler- oncelikle garkiyr, sarkicy
veya grubu ve parcamin iginde bulundugu albiimii tanitmaya ydnelik

* yrd. Doc.Dr. Anadolu Universitesi Agtkégretim Fakiiltesi.
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olarak hazirlanan programlardir. TV reklamlan ve miizik videolar
amaclar ve yintemler agisindan benzerlik gésterirler .

Miizik videolarda amag, iiretilen bir albiimiin veya pargamn
seyirciye duyurnimasidir, Televizyon reklamlarindan siire agisindan
farklt olan miizik tanttom filmleri, parcanm siiresi kadar -yaklagik 3 dk-
yayiumlamrlae. Diger reklam formatlar 10 saniyeden | dakikaya kadardir.
Algilmis bir anlatim bi¢imi olarak her mizik videonun basinda ve
sonunda garkicinm, sarkinm, albiimiin, bestecinin, sdz yazarimn ve
yaprmet firmamin adlace belirtilic. Bunlar izleyici igin temel bilgilerdir.
Miizik videolarda gorsel diizenlemeyi yapanlarin, video yapimeisiun ve
yonetmenin adina yer verilmektedir. Zaman =zaman miizik video
yonetmenin adiyla bitmektedir. Bu anlamda miizik videoyu g¢eken
yOneimenin adi1 6nem kazanmaktadir. Bir sinema filminde star oyuncu ne
ise, miizik videoda sarkici ya da mizisyeni oraya koymak miimkiindiir,
Aym sckilde; yonetrnenin adi, gecmisteki bagarilan ve iinii, miizik
videonun satig ve izlenme sansim arttirmaktadir. Bir bagka bilgi ise
sponsor firmanin adidir.

Miizik videolar sadece yaymmlandiklari stirede degil, bumun
digindaki  firsatlarla  da varliklanm  duyururlar. Magazin, soylesi
programlarinda son yapilan pargadan ve miizik videodan soz edilmesi,
tanitrm amachidir. Miizik videonun g¢ekim agsamalarindan, maliyetinden,
¢ekim smasmda meydana gelen ilging olaylardan s6z edilmesi, difer
iletigim araglarina yansimalart ve medya disi olaylar pazarlamanmn bir
parcasidir.

Miizik videomun yayinlanmaya baglamasi, hemen her yerde
ondan séz edilmesi ve bunlarn bir siire esgldiimli yapilmasi,
olugturulan  kampanyanin  pargalanidir.  Oncelikle magazin  haber
programlarinda tamtim biciminde yer alan miizik videolar, daha sonra
miizik programiarinda tiimiiyle yayimiannlar. Bu arada, sarkiciyla ilgili
magazin haberler, hatta bilingli olugturulan dedikodularla, giindem canls
tutulur, Degisik kanallarda tekrar tekrar yayimlanan miizik video ile
sarki ve (Ozellikle ilk kez miizik ditnyasinda goriinityorsa) sarkict
izleyiciye benimsetilmeye ¢ahsihir. Benimsetme giicii yitksek bir arac
olan televizyon iginse bu amag; olduk¢a kolay, hizh fakat kalici olmayan
bir sekilde gergeklesir. Zaten televizyon ve onu besleyen kaynaklar, bu
iletilerin kalica olmasindan yana degildir. Bir miizik videonun piyasaya
¢ikagindan hemen sonra, yeni bir yiiz, yeni bir star ve yeni bir clip
hazilanmagtir bile.
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Miizik videolann giris bilgileri arasinda yer alan bir diger
kavram sponsorluktur. Sponsor firmalar legolan ya da adlariyla bu
reklamiarla adlarim duyurmaktadir. Sponsor firmamin iiriinleri, “iiriin
yerlestirimi” olarak nitelenen gizli reklam anfayistyla miizik videoda
ver almaktadir.

Miizik videolar izleyicinin zihninde belli bir izlenim yaratmak
igin yapilir. Miizik ve goriintiiniin birlesimiyle yeni bir anlama biiriinen
miizik video; keyifli, romantik, kaliteli ve para harcamaya deger bir yapat
oldugu izlenimini yaratmaya caligir. Miizik videodan amag tek bir miizik
parcastnin gorsel sunumuyla biitiin bir alblimiin satiginr saglamaktir.
Genellikle albiimiin “hit” parcasi kullanilarak cekilen miizik video,
albiimiin tamarmna génderme yapar.

Sarlrcilar miizik videonun odak noktast olmalarmna ragmen
dofrudan izleyiciye malin satin alinmasna iligkin bir ileti gondermezler,
Bu mesaj iistii kapah bir bigimde yapilir. Miizik videolar bildik teklam
unsurlar igerirler. Onlar da reklamlar gibi tiiketici davramigin: etkileyen
sosyo-kiiltiirel faktorleri (kiiltiir, sosyal smuf, grup etkisi ve kigisel
faktorler) kullamirlar. Izleyici iizerinde oldukga etkili bir gorsel-igitsel
arag olan televizyonun olanaklarindan yararlanirlar.

Reklamlara benzer bir sekilde miizik videolar da iiriiniin
kendisini odaklarlar ki bu, miizik videoda satkucimin ta kendisidir. Miizik
videolarn bir kismi sadece sarkicinm kendisinden olugan gériintiilerden
olugur, Reklamlarda mizifin goriintiiyii  duygusalhik va da tersi
anlamimnda desteklemesi gibi miizik videolarda da boyle bir uyum vardir,
Miizik videolar duygusal sahneler icerebilir ve izleyiciyi bu yolla
etkilemeyi amaglayabilirier.

Miizik video sarkictya satigi garanti edecek giiclii ve yaratici bir
kigilik kazandirmayi amaglar. Sarkiciya kazandiilan imaj onu popiiler
miizik dinleyicileri arasmnda yildiz konumuna yiikseltecek 6zellikler
tasir. Yildiz kimlikleri kitlesel satig1 garanti eder. Ciinkii yiidiziar genig
hayran kitleleri olugturur ve bu kitleler yildizla ilgili iiriinferi tiiketme
konusunda oldukga comert davrannlar. Bunun icin miizik videolar! ile
sarkictya kazandirilan imajm onu yildiz yapacak ozellikler tagtmas:
gerekir. Yildizlik kurumu, yaratilan hayranlar kitlesi ile topluluk
ruhunun paylagiimasi, kendilerine ozgii davramglarin geligtirilmesi ve
yidizlarla  6zdeglesme gabalanyla toplumsal bir Gzellik kazamr.

353




fLETfoM FAKULTES] DERGIS MiizikVvideolar ve Reklam Ogeleri

Yildiza daha yakin olma Szlemi onunla ilgili her gdriiniime hayrantarin
katihmine saglar.t

Rekiam diline uygun olarak miizik video, ilgi ¢ekmek ve bunu
siirdéirmek  durumundadir. Bu  amagla  komediyi, metinlerarasiifi,
gelenekleri, dramayi, yakm gekimi, ilging mekanlari, sia digi gekimleri,
kurguyu, dzel efektleri vb, kullanir. Miizik videolar reklamlar gibi
kliseleri kuflamrlar. Sarkecs, cinsiyet kaliplarma uygun bir bigimde seksi,
giizel, alimh, magrur, isinde basarih, duyarls, sevecen ve benzeri olumlu
Opelerle birlikte sunulur,

2. Mizik Videolardaki Reklam QOgeleri ve Uygulama
Ornekleri

Miizik videolar program havasnda sunulan, “ bu {irini alin”
mesajmi  dolayl  yoldan veren reklam filmberi olarak da
degerlendirilebilir.  Program olarak deBeriendirilmesinin  nedeni,
reklamin tilketiciye yénelik ikna edici iletisim yapisinm keskin gizgilerle
gorilmemesidir.
2.1.Tanitim

Miizik videolar sadece daha 8nce agiklanan yayin bigimleriyle
degil; haber, magazin, spor, sdylesi programlarnimn da mareryallerinden
birisini olugturmaktadir. Miizik dinyastnn isimlerini konuk eden bu
programlarda miizik videolardan, yeni aibiimlerden sbz edilmesi parasiz
bir rekiam olan tamtim iginde deferlendirilebilic. Bir sarkici yeni miizik
videosunda rol arkadagi icin diigindiigd tinlii bir ismi haftalar oOnce
agiklayabilir. Dedikodular, magazin basinmca desteklenir ve izleyici
kitle, miizik videoyu bekler duruma getirilir. Haber magazin programian
cekilen miizik videonun yiiksek roaliyetinden sz eder. Miizik yayim
yapan kanallar ise kisa tanutimlarla yeni miizik videonun birkag giin
sonra, ya da giin ve saat vererek ilk kez kendilerinin yaymlayacafin
styleyerek izleyiciyi kogullandirs,

2.2. Kampanya

Esgiidiimiii  ytiriitiilen  faaliyetler  olarak  tamimlanan
kampanyaya omek olarak Mirkelam verilebilir. Metin Solmaz
Mirkelam'in 6ykiisiinii gdyle anlatir:2

§ Peyami Celikean, Milzigi Seyretmek, Yansima Yaysmlar, Ekim 1996 5.124-425
2 Metin Seimaz, Tiirkiye'de Pop Miizik, Pan Yaymnaihk, Ekim 1996, 5.45
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“Tiirkiye” de bugiine dek Bau yoniemlerivle pazarlanan ve bir
yere kadar basariya wlasan itk gercek proje Mirkelam'dr. Favorilerinden
giysilerine ve akseswarlorma kadar wzun wzun digiiniilerek bir “imaf
vapicr?, Serra D’Autry  larafindan belirlendi.  Ustaca hazirlannng
diizenlemeleri, diizeyli sézlerivle diger popcularin arasimda  hemen
ayrimsanan bir miizigi vardi. “Her Gece™ nin kenar mahallelerde cekilmig
siyah klibi ¢ok bagariiydi. Epeydir digerlerinden “farkh” bir kiip ve
savky olmadigr icin ana haber biiltenlerine “iyi” magazinel malzeme
bulunmadigmdan medya Mirkelantin  iizerine atladi, Ve Mirkelam
normal vatandag olarak yatagr bir gecenin sabatunda star olarak kallki.
Biitiin Tiirkiye uzun siire Mirkelam’in nereye kosgtugunu tartist. Tek bir
albiim bile yapmadan iinlii olmugtu, her sey muhtesemdi: Taa ki kendisi
ortuya cikana kadar.

Imaj yapimersimn sdyledigine gire Mirkelam, Che ile Ayhan
stk arasinda bir tip olarak tasarlanmgu. Asiydi, varoglarda klip
cekmigti.  Entellektiieldi, klibi siyah  beyazdi,  aktifi, canli ve
heyecanhyd; koguyordu. Hig ortaya ¢rkmayip hep béyle klipler cekseydi
proje muhtemelen cuvallamazdi. Ama Mirkelam bir giin oriaya ctker.
Beklenenin tam fersine gok yumugak, sakin, “evinin adami’  birisi
goriimince sonug hayeal kirikligrydi.”

Gergekten de Mirkelam i¢in yiiriitilen kampanya miizik videolar
icinde bir star yaratma stirecini iyi anlatan bir kampanya olarak
nitelenebilir. “Her Gece’de “nereye kostufunun” meraki bir sonraki
miizik videoya ilgiyi artumig, ik miizik videosu ise basm, magazin
dergilerine konu ofmus, esgiidiimlii bir ¢caba bir giinde bir star yaratmigti,
Imaj sorunu ise Tirkiye’de sadece fiziksel bir sorun olarak
gorilmektedir. Sarkicimn davreamg, konusma, sarky tirt ve fiziksel
gorindimilyle 6ne ¢ikanlmasi, vurgulanmas: olarak nitelenen “imaj”;
makyaj ve giyim tarzt gibi gtstergelere indirgenmis durumdadur. Popiiler
killtiirtin - gelip gecicilifine bagh olarak giindemde kalmak isteyen
sarkictlar  bu avantaj ancak fiziksel degigsimlerle saflamaya
¢aligmakradirlar. Miizik adwa defiigen fazla bir sey olmadifs igin
defisiklik sarkicimin goriiniimiiyle saglanmaya caligilan bir unsur
otmaktadir,

2.3. Sponsorluk ve Uriin Yerlestirimi

Ttirk miizik videolarinda oldukca sik rastlanan bu iki kavrama
iligkin pek ¢ok 6rnek verilebilir. Miizik videolarin artan maliyetleriyle
dofru orantili olarak miizik videolart finanse eden sponsor firmalarin
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sayisinda da bir artig ohmaktadir. Firmamn adi, logosn, hatta reklam
spotlarmdaki sloganiar jenerik yazilari diyebilecegimiz giris kisminda
veya miizik videonun sonunda yer alabilmektedir. Sponsor firma adinn
sadece jenerikte yer olmasiyla yetinebilir. Ya da tirliniiniin miizik videoda
yer almasint saglayabilir,

Reklamla iliskilerde dikkati ¢eken unsurlardan birisi “iiriin
yerlestirimi” ile ilgilidir.

Sinema filmlerine katkida bulunan firmalarin, anlatran bir
gereBi olarak filmin belli bdldmlerinde kendi iiriinlerinin kuflammm ve
bunun gizli yapilmas: anlamma gelen iiriin yerlestirimi Tiirk miizik
videolarmda aym anlayisla kullaniimamaktadir. Sponsor firmann iiriinii
zaman zaman anlatinm iginde doal bir konumlamayla dykiiye uygun bir
yerlestirimle sunulurken zaman zaman da yapayhgi belli olan bir
bicimde yer almaktadir. Muazzez Ersoy’un “Dumanli Demanly” miizik
videosunda ¢eyiz sandiimn icindeki “Alin Basak™ yumaklar gériintit
olarak vurgulanmasma rafmen Sykfiye cok da aykin degildir. Oysa Sibel
Can’m “Kanasin” miizik videosundaki banyo sahnesi ve burada “Hobby”
sampuanlarmin bariz gekimleri anlat iginde dogallifr bozan niteliktedir.
Cekimlerin uzunlugu, izleyicimin ilgisinin sampuanlara kaymasina yol
acar.

Ibrahim Tatltses’in “Bir Tanem” miizik videosunda sponsor
firmanin iriin yerlegtirimi ise “Polisan” boya kutularinm vurgulandig,
terasa bu boyalarla yazilmig “Bir Tanem” seklindedir,

Ahmet Kaya’nin “Giderim” miizik videosunun sponsoru “Jet-
Pa” giris yazilarinda legosunun altindaki “Firsatlar Diinyast” yazisiyla
diiz anlamda bir reklam yapmaktadir. Urtin yerlestivimi ise yine
anlatidan uzakur. Izleyiciler o ana kadar renkli olmayan gériintiilerden
sonra gosterighi bir arabamin yakin ¢ekimini izlerler.

Dogalligs bozan iriin yerlegtirimi diginda miizik videolarda
sadece sponsor firmanmn driiniiniin imajma yénelik antatilan bigimlerine
de rastlanabilmekiedir. Mustafa Sandal’in “Unuturum  Anla” miizik
videosu sézleri bir yana birakiddifmda “Camel” markasim  heyecan,
hareket, macera, giic gibi kavramliarla Ozdeglestirecek bir anlatima
sahiptir. Mustafa Sandal’mn bu miizik videosu, klige anlatimlara sahip
“James Bond” filmlerine ya da “Gérevimiz Tehlike” dizisine génderme
yapar. Satkuun ritmik  yapisina uygun hareketli sahneler saat
goriintiileriyle kesilir. Buradakt vurgulama daha az rahatsiz edicidir ama
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mizik videonun tamamn sanki 3 dakikalik bir reklamn  filmine
doniigmiigtiir.
2.4, Marka [zlenimi

Bu kavramu hem miizik videonun kendisine hem de lirliin
yerlestirimine uygulamak miimkiindiir.

Kaliteli, almaya deger, keyif verici, kavramlarniyla &zdeglesen
marka izlenimi miizik videolarda iiriin yerlegtirimi de varsa iki yonli bir
stirecte isler.

Her iki siiregte de sarkicoun imajma bagh olarak olusturulan
izleyici kitlesinin, sosyolojik ve psikolojik faktdrleri etkili olmaktadir.
Miizik video tek bir garkimn miizik video ile olusturulmus gosterimiyle
tiim bir alblime gonderme yapar, Sarkidan ¢ok garkicinin kimligi burada
onemlidir. Sarkicinin kimligiyle 6zdeslesen kavramlar albiimii satmaya
yonlendiritken marka izleniminde de yine ayni kiondik kullantur.

Reklamlar izleyiciyi yakalamak ve baglamak zorundadir. Bunun
bir yolu da tamnmg bir kisiyi kullanmaktir, Sarkscinm kimlifinde iiriin
yerlestirimi yapilmig miizik videolar bunu yaparlar, Ornegin Celik,
mizik videolarda LCW tiriinlerini giyer. Boylece bu iiriine ayri bir defer
daha yiikler. Ajda Pekkan’in “Bambagka Birt” miizik videosu miiziksiz,
sOzsiiz bir goriintiiyle baglar. “Roman” magazalarindan birinin -isim ¢ok
net olarak algilamr- dniinde vitrine bakan Ajda Pekkan goriliir. Kapidan
iceri girer. Bir sonraki sahnede arkasinda pek ¢ok paket tasiyan birisiyle
digsan ¢ikar. Miizigin soziii bdliimleri ise bundan sonra baglar, “Kalite”
kavranu Unlil bir garkiciyla 6zdeglestirilit. “Roman” miizik videodaki
anlamniyla swradan olmayan, iinlii kisilerin giyindikleri bir magazadr,
izleyici bu magazada kalite, zevk, sevdifi bir sarkiciyla Ozdeslesme
sansmm1 bulabilirim mesajim alir. Toplumun smif yapisi, topiumsal
stpiflarn  birbirinden ayut  edilmesini  saglayacak, simgesel araglar
benimsemesini gerekli kilar. Genel olarak giyim, dzel olarak da moda bu
amag dofrultusunda belirgin bir bi¢imde gz Onlinde olan hem de
ekonomik acidan stratejik, mitkemmel bir arag olugturur. Bu arac
sayesinde “yukaridakiler” giyimlerinin kalitesi ve modaya uygunlugu
aractlifiyla “asagidakilere” karsi sunfsal distlinliklerini ifade edebilir.
Ustelik zamanla asagidakiler de, kaba bir bicimde de olsa moday: taklit
ederler. Bu statli kavrammiyla agiklanabilir.3 Ajda’nm miizik videosunda
da statil ile iligkili bu mesaj miizik video ile beraber tekrar tekrar

3 Fred Davis,Moda Kiiltiir ve Kimlik, Yapt Kredi Yayinlars, Mayis 1997 | 5,126
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yaymlanmakta ve her tekrar edilisinde de markay: hatirlamaya olanak
saglamaktadir.

Aym anfatima bir bagka 6rek olarak Tarkan'm “Sahna Salina
Singice” miizik videosu verilebilir. Sponsorlugu yapan Loft firmasimin
iki @iriinii kot ve kemer yakimn gekimlerle marka okunmasma olanak
saplayacak sekilde miizik videoda yer alir. Loft markasi insanlar miutlu
edecek, statiiyil yiikseltecek gibi bir inamgla izleyenlere sunulur.
Buradaki 6diil Tarkan’la 6zdeslegen bir prestijdir. Onunla dzdeslegmenin
bir yolu da onun kullandifit Griine sahip olmaktir. Tekrar yoluyla da bu
markay1 kullanma egilimi artinler,

2.5. Aplatinin Reklamda, Rekiamin Anlatida Yer Almasi

TV reklamlart bilinen, taninan geyleri imgesel bigimde iglerler.
Bunun bir yolu da popiiler kiiltlivden yararfanmakiir.

Metinler arasi anlatima Srnek olarak sponsorlugunu “Apache”
parfiim firmasinn yaptifs Af Grubunun “Sahte Oyunlar” miizik videosu
verilebilir. Anlati “West Side Story’nin bir dykiinmesidir. Birbirine
kargit iki genglik cetesinin iligkilerini anlatan miizik video, orkestra
elemanlarindan, sarkicidan bigakii, zincirli siddet igeren sahnelerden,
oyuncu kizlardan olugur. Anlati sozle desteklenmez. Solistin ve geng
kizin duygusal sahneleri iiriin yerlegtiriminin bulundugu sahnelerdir,
Stkilan parfiimle jki geng birbirine yaklagir.

Miizik video karsit gete elemanlarimn kovalanmasiyla sona erer.
Apache’nin ticari reklami, oldugu gibi mizik videodan almmug iriin
yerlestirimi  sahnesidir. Burada zaten tamdik olan bir yiizden
yararlanilmig, miizik  videonun ardindan reklam formatindaki bir
iletisgimle tekrar yoluna giditmistir.

Miizik  videodan alnan  sahnelerin  reklam  olarak
yaymlanmasiun tersi bir durum, reklamin miizik videoda mecazi
anlamda canlandirdmasidiv. Kaliplagmig dgelerin kullanumi olarak Sibel
Alag in “Cok Aywp” miizik videosu tmek verilebilir. Reklamin kligeleri
kullanmast gok kisa siirede etkili iletigimi saglamast agisindan yararhdir.
Bu miizik video ise kliseleri arasma, yayinlanmakta olan bir reklamn
almstir. Reklam, kadim erkek iligkilerindeki kokunun cinsel uyarictlif
fizerine kurulmugtur. Asansérdeki deodorantin kokusuna dayanamayan
bir kadin tarafindan taciz edilen bir erkegi anlatir,

Yukanda verilen &mekler, reklam ya da reklam unsurlarni
kullanan miizik videolarin metinker aras: dzellifing gdstermektedir.

358




JLETISIM FAKULTES] DERGISI MiizikVvideolar ve Reklam Ogeleri

2.6. Cinsiyet Kliseleri

Hem reklamin hem de miizik videolarm kullandiklan kligelerin
baginda cinsiyet gelmektedir.

Kadinin arzunun yoneldigi bir nesne halinde sunulmas: ve
reklamlarn erkegin goz zevkinin bir ifadesi olarak anlamlandiriimasi
miizik videolarda da gozlenmektedir.

Banu Alkan'm tim mizik videolan kadin cinsellifinin sergilendigi
orneklerdir.

Yesim Salkim’m “Gozii Kor Olast” miizik videosu bir barda
gecer. Sigara saticisi tavsan kiz bir siire geng, vakigikh, sik giyimi
erkeklerin gozdesi olur, Fakat asil ilgiyi dekolte, kirmizi elbise, kirmizi
dudaklaryla sarkict geker. Erkeklerin hepsi bir siire sarkiciya odaklanip
donakalirlar. Sarkicimin viicudunda dolagan bakiglar kadina duyulan
hayranlik, bazen situet bazen yakin cekim garkiciyla birlestirilir. Oysa
kadinm tiim istegi sevdigiyle beraber olmaktir. Bunu da parmaga takilan
bir yiiziik ve mutluluk sahnesi izler. .

Bge'nin “Karanhikian Aydinhiga” clipt bagtan sona erotik
pozlar igerir. Sibel Tiiziin “Kagn Kurast”nda bir hamam sahnesinde
yikamr, birisi i¢in hazirlamr, Hiitya Avsar, yarigiplak pozlarla poposunu
sallar, Tarkan’in miizik videolarna eslik eden kadin oyuncular transparan
giysileriyle dikkat gekerler. Candan Ercetin “Capkin”da gigiis dekoltesi
fazla, dar bir giysiyle dans eder. Kalgalar yakin ¢ekimle gosterilir Ayt
cekim Melis Stkmen’in “Macka”sinda da vardir. Rafet El Roman’in
“Seni Seviyorum” miizik videosunda kizin giyinigini, hazirlanigm
izleriz. Sibel Tiiziin “Anca Beraber’de bacak goz ¢ekimlerinden daha ¢ok
gdgiislerinin lzerine ¢izdirdigi ¢icek desenleriyle dikkati ¢eker. Adnan
Senses’in “Kur’anim Carpsm” miizik ideosu. sahildeki film g¢ekimini
icerir. Film sahnelerinin iginde izIeyicilerf de mayolu geng kadinlari
izleme firsati bulurlar. Ahmet Kaya’nn “Beni Vur” miizik videosu
yatakta yarigiplak kadin goriintiilerini igerir.

Ciplaklik ve bunu izleme, Metin Arolat’m “Dert Degil” miizik
videosunda bastan sona egemendir. Miizik videoda Metin Arolat’a eghik
eden kadin oyuncu iinlii bir manken olan Merve {ldeniz’dir. 1ki asifm
iligkilerini anlatan goriintiiler mayo defilesini anumsatir. Kadin miizik
video boyunca degigik bikini ve mayolariyla erotik pozlar verir. Kiivette
icki sahneleri, yagmurda 1slanan viicutlar, tene siirlilen buz pargalari,
viicuda siiriilen yiyecekler, bacak, gogiis ve yiiz ¢ekimleri gibi. Magazin
basinda da stkca yer alan buna benzer fotoZraflarla belirli bir erkek

359




fLETf.§fM FARULTESI DERGISI MiizikVvideoiar ve Reklam Ogeleri

izleyicisi olan Merve Ildeniz’in bu gortintliferi  erkeklerin ilgisini
cekmeye yeterli olmaktadir. Bu miizik video “kadm sergiler, erkek
seyreder” kligesinin uygulandif) tipik bir drnekuir.

Erkek vilendunun sergilenmesine 6rnek olarak Soner Arica’nin
“Ben Olmadan™ verilebitir, Dévmeli ciplak viicut ve viicuttan ayrintilar
sergilenir.

Erkegin reklamlardaki ig hayat, ev, edlence kligelerinin miizik
videodaki uygulamasmna bir Srnek Sinan Erkog'un “Havam Yerindesidir.
Baganili geng, zengin ve mesgul bir tip olarak ¢izilen erkek tipi, eflence
mekam ofarak bir ¢ingene kampu seger ve bir cingene kizina vurufur.
Renkli giysiler, atesten atlama, fal bakma, dans gibi sahnelerle anlatiian
eglence sahneleri bir amaca dénitgtir. Kiz: yanma alarak helikoptere binen
geng adam is arkadaglanna afayh bir sekilde veda eder.

Tiirk Miizik videolart reklamlardaki erkek tiplemelerinden ayr
olarak duygusal, gozyast doken tiplemeleriyle dikkat ¢eker. Adnan Senses
“Erkekler Aglamaz”da Tiirk erkefi imajmin tersine kadimn sevigme
istefini reddederken, Mahzun Kirmizigil “Tagrall” da yalan
sdylemeyen, dofru, gicli bir tip ¢izerken duygusalliklaniyla  dikkat
cekerler.

Genglik kavramumin reklamlarda, hareket, canhlik, dogallik,
salag bir giyim, dans, genglik agklan biciminde &zetlenen kliselerin bir
benzerini Yonca Evcimik’in “8.15 Vapuru”nda bulmak miimkiindiir,
Parlak renkler, hareket, siirekli dans eden Yonca Bvcimik ve arkasindaki
dans grubu gibi. Burada ritme uygun hareketler vardi ve sozler kisa
tekerlemeyi andmwr. Bir difer tekerleme Nazan Oncel’in “Napcaz
Simdi” miizik videosu ve bunun hemen arkasindan gelen “Yatcaz Simdi”
sozciikleridir. Popiiler kiiltiirin bir gostergesi olarak bu stzciikler bir
sire halk arasmda epey tutulmustur. Kader’in “Saka Maka Derken”
miizik videosu da judo salonunda baslayan, genglik askim anlatir, Bu
drnekler bol miktarda tekerleme igeren miizik videolardir.

Nazan Oncel’in “Ben Sokak Kiziyim” miizik videosu ise asi
goriintiglii , kurallar1 hige sayan bir genglik gisterisi sunar. Metallica
tighrtleri, genclik modasi yansitan, iinlii gruplarin simgelerini tagryan
giysilerin giyilmesi gibi,

Reklamlar sloganlan kullanmayr severler. Tiirk miizikleri de
akilda kalicihifi agisindan bu anlatuna sikca yer verirler, Giiniimiiz
genchii icin olusturulan bdyle bir slogam Yasar Gaga’nin miizik
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videosunda ~ bulabiliriz.  Parcanm  adi  “Konusalim,  Sevigelim,
Kirigtiralim”dir.

Miizik videolarda cocuklar dzlenilen, bakilmasi, korunmasi
gercken kigiler bi¢imindedir, Reklamiar ozellikle gocuklara yonelik
iirtinlerde, ya da biiyiik-kiigiik karsitligmny vurgulayan komedi unsurlar
olarak kullanidirlar. Mitzik videokarda ise evin bir pargast ve duygusal
sahnelerin en dnemli kigileridir, “Bir Tanem™de Ibrahim Tathses ogluna
sarthr, Celik “Hercai”de kizina. Haluk Levent’in “Bir Gece Vakti”
parcast kizt ile adamm iligkilerini, sevgilerini anlatir Giilen’in “Hani
Bana” st sevimli , kiigiik bir kiz ¢ocufunun miiziksiz bir bicimde “Elbet
bir giin bulugacagiz, bu bdyle yarm kalmayacak” bicimindeki eski bir
sarkinin sézleriyle baglar. jzteyicinin biyle bir goriintil ve sese kayitstz
kalmasi zordur. Mizik videoya sevimlilik katan kiz birkag kez daha
goriintiilenir. Cocuklarla iigili bir difer kullanim gocuk garkicilarla
ilgilidir. Tiirkiye'de gocuk sarkicilar, act dolu arabesk sarkilaria piyasaya
¢ikarlar. Gaye Aksw’nun "Yaralt Kug" pargas: boyle bir pargadar. Hedef
kitle bityliklerdir, acuma duygulari harekete gegirilmeye galigilir.

Miizik videolar dogrudan “bu iiriinii alin” tirlindeki reklamlar
digindaki reklam tiirleriyle benzerlik gdsterirler.

Reklamlar gibi duygusal, komedi, geleneklerden yararlanma,
post modern, dofayr ve dofal yasam sergileyen aniatunlary  miizik
videolar da kullansrlar.

Miizik videolar ve reklamlar kiiltiirden almtilar yaparlar,
Reklamlardan farkli olarak miizik videolar daha cok sergileme amaci
giiden bir anlatima sahiptir.

Songiil Karlmn “Ay Gibi”, Muzaffer Oztiirl’iin “Silaya
Dogru” Enver Caglar’in “Asker Yolu Beklerim”, Ceylan’in “Halay”
adll miizik videolar1 gelenekleri, folk kiiltiiriind anlatir. Grup Lagin’in
Osmanh atmosferinde gecen miizik videolarn “Bekar Gezelim™ eski bir
eflence tiirii olan “Asuk Maguk” oyununu kullanir. Giiler Isik
“Kirvem de kirsal kesim iligkilerine deginir.

Doga ve tarihi mekanlarin kuilanimi da reklamlara paralellik
gosterir.

Reklamlar stklikla kiigiik skegler halindedir. Televizyon uygun
bir dykii anlatma araci oldugu i¢in TV reklamlari mini dramalar sunarlar.
Benzer bir anlanm miizik videolarda da vardir. Dramalar miizik
videolarda ¢oguniukla agk iligkilerini anlatir.
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Miizik videolar da reklamlar gibi tekrar unsurunu kullanir,
Ammsatma bu yolla saglanir. Yent gikan bir miizik video bombardiman
halinde tekrar tekrar yaymlanmr. Tsimlerin akilda kalmas igin miizik
video iginde bile sakicimn  adi  vurguolanabilir.  Somer Arica
“Gozbebegimsin” miizik videosunda iistiinde “Soner Arica “yazilt bir
otobiisiin ve kendi afiglerinin 6niinde garkisim sdyler. Amag sarkiciun
adinin olabildigince hatirlanmasim saglamakur.

3. Sonug

Omeklerde de goriilebildigi gibi aym zamanda eglence ve zaman
gegirme aract durumunda olan miizik videolar kullandiklars sosyal ve
psikolojik faktirlerle genis bir izleyici kitlesine ulasmakta ve bir takim
degerleri iletebilmektedir. Endiistrilesme siireciyle birlikte kitlesel
tiretim ve tiketim siirecine giren miizik endiistrisi seyircinin ilgisini
¢ekimek, mesajini iletebilmek, satin aima davranigini gerceklestirmek yani
tilketimi saglamak zorundadir. Reklam dilini ve yontemlerini kullanan
miizik videolar giintmiizde bu amagla, miizik irilnlerinin varligim
kitlelere ulagtirmanin en dnemli -hatta olmazsa olmaz - araglarindan
biri olma konumundadir. Ticari bir iriin icin hazirflanan pazarlama
yOntemleri miizik videolar i¢in de gecerlidir.
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