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GORSEL ILETISIM VE RENKLERIN AKTARDIKLARI

Isit ZEYBEK*"
La Communication Visuelle Et La Signification Des Gouleurs

Lindividu est sans cesse envahi par des images qu'elles
soient fixes ou animées, et par conséquents, au niveau du public
cible, la perception de ces images peut poser parfois des
problémes. Pour cette raison, une analyse des couleurs des
images nous a parue indispensable car les couleurs sont des
éléments qui influencent la lisibilité, la perception et la
mémotisation des images. ' |

Il s’agit, dans cette article, de la notion de “la perception
des couleurs”. Dans cette optique, nous insistons, d’abord, sur la
nécessité d’identifier les couleurs {(couleurs primaires, couleurs
secondaires, couleurs chaudes/froides), c’est-a-dire V'analyse des
couleurs au niveau dénotatif et puis sur les différentes
interprétations des couleurs au niveau connotatif. Car on sait qu'il
existe une universalité du symbolisme des couleurs mais leurs

'Arlas g}fir. Istanbul Universitesi letigim Fakiiltesi Halkia ligkiler ve Tanttim
Bolimii
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interprétations peuvent varier selon les situations pyschologiques,
sociales, culturelles et méme selon les ages et le sexe des gens.

................................

Cagdas bireylerin, ¢afdas toplumlarin énemle Uzerinde
durdugu ve yasantimizin her kesitinde kendini etkili bir bigimde
ghsteren iletisim, teknolojiyle birleserek, hizina ve gelisimine
yetigilemeyecek, ayak uydurulamayacak bir duruma geldi hig
siiphesiz. lletisim kurmanin, bir bagka deyigle toplumda yasayan
bireylerin birbirlerine duygu, disiince, haber, bilgi aktarmasinin
yani sira birbirlerini  etkileme, birbirlerinde tutum ve davrarug
degisikligi yaratmada ya da birbiderini mutiu etmede kullandiklar:
birgok arag, bircok eylem vardir. Ancak bu kadar ¢ok arag ve
eylem arasinda, glintimizde gdriintl daha ¢ok nem kazandi
kuskusuz. Cunkl gdrintifer, iginde yasadigimiz, bizi gevreleyen
dinyanin  gergekligini  gbsteren ve bireylerin  belleklerinde
somutlagarak unutulmayacak duruma gelen Ggelerdir.

20 yy.in sonralarnda basglayan ve oOzellikle 21 yy'da
gdzlemlenen ve hatta &n plana ¢lkan tiketim olgusu, bireyleri
etkileyen en 6nemli kavramlardan biri konumundadir. Bu
baglamda, hizla ilerleyen teknolojinin geligimiyle, serbest rekabet
ortaminda, bireylerin toplum vyasaminin  yani swra tlketim
ahskanhklanni da degistiren, yon veren Ogelerin basinda, daha
tncede  belirttigimiz  gibi, gorintd  gelmektedir.  Gonlik
yasarmimizda, giniin  her saati, karglasti§imz  gdrintlierin
coklugu, cesitliligi tartisimazdir, c¢linkl gorintl her yerdedir.
Ornegin, bizi, yasamimizin her aninda karsimiza ¢tkarak sgasirtan
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reklam iletilerinde; okudugumuz dergide; satin aldigimiz yiyecek-
icecek UrUnlerinin ambalajlannda; caddelerde ve sokaklarda
gordigimiz otobiisler, dolmusglann Uzerinde; kullandigimiz saghk
ve kozmetik Urlnlerinin tanibmlannda, kisacast her yerdedir
goriintiller ve bizi gevrelemislerdirl Bir bagka deyigle, genis bir
goriintll  yelpazesi  gevremizin dnemli  bir  bolimind
olusturmaktadir. Bu baglamda, kimi zaman goérintulere
“bakmadigimizi” ancak “istem-disi”, “ister istemez” gérdigimiizi
sdylemek yanlg olmaz herhalde. Bu dogrultuda su soruyu
sorabiliriz; S6z konusu gdriintllerin batlnd, tim bireyler Gzerinde
ayni etkiyi yaratip, belfeklerine yer ediyor mu? Yanit, hi¢ kugkusuz,
hayir. Glnkil her birey kendi gereksinimlerine gore aigilar, bir
baska tanimla, “aigida segicilik” séz konusudur ve gorintiilerden
kendi algilamasi diizeyinde etkilenir. Ancak bu etkileme slireci ister
olumlu ister olumsuz olsun, kuilanilan renkferin blylk 6&lgide
etkisinin bulundugu soylenilebilir saninz. Ginki renkler, kimi zaman
gizli bir anlam igeren anahtar dgedir kimi zaman ise dikkati gceken,
gekiciligi arttiran bir dgedir. Renkler, “isigin kendi 6z yapisina ya da
cisimler tarafindan yansitima veya yayiima bigimine bagl olarak
gdzle algilanan etki” 7 bigiminde tanimianabilir. Ayni tonlarda, gegitl
biresimlerle sonsuz sayida degisik tirlerde karsilagtigimiz renkler,
dilsel géstergelerle. benzerlik gosteriyor ve ki diizeyde
incelenebiliyorlar: Dizaniam ve Yananlam diizeyleri. 2 C)mé@in Tirk

1 Tanses Gllsoy, Reklam Terimleri ve Kavramlart S§zIig, Adam Yay., Istanbul,
1999, s. 88. )

2 Berke Vardar, Agiklamah Dilbilim Terimieri S6zIadQ, abc Kitabevi, Istanbul,
1998 .

Yananlam :Bir sdzclgiin strekli anlamsal 8gelerine ya da diizanlamina kullanim
sirasinda katilan ve bildirigenlerin tlimince algilanmayan, ikincil kavramlara,

815




ILETISIM FAKULTESI DERGISI/Gérsel lietisim ve Renklerin Aktardiklart

bayragi beyaz ve kirmizi renklerden olugmustur. Dizanlam
diizeyinde kirmuzi ilkil, birincil nitelikte bir renktir. Ancak kirmizi bize
“topraklanmiz ugruna dokllen kanlar” gagnstirr. Bu kirmizin
yananlarmidir.

Ekinsel bir nitelik de tasiyan renkler, Dbireylere
cagnistirdiklanina, bireylerin algilamalarina gore anlam kazaniyorlar.
Renklerin algdanmalan ve anlamlandinimalar sirecinde, “anlam,
bicimle kosut olarak bulunuyor. Renklerin anlami, gdstergesel
bigimi, ¢agnstirdikian ile anlam kazaniyor. Toplumsal, ekinsel,
ruhsal ve bireysel ¢esitiemelerde anlam ve bicimler degigebiliyor.”3
Bir baska devigle, her renk, bize gérindiglinden farkh seyler
cagnstinyor, drmegin, gbkylzinin mavisi, bizi farkll zaman ya da
uzam da bambagka etkiliyor.

Bizi cevreleyen, gostergelerle dolu olan yagamimizda her
nesnenin, her varhgin bir rengi vardir. Bu baglamda, renkler her
bireye, her topluma farkli anlamlar cagnstinr ve bireyier Uzerinde
degisik ruhsal etkiler, dedisik izler de birakir ayni zamanda. Ancak
renklerin tek basina higbir anlami yoktur; renkler, daha dncede
degindigimiz gibi, kullanidikiara bagiama, konuma, uzama goére bir
anlam kazanirar. Bu nedenle, besin, moda, ambalaj gibi insaniar
tarafindan Uretilen ve tlketilen her t0rli nesne agisindan, renklerin
kullarumlan ve uygulanmalar dnem kazanmaktadir. Yararlanilan

imgelere, znel izlenimlere, vb. figkin ofan duygusal, cogkusal tkincil anlam;
cagnsimsal deger.

Diizantam : 1.Bir gdsterenin gdsterilenini olugturan kavrarmin kaplami, gdsterenin
belirttigl nesneler sinifl. 2.Yananlama karsit olarak, bir birimin mantiksal, biligsel,
nesnet anlami. Bilimsel stylemde diizanlam, yazinsal sbylemde yananiam
egemendir. . .

3'Hiilya Yengin, "lletigimde Renklerin Anlamy”, 1.0 lletisim Fakiiltesi, No:V, 1997,
5,197,
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renk yelpazesinin dikkat g¢ekiciligi, drind tamamlayicr &zellik
tagimasinin yani sira, tlketicilerin  &zellikle duygularina seslenerek
gesitli etkiler yaratmasi ve bdylelikle vazgecgiimez bir yapitas
niteligi kazanmas: sb6z Kkonusudur. Gorsel alglama boyutunda,
gorsel dilin, gbrsel iletisimin birincil 6gesinin renkler oldugu
belittilirken, gdrsel gostergebilim kapsaminda da, renklerin temel
nitelidi ve gérintllyli okuyanin dikkatini geken baglica 6ge oldugu
vurgulanmaktadir. 4

isikla varolan ve bireyde degisik duygular uyandiran
renkler, ana ve ikincil nitelikli renkler olarak iki siifa aynirlar.
Kirmizi, sari ve mavi {ic ana renk stz konusudur ve bu Ug¢ renk
temel alinarak ara renkler ya da ikincil renkler olugturulur. 5

Ana Renkler  Ana Renklerin Kansim ikincil Renkler
Sari Sari+Kirmizi

Mavi Sar+Mavi Yesil

Kirmizi Kirmizi+Mavi Mor

Sonugta, birey (zerinde varathig etkilerin birgok
bilimadami tarafindan incelenen renkler, 1sikk ve boya maddesi
pigmentten olusur, ancak ¢ diziemde nitelendirililer: Renkieri
betimlemede kullandidimiz renk tdirdi, rengin agik ya da koyulugunu
beliten renk tonu ve rengin parlak ya da donuklugunu bildiren
rengin yoduniugu. Bunlardan en 8nemiisi rengin tenudur. 6

4 Bkz. ,Fernande Saint-Martin, Sémiologie du langage visuel, Canada, Presses
de 'Université du Québec, 1994, ss:5-6.

5 C.Cadet, R. Charles, J.L. Galus, La communication par 'image, Paris, Nathan,
1998, s.22.

6 Bkz., Emre Becer, lletisim ve Grafik Tasanm, Dost Kitabevi, Ankara, 1997,
5.59,
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Renklerin siniflandinlmasinda bir diger 6ge ise sicak/soguk
renk ayrimidir. Arastirmacilar, yesil, mavi gibi soguk renklerin,
bireyi yatistrdigini, dinlendirdigini ancak agin kullaniminin moral
bozucu etki yaratabilecegini vurguluyorlar. Uyarici, nege verici etk
yaratan sicak renkler arasinda ise krmizi ve sarnyl sayabiliriz.
BGrnegin mavi ve kirmizinin birlegiminden, bir baska deyigle, sicak
ve sog uk bir rengin birlesiminden olugan mor maviye gore daha az
sogukiur. :

iletisimin en o6nemii araglarindan biri sayifan renkler,
aktardiklar anlamiarla ikna sirecinde de oldukga onemii iglevier
yiiklenirler. ikna siirecinde renkler kimi zaman daha glcll etki
yaratmak ya da gbrsel agidan dikkat gekicilik yaratmak kimi zaman
da gérintiinin okunmasint  kolaylastirmak ya da goriintide yer
alan trlinlin cinsini belli etmek igin kullaniirlar. 7

Bu durumda, su soruyu sorabiliriz, goriintiilerde kullanitan
renkier bizde hangi etkileri yaratiyor? Gorlntilerde kullanilan
renkleri kaldirsak ve yalnizca siyah ve beyazdan yararlansak, ayni
etkiyi duyumsayabilir miyiz? Renkler bizi simgesel olarak bir
nesneye, bir olguya ya da olaya, bir duruma gétlrliyor mu? Yedi
renkle sinilanamayan ve ayn tonlaria sinirsiz sayida renk bilegimine
ulagabilecegimiz renk yelpazesi birey tarafindan aynt bigimde mi
algilaniyor? Bir bagka deyigle, bir renk, degisik bireylere gore,
degisik ortamlarda, de§isik bigimlerde, degisik algilanip
anlamlandiniabilir mi? Ornedin, “ayni turuncu portakalda bagka,
giinbatiminda bagka durabilir mi?”s sorulan bizi renklerin giiciine

7 Bsz. ,Reha Oguz Tirkkan, lkna ve Uzlagma Sanati, Hayat Yay., istanbul, 1998,
s.74.
8 Nur Yaycioglu, Kigilik Renkleri, Altn Yay., Istanbul, 1994, s.10.
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ve aktardiklan  anlamiara  gotirmektedir. Bu  baglamda,
bilimadamlarinin, uzmanlann vyaptdr aragtrmalar sonucunda
renklerin anlamlandinimas: sdyle yapilmistir;

Beyaz: Birligi, safligi, uyarigi anfatir. Ylksek vyerleri, sessizligi ve
kimi zaman sogukiugun gostergesidir. Beyaz, mavi ile karighginda
temizligi, hareketi, serinligi aktarr. Ornedin, naneli sekerler ya da
sakizlar mavi, beyaz renktedir. Hijyenin, temizligin, steril olan
herseyin rengi olan beyaz ayni zamanda bansgin ve teslim olmanin
simgesidir. Ozellikle reklamecilik alaninda, temizlik frinleri reklam
gorintllerinde beyaz ve mavi renkler (kullamlan tekstil Orinlerinin
beyaz renkte olmasi Ornefin) kanstilarak kullaniimakta, ilag
alaninda ise ilag paketlerinin hatta itag kapsul renklerinin beyaz
olmas:, bu rengin igerdidi anlamiara yiklenebilir. Kimi zamanda, en
koléyt, en azi simgeler beyaz. Bu nedenle, &rnedin sporda yeni
baglayaniar igin beyaz renkte kugak verilir; judoda, karatedeki gibi.
Beyaz, ayrica, bangi simgeler. Ornedin beyaz giivercin ya da
beyaz bayrak gibi.

Mavi. Gokylzinin rengidir. Dlstincenin psisik hareketini tanimlar.
Mavi, renklerin en derini, en sodugu, en safidir, Sonsuzluk izlenimi
yaratir. Ayni zamanda soylulugu, 6zgirl0di, sinirsizhidi, uzakhf
simgeler. Ayni zamanda sakinlestirici ve dinlendirici bir etkisi de
vardir.

Kahverepgi. Siyahla kizil arasinda yer alan bu renk toprad

animsatw. Yalniziigi, sarsiimazligi, hiizni ve sonbahan simgeler.
Gr: Beyazla siyahin karigimi olan gri, kUl rengidir. Sikint,
mutsuzluk ve swadanhk duygusu yaratmasina karsin gagdashgin
da simgesidir gti. '
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Sani: Glnesin enerjisini animsatan bu renk, ilgiyi, bilgiyi ve erdemin
varfigini vurgular. Yiiceltici ve ilham verici bir renktir. insanda umut
ve hergeyin daha iyi olacad: duygusunu uyandirr. Isinma, partaklik,
mutluluk ve nesge izlenimi yaratwr. Gengligi, kuwveti, glcl
beraberinde getirir. Bir anlamda yasamin ve isigin rengidir. Siddeti,
zoru temsil aktanr. Bu dogrultuda, sar, reklam iletisimde de sikca
kullanihir. Ornegin, reklamda kullanilan altn sansi  safidi ve
zenginligi gosterir.

Siyah: Simgesel olarak olumsuz bir g&rinim veren bu renk,
umutsuzluk ve &limin rengidir. Siyah aym zamanda &ze ve
baglangica dénerek verimli topradt da anlatir. Reklamda kullanilan
siyah, parlak oldugunda sikhigi ve l0ksh gosterir.

Turuncu: Kirmiziyla san arasindaki bu renk, sicaklik, enerji verici

6zelligi vardir. Uyanici nitelidivie turuncu kolay algilanan bir renktir.
Pembe: Beyaz ile kwrmiznin kangimidir. Dedismez, derin aghk

simgefer. Bu rengin kadinsi bir anlami vardir, yumusakigin,
uyumun, tutkulann gdstergesidir.
Kirmizi: Sicak renklerden kirmizi, hem olumiu hem de olumsuz

anlamlar aktanr. Kirmizi hem siddet, savas, 6l0m ve cehennemi
simgeleyebilir hem de ask, kadin, hareket, tutku, &zgiirik, gig,
heyecan ve enerji gibi olumlu anlamlar iletebilir. Bakisi yoran ancak
dikkati geken dinamik bir renktir. Kirmizi, damarlanmizda dolagan
kanin rengi oldugundan yasamt animsatir. Umudun, erotizmin ve
askin simgesidir ancak “kan akitmak” séz konusu oldugunda,
éldma, tehlikeyi, siddeti aktarir bize. Ayni zamanda, ates rengidir
kirmizi. Evin sicakk§uni, dis evrenini simgeler. Ancak ates, insam,
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nesneleri yakar, vyakicidir. Bu durumda, cehennemi, yikim
aktarabilirg.
Yesil: Denge, uyum ve korumanin rengidir. Ayni zamanda, enetjinin

paylastmini, vericiligi ve yardimseverligi yansitir, Bu uyum, esitlik
tiimdiiyle yesilin, doganin rengi olmasindandir, ¢link(i dodada da bir
uyum ve paylagim vardir. Duygulati rahatiatip, olumiu digiinme, 2
biling ve anlayiga davet eder yesil. Yesil ve sannin birlikte kullanim,
veni bir yasami, canihd; maviyle kullarimi ise ciddiligi ve
diisiinceyi cagnstinr, Ornegin saghk drlinlerinin birgogunun rengi
yesildir.

Mor: Tiremis, ikincil nitelikli ve sakinlestirici, buyileyici bir renktir.
Gizliligi ayn zamanda da GzOntliyl simgeler.

Kizil: Kirmizi gibi atesin rengidir. Ozeliikle reklam gorintiisiinde
kullanildiginda ltkst, tutkuyu simgeler.

Daha dncede belirttigimiz gibi, dinyada birgok bilimadam,
bircok uzman renklerin kisiler Uzerindeki etkilerini beliriemek
amaclyla cesitli arastrmalar yapmiglardir. Sozslz iletigimin etkin
géstergelerinden biri olan “rengin bir gicl vardiy. Harekete
gecirebilir veya sakin tutabilir, heyecanlandirabilir  veya
sakinlestirebilir, Usltlr veya sitr, rahatsizik verebilir veya
memnuniyet saglar, ihtiras duygularin canlandinr veya bizi ruhsal
acidan iyilestirir.” 70 Aynca, batill ruhbilimcilerin - gergeklestirdigi
genis capl arashrmalar insanlarin bir egya alirken sectikleri rengin
kisilikleriyie bagintili oldugunu ortaya koymustur. Uzmanlara gére,
bu bilimsel gergek en fazia otomobil alan erkeklerde ortaya cikiyor.

9 Bkz.Valérie Abad, |sabelie Campiegne, Langage et publicité, Paris, Bréal, 1992,
5.37.
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Erkekler renk segiminde farkinda olmadan kigiliklerini gbzler &niine
seriyorlar. 17 Ornediin;  Kirmiziyi  segen  erkeklerin  ic  dinyasi
firtinalidir, gok hareketlidir ve trafikte sinirli, gergin olurdar Buna
karsin, Pembeyi segen erkekler asin romantik ve gegmise bagi
erkeklerdir ve dilis kurmay severier. Mavi rengi secgenler ise,
yaratici bir kigilige sahiptir ve hafif melankolik ve sakin yapidadiriar.
Ancak sinirlenince godzleri hichir sey gdrmez. Beyaz rengi segen
erkekler, gdsterisi sevmeyen kigilerdir. Yasamlan belli bir dizene
oturmustur. Kendilerinden emin ve kendileriyle bansik insaniardir,
Dengeli ve akll baginda erkek grubunun dyeleridirler. Siyahr
secenler ise, gizemi severier ve kendilerini saklamaktan hosglanirlar.
Bu dogrultuda, renkierin gorintl araciligivla aktardiklarnin
ne denli degisik oldugu agiktir. Renkler, 6rnedin, is ortamimizda ya
da giysiletimizde de dedisik bigimde anlamlandinlabilir. Bir bagka
deyisle, renklerin ¢dzimienmesinde, birgcok diziemde bir inceleme
gergeklestirmek gerekiyor. Daha &ncede belirttigimiz gibi, renk
¢ozlimlemesinde bireylerin ruhsal, toplumsal ve ekinsel/kUitirel
durumiarnin da ele alinmasi gerekiyor. Ayrica, ortam ve konumiar
da kimi zaman renk ¢dziimlemesinde énem kazaniyor. Ciinkii daha
dncede sdyledidimiz gibi, renk ekinsel bir Grindlr, timlyle bireyin
alglamaslyla cortaya cikar. Bir hagka deyigle, yalmizca gozle
gorilmesi yetmez, ayrica bireyin beyniyle, zihniyvle, bilgileriyle,
dusglclyle bu Orinleti ¢tziimlemesi, algilamasi gerekir, 12

1(_)| Howard-Dorothey Sun, Hayatinizi Renklendirin, Istanbul, Beyaz Yay., 1998,
s.1.
11 Sabah Gazetesi, 22.11.1997.

12 Bkz., Michel Pastoureau, Dictionnaire des couleurs de notre temps, Paris,
Edition Bonnetan, 1992, s.52. '
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Renkler kuruluglar igin kurum kimliginin yaratimasinda
oldukga énemiidir. Kurulug logolarinin kendine 6zgil bir rengi vardir
ve bu logo kurulusun tanitiminda, halkla iliskiler etkiniiklerinde,
“gorsel kimligin olusumunda gerekiidir. Kuruluslar rengi, gorsel
kimliklerinin bir parcasi olarak belli bir renkten veya renkler
bltlinlinden varartanarak  kimliklerinin - ana odadi  haline
getirebilirler. Bir renk siireden bir bigimde gesitli kimlik unsuriarn ile
kullaniliyorsa, bu renk sirketin imzasinin bir pargas olur: Kodak’in
sansi, IBM’in koyu mavisi {.... Coca-Cola kirmiziyi ¢ok etkin bir
yolla kullarir.”73 Kimi kuruluglar renkleri kurum kimligine ok iyi
uygulamistir, Bavylelikie kurulusiar diger kuruluglarla
farkhtasmaktadir. Omegin yiyecek-igecek isiyle ilgilenen kuruluslar
geneliikle turuncu ya da kirmizi renklerine bagvururlar. Bunun temel
nedeninin  kirmiz1;,  turuncunun  “istah  agic”” renk  olarak
tamimlanmasidir. “Dlnyadaki gida firmalannin hepsinin logosunun
kirmizi oldugunu hayretle farkedeceksiniz; Coca-Cola, Pizza Hut,
Friday's, Mc Donald’s, Ulker, Burger King, Lay's...bu listeyi binlere
cikarabilirsiniz. Kirmzi tansiyonu ylkseltir ve kan akigini hizlandinr.
O yiizden genglige hitap markalar da logo ve Grlnlerinde kirmiziyl
tercih ederler. Levi’s, Le cog sportif, The Little Big, Nike,
Puma....” 714 Listeleri uzatabiliriz bbdylece. Ancak tim bu
kuruluglarin gérsel kimlik, kurum kimligi agisindan ne denli bagarnh
olduklan aciktir. Ve bunun nedeni de, saniriz, arastirmaciiar ve
bilimadamlarnin da belirttigi gibi, kurum kimligi olugumunda renk
kullarnimina titizlik gdstermeleridir.

13 Bernd Schmitt, Alex Simonson, Pazarlama Esteti§i, Istanbul, Sistem Yay .,
2000, ss:100-101.

14 Ahmet Serif izgéren, Dikkat Vilcudunuz Konuguyor, Ankara, Academy Plus
Yay ., 2000, s.142.
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Bu baglamda, bagka bir soru aklmiza geliyor. I
yagsamimizda renklerin dnemi nedir? Renklerin is yasaminda etki
saflamasi icin “dogru” kullamimi sdz konusu mudur? Kurum kimligi
olusumu disinda glnin gogunlugunu gecirdigimiz ortamlarda da
renkler Snemlidir. Kansas Universitesinin yaptd bir aragtrma
oldukga ilgi ¢ekicidir. Sanat mizesinde halinin akina elektronik bir
sistem koyulmug ve duvar renkleri beyaz ve kahverengi olarak
boyanmugtir. Duvarda beyaz kullanilan yerlerde insanlar yavas
hareket edip, uzun siire dolasmiglardir. Kahverengl yerlerde ise,
daha hizli bir dolagim sadlanmistir, Bunun nedeni, sanirnz, beyazin,
kisilere dinginlik, sakinlik duygusu vermektedir.

Renklerin &zellikle ikna sUrecindeki etkisi yadsinamaz. Bu
baglamda, ruhbulumsel dizlemde gerek dikkat ¢ekmek, uyarmak,
gerek tUrl( konularda eyletim gergeklestirmek amaciyla renklerden
yararlanilir. Reklam iletisiminde ya da pazarlamada “ikna etme”
temel niteliktedir. Bu dogrultuda, bireyi satin almd eylemine
yonlendirebilmek amaciyla Grin ambalajlannda da renkierin
kullamim: bireyde yarathi§l cadnsimlar agisindan etkilidir. Ornegin,
Uriin niteligine gdre ambalaj rengi segilebilmektedir. Eksi nitelikii
{iriin  ambalajlannda sarfyesil gibi  renkler, tath {rlinlerde
sarvkirmizi/portakal  rengi, aci (rinlerde ise lacivert/mor
kullanimaktadir. 15

Tam sdylenenler dodrultusunda, renklerin zekayl uyararak
bireyi etkiledigini ve gorintiyli yénlendirdigini sdyleyebiliriz.
Yagadigimiz dinyada, cevrede her seyin bir rengi oldugu ve bu
renklerin bireylere degisik kavram ve duygular cagnistirdidn

15 Bkz., Reha Oguz Turkkan, a.g.y., 5.80.

824

T T v I v




ILETISIM FAKULTESI DERGISI/Gérsel lietisim ve Renklerin Aktardikiar

gergektir.16 Ancak renklerin kiltirel ve toplumsal dlzlemierde
cagnstirdiklan farklidir. Bir bagka deyisle, renklerin simgeledikleri
kiftiilere gore, toplumlara gére aynm gosterir. Omegin, dogu
lilkelerinde sar kutsal bir renktir. Cinlilerde beyaz matem rengidir.
Ancak bati Glkelerinde mutluludun, saghgin, veni bir baslangicin
simgesidir beyaz.

Sonucta, her rengin belli ¢agnsimlar oldudunu ancak
bunlarin topluma, kiltire, kullanilan ortama ve yas, cinsiyet gibi
kullananin  Ozelliklerine gore farkhlastigini  soyleyebiliriz. Bu
baglamda, her iarmizi giyvenin tutkulu ve atesli ya da her siyah
giyenin matemde olmadigl acgiktir. Renklerin ¢dzimlemesinin tim
bu slcitlerin gbzdninde tutularak ¢cdztmlemelerin
gergeklegtiriimesi gerekmektedir.
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