ILETISIM FAKULTESI DERGISI/ Medyay: Kullanmarin Etigi: Ahlaki Bir Meydan
Okuyug Olarak Medya Tiiketimi

MEDYAY! KULLANMANIN ETiGl: AHLAK] BiR MEYDAN
OKUYUS OLARAK MEDYA TUKETIMI

HERMANN LUBBE*
Bilge GURSOY**

Abstract

The central argument of this article is that the ethics of
the use of media have become much more important than the
sthics of the media themselves and the regulatory framework that
governs their activities, although it does not amount to saying that
the ethics of the media are now irrelevant. It suggests that by far
the most important moral rule, whose indispensability forces itself
on every consumer of media, is that of continuing to consume
media in moderation, as immoderate consumption of the media
produce destructive effects in that it makes individuals incapable
of acting like, and being, free persons. It is concluded that the
inequality of our individual level of media culture and competence
increases in a self- reinforcing process and that the problems that
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derive from this process are of such a scale as to undermine any
confidence in the adequacy of our present, however
commendable, media education as a remedy.

.................................

Bu yazinin tartisacad) temel nokta, medyayi kullanma
etiginin medyanin kendi etiginden ve faaliyetlerine uygulanan yasal
gerceveden cok daha 6nemli hale geldigidir. Bu goriis, medya
etigiinin artik dnemsiz oldugu anlamina gelmemektedir. Medyanin,
eflence, egitm ve hilgi amaclanm yerine getirmeye calisirken
sergileditii ahlaki zekdda diizelme belirtileri gérmeyi ummaya
devam etmeliyiz. Medyanin karar mercilerinin, en azindan beliri
dlglilerde, kamu yaran dislncesiyle motive oimalan etik agidan
énemli olmaya devam etmektedir. Ancak, bu tlr motivasyonlann
garanti edilemeyecedi bir baglamda, en 6nemli etik sorun, medya
tliketicilerinin medyanin gittikge artan yayilmaci varligindan kendi
glinlilkk yagamiannda ve "medyaya doymus" bu cagda yagamanin
avantaj ve dezavantajlanm en iyi sekilde kullanmalari konusu héline
gelmektedir. "En lyi gekilde kullanma®, medya tiketim davranigin,
medyanin ¢ok géze batan varifiyla basa ¢ikmak igin ilgili, etkili ve
kendisi tarafindan tanimlanan kuraliara dayandwmak anlamina
gelmektedir. Temelde, medya ile etidi bagdastirma olasii§ bu
kendi kendine tanimlanmis kurallann glnlik zamanimizi nasil
kullandifimiz ve hayatimizi nasi gekip cevirdigimiz konusunda bizi
yonlendirmedeki yeterliligine, bir bagka deyigle, bireylerin ahlaki bir
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yagam siirmek isteyip istememeletine -ve hangi dlglde istedikleri
sorusuna- baghdir.

Medya igleticileri igin bir diizen gergevesi saflayan yasal
diizenlemelerin -medya tiiketicileri olarak- bizi ahlaki ydnden kendi
gelecegimizi belileme geredinden kurtardigini varsaymak bilyiik
bir hata olur. Tabii ki, genel yasalann ongordigl sartlar yaninda
medya igin yapilan bu yasal dizenlemeler, Hoffman-Riem'in
vurguladigi gibi, her ne kadar genig bir gergeve olsa da,
vazgecilmezdir. Genglerin korunmasindan dini inanca sahip
kisilerin duygularina saldin olugturan sbézlerden Kkorunmalarina
kadar, hakli nedenlerle, uygun kurallarn basin &zgurliga ilkesine
uygunlugu bakimindan optimal olmasini saglama yolunda bir
girisim olmustur. Ashinda, ailelerde ve diger sosyal gruplar icinde,
komsularla iligkilerde ve okullarda, efer medyada rutin olarak
sunulan sosyal yagsamin bu icli digh alanianndaki davraniglan
hosgoriiyle karsilamak igin  kendimize izin verirsek bazi ¢ok garip
-ve sonucta tahammiil edilmez- durumlarla kargilagabiliriz.

Ayni husus agagidaki sekilde de ifade edilebilir: birbirimizle
glinlik iligkilerimizde iyi ahlak ile yetistirimeyle ilgili toplumsal
kontroller, bizlerin -basin &zgUrligl ilkesiyle tutarh olarak-
medyada diger insanlar ve insan gruplanyla iligkilerde uygulamamiz
gereken davranig bigimini  temsil ettidi farzedilen toplumsal
kontrollerden daha sila sikiya uygulanir.

Ancak, her seyden énce, medya ve etik arasindaki figkiyle
ilgili olarak su nokta, medya igeriginin varsayllan ve ampirik olarak
kanitlanan etkileri, bireysel ve toplu halde, medyanin kullanim
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aligkanliklanndan kaynaklanan etkiler yaninda ciice kalmaktadir.
Winterhoff-Spurk'in - gbsterdigi  gibi, bu algkanliklar medya
t{iketicileri tarafindan bigimlendirilir, ve onlar tarafindan yeniden
olugturulabilir. Medyanin etkileri, medyarnin bilgi ve edlence
igeriginden cok, bireylerin veya gruplarn medyayla iligki kurdugu
aligiagelmis vyollara bafli olarak daha fazla degdigkenlik
gdstermektedir. Bu nedenle etkin bir medya kullanim ahlaki kitttrel
olarak iyi bir medya ahlakindan ¢ok daha 6nemiidir.

Degal olarak, bir insamin nasd davranmasi ve yasamasi
gerektidi konusundaki bilgi sahibi, bir baska deyigle etik sahibi
olmanin otomatik ofarak bireylerin ahlakh bir gekilde davranmaya
ve yagsamaya muktedir olduklarn  anlamina  gelmedidi
unutulmamalidir. Ahlakgilar, her zaman, ahlak konusunda vaaz
vermenin ahlaki etkili hale getirmek icin vyeterli olmadiginin
bilincinde olmuslardir. Ayni husus medya kullanm ahlaki iGin de
gegeriidir. Mesaj ne kadar glizel bigimde ifade edilirse edilsin,
valnizca ahlak kuraitarine gdzetmekten, ahlak kurallarna saygl
gbstermeye kadar insanin yasamina getirdigi avantajlara dikkat
cekerek medya kullanimina ahlaki yeterlilik aslamamin  mimkiin
oldugunu disiinmek cok safga olurdu. Medyayla gercekte nasil
fliski kurdugumuz, her seyden ¢ok, aile ve difer yakin toplumsal
ortamin etkilerine, &zellikle ¢ocukluk ve ergenlik c¢agnda maruz
kaldigimiz etkilere baglidir. iste medya egitiminin tstinde agik ve
secik durmaya ve etkisiz hale getirmeye calistigt standart bir
medya ¢alisma konusu.
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Ancak medya kullamm etifine duyulan gereksinim yakin
toplumsal “ortamin tesiri altinda kalma olgusundan
etkilenmemektedir. Ahlaki kurallann gecerdiligi, bu kurallara az ya
da c¢ok uyulmasina bagl olarak dedismez; zira ahlakh olmanin
temellerinin sadlamif uyma konusundaki toplumsal veya zamana
iliskin degisimlere karsi kayitsiz kalir.

Medya Kullamminda Erdem: Eglence ve Mutluluk

Vazgecilmezligi etkisini her medya tlketicisi Ozerinde
gosteren, kiyas kabul etmez en 6nemii ahlaki kural, medyayi 6lgUil
bir sekilde taketmektir. Erdemden kastettijimiz ahlak kurallarma
uyumda gosterilen beceridir ve 8lglill olma agikga temel,
geleneksel erdemler arasindadrr. ke olarak, s6z konusu erdemleri
dikkate almayan herhangi bir yasam bi¢giminin sonunda felakate
ugrayacag distincesini yeniden dogrulamaya gerek yoktur. Bu tdr
bir bilgi sagduyudan kaynaklanan bir bilgidir. Bu bilginin dayandig
vasam deneyimleri eski olmakla birlikte, modasi gegcmemistir.
Baska bir deyisie, bu tlir erdemier klasiktir.

Yine de, yasam kosullarinda, erdemin vazgegilmezligi
anlayisia bizi zorlayan bir degisiklik sz konusudur. Olgilli olma
erdemi stz konusu oldugu kadanyla, bu zorlamayi saglayan sey,
medyada artan bolluk, gergekten trmanan bir asin bolluk cad
iginde yagadifimiz gercedidir. Sosyal refahin daha emin bir sekilde
garanti edilmis goziktigh ve daha uzun bir yasam olashiginin
arttig giintmiizde, sadlik, ¢6zimi dncelikle insamin kendi yasam
bicimini kendi kendine tanimlamada yatan, bagka bir deyigle
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insanin ahlaki bir bigimde davranma konusunda yeterll pratik
beceriler geligtirmesine bagh olan bir sorun haline gelmistir. Bu
becerileri elde etme kaygisini kadin ve aile dergilerindeki tavsiye
sttuntarinda gdrmek mimkiindir.

Ayni konu, bugiin medya tiketicisi olarak karsi karsiya
kalddimiz asin arz sorunu ile udrasirken de séz konusudur.
Medyanin asin miktarda arzi, medyanin, varsayilan ve hatta
gergekte varolan gayn ahlaki icerigi nedeniyle degil, eglence ile
agirt meggul olmas! ve bunun tiketiclyi pasiflie itmesi nedeniyle
bir ahlakf sorun haline gelmektedir.

Edlence sanatt ve eglendirici sanatlar her Kkultiirin
vazgecilmez pargas! olmaya devam stmektedir. Medyay: edlence
icin - kullanirken 6lgtlll olma cadnsimn  kab ve igi acilara
dofdurulmus bir vaaz olmadi@t unutulmamalidir. Gergekten, ahlaki
sOylevier medya eglencesinin kendine 6zgll bir parcast haline
gelmigtir. Televizyonda popliler bir dedektif hikayesi seyrederek
rahatlamay distndrken, bir ahlaki ders verme amaciyla, kendi
biling altinda da rrkgihgin yattigini farketme deneyimini yagsamayan
kimse var midir? Insanin baglangicta kendisini  kaptirdid,
gingenenin suclu oldugu varsayiminin, sucun ashnda "saygideder"
muhasebeci tarafindan iglendiginin  kanitlanmasiyla ortadan
kalkmasi drnedinde oldudu gibi. o

Bir baska deyigle, Dyseon tarafindan sekizinci bélimde
belirtilen hususa paralel olarak, medya kullanim etigi eglenceye
kargi degildir. Sorun, hemen hemen yalnizca, ginliik hayatirmizda
Olciill olmaya caligirken karsifaghifimiz ahlaki zoriukta yatmaktadir.
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Eger bu giicligl yenmeyi bagarabilirsek, o zaman -buna karsit
olarak- pek gok eflence programinin icerigindeki ahlak digihk,
drnedin genclik alt kitlirinde, hemen hemen Onemsiz héle gelmis
olur. Bu dislinceyi bagka tiirli ifade edecek olursak: eglence
programiarinin 8lgiisiiz oranda tiketiliginin yarattigi yikici etkiler, bu
programlarin  igeridinin,  érnedin * modasi gecmis  dedektif
hikayelerinde oldugu gibi, dogru ahlaki mesajlarla dolup tastig
durumlarda da gorllmektedir. Aynit yargi burada da gegerlidir:
medya tilketicilerinin ahiaks, kiltlirimiizin gelecegi igin medyanin
ahlakindan cok daha fazla dnemlidir.

Medyanin oSlglsiiz sekilde tiketimi neden yikicl etkiler
yaratmaktadir? Basit bir bigimde ifade edecek olursak, bireylerin
dzgir insan olarak hareket etmesini ve Ozglr insan olmasin
imkansiz hale getirerek. insanlar daha &nceleri hig bir zaman,
modern  refah  toplumlarinda oldugu kadar Ozgtirce
yasamamiglardi. Bu ifade, hitabet tarzindan kaynaklanan hir
milbalaga degil, daha ziyade deneye dayall olarak 6ne strilebilen
ve rakamlara vurulabilen bir énermedir. Theodor Adorno'nun
dedigi gibi, zaman ve para SzgUrlGgl Slgmek  igin
kullanabilecegimiz standartlardir. Bize artarak saglanan firsatlatin,
bu kadar belirgin gdstergeleri daha &nce hig mevcut dmarmigt ve
Gistelik bugtin sahip oldugumuz kadar zengin firsatlar da gecmiste
yoktu.

Esasen Ozglrigin meydan okuyusu nitelik bakimindan
ahlakidir. Bu meydan okuyus, hayatmizi kavramak ve bunun
sonucunda da ona bir aniam kazandirmak icin, SzgUrliglu kendi
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belirledigimiz  eylemler yoluyla kullanma seklini  almaktadir.
Kendimizi, bizden beklenen sekilde aktif hale getirebilme imkani
hic bir zaman bu kadar fazla olmamigtl. Her seyden daha
tehlikelisi, asin medya tiketimi pasifiije davetiye cikararak tam da
bu imkan ortadan kaldirmaktadir.

"Medya“ bugiin bir gok heterojen unsuru kapsayan
kollektif bir isim olarak kullanimaktadw. Medya kullanim etigi
acisindan bu unsurlar, eglencenin tilketimiyle igili olarak dahi,
bizden istenen aktivitenin  derecesine  gdre  Dbirbirinden
aynmsanabilir. Bu bakimdan, televizyon en gaba gerektirmeyen
medyadir, ve tam da bu ylzden en cok kuflarniian medyadir. Radyo
dinleyen birinin gdstermesi gereken dikkat gok daha fazladir.
_Homolka'nin bélimiinin isaret ettigi  gibi- okuyuculardan
beklenen caba, haftalk dergilerdeki okuma malzemesiyle ilgiki
miitevazi medya performanst sdz konusu oldugunda bile, daha da
fazladir. Ote yandan, uzmanlik konusu kitaplardan, biografilerden,
tarihle ilgili yapitlardan, kapsamii referans kitaplarindan, ve hatta
“seckinci" sanat kitaplanndan aktif bigimde keyif almayl 6grenmis
olaniar, motivasyon, zaman yonetimi ve eylem koordinasyonu
acifanndan kendi kaderini belirleme ustaligini  yitksek diizeyde
bagarmis kisilerdir.

Bu basan ayni zamanda, kitap okurlarmin neden “an
mutlu” medya tiketiciteri oldugunu  agiklarmaktadir. Erdem
dYretiminin  bir pargasi  olarak, mutlulugun  &gretilmesi  ayni
samanda kiasik -eski, ancak yine de modasi gegmemig- bir
olgudur. Mutluluk, uygun ve anlamli davranigin bir yan etkisi ofarak,
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dzeliikle de bu davranis bizim -psikolojik ve ahlaki- yeteneklerimiz
iizerinde taleplerde bulunursa, ortaya cikmaktadir. Bir bagka
deyisle, mutluluk bizim ahlaki yénden kendi gelecedimizi belileme
kapasitemize baghdir.

Medya Kullamminda Erdem: Haberler Ve Giincel Konular Ve
lyi Vatandaghk

Medyada agin efience tliketimine kendimizi kaptrmaya
direng gbstermede, bireyler olarak sahip oldugumuz kapasiteden
(bu kapasite tam olarak kullanimamis olsa dahi} yasamlanmiz igin
anlamli pratik sonuclar c¢ikmaktadir. Walkman'lerin, bilgisayar
oyunlarmm ve video kliplerinin dinyasina gdmiilmis olarak uzun
zaman harcayan geng kurbanlar yeni dodan bir fenomenin garpic
belirtisi olarak gdrinmektedir. Ancak, gercekte, bu fenomen
entellektiiel kiltOrimizd uzun zamandan beri etkisi altina almigtir,
Kendimizi bilgi yiginlarma: diinya olaylarinin gazetelerde yer alisina,
bu olaylann televizyon gérintlistnin canh yakinhd seklinde
kargimizda belirmesine, ek glincel olaylar programlanna ve gazete
yorumiarina, bu bilgi yidinlanmin haftaltk resimli dergilerde okuma
malzemesi ve  televizyon programlart  geklinde  tekrar
hatirlatimasma, maruz biraktik. Bunu yaparken de politikayla
ilgilenen, elestirel vatandaslarin bilgilendirilme gereksinimini yerine
getirdigimizi diigindk.

Bununia birlikte, haber tiketimi dahi, pek ¢ok insanin
gunlik yasaminda yer aldidi sekliyle, esas olarak eflence amacina
hizmet etmektedir. Egitimcilerin ve sosyologlann, agin eglence
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tiketiminin kisilik Uzerindeki etkisi olarak teshis koyduklar pasiflik,
agin haber tuketimi, -haber aktariminin entellektiiei igerigiyle hig bir
gercek iligkisi olmayan bir tliketim- olarak ortaya gikmaktadir. Bu
fenomen kolaylkla gdzlemlenebilir. Ginlik gazeteler ve Pazar
gazetelerinin yaninda, her hafta the Economist ve Time gibi haber
dergilerini de basindan sonuna kadar Ozenle okumak isteyen
agrenciler vardir. Ayt sekilde, en st diizeyde bilgiye sahip ulusal
ve uluslararasi entellektiellerin fikirflerini  Ogrenmek igin  talk-
shaw’lan izlemek zorunlu gibi godzikmektedir. Benzer gekilde,
insanin okulda edebiyat derslerinde okudugu, veya okumus olmasi
gereken, "bag yapitlarin* popller sahne uyarlamalarnini seyrederek
tiyatro estetigi izerinde dlslinceye dalma firsati yakaliyor gibiyiz.
Aci gercek, sdz konusu asin medya tlketiminden elde edilecek
eflence degerinin Ustiinde ve &tesinde, bu kaotik belgi edinimi
hemen hemen tamamen gereksizdir. Siyasal yargida bulunma
yetenedimiz, haber tiketimimiz oraninda gelismemektedir. Diger
becerilerimizde de herhangi bir gergek artis olmamaktadir. Glnin
kalan kismu igin, dinyada cereyan eden olaylar hakknda bilgi
sahibi olmak Uizere sabah kahvalhsi sirasinda gazete mangetlerine
gbzatmak veya sabah erken radyo haberlerini dinlemek geneliikie
veterli olmaiktadw. Aksam haberleri valnizca, zaten bildigimiz
seyleri genel olarak eglenceli bir bicimde gobzier &nine
sermektedir. Onbes dakika kadar bunu yapmakta bir sakinca
yokiur; bundan fazlasi ise vakit Sldiirmekten bagka bir sey degildir.
Bu sonug, haber ve bilgi alminin normalde, insanin yetkinligini
sadece somut, pratik ve iyi tanimlanmig faaliyetler gergevesinde
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-drnegin, cesitli sekilde egditimle mesgul olanlar veya sirketlerde
veya toplumla ilgili karar verme mevkiinde olaniar igin- artirdigi
dlglide dnemli oimasi gergeginden kaynakianmaktadir.

Bu noktayr vurgularken haber saglamakia gorevli
medyanin kilitire! veya siyasal amaglarla ilgisi bulunmadid
iddiasinda bulunmuyorum. Sadece, gerek blyikiik ve gerekse
icerik agisindan haber tiketiminin insanin kendi faaliyet alan ile
ilgili baz pratik kriterler tarafindan belirlendigi gergegine insanfarin
uyanmasi gerektigini sdyllyorum. Bu dersi dzlmserken, insan ayn
zamanda, kitle iletisim araglarnin yetkin kullanimi olmadan, birakin
igle aldkall olanlan, &nemli toplumsal ve siyasal sdylem ve karar
verme konulannda aktif bir rol oynamanin gergekien miimkiin
olamayacagin 8grenmektedir.

Kitle iletigim araglaninin kiltdrel farklilagmada bir etken olarak
kultanilmasi

Gunlik yagamlarnmizda, medya tiketiminde oiciili olma
konusuna yapilan vurgulamayla birlikte, ahlakli olmaya pratik bir
anlam - kazandrma cabasinin  killtiirel, toplumsal ve siyasal
sonuglarnin ne kadar etkili oldugunu taktir etmek (ya da taktir
edememenin sonuclar) ¢ok Snemlidir. Bu sonuglar ahlakgiarn
olmayacak dilekleriyle tanimfanan sanal gergekiikle sinirlanmig
degildir. Bu sonuglar, simdi ve burada, dikkatimiz lizerinde
kendilerini deneysel bir bigimde zorlayarak farkedilmektedir.
Kiltiirel karamsarlarin -Frankfurt elestirel teori ekolil tarafindan
paylagilan- standart diigtincelerinden biri, kitle iletigim araglannin
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bireyselligi ve kimligi tahrip eden bir etki yarati§ yolundaki tezdir.
Bir baska deyigle, kitle iletisim araglan kiltlrel anlamda
homojenlesme vyaratitken, bu sliregte kiltirel standartlan
digltrmektedir. Gergekte, durum bunun tam tersidir. Kitle iletisim
araglan  aslinda karmagik  kiiltirel  farkhlasma  sireclerini
baglatmaktadir. Kitle iletisim araclan kOhlrel kathm dlzeylerini
birbirinden aywrmakta, beceti ve yetkinlik farkliiklann:-daha belirgin
hale getirmekte ve seckinlerin olugsumununa olumlu bakmaktadir.
Burada tiketiciler tarafindan farkh diizey ve tirde medya
kullaniminin birikimsel etkisi dncelikle kendisini gdstermektedir. Bu
killtlirel farkllagma slreci, medya kullamm ahlakin  yansitan,
zaman ydnetiminin degisik bicim ve stillerine dayanmaktadir.
Kiilttirel katihm diizeyierinin birbirinden ayriima yollanina ait gesitli
drmekler mevcuttur: bilginin kalitesine ve yargl yetenegdine gbre,
bilgi birikimi ve uzmanhga gore, ve glindelik yasamla baga gikarken
kullanilan sadduyu ve becerilere gore. Can alici fark, akiif ve
pasiflik arasinda, aksam sadece {elevizyonda futbol seyretmek
yerine spor yapmak; sonu gelmeyen sikici televizyon dizilerini
seyretmek yerine bahgeye cikmak, radyeda bir mizik programi
daha dinlemek yerine bir bandoda prova yapmak, televizyon talk
show programinda karsiikli olarak dile gsetirilen fikideri dinlemek
yerine bir glnltk gazetenin ekonomi sayfasinda saflik politkas
reformunun igeridi ve etkileri konusunda uzmantar tarafindan.
hazirlanan raporlari okumak; ahkdm kesen dergi makaleteri
okumak verine yetigkinler igin agiimus haftalik editim kurslarina
katimak, "konusan kafalar' otarak medyada cok fazla politika
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tiketilmesinin artirdigi politikaya karsi duyulan hayal kirkli§y yerine
verel vatandas eylem gruplanna katimak, milakat yapan kigilerin
sordudiu sorulara verilen cevaplara gilivenmek yerine gergeklere
ulasmak igin gaba gdstermek, televizyonda politikacilann
inanglannt ortaya koymalarini dinlemek yerine ilgili istatistikleri elde
etmek, ya da g¢ok uzak {ilkelerdeki sorunlarin sayilip dékilmesini
sadece dinlemek vyerine yerel ve bodlgesel tarihi calismalara
katilmak seklinde ortaya cikan farktir.

Burada bahsettigimiz sey hemen gergeklegecek bir sey
degildir, ancak bir sitredir kendisini agikga belli eden bir
gercekiiktir. Medyay! kulianma firsatlan esit bir sekilde dagitimustir.
Fakat, medya kullanim vasitalar, medya kullaniminin esit olmayan
bicimde dagitimis yetkinlik ve becerilerine bagh olarak son derece
farklfasmistir. Dolayisiyla, stzde ‘“kitle toplumu“nun  bugin,
baglangicta kiltirel elegtirmenierin tasavvur ettiginin tam aksi
yande gelistigi noktasinin altini gizmek dnemfidir.

Sonug

Bu bdliim, simdilerde medya kullarim ahlakinin, bireyin
kendi giinliik yagarm igin pratik yol gdsterici olarak bel badladidi en
onemli kiiltirel yeterlilige dayanmasi konusunu tartigmigtir. Bu
sonug bizi bu konuyla iligkili bir soruya gétirmektedir: glnlOk
yasamimizi ydnetmede, (basit oldudu i¢in) ¢ok iyi bifinen medya
kullanim kuraliarni, medya eglence tlketiminde &l¢ilii olmay
vurgulayarak, uygulamaya koyarken basanll olup olmadigimizi
tayin etmede hangi etkenler belirleyicidir? Cevap lzicUdlr. Bu
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etkenterin kiyas kabul etmez en dnemlisi insanin bliylGdigi sosyal
ortam, oOzellikle akranlar ve, daha ziyade aile ortamudir. Bu
ortamlarin kiilttirel homojenlesme olasihidi kitle iletisim araglari
tarafindan  biitinlestirilen {oplumiarda gergekten daha da
azalmaktadir, Bu, bizim bireysel medya kiitir dizeyimiz ve
yeterliligimizdeki esitsizligin  kendisini glclendiren bir slreg
sonucunda artti§ anlamina gelir. Bu stiregten dofan sorunlar
bizim mevcut, ancak yine de Gvglye de8er medya egitimimizin
yeterlifigine duyulan gliveni azaltacak kadar blyik boyutlardadir.
Not:

Bu boliim ilk olarak H. Hoffmann {ed.), Gestern begann die
Zukunft, Darmstadt: Wissenschaftliche Buchgesellscahft, 1994, s.
313-18'de, "Medienntzungsethik: Medienkonsum als moralische
Herausforderung"bashdiyla yayinlanmusgtir.
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