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0z Bu makalenin amact “Yavas Gazetecilik” kavramini tanmimlamak, yavas gazeteciligin
temel ozelliklerini ve uygulamalarimi ortaya koymaktir. Calismanin ana sorusu
sudur: Alternatif yavas gazetecilik pratikleri, gazeteciliin gelecegi icin ne
onerebilir? Calisma sorular dort ana baslikta toplanmistir: Yavag gazetecilik, hizli
gazetecilige bir alternatif midir? Haber tiiketicisinin derinlemesine aragtirilmsg,
seffaf, cok kaynakli bir habercilige talebi var mudir? Yavas gazetecilik, giderek
glivenilmez hale gelen gazetecilik meslegine giiveni artirabilir mi? Yavas gazetecilik
ekonomik bakimdan siirdiiriilebilir - mi? Calismada fenomen ve Onciilleri
baglamsallastirildiktan sonra yavas gazeteciligin pratikte neye benzedigini gormek
icin Italya’da ‘Lora Dell Pelice’ medya kurulusu baglaminda gériisme bicimi ile
arastirilma  gerceklestirilmistir. Ornek vakada, derginin editorii ile yapilan
gortismenin yami swa derginin yazili ve cevrimigi igerikleri incelenmistir.
Caligmanin sonucunda ¢ogu yavas gazetecilik projesinin okur odakli oldugunu ve
kendi kitlelerini yarattiklari, ilk donem yavag gazetecilik deneyimlerinin kendilerini
hizli gazetecili¢in yerine ya da gazetecili¢in gelecegi olarak diisiinmedikleri
sonucuna varilmgtir. Ayrica ¢alisma sonucunda yavas gazeteciligin hizli haber
sarmalinda giivenli bir medya ortami igin bir alternatif oldugu ve ilk donem
orneklerin kisa siirede ekonomik siirdiiriilebilir yap: olustursalar da ilerisi icin

endiseler tasidiklar: gozlemlenmistir.

Anahtar . Yeni Medya, Yeni Medya Ekonomisi, Yavas Medya, Yavas Gazetecilik
Kelimeler

Search for Alternative Economic Models in New Media and Slow

Journalism: A Case Study on L’ora Del Pellice

ABSTRACT The purpose of this article is to define “Slow Journalism” concept and reveal its basic
features and applications. The main question of the study is what can the alternative
slow journalistic practices suggest for the future of the journalism? Study questions
are grouped under four main topics. Is Slow Journalism an alternative to Fast
Journalism? Does news consumer demand for in-depth research, transparent, multi-
source reporting? Can slow journalism increase the confidence in journalism which

is increasingly becoming unreliable? Is slow journalism economically sustainable?
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In the study, after the contextualization of the phenomenon and its predecessors, to
see what slow journalism looks like in practice, a research was conducted in Italy, in
the context of “Lora Dell Pelice” Media Corporate with the interview as a method.
In the case study, the written and online content were examined as well as
interviewing with the editor of the journal. As a result of the study, it was concluded
that most of the slow journalistic projects are reader-oriented and that they create
their own masses, and that the first period of slow journalism did not consider
themselves to be the future of fast journalism or the future of journalism. At the end
of the study, it was observed that slow journalism is an alternate for a safe media
environment in the fast news spiral, and that the early examples have concerns about

future even if they form a sustainable economic structure in short time.

Keywords . New Media, New Media Economy, Slow Media, Slow Journalism

GIRIS

Dijital odakl1 yeni enformasyon teknolojileri, yirminci ytizyilin son geyreginde kisa siirede
hizla yayildi. Analog veri iletiminden dijital iletime gegcis olarak betimlenen bu doénem,
enformasyon ve iletisim sinyallerinin {iretimini, yayilmasini ve tiiketimini biiyiik olgtide
arttirirken yeni donemin anahtar kelimesi ‘h1z’ olmustur (Dijk, 2016: 297). Bu donemde ortaya
cikan teknolojik gelismelerin yansimalarini en etkili bicimde hisseden mesleklerden biri de
gazetecilik olmustur. Ozellikle son yirmi yil iginde yazili bastmn biiyiik bir okuyucu kaybi
yasamasi ve ikame medya alani olarak sekillenen internet gazeteciliginin organizasyonel ve
ekonomik anlamda gerekli ivmeyi yakalayamamasi bu c¢ikarimin sebepleri arasinda
gosterilebilir. Bu yeni donemde gazeteciler, diger teknolojik sosyal araglarin haber ve bilgi
dagitma alanina girmesi ile haber iiretim ve dagitim asamasindaki tekelini kaybetmeye
baslamistir. Sosyal medya aglari, bloglar vb. uygulamalar ile haber miktarinda bolluk
yasanirken haber degeri gittikce azalmis ve buna paralel olarak habere olan ilgi azalmaya
baslamistir. Yeni teknolojiler, hizli haber konusunda profesyonel haber kuruluslarinin tekeline

son verirken, “gercek zamanl1” ticretsiz haber kaynaklar: 6nemli oranda artmustir.

Odaginda teknoloji yer alan ve O6nemli ekonomik sonuglar ortaya c¢ikaran gelismeler,
gazetecilik meslegi icin 6nemli zorluklar ortaya koymaya baglamistir (Siapera ve Veglis, 2012:
3). Tlk dénem cevrimigi gazetecilik uygulamalarinda haberin hizi, gazeteye gore daha fazla
artarken en yeni olma kaygis, ilerleyen donemde igerige olan giivenin azalmasina neden
olmustur. Geleneksel gazetecilik alaninda haber olusturulurken yiiksek kalitede arastirmaya
dayal1 derin hikaye anlatim1 6nemli bir is yontemi olarak goriiliirdii. Son yirmi yil icinde ise
artan rekabet sartlar1 karsisinda sirket maliyetlerinde tasarrufta bulunmak, hizli ve hazir haber
vermek gibi bir yonelim tercih edilmistir. Haber merkezlerinin organizasyonel anlamda
kiigiildiigii yeni donemde ajanslardan gelen biilten haberlerinin hi¢ miidahale edilmeden
haber sitelerinde yer almasi, gazeteciligin deger yitiminde Onemli bir neden olarak

gosterilebilir. Ozgiin aragtirma yerine, basin biiltenleri veya ajans haberleri gibi kaynaklardan
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alinan materyallerin tekrar kullanilmasina dayanan bir tiirdeki gazeteciligi Ingiliz gazeteci

Nick Davies (2008) “Churnalism” olarak tanimlanmuistur.

Gazetecilik mesleginde hiz kavrami 6nemli bir bilesendir. Insanlar olaylar hakkinda miimkiin
oldugunca ¢abuk bilgi almak isterler. Haberi 6nce almak, dnemli bir rekabet unsuru olarak
meslegin icinde yer alir. Telgraf, radyo, televizyon vb. teknolojik gelismeler haber akisinin
daha da hizlandirilmasini saglamak igin onemli bir gelisme olarak karsimiza ¢ikmistir. Fakat
ag sonrast donemde, hizin bu kadar 6n plana ¢ikmas: daha derinlemesine, arastirmaci
haberlerin geri plana itilmesine neden olmustur. Internetin ortaya gikmasiyla birlikte haberde
hizliliga yapilan vurgu, gazetecilik uygulamasinda daha da artmistir. Bu durum, geleneksel
haber dongiisiinii yedi giin yirmi dort saat haber {iretim siirecine dogru evirtmistir. Bu siirecle
birlikte, hiz konusunda devam eden stres; zaman baskisi, dikkatlilik ve hassasiyet agisindan
gazetecilik standartlarini asindirmaya baslayan dezavantajlar ortaya ¢ikarmistir (Drok,
Hermans: 2015). Ayrica, hizli hazirlanan ve dagitilan haberlerin igeriklerinin giivenilir olup

olmadiklar1 temel bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Degirmencioglu, 2016: 601).

Haber web sayfalarmin ajanslar tarafindan hazirlanan biilten haberleri ile doldugu bu yeni
donemin ekonomik anlamda karsilig1 ise, medya kuruluslarinin yerinde saydigi hatta
geriledigi bir donemdir. Ekonomik anlamda girdaptan ¢ikmak isteyen bazi alternatif medya
kuruluslar, ¢6ziimii haber sayfalarinda anlati biciminde uzun haber yazilarina yer vermekte
bulmustur. Mevcut gazetecilik kurumlar1 da haber hikayelerini yeni yollarla anlatmak igin
multimedya 6geleri kullanarak bu hikayeleri dijital alana aktarmaya baglamiglardir. “Yavas
Gazetecilik” olarak adlandirilan bu yeni habercilik tiiriine dair az miktarda bilimsel ¢calisma
yapilmistir. Bu makalenin amaci, “Yavas Gazetecilik” kavramini tanimlamak ve en azindan
yavas gazeteciligin temel 6zelliklerini ve uygulamalarini ortaya koymaktir. Calismada ayrica,
yavas gazeteciligin pratikte neye benzedigini gdrmek igin Italya’da ‘Lora Dell Pelice’ medya

kurulusu baglaminda gozlem ve goriisme bicimi ile arastirma gerceklestirilmistir.
Yavas Hareketi ve Yavas Medya Kavrami

Kundera, (2018) “Yavashk’ adl1 eserinde hizi, teknik devrimin insana armagan ettigi bir esrime
bicimi olarak tanimlar. Kundera’ya gore insan, hiz yetenegini makineye devrettikten sonra
kendisini cisimsiz, maddesiz bir hiza teslim etmistir. Kiiresel cagda hiza kars1 bir bagkaldir1
hareketi olarak ortaya ¢ikan Yavas hareketinin Onciil ¢alismalar1 1980°li yillarin basinda
Italya’da goriilmiistiir. Italya’nin Piedmonte b&lgesinde yer alan Bra sehrinde organize olan
Libera e Benemerita Associazione Amici del Barolo toplulugu ve ardindan ortaya gikan Italyan
Kiltiiriinti Canlandirma Dernegi (Associazione Ricreativa Culturale Italiana/ARCI) hareketi
bu hareket i¢in ilk organizasyonlardir (Petrini, Padovani, 2012: 19). Yavas Hareketi tam olarak,
yemek yazar1 Carlo Petrini'nin 1986 yilinda Roma’da “Yavas Yemek’ (Slow Food) hareketini

diinyay1 saran fast food kiiltiirline kars1 kurmasiyla baslamistir (Ritzer, 2011: 197). Yavas
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Yemek Hareketi, yerel topluluklarin iriin ve kiltiirinii korumak ve tesvik etmekle
ilgilenirken temel isyan nedeni, uluslararasi restoran zincirlerinin agildiklar1 yerlerde yerel
yemek ritiiel ve kiiltiiriinii ortadan kaldirmalaridir (Bulunmaz, Cetin, 2018: 96). Bu diislinceye
gore, hizli yemek yeme kiiltiirii yerel sofra diizenini yok etmekteydi. Giiven (2011: 116), Yavas
Hareketi'nin farkli alanlarda yavasliga dair receteler hazirlayarak, bireyleri kiiresellesmenin
yipratic1 etkisinden kurtarmanin yollarmi aradigini belirtir. Petrini (2001: 8), Yavasg
Hareketi'nin sadece fast-food’a degil, aym1 zamanda “yeni baglayan kiiresellesmenin
semptomlara” kargi bir tepki oldugunu vurgular. Yavaglamanin sagladig1 hazlar “Yavas
Yemek Hareketi’ icin Onemlidir. Hareketin vurgu yaptigi nokta, kiiresel diinyanin
olusturmaya ¢alistigi hizli hayat kiiltiiriine kars1 kaliteli bir hayatin olusturulmasi ve devam
ettirilmesi gerekliligidir (Bulunmaz, Cetin, 2018: 96). Hareketin temel anlayis1 insanlig1 hizli
yasamin evrensel ¢ilginligina ve maddi zevklere kars: savunmak diye 6zetlenirken slogani
”1yi, temiz ve adil” olmustur (Le Masurier, 2015: 140). Hareketin temel anlatis1 ise, bulunulan
bilgi ve teknoloji caginda birey {tizerinden toplumsal bir hiz kaygismna, kaliteden
uzaklasilmasina, ekonomik giice, iktidar olanaklarma ve baskin bir homojen kiiltiir

anlayisinin her seye egemen olmasina kars: bir bagkaldiridir (Bulunmaz, Cetin, 2018: 97).

Kiiresel ¢agda hizli iiretim ve tiiketim stiregleri Yavas Medya Hareketi'nin de ¢ikis noktas:
olmustur. Yavas Medya hareketi, dijital teknoloji ¢caginda yiiksek medya iiretim ve tiiketimine
karsi ¢ikan bir medya tiiketim hareketi olmustur. 2010 yilindan baslayarak kiiresel olarak
diinyada gesitli tilkelerde yerel diizeyde yavas medya 6rnekleri olusmaya baglamistir (Gliven
2011: 117). Yavas Medya Hareketi, medya iiretiminin kapsamli bir sekilde arastirilmis ve
yaygn olarak erisilebilir olan medyalardan olusmasi gerektigini savunmaktadir. Okur, dijital
kiltiir sonras1 donemde her dakika oniinde olan ¢ok sayida bilgi ile kars1 karsiyadir. Yavas
medya, karmasik medya bicimlerine ve karakteristik Ozellikleri nedeniyle anlik iletisim
yontemlerine yanit olarak gelistirilen bir yontemdir. Yavas medya hareketinin kendine ait bir
manifestosu mevcuttur. Almanya’da Benedict Kohler, Sabria David ve Jorg Blumtritt'in
olusturdugu manifesto bicimindeki maddeler su bigimdedir: (http://en.slow-

media.net/manifesto).
e Yavas Medya, stirdiiriilebilirlige bir katkidur.
e Yavas Medya, tek bir ise odaklanmay1 destekler.
e Yavas Medya, mitkemmeli hedeflemektedir.
e Yavas Medya, kalitesini hissedilir hale getirir.
e Yavas Medya, iireten tiiketiciligi gelistirir.
e Yavas Medya, soylemsel ve diyalojiktir.
e Yavas Medya, sosyal medyadir.

e Yavas Medya, kullanicilarina saygilidir.
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e Yavas Medya, reklamcilikla degil, 6nerilerle dagitilir.

e Yavas Medya, zamansizdir.

e Yavas Medya, auratiktir.

e Yavas Medya, asamalidur.

e Yavas Medya, medya igeriginin iiretiminde ve alinmasinda kalite odaklidur.

e Yavas Medya, giiven istemekte ve zamanini inandirici olmak igin harcamaktadir

(http://en.slow-media.net/manifesto).
Yavas Gazetecilik Kavrami

Medyanin biiyiik oranda hazirliksiz oldugu dijital ¢ag, gazeteciligin tiim alanini etkilemistir.
Gazetecilik endiistrisinin hizla daralan ekonomisi, geleneksel yayincilarin karsisinda yikic
rakipler, sosyal medyanin getirdigi yeni tiiketim kaliplar1 ve viral igerik gibi faktorler alanin
biliyilik sorunlar yasamasina neden olmustur. Bu gelismeler, basin alani igin bir¢ok zorlugu
beraberinde getirirken zaman ve maddi yiik gerektiren raporlama tiirii uzun soluklu haberler
bu degisimin ilk kurbani olmustur. 24 saatlik haber dongitisiiniin iginde bir haber {iretmek i¢in
genellikle aylarca ¢alisma gerektiren uzun bigimli gazetecilik, meslekte ilk terk edilen davrams

bi¢imi olmustur (Gorbachev, 2016).

Calismamizin konusu olan yavas gazetecilik, habercilik davranigi olarak genellikle, olay
gerceklesirken her saat bagi hizla degisen giincellemeler yapmak yerine haber hikayesi
bittikten sonra olanlar1 ayrintili bir sekilde anlatmay1 hedeflemektedir. Yavas gazetecilik,
hikdyenin tamaminmi anlatmaya odaklanan bir yaklasimdir. Sahada calisan gazeteciler,
genellikle, bilgiyi her an toplamak igin bir hikaye arastirarak aylar ya da on yillar siiren bir
zaman harcamaktadir. Nihai iiriin, hikayenin yamni sira olaydan etkilenen insanlara ve
topluluklara da ulasilmasiyla en {ist diizeyde kapsamli ve bilgilendirici bicimde ortaya
¢ikmaktadir. Geleneksel medya karsisinda bir alt kiiltiir hareketi olan yavas gazetecilik,
“yavag” hareketinin devami olarak diger “yavas” hareket alt gruplar gibi iyi, temiz ve adil bir
iriin liretme cabas1 degerlerini paylagir (Le Masurier, 2015: 140). Geleneksel gazetecilikte
haber sunulurken genellikle, olay ve olaya karisan insanlar ile ilgili yiizeysel bir bilgi
verilirken haberden habere, hikdyeden hikayeye kisa kisa gegilir. Yavas gazetecilik ise, habere
dogru bir son vererek hikayeyi bitirmeyi amaglar. Yavas gazetecilik igin sahada haber yapan
gazeteciler kendilerini habere adayarak, gergegi ortaya ¢ikarmak ve halki bilgilendirmek igin
gereken kadar zaman harcamak amacindadir. Yavas gazetecilikte haber hazirlama siireci,
arastirmaci gazetecilikteki gibi derin bir arastirma disiplinine sahiptir. Haber hazirlanirken hiz
yerine zamana, haber kaynagina ulasma kosullarina ve okur ile izleyiciye duyulan saygiya
baglh kalinir (Bulunmaz Cetin, 2018: 141).
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Yavas Gazetecilik alaninda ¢alismalarin baslangici olarak 2008 sonrasi donem goriilmektedir.
Yavas Gazetecilik Kavraminin tanimsal olarak olusmasinda Harcup, Greenberg ve Le
Masurier 6nemli katkida bulunmuslardir. Yavas gazetecilik terimi ilk kez Subat 2007’ de ingiliz
Siyaset ve Kiiltiir dergisi Prospect'te yaymlanan bir makalede Susan Greenberg tarafindan
kullanilmistir. Greenberg, internet sonras1 donemde gazeteciligin giderek zaman baglaminda
“liiks” bir tirtin haline geldigini iddia etmistir. Yazar, buradaki litks kavramini, “Bir seyleri
kesfetmenin zaman almasi, igleri anlamanin zaman almasi, yeni bir seyler yapmanin zaman
almasi ve bunu adaletli bir sekilde ifade etmenin zaman alabilmesi” olarak vurgulamaktadir.
Greenberg (2017:15), bu kavrami olustururken baglamsal alt yapiy1 yukarida da s6z ettigimiz
“Yavas Yemek” hareketinden almistir. Greenberg, geleneksel gazeteciligin okur kaybina
vurgu yapar ve masa basindan kalkarak ayrintili haber hazirlamanin liiks oldugunu vurgular.
Yazar, haber hikayelerini en yiiksek standartlara ulagtiran haber ve roportaj yazilari igin
biiyliyen bir pazarin gerekliligine dikkat ¢eker: Ona gore bu kavram ‘Yavas gazetecilik’ tir.
Zaman ve kalitenin bu yeni tiir gazetecilik i¢in ana unsur oldugunu vurgulayan Greenberg
(2007), Yavas Gazetecilik Nedir? Sorusuna “Bir seyler bulmak, zaman zaman baskalarmnin
kacirdigr hikayeleri fark etmek ve bunlarin hepsini en yiiksek standartlara ulastirmak igin
kurgulamak” yanitin1 verir. Harcup (2014), yavas gazeteciligi kalite, derinlik ve dogrulugu
hizin stiinde tutan bir gazetecilik kavrami olarak betimlemektedir. Yavas gazetecilik
savunuculari, ‘yavas gida’ hareketinden esinlenerek, gazetecilerin ofislerinin diginda olay
yerinde inceleme yaparak, belge sorusturarak islerini olmasi gerektigi gibi yapmak igin

zamana ihtiya¢ duyduklarmi iddia etmektedirler.

Le Masurier (2014), yavas gazeteciligi orijinal bir konu hakkinda daha derin diisiinmek ve /
veya o konuyu sorusturmak i¢in zaman harcama faaliyeti olarak genellestirmistir. Le Masurier
(2014), bu eylemin haber yazim bigiminde bir uzunluk degil, genellikle zaman bigiminde bir
uzunluk oldugunun altini ¢izer. Ona gore, yavas gazetecilik sansasyonalizmden kaginir. Yavas
yaklasim, gazeteciligin sadece ger¢ek anlamda dogru olmas: gerektigine degil, miimkiin
oldugunda kaynaklarin seffaf bir bicimde dogrulanabilir ve izlenebilir olmas1 gerektigine
vurgu yapar. Yavas gazetecilik uygulamalar1 ¢ogunlukla kiiglik olgekli, bagimsiz veya
alternatif bir alanda iiretimden olusmaktadir. Le Masurier (2014), yavas gazetecilik yapan
gazetecilerin haber hazirlama siiresinin aylar ya da yillar ile 6l¢tildiigiinii, bu haber bigiminin
sadece uzun yazi bigcimindeki haber olarak algilanmamasi gerektigini vurgular. Yavas
gazetecilik, admn aldig1 “yavas gida” hareketi gibi, agiklik ve seffafligi vurgular; izleyicilere
kaynak ve yontemleri agiklar ve nihai iirtine katilimi ¢agirir. Le Masurier (2015: 138-152), asir1
ve hizli bilgi caginda gercek zamanl olarak bilgi tiretme ¢abasinin haberlerin dogrulugunun

kaybolmasina ve dogrulama eksikligine neden olacagin vurgular.

Yavas gazetecilik, Ozellikle haberi olusturma bigimi bakimindan diger tiirlerden
ayrilmaktadir. Bu habercilik tiirlinde gazetecilerin, gergegi agiga ¢ikararak kamuoyuna
sunmalari i¢in yillarini harcadiklar: goriilmektedir. Gerard (2009, akt. Bilecen ve Bayraktutan:

2018, 348), yavas gazeteciligin aywrt edici Ozelliklerini; rekabette yenmek {izerine
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odaklanmamus; sadece hizli ve ilk olmaya ¢alismay1p dogruluk, kalite ve baglam degerlerine
sahip; sohret ve sansasyondan uzak; baglami kesfetmenin zaman aldigi; anlatilmamaig
hikayeler arayan; anlat1 giicline dayanan ve okuyucuyu ortak olarak goren gazetecilik diye
Ozetlemistir. Bu anlamda yavas gazetecilik, bir konu hakkinda daha derin diisiinme ve
arastirma igin zaman gerektirdigi noktasinda genellenebilir. Gerard’a ek olarak yavas
gazeteciligin; kaynaklarin dogrulanmasi ve gerceklerin dogru bir sekilde hesaplanmasi igin
¢alisan, yayinlanacak malzemenin dogru secildigi, son dakika giindeminden bagimsiz ve ele
alman konulara 6nyargisiz yaklasan bir gazetecilik tiirii oldugunu da soyleyebiliriz. Ayrica,
yeni anlati tekniklerinin uygulanmasi ve sadece reklama bagli olamayan alternatif is modelleri
ile stirdiiriilebilir olmas1 bakimindan yavas gazetecilik diger tiirlerden farkhidir. Yavas
gazeteciligin oOnceligi kaliteli ve dogru haber kurgusunun olusturulmasini saglamaktir
(Bulunmaz, Cetin, 2018: 126). Haberi hizl1 bir sekilde yaymaya oncelik veren ve gazeteciligin
diger toplumsal islevlerini goz ardi eden giiniimiizdeki gazetecilik igin diizeltici bir yap1
olarak ortaya ¢ikan yavas gazetecilik, dijital gazeteciligin elestirildigi hiz konusuna bir

alternatif olma konusunda umut vermektedir (Bilecen ve Bayraktutan: 2018, 348).

Yavas Gazetecilik alaninda ilk 6rnekler Amerika kitas1 ve Avrupa’da goriilmeye baglanmigtir.
Yirmi birinci yiizyilin ilk ceyregi icinde bu girisimlerin sayisi onlarla ifade edilmektedir.
“Yavas Hareketi’, “Yavas Medya’ gibi diisiincelerinin 6ziinii tasiyan “Yavas Gazetecilik’
girisimleri reklamdan daha ¢ok abonelik ve kitlesel fonlama gibi finans modelleri ile
¢alismaktadir. Diinya ¢apinda son donemde 6ne ¢ikan Yavas gazetecilik girisimleri arasinda
Delayed Gratification, Long Play, Zetland, De Correspondent, Jot Down, Sprawl Calgary gibi
kuruluslar bulunmaktadir. Bu yayinlarin disinda The Atavist (Amerika Birlesik Devletleri),
XXI (Fransa) Piqd.de CTXT (ispanya) Ricochet (Canada), Narratively (Amerika Birlesik
Devletleri) gibi yavas gazetecilik 6rnekleri de yer almaktadur.

1. Italya’da Yavas Gazetecilik Girisimleri ve L’ora Del Pellice Ornegi

[talya’da gazeteciligin gecmisi Roma Imparatorlugu'nda Senato kararlarmin halka sézlii ve
yazili olarak aktarildig1 ‘Akta Pulica’ ve daha sonralar1 “Acta Diurna’ gibi 6rneklere kadar
giderken gercek anlamda ilk gazetecilik emareleri 16. Yiizyillda Venedik'te goriilmektedir.
(Ozgaglayan, 133) 17. ve 18. Yiizyil boyunca daginik ve irili ufakli ¢ok sayida habercilik
denemeleri olan Italya’da gazetecilik anlaminda ilk yayin 1859 yilinda yayina baslayan La
Nazione gazetesidir (Hibberd, 2008: 26). Italya’da gazete endiistrisinin biiyiime déneminin 19.
ylizyilin sonuna dogru gergeklestigi goriiliir. O donemde giinliik yayin yapan birkag gazete
50.000’den fazla satar duruma gelirken Italyan Birligi'nin saglanmas ile 1866 yilinda kurulan
II Secolo, 1876’da kurulan Milano tabanli Corriere della Sera gazetecilik alaninin hakimi
durumuna gelmistir. (Hibberd, 2008: 9) 20. Yiizyilin ilk yarisinda Diinya savaslarinin
golgesinde gecerken gazeteler, ciddi ve edebi iislubuyla iist ve orta siftan okuyucular:

kendine ¢ekmeyi basarirlar. 20. Yiizyilda Italya’daki ulusal gazetelerde bolgesel baskinlik
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dikkat gekicidir. Corriere della Sera, La Stampa, Il Mattino gibi bir¢ok bolgesel ve ¢ok bolgesel

gazete yer almaktadir.

1990 sonrasi medya alaninda dijital gelismelerin etkisi Italyan medyasi iizerinde de
hissedilirken gazete okurunun giinliik gazetelere erisirken interneti tercih etmesi sonucunu
ortaya gikarmustir. Yazili gazete tirajlar1 hizla diiserken ¢evrimigi gazete sayisi hizla artmistir.
Bu dénemde farkl dijital habercilik denemeleri yapilirken son 10 yil i¢inde yavas gazetecilik
ornekleri de tilkede goriilmeye baglamistir. Calismamizin birinci boliimiinde s6z ettigimiz gibi
Yavas Hareket, Carlo Petrini'nin cabalari ile Italya’da gelismistir. Medya ve gazetecilik
alaninda da yavasa olan egilimin izlerine Italya’da giiniimiizde rastlanmaktadir. Yirmi birinci
ylizyilin basindan itibaren, arastirmaci ve anlatict gazetecilik, genis bir blog yelpazesinin
dogusuna paralel olarak ve yiiksek kalitede gazetecilige dayanan basili ve dijjital yayinlara
paralel olarak Italya’da da artan bir okuryazarlik kazanmistir. Ulke iizerinde caligmalarimiz
sonucunda dikkate deger dort adet yavas gazetecilik deneyimi tespit edilmistir. Bunlar; Roma
merkezli Yavas Gazetecilik haber sitesi olan Il Salto, Yavas Gazetecilik odakl yerel italyan
haber servisi L’Ora del Pellice, derinlemesine haber ve anlati haberlerinin yer aldigi Slow

News web sitesi ve yazi ve roportajlarin yer aldig1 Reportageitalia.it haber sitesidir.

2017’de kurulan Roma merkezli cevrimici web sitesi Il Salto’nun ¢alisanlar1 cogunlukla ulusal
medya kuruluslarindan ayrilan gazetecilerden olusmaktadir. Bagimsiz medya olusumu olan
kurulusun hedefi ekolojik yarar, sosyal siirdiiriilebilirlik ve paylasilan refah temelli bir toplum
olusturma girisimlerini igeren Oykiiler ve deneyimlere odaklanmak olarak belirtilmektedir. Il
Salto’nun tanitim yazisinda, “ekonomik ve finansal giic ile manipiile edilmis ve kontrol edilen
bilgiler arasinda sikisip kalmis mevcut ve potansiyel okuyucularin problemini ¢ozmek”
hedefler arasinda belirtilmistir. Yayin kurulusunun ekonomik yapisi diger yavas gazetecilik

ornekleri gibi kitle fonlama bigimindedir.

2015’te yayma baslayan, abonelik yapis ile ¢alisan, ticret karsilifinda biiltenler hazirlayan
Slow News ise dort italyan gazetecinin ortak ¢alismasi olarak dikkat gekmektedir. Slow News
biilteni, her giin medyada olusturulan igerik akisindan abone okurlar igin segilen yavas ve
derinlemesine haberlerden olugsmaktadir. Web sitesinde projenin felsefesi “gesitli sorunlarin
derinlestirme arzusuyla okuyuculara yoneltilmesi” bigiminde aciklanmaktadir. 2009'da
kurulan Reportageitalia ise Roma merkezli gazeteciler Angela Maura ve Emiliano Mancuso
‘nun kurdugu bir yavas gazetecilik projesidir. Proje ilk giinden itibaren insan hikayelerine

yonelmektedir.

Caligmamizin inceleme alanimi olusturan 1’Ora del Pellice, Italya’da bagkenti Torino olan
Piyemonte bolgesinde Pellice Vadisi olarak adlandirilan Pinerolo’yu ve yakin gevresini
(Angrogna, Bagnolo Piemonte, Bibiana, Bricherasio, Bobbio Pellice, Campiglione Fenile,
Cavour, Garzigliana, Luserna San Giovanni, Lusernetta, Osasco, Pinerolo, Prarostino, Rora,
Sanor) Torre Pellice ve Villar Pellice) kapsayan bir yayindir. Eyliil 2016’dan beri yayimlanan
dergi yerel olarak ti¢ ayda bir okurla bulugmaktadir.
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Yontem

Yapilan arastirmanin ana odagini “yavas gazetecilik” kavrami ve ilk donem yavag gazetecilik
pratikleri olusturmaktadir. Calismada; Amerika, Kanada, Danimarka, ispanya, Hollanda ve
[talya’da ilk rneklerine rastlanan yavas gazetecilik tiiriine 8rneklem olarak Italya secilmistir.
Ozellikle medya alaninin Tiirkiye ile tarihsel ve yontemsel benzerlik tagimasi nedeniyle
calismada italya ornegine bakilmistir. Calismamizin yontemi olan nitel arastirmalar, 6rnek
olaylarin ve baglamlarin dilini kullanir. Nitel arastirmanin uygulama bigimi, farkli pargalarin
bir araya getirilmesi ve toplumsal siireclerin 0rnek olaylar ile kendi sosyal baglaminda
incelenmesidir. Nitel arastirmacilar, belirli ortamlardaki anlam yaratimlarina ve yorumlara
bakarlar (Neumann, 2014: 30). Yapilan calisma, konu merkezli bir yapiya sahiptir. Bu
baglamda, arastirmanin konusu olan “yavas gazetecilik” ve “yavas gazeteciligin pratikleri”
olgularina dair goriisme teknigine bagvurulmustur. Calisma sirasinda dongtisel bir arastirma
yolu izlenmis ve ¢ok sayida gazetecinin goriisiine bagvurulsa da ana konu ile ilgili olarak
L’Ora del Pellice dergisinin editoryal ekibinin basinda yer alan Michela Perrone ile
goriismeden elde edilen verilere yer verilmistir. Derinlemesine goriisme yontemi kesif odakl
ve acgik ugludur. Bu yontemin amaci goriismecilerin agilimlarini ortaya koyarak; ortak tutum,
diistince veya fikirlere dayali sonuglar ¢ikarmaktir (Bas ve Akturan, 2008:111-116). Bu
kapsamda asagidaki dort temel soru cercevesinde goriis ve diislincelerin 6grenilmesi

hedeflenmistir.
Aragtirma Sorular1:
e Yavas gazetecilik, hizl1 gazetecilige bir alternatif midir?

e Haber tiiketicisinin derinlemesine arastirilmis, seffaf, cok kaynakli bir habercilik talebi

var midir?

e Yavas gazetecilik giderek giivenilmez duruma giden gazetecilik mesleginin giivenini

artiracak midir?

e Yavas gazetecilik ekonomik bakimdan stirdiiriilebilir midir?
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Bulgular ve Tartisma
Alternatif bir Platform Olarak Yavas Gazetecilik

21. ylizyilin baginda gazeteciligin internet tabanli medya teknolojileriyle birlesmesi sonrasi
olusan siireg, gazetecilik meslegi i¢in biiyiik bir kaosun yasandig1 donem olarak 6zetlenebilir.
‘Cok fazla bilgi’, “bilgi yiliklemesi’, ‘iletisimsel bolluk’ gibi kelimelerle betimlenen yeni
donemde okur; daha giiriiltiilii, daha telasli medya igerikleri ile kars: karsiya kalmistir. Son
ceyrek ytizyil icinde hiz odakli gazetecilik karsisinda “Yavas’ fikri ile dogan bagimsiz
gazetecilik ornekleri yeni ve elestirel bir alternatif medya alanini olusturmaya basladilar.
Yavas diisiincesi basta olmak iizere meslek tizerinde degisim hedefleyen tiim ¢alismalarin
amaci, gazetecilik mesleginin hayatta kalmasi i¢in hem bir firsat hem de bir zorunluluk olarak

gortilmektedir (Brin, Charron ve Bonville: 2005).

Yavas yasamin savunucular: herkese yavaslama fikrini empoze etme amacinda degillerdir.
Aksine, hiz i¢in bir alternatifin diisiiniilebilir ve miimkiin olduguna vurgu yapmaktadirlar
(Parkins 2004, 367). Ilk donem yavas gazetecilik deneyimlerinin higbiri kendilerini hizli
gazeteciligin yerine ya da gazeteciligin gelecegi olarak diistinmemistir. Bu ilk donem kiigiik
Olgekli, bagimsiz habercilik olusumlari, ana akim gazetecilik organizasyonlarindan
ozgiirliik¢li yapilar1 ve kar anlayisina bakislari ile ayrilmaktadir. Yavas gazetecilik, Mitchell
Stephens’in yakin zamanda “bilgelik” gazeteciligi olarak adlandirdig: seyi vaat etmektedir:
“Daha bilgili, daha acgiklayici, daha etkileyici ya da mevcut olaylara iliskin daha fazla
empresyona dayanan, doyurucu anlat1 tarzina sahip bir gazetecilik tiirii” (Stephens 2009: 4).
Calisma igin goriistiigiimiiz L’Ora del Pellice Editorii Michela Perrone, Yavas gazeteciligin
glintimiiz gazeteciliginin bir alternatifi oldugunu diistinmedigini soylemektedir. L’Ora del
Pellice’nin, baslangicindan itibaren en 6nemli amaci, bolgenin bir arsivini olusturabilmek,
okurlarina veri, bilgi ve roportajlari tarihsel baglamda sunmaya ¢alismak olmustur. L’Ora del
Pellice’yi editoryal ekip, hem bir kitap hem de bir dergi olarak tanimlamaktadir. Dergide yer

alan yazilarin cogu hazirlanmasi bakimimdan uzun zaman isteyen yazilardan olusmaktadir.

Geleneksel basina baktigimizda uzun siireden beri Ozellikle dergicilik alaninda haberin
olusturulma, okunma, yayma ve dolasimda tutulma bakimindan daha uzun zaman
kullanilma egilimi devam etmektedir (Hartley 2003, 252). Bu agidan bakildiginda, yavas
gazetecilik yeni bir sey degildir (Le Masurier: 2015). Ayrica, gazetecilik meslegi icerisinde de
uzun siireden beri yavas gazetecili§in temel Ozellikleri arasinda yer alan anlati unsuru
kullanilmaktadir. Gazeteciligin ilk donemlerinde anlati gazetecili§i, habercilik alaninda
kullanilan bir yontem olarak goriilmiistiir. Anlati gazeteciligi; edebi gazetecilik, yeni
gazetecilik veya uzun bigimli gazetecilik olarak da bilinir. Uzun bigimli haber yazilar
gazetecilerin yaratici bir sekilde derinlemesine, kurmaca olmayan bir anlati hazirlamasini
gerektirir. Bu tiir habercilik dergilerde sik¢a goriiliir ve bir muhabirin bir konuyu farkh
sekillerde ele almasina izin vermektedir (Deahl, 2018). Uzun bic¢imli yaz1 ¢ok adimh bir

siirectir. Gazeteciler, bir hikaye i¢in ¢ok sayida insanla roportaj yapabilirler. Gazeteci, haberin
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oldugu yerdedir ve hikayeye aginadir. Siiriikleyici bir hikaye anlatimi tarzi, okuyucular:
geleneksel haber haberlerinden ¢ok daha ayrintili bir hikaye igine ¢ekmek igin kullanilir.
Giiniimiizde anlati haberciligi ¢cogu ana akim medya organi tarafindan yaygm olarak
kullanilmamaktadir. L’Ora del Pellice Editorii Perrone, hem ¢evrimigi haber merkezlerinin
hem yazili basin haber merkezlerinin ana odak noktasinin hizli habercilik olduguna dikkat
¢ekmektedir. Hizli haber kiiltiirtiniin egemenligini sona erdirmek igin edebi gazetecilik
denemelerinin daha fazla olmasma ihtiya¢ vardir. Ancak o zaman gercek bir “yavas

gazetecilik” hareketi ortaya cikabilir.
Yavas Gazetecilik Okuru

Yirminci yiizyilin baginda gazetecilerin meslegini karakterize eden yapilar ve siireglerin,
gazete okur Kkitleleri arasindaki yeni aligkanliklar ve talepler tarafindan degistirildigi
gortilmiistiir. Yondesme odakli bu yeni donemde azalan gazete okurluguna ragmen, haberlere
olan talep ve anlik erisim daha da artmistir (Siapera ve Veglis, 2012: 21-22). Cevrimigi haber
okuyucularinin sayis: artarken basili gazetelerin okur sayisi diismeye baslamis hatta gengler
arasinda daha az yaygin duruma gelmistir. Ornegin, 2000 yilinda, 18 ila 34 yaglar1 arasindaki
insanlarin yiizde 40’tan fazlasinin giinliik olarak gazete okumasina karsin, 35 ila 44 yas
arasindaki kisilerin yiizde 53'intin ve 55 ila 64 yas arasindaki kisilerin ytlizde 66'sinin gazete
okuyucusu oldugu tespit edilmistir (Boczkowski, 2004: 8). Son donemde yapilan
arastirmalarda ise 18-34 yas arasindakilerin yiizde 37’sinin diizenli olarak herhangi bir haber
ortamindan bilgi aramayacag1 ortaya ¢ikmistir (Curran ve digerleri 2013, 884). Boyle bir
donemde yavas gazetecilik kuruluslari okur arayisina girmiglerdir. Yukarida sz ettigimiz gibi
okur bulma konusunda biiyiik sorunlar yasayan yayincilar i¢in yavas gazeteciligin yeni deney
alanlarindan biri oldugu goriilmektedir. Drok ve Hermans (2016, 539-554) Hollanda &zelinde
yaptiklar ¢calismada katilimcilarin yaklasik tigte birinin yavas gazetecilige ilgi gosterdigini ve
onemli bir boliimiiniin gazete haberlerinin daha arastirmaci, kapsayic, igbirlik¢i ve yapic
olmasi gerektigine dikkat ¢ektiklerini ortaya koymustur. Bilecen ve Bayraktutan da (2018: 349),
yapilan calismalarin yavag gazetecilikle ilgilenen kayda deger bir okuyucunun varlhigina isaret
ettigini sOylerler. Ayni zamanda bu okuyucular multimedya anlatimlarina agik olan,

etkilesimi destekleyen mobil teknolojileri kullanmaya alisik bir kitledir.

Dijital odakli yeni donemde, hem yayinct hem de okur hizli bicimde habere ulagmay:
beklemektedir. Yayinci ve okur igin tuzak bir durum olan bu hiz sarmal, bir haber sayfasindan
diger bir haber sayfasmna siirekli olarak gecen okurlardan olugan bir yapidir. Okur, bu ani
tatmin ortaminda gergek hikayeyi kaybetmeye baslamaktadir. Yavas gazeteciligin basladig1
yer tam da burasidir. Teknolojiye dayali ve olabildigince ¢abuk bilgi tiiketme ihtiyacinin
olustugu bu donemde daha yavasa dair alternatifler gogalmaktadir. Italya’daki yavas
gazetecilik projesi Slow News’in baslangi¢ yazisinda editoryal ekip sunlar1 belirtmektedir:

“...Internet sonrasi anlamsiz icerik akist ile birlikte, bilgiyi 6ziimsemeye zaman birakmayacak

B RV
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bir akisa bogulduk. (....) Gazeteciler olarak, giindemin sosyal medya ve tiklamalar tarafindan
belirlenmesinin saglanmasindan yorulduk. Okuyucular olarak, dikkatimizi dagitmaktan
yorulduk. Bu ¢alismada bize hicbir sey birakmayan bos igeriklere tepki vermek istedik

(https://www.slow-news.com).”

Yavag gazetecilik ve tiirevleri, diger internet sonrasi habercilik 6rnekleri gibi okurun habere
katilimcr ve kimi zaman {iretici olarak dahil oldugu bir kiiltiirel donemdir. Yeni ekosistemin
temel Ozelligi ise kismen blog orneklerinde goriildiigii gibi yeni aktorlere katilim ve ortak
tiretim zemini hazirlamasidir (Atikkan ve Tung, 2010: 133-214). Kiiresel anlamda yavas
gazetecilik projelerinin ¢ogunun baslangici ya da siirecinin devamliligi okur ile etkilesim
tizerine kuruludur. Editor Michela Perrone, L'Ora del Pellice’de bu etkilesim siirecini su

“"

bi¢cimde tanimlamaktadir. “.... Okurlarimiz ayni zamanda destekgilerimizdir ve biz onlarla
derinden temas halindeyiz. Periyodik olarak, dnceki aylarda inceledigimiz konular hakkinda
tartisiriz. (....) Baslangicta onlar biraz siipheliydi, ancak simdi projemizin bir parcasilar.
Seffaflik istiyorlar ve kaynaklar hakkinda sorular soruyorlar.” L'Ora del Pellice 6rnegi disinda
Yavas gazetecilik projelerinin ¢ogu okur odaklidir. Ornegin Danimarka’daki bir yavas
gazetecilik projesi olan Zetland'in Genel Yayin Yonetmeni Lea Korsgaard, okuyucular: 6n
plana gikaran bir platform olusturmak istediklerinin altin1 ¢izmektedir: “Okuyucularimizin
pasif olmadiklarini diisiiniiyoruz. Onlar sadece okuyucu degil, aym1 zamanda tepki
gostermekten ve haberlerimizi diinyaya yaymaktan daha fazlasidir, ayni zamanda bize yeni

perspektifler kazandirma konusunda yeteneklidirler.” (https://blog.wan-ifra.org)
Dijital Cagda Gazeteciligin Giiven Sorunu ve Yavas Gazetecilik

Gazetecilik mesleginin temel kurallar1 arasinda bilginin elde edilmesi ve bu bilginin kontrol
edilip dogrulandiktan sonra yayinlanmasi yer almaktadir. Bu temel parametre, gazeteciligi
diger alanlardan ayiran en 6nemli unsurdur (Yiiksel, 2010: 163). Haber, kesinligi saglanmis
bilgiler iizerine kurulmali, kesinlesmemis bilgilere haberde yer verilmemelidir (Alemdar,
Uzun: 95). Geleneksel gazetecilik doneminden itibaren kurallasan “onaylanip yayinlanan”
haberlerin yerini hiz ve teknoloji sarmalinda “6nce yayinlanmip ardindan dogrulugu kontrol
edilen” haberler almigtir. Bu kontrolsiiz haber ¢ag1 sonrasi etik anlamda sorunlar ¢ogalmistir.
Haberlerin hizli akisi, gazetecilerin olaylar hakkinda diistinmesini ve tutarli bir anlatim insa
etmesini zorlastirmaktadir. Bu durum da gazeteciligin giivenilirligini etkilemektedir. Bir yaris
haline donen gazetecilikte ilk olmak, meslegi asir1 basitlesme ve kliselesme riski altinda
birakmaktadir (Bilecen, Bayraktutan, 2018: 346).

Yavas gazetecilik, haber {iretimindeki zamansalliktan ¢ok daha fazlasi olarak gazeteciligi ve
kamuyu dogru bilgilendirmeye yonelik daha genis bir yonelimi kapsamaktadir (Le Masurier,
2015, 141). Kisa haberler ve eksik bilgi iceren yeni habercilik ortaminda yavas gazetecilik,
hikayenin kalbindeki gercegi ortaya koymaya calismaktadir. Diinya’da ilk yavas gazetecilik
denemelerinin ¢ikis noktasinda da bu amaglar yer almaktadir. ingiltere’de diinyanin ilk yavas

gazetecilik yayimn gerceklestiren haber yayini olan Delayed Gratification; kaliteli gazetecilik
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mottosuyla dogruluk, derinlik, baglam, analiz ve uzman goriisii gibi degerlere
odaklanmaktadir (https://www.slow-journalism.com/slow-journalism). Finlandiya’da yavas
gazetecilik yaymi gergeklestiren dijital bir yayin olan Long Play’de yaymlanan yazilar
dergilerden daha uzun kitaplardan ise daha kisa olarak belirtilmektedir. Yolsuzluk, ¢ocuk
haklari, gevre, cinsiyetgilik gibi konular: ele alan Long Play, arastirmaci gazetecilik alaninda
uzmanlagmistir. Hollanda’da De Correspondent, yayina baslarken bir manifesto yayinlayarak
okurlariyla paylagsmistir. Manifestonun ilk sirasinda “gilinlitk ama giiniin olaylarindan
fazlasin1 sunan, gazetecilik idealleriyle bezeli” olduklarmi ve politik ideolojilerinin
olmadiklarini belirtmislerdir. Gazetenin 6nceligi karliliktan 6nce gazetecilik yapmak olarak

vurgulanmistir.

Calismamizin odak konusu olan L’Ora del Pellice’nin editoryal ekibi, yiizeysellik {izerine
kurulu bilgi ¢caginda, kendilerini derinlemesine bir gazetecilik projesine adadiklarini vurgular.
Dergide her makalenin basinda bazi simgelerden olusan bir kimlik kart:1 bulunmaktadir. Bu
simgelerin amaci, haber {izerinde kimin ¢alistigini ve hangi rolde oldugunu okurun
anlamasini saglamaktir. Ayrica, dergideki her yazida karg: taraf figlirtinii isaret eden simge
yer almaktadir. Burada, gazeteci tarafindan bildirilen olgular, rakamlar ve bilgileri

dogrulamaktan sorumlu ¢ogunlukla akademik denetmen bir kisinin yorumu bulunmaktadr.

Sekil 1: L'Ora del Pellice’de Sembol Ornekleri

Editor Michela Perrone L’Ora del Pellice, yavas gazetecilik tiirtiniin gazetecilik mesleginin
giiven sorununun asilmasi icin yararl olup olmayacagi sorusunu “Umarim” diye yanitliyor.
Perrone’ye gore asil cevap verilmesi gereken soru hizli gazetecilikte haberlerin
dogrulanmasidir: “Haberleri dogrulatmak igin yeterli zaman yok. Yeni donemde amag, habere
ilk ulasmaktir. Fakat bu sekilde calisma bigimi gazeteciligin giivenilirligini yok etmektedir.
(....) Yavas gazetecilik vaktimizi alabilir, insanlarimizla konusabilir, go6zlerimizle

gorebilecegimiz bir yere gotiirebilir. Biitiin bunlar isimiz igin ¢ok énemlidir.”

Yeni donemde tiiketicilerin aktif {ireticiler olarak bulunacaklar1 daha yavas bir yaklasim,
sorumlu bir vatandaglik uygulamasi olarak goriilebilir. Italya’da bir diger yavas gazetecilik
ornegi olan Il Salto’'nun yayimn politikas1 metninde su sozlere yer verilmektedir: “(...)

Ekonomik ve finansal gii¢ tarafindan manipiile edilmis ve kontrol edilen bilgiler ile ‘sahte
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haberler’ ve popiilizm arasinda sikisip kalmis mevcut ve potansiyel okuyucularimizin

problemini ¢d6zmeye yardimci olmak istiyoruz.(...)”

Yavas gazetecilik 6rnekleri mevcut giincellige bagh olmasa bile, diinyay1 anlamak i¢in faydal
bilgiler saglamanin onemli olduguna inanmaktadir. Editér Michela, Perrone L'Ora del
Pellice’de odaklandiklar1 en ©nemli konunun segtikleri haberin sonucu oldugunu
vurgulamaktadir. “Eger bir temay1 veya bakis agisini derinlestiremezsek, onu mesgul
etmemeyi, duraklatmay1 ve bizi tatmin edecek bir hizmet sunana kadar bilgi toplamay1

siirdiirmeyi tercih ederiz.”
Yavas Gazeteciligin Ekonomisi ve Siirdiiriilebilirlik

Greenberg (2013), yavas gazeteciligi tanimladig1 calismasinda hizli haber kiiltiiriiniin
egemenliginin sona ermesi gerektigini savlarken iiglii kategoriden soz eder. Internet tabanl
ucuz haber, geleneksel basin tarafindan tiretilen ortalama haber ve liiks haber. Greenberg’e
gore yeni donemde okur, giindelik rutin haberleri internet araciligiyla ucuza hatta ticretsiz
temin edebilmektedir. Geleneksel baski gazeteciligi ile ortalama bir maliyetle hazirlanan ve
yayinlanan habercilik ise ekonomik sorunlar yasamakta ve her gegen giin kan kaybetmektedir.
Yavas Gazetecilik gibi makaleler, roportajlar ve diger konular gibi derinlemesine bir haber
pazari ise yavas yavas gelismektedir. Ideal bir haber ekosisteminde kaliteli ya da gercek haber
pahalidir. Daha ¢ok emek daha ¢ok zaman ve masraf gerektiren bir ¢alisma bi¢iminin bir

ekonomik diizeninin olmas: gerekir (Yiiksel: 2010: 162).

Yavas anlayisinda stirdiiriilebilirlik sorunu, ilk dénemde, yerel ciftgileri desteklemek igin
toplum destekli tarim gibi modeller gelistiren yavas gida hareketine kadar indirgenebilir.
Cogunlukla bir ciftligin yakinindaki kentsel bir bolgede yasayanlar, mevsimin basinda hisse
satin alarak ¢ift¢inin hasat zamaninda haftalik veya iki haftada bir {iriin teslimati karsiliginda
gerekli tohum ve ekipmanlar1 elde etmelerini saglamislardir. Buna benzer yapilanmalar
“Yavag Medya’ ve * Yavas Gazetecilik’ iginde ilk denemelerde goriilmiistiir. Cogu yavas
gazetecilik deneyimi, tiiketici destekli gazetecilikle ilgili deneyler gerceklestirmistir. Cok az da
olsa bu konuda basarili olmus yayinc gikmistir. Yerel ve organik gidalarda oldugu gibi, yavas
gazeteciligin basaris1 igin de okurlarin biiyiik bir kismmin édeme yapmaya istekli tiiketici

grubunda olmas: gerekmektedir.

“Yavas” gazeteciligin derin raporlama ve hikaye anlatiminin katma degerinin, titiz tiretim
stireciyle orantili bir fiyat olmasi gerekir. Medya kuruluslarina ticretsiz igerik saglamaya tesvik
eden reklam verenlerin giderek daha fazla baskin hale getirdigi bir haber ekosisteminde, yavas
gazetecilik yaymcilarinin ¢ogu, okuyucularin yiiksek gazetecilik standardina gore yazilmig
haberler i¢in 6deme yapmaya istekli olacagina inanmaktadir (Dowling, 2016). Reklam vereni
olmayan ve okurlarin finanse ettigi genis biitceli ilk yaymn olma ozelligi tasiyan De
Correspondent'in izledigi basar1 grafigi diinyadaki bir¢ok yayinci igin ilham kaynag: olabilir.
2013’den beri Hollanda’da yavas gazetecilik yayimni gerceklestiren De Correspondent'un tiim

fonlamasini okuyucular yapar. Sitede reklam alanlar1 bulunmamaktadar.
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[k dénem yavas gazetecilik denemelerinde gok farkl gelir modellerine rastlanmaktadir. Basili
ve dijital yavas gazetecilik yaymcilarmin ¢cogu, okuyucunun dikkatini ¢cekmek icin editoryal
igerikle rekabet eden goriintiilii reklam, afis ve pop-up reklamlarini ya ortadan kaldirmis ya
da ¢ok kisitlamislardir (Dowling, 2016: 531). Bu uygulamalarin yerine, gok gesitli gelir
paketleri ortaya ¢ikmistir. Ornegin Ispanya’da Yavas Gazetecilik dergisi Jot Down, ana
tiriinlerindeki alanmin yiizde 10'unu sponsorlara satarak bask: aboneligi karini artirmaktadir
(Breiner 2015). Yavas gazeteciligi siirdiiriilebilir hale getirme konusunda basarili olmus
yayinlardan birisi 10.000 ila 20.000 kelimelik uzun bi¢imli anlat: makaleleri yayinlayan Atavist
Dergisi’dir. 2011 yilinda yaymna baslayan site ilk giinden itibaren 4 milyon dolardan fazla
yatirimar destegi alirken, bireysel abonelerin kendi igerigini yayimlamak icin kullandiklar: ve
sirketin bir biitiin olarak gelirini arttiran dergiden ayr1 bir yaym platformu olusturulmustur
(niemanreports.org). Delayed Gratification, tamamen abonelik sistemi ile ekonomik olarak
stirdiiriilebilirligini saglarken bir bagka 6rnek Long Play, kisa makaleler igin ticret istemezken
uzun bigimli yiiksek Kkaliteli gazetecilik tirtinlerini ticretli olarak okurlarina sunmaktadir.
Danimarka’da yavas gazetecilik yaymi gerceklestiren Zetland.dk, ekonomik anlamda abone
temelli calismaktadir. Yukaridaki drneklerde gosterdigi gibi yavas gazetecilik odakli medya
pazarinda basarili olmak icin kaliteli gazetecilik igin para 6demeye istekli bir okur toplulugu

olusturmak biiyiik 6nem tasimaktadir.

Inceleme calismamiz olan L'Ora del Pellice, ekonomi ve siirdiiriilebilirlik bakimindan dergi
tiye katkilari, gazete bayii satis1 ve tanitim alanindaki ¢alismalarla gelir elde etmektedir. L'Ora
del Pellice’nin is modeli hedefi bir yaymcinin giiciine degil, okuyucunun destegine dayanan
bir is modelidir. L'Ora del Pellice’nin Editorti Michela Perrone okur iligkilerini ve ekonomik
durumu su bicimde 6zetlemektedir: “L'Ora del Pellice bolgenin sesidir. Bolge halki, arkasinda
giicli olmayan bir gazetecilik projesini desteklemektedir.(...) Dergi; mart, haziran, eyliil ve
aralik olmak tizere yilda dort say1r yaymlanmaktadir. Projemizin gilicii her ti¢ ayda bir,
okuyucularimizin bize satin alarak giivenlerini vermeye karar verdiklerinde ve sirketler

kendilerini tanitmaya karar verdiklerinde goriilmektedir.”

L'Ora del Pellice’de diger bir¢ok yavas gazetecilik projesinde oldugu gibi geleneksel reklamlar
yer almamaktadir. Bunun yerine, bolgedeki sirket ve isletmelerin hikayelerine Carosello (atl1
karinca) adl1 bir boliimde yer verilmektedir. Bu béliimde normal bir reklam metninin 6tesinde
slogan tarzi olmayan tanitim igerikleri yer almaktadir. Burada reklam verenin kendisine,
calisma seklini ve Ozelliklerini ayrintii  bir bigimde anlatmasma izin verilir.
(http://loradelpellice.it/carosello/). L'Ora del Pellice’nin web sitesinde yer alan iki adet reklam
orneginde {iriin tireten kurulusun tiim imalat siirecini anlatan video ve bir sehir okulunun
bilgileri ayrintil1 bir bigcimde verildigi goriilmiistiir (http://loradelpellice.it/il-liceo-valdese-la-

storia-e-il-futuro).
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Liceo valdese, la storia

Sekil 2: Lora del Pelice Web Sitesi Reklam Ornegi

Inceleme calismamiz olan L’Ora del Pellice’nin Editorii Michela Perrone, yavas gazeteciligin
sirdiiriilebilirligi iizerine sorumuza “Siirdiiriilebilir olarak diistinliyorum ama heniiz
kanitlayamiyorum” diye yanit veriyor: “Iki yildir variz ve su anda projemiz siirdiiriilebilir.
Kiltiirel dernek olarak dergimizi yayinliyoruz, ancak bolgemizdeki diger kiiltiirel projelere
de katiliyoruz. Bu sekilde herkese 6deme yapacak kaynaklara sahip olabiliriz. Bu bizim icin
cok degerli bir proje, ama simdilik sadece bu kaynaklarla yasayamayiz..(...) Bu yiizden
insanlar1 bize giivenmeye ve dergimizi almaya ikna etmeliyiz.” Perrone, giincel mevcut

gazetecilik alaninin bile siirdiiriilebilir olup olmadiginin soru isareti oldugunu belirtiyor.
Sonug

Yavas gazetecilik, hiz sarmalinda stireklilik arz eden baskin geleneksel gazetecilik egilimine
bir tepki olarak ortaya ¢ikan ve titiz, yaraticy, tiretken ve tiiketmek igin gerekli zamani yeniden
diistinmeye davet eden bir tiir olarak goriilmektedir. italya &zelinde ilk dénem yavas
gazetecilik uygulamalarinin incelendigi bu ¢alismada yavas gazeteciligin geleneksel medyaya
olan alternatifligi, yavas habercilik tiiketicisi, meslegin giivenirligi ve ekonomik bakimdan
stirdiiriilebilirligi tartisilmistir. Ik dénem yavas gazetecilik deneyimleri kendilerini hizli
gazeteciligin yerine ya da gazeteciligin gelecegi olarak diisiinmemektedir. Bu ilk donem kiigiik
Olcekli, bagimsiz habercilik olusumlar;, ana akim gazetecilik organizasyonlarindan
ozgurliikk¢li yapilart ve kar anlayisima bakislari ile ayrilmaktadir. Yavas gazetecilik
deneyimleri hizli haber kiiltiiriiniin egemenligini sona erdirmek icin edebi gazetecilik
denemelerinin daha fazla olmasina ihtiya¢ oldugunu gostermistir. Yavas gazetecilik ve
tiirevleri diger internet sonrasi habercilik ornekleri gibi okurun, habere katiimcr ve kimi
zaman tretici olarak dahil oldugu bir kiiltiirel donemdir. L'Ora del Pellice 6rnegi disinda da
¢ogu Yavas gazetecilik projesi okur odakhidir. Hizli habercilik odakli ¢alisma bigimi
gazeteciligin giivenilirligini yok ederken yavas gazetecilik Ornekleri dogru habercilik igin
haber alaninda azinlikta projeler olarak tanimlanabilir. Yavas Gazetecilik yayincilarinin gogu
okuyucularinin goniillii bagislari ile ekonomik olarak yasayan kitle kaynak modeli ile hareket
eden yapilardir. Inceleme calismamiz olan L'Ora del Pellice’de ekonomi ve siirdiiriilebilirlik
bakimindan dergi iiye katkilar1 ve geleneksel medya tarzi yontemleri ile gelir elde etse de uzun

vadeli olarak ekonomik anlamda endiseler tasinmaktadir.
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