TURKIYE’'DE MAKARNA SEKTORUNUN REKABET GUCU ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

Sule TURHAN'
OZET
Tiirkiye 'de gida sanayi milli gelire katkisi, dis ticaretteki yeri, istihdam ve katma deger
yaratmasi gibi ozellikleriyle iilke ekonomisi icin biiyiik onem tasimaktadir. Makarna
sanayi gida sanayi kapsaminda un ve unlu mamuller sanayisi icerisinde yer alan 6nemli
alt sektorlerden birisidir. Tiirkiye diinya makarna iiretiminde %4,3 'liik payiyla 5. sirada
ver almaktadir. Sektorde teknolojide kaydedilen ilerlemelerin de katkisiyla uluslar arasi
pivasalarda rekabet edebilir konuma gelmistir. Hammadde sorunu basta olmak iizere
titketim azligi, pazarlama sorunlart ve desteklerin yetersizligi gibi sorunlarin
coziimlenmesi sektoriin rekabet giictinii arttiracak ve gelisimine yardimci olacaktr.
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EVALUATION OF MACARONI SECTOR IN TURKEY WITH REGARD TO
COMPETITION POWER

ABSTRACT

Food industry is indispensible for the country economy in Turkey due to its contribution
to national income, foreign trade, creation of employment and additional value.
Macaroni sector is one of the important subsectors in pastry industry. Turkey is the 5th
country in macaroni production with 4,3 % portion and has managed to compete in
international market with the contribution of technical developments. Solution of the
problems related to raw material, low consumption level and marketing will increase
competition power of the sector and help its improvement.
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1.GIRiS

Tiirk gida sanayinin ilk sektorlerinden birisi olan makarna sanayinin iilkeye
girisi Cumhuriyetin ilk dénemine rastlamaktadir. Ulkemizde makarna daha 6nce eriste
ad1 altinda tamami evlerde yapilan ve tiiketilen bir {iriin iken 1922 yilinda izmir-
Bayrakli’da kurulan ilk makarna fabrikasinin faaliyete geg¢mesiyle bu {iriiniin
iilkemizdeki sanayi tipi Uretimine ge¢ilmistir (6). Bu tarihten, 1950’lere kadar kiigiik
isletmelerde ve diislik kapasitelerde yapilan iiretim, yerini 1960’larda yiiksek kapasiteli
biiyiik isletmelere devretmis ve toplam kurulu iiretim kapasitesi 1960—1970 yillar
arasindaki on yillik siiregte yaklasik 3 kat artmistir. 1970’11 yillarda modern teknoloji ile
donatilmig biiyiik tesislerin birbiri ardina agilmasiyla sektordeki ivme artmig ve 1980
yili itibariyle yeni agilan fabrikalarin yanisira mevcut fabrikalarin da kurulu
kapasitelerini arttirmalar1 sonucu 6 fabrikada 250 bin ton’luk bir iiretim kapasitesine ve
110 bin ton/yillik bir iiretim hacmine ulagilmistir (8).

1990’11 yillarin baglarindan itibaren iilke capinda ihracata yonelik sanayilesme
stratejisinin agirlikli olarak uygulanmasiyla makarna ihracatimizda goriilen canlanma, i¢
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talepteki es zamanli biiyiime ile paralel gelisince, makarna sektoriinde faaliyette
bulunan biiyiik fabrikalar kapasitelerini arttirma yoluna gitmisler ve 30 yillik makarna
thracat gecmisimizin en yiiksek seviyesini yakaladigi 1997 yilinda toplam kurulu
kapasite 700 bin ton seviyesine ¢ikmistir. Son yillarda bu rakam daha da biiyiiyerek
2003 yilinda bir milyon tona yaklagmistir (4).

Bugiin, Tiirk makarna sanayi igerisinde, bdlgesel talebi karsilamaya yonelik
calisan tesislerin yanisira, teknolojik acidan gelismis iilkelerle rekabet edebilecek
diizeye gelmis, tiretiminin 6nemli bir bolimiini ihracata yonlendirmis, biiylik entegre
tesisler de dahil olmak iizere cok sayida fabrika faaliyet gostermektedir. Tirkiye,
2000’11 yillara geldiginde yaklasik 2440 ton/gilin’liik kurulu kapasite ile diinyanin en
biiylik makarna tireticisi iilkelerden birisi konumuna gelmistir (7).

Kiiresellesen diinya ekonomisi igerisinde iilkelerin hangi yonden giiclii olduklar
ve bu alanlarin diinya ticareti i¢indeki yerleri, bu degisim siirecinde ayakta kalabilmek
ve daha da giiclenebilmek icin biiylikk 6nem tasimaktadir. Bu baglamda Tirkiye
acisindan su anda One ¢ikan sektorlerin belirlenmesinin gerekli oldugu diisiincesinden
hareketle; gida sektoriiniin heniiz agirligini korudugu iilkemizde makarna sanayinin
durumunu ele alan bu ¢aligsmada, ihracat potansiyelimiz bazi indeksler dikkate alinarak
degerlendirilmistir. Ayrica bu potansiyeli daha da gelistirebilmek icin bazi Oneriler
sunulmustur.

2.DUNYA’'DA VE TURKIYE’DE MAKARNA URETIMi, TUKETIiMi VE
TICARETI

2.1. Uretim

Makarna sektdriiniin diinyadaki en biiyiik iireticileri Italya ve ABD’dir. 2005 yili
rakamlarma gore diinya makarna iiretimi yaklasik 11.5 milyon ton’dur. italya 3 100 843
ton ve % 32 pay ile diinyanmin en biiyiik iireticisidir. Italya’y1 %12 ile ABD, %11 ile
Brezilya ve % 6 ile Rusya Federasyonu izlemektedir. Tiirkiye, diinya makarna
iretiminde 5. sirada olup, tiretimdeki pay1 % 4,3 diir (Cizelge 1).

Cizelge 1. Diinya Makarna Uretimi (2005)

Ulkeler Uretim (Bin ton) Ulkeler Uretim (Bin ton)
Italya 3046 Isvigre 50
ABD 1165 Macaristan 65
Brezilya 1000 Portekiz 72
Rusya 858 Romanya 52
Tiirkiye 512 Avustralya 45
Misir 400 Cek cumhuriyeti 48
Veneziiella 325 Bolivya 43
Almanya 259 Dominik Cumhuriyeti | 40
Meksika 257 Guatemala 36
Fransa 242 Ekvator 32
Peru 226 Ingiltere 31
Ispanya 248 Avusturya 27
Kanada 170 El Salvador 25
Arjantin 160 Slovak Cumhuriyeti 22




Polonya 150 Urdiin 20
Yunanistan 148 Isvec 19
Japonya 144 Kostarika 14
Sili 129 Suriye 9
Kolombiya 115 Panama 7
Tunus 113 Litvanya 5
Hindistan 100 Letonya 1
Belcika- 99 Estonya 1
Liiksemburg

Diinya Toplam 11445

Kaynak: http.//'www.makarna.org.tr

Ulkemizde makarna iiretimi yillar itibariyle artis gdstermekle birlikte son yillarda i¢ ve
dis talep gelismeleri sonucu dalgali bir seyir izlemektedir. Uretimi belirleyen unsurlarin
basinda sert durum bugdayimin rekoltesi gelmekte ve rekoltenin diisiik oldugu yillarda
ise iretim artis1 yavaslamaktadir. Makarna {iretiminde yasanan en Onemli sorun
makarnalik sert durum bugdaymi bulmada karsilasilan giicliiktiir. Sert durum bugdayini
eken iireticiye devletten yeterli destek saglanmamaktadir. Oysa kaliteli bugday temini
makarna sektorii i¢in biiylik 6nem tagimaktadir.

2.2. Tiiketim

Diinyada kisi basi makarna tiiketiminde 2005 y1li rakamlarina gére 28 kg. ile Italya ilk
sirada yer almaktadir. italya’y1 13 kg. ile Veneziiella ve 11,7 kg. ile Tunus izlemektedir.
Tiirkiye’nin kisi bagina makarna tiiketimi 1962 yilinda 1,2 iken,1978 yilinda 3,9°a, 90’1
yillarin baginda 4,3 kg’a yiikselmis, 2004 yilinda 5,4 kg. olan tiiketim 2005 yilinda 5,6
kg’a yiikselmistir (Cizelge 2). Burada sektoriin hedefi kisi basina tiiketimi yillik 8 kg’a
¢ikarmaktir.

Cizelge 2. Diinyada Kisi Basina Makarna Tiiketimi

Ulkeler Tiiketim(Kg/Kisi y1l) | Ulkeler Tiiketim
(Kg/Kisi
yiD)

Italya 28,0 Dominik Cumhuriyeti | 5,0

Veneziiclla 13,0 Bolivya 4.8

Tunus 11,7 Hollanda 4.4

Isvicre 10,1 Litvanya 4.4

Peru 8,4 Letonya 4.1

ABD 9,0 El Salvador 4,1

Yunanistan 8,7 Avustralya 4,0

Sili 8,3 Israil 4,0

Fransa 7,4 Kostarika 3,5

Isvec 8,0 Finlandiya 3,2

Portekiz 6,7 Guatemala 3,0

Cek Cumhuriyeti 6,5 Polonya 3,0

Macaristan 6,5 Kolombiya 2,8

Kanada 6,3 Ekvator 2,6

Arjantin 6,0 Meksika 2,6

Rusya 6,0 Ingiltere 2,5
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Almanya 6,3 Panama 2,4
Brezilya 5,7 Danimarka 2,0
Avusturya 6,0 Libya 2,0
Belgika-Liikksemburg | 5,4 Japonya 1,7
Tirkiye 5,6 Romanya 2,4
Estonya 5,3 Misir 1,2
Ispanya 5,1 Irlanda 1,0
Slovak cumhuriyeti 5,0

Kaynak: http://www.makarna.org.tr

Tiiketim oranlarina bakildiginda, kisi basina yilda 5,6 kg makarna tiikketimi Tiirkiye icin
oldukca yetersiz goriilmektedir. Tiirkiye’de makarna tiiketiminin arzu edilen seviyeye
gelememesinde, sos kiiltlirliniin - Tirk mutfaginda yerlesik olmamast Makarna
pisirilmesi konusunda halkin yeterince bilgi sahibi olmamas: tiretimde ¢esitliligin yeni
baslamis olmasi1 makarnanin besleyici degerinin yeterince anlatilamamis olmast gibi
nedenler etkili olmaktadir. Glinliik karbonhidrat ihtiyacin1 ekmekten karsilayan Tiirk
halki, makarnay1 gerek bulgur ve gerekse piring pilavinda oldugu gibi ana yemek kabul
etmemistir. Ancak son yillarda hizli niifus artisi, makarnanin ekonomik olmasi,
pazarlama ve ulasim olanaklarinin artmasi, hizli kentlesme sonucunda calisan kadinlarin
hazir gidalar tercih etmelerinin makarna tiiketimini arttiracagi beklenilmektedir.

2.3. D1s Ticaret
o [hracat

Diinya makarna ihracati yaklasik 1.5 milyar dolardir. Bu ihracatin %65’ini italya
gergeklestirmekte olup en biiylik ihracatgr konumundadir. 2.9 milyon ton olan yillik
iiretiminin 1.3 milyon tonunu ihra¢ etmektedir. Bu ihracatin 650 bin tonu AB {ilkelerine
ve 650 bin tonunu da tigiincii diinya iilkelerine yapmaktadir. Diger AB {ilkelerinin
(Fransa, Yunanistan, Almanya) ihracati yillik 200 bin ton dolayindadir. Dolayisiyla
diinya makarna ihracatinin %75°1 AB f{ilkelerince yapilmaktadir. ABD ve Tayland da
biiyiik ihracatgr tilkeler arasindadir. 1996 — 1997 yillarinda ihracatta ikinci sirada yer
alan Tirkiye, 2000 yilinda 22. siraya gerilemis, pazar pay1 ise %0,5 olmustur.
Tiirkiye’nin 2003 yilinda baglayan ve 2004 yilinda devam eden ihracat artis1 ile birkag
yil i¢inde eski konumuna ulasacagi beklenmektedir. Diinya makarna ticaretini etkileyen
faktorler arasinda; rekabet, tiiketici tercihleri ve teknolojinin kiiresellesmesi, hem
sanayiler hem de miisteriler arasi koordinasyon, bolgesel birlesmelerin (AB, NAFTA,
MERCOSUR) paymnin ticarette artmasi, gelismis ve yeni gelismekte olan
ekonomilerdeki beklenen biiylime, siirdiiriilebilir biiylime ve bunun g¢evre lizerindeki
etkileri, kiiresellesmeye karsi ortaya g¢ikan gelir, kiiltlir, saglik, beslenme ve din
konularindaki farkliliklar tiiketicilerin saglik ve lezzet tercihlerini ¢ok zor
degistirmeleri, disarida yeme egilimi ve gida hizmet sektoriindeki firsatlar, internet ve e-
ticaret v.b. sayilabilir. Bu faktorler makarna ihracat¢ilari i¢in daha ¢ok rekabet ve daha
az kar marj1 anlamina gelmektedir. Son ii¢ y1l i¢inde makarna icin en biiylik pazarlar
miktar olarak daralirken diger pazarlarda degisme olmamis veya c¢ok az bir artis
gostermistir. Deger bazinda ise genel olarak gerilemis veya sabit kalmistir. Biiyiik
markalar pazar paym korurken, 6zel markalarin pazar paylar1 birgok piyasada artig
gostermistir. Tiirkiye’de makarna ihracati ilk kez 1970 yilinda 13 ton ile baslamis ve




sonraki yillarda siirekli artis kaydedilmistir. 1990° 11 yillarin basinda ihracat hiz
kazanmis, ozellikle 1994 yilinda itibaren hizla artarak 2005 yilinda yaklasik 164 bin
tona ulagsmustir (Cizelge 3).

Cizelge 3. Yillara Gore Tiirkiye Makarna Thracati (ton)

Yillar Ihracat
1992 59,731
1993 52,856
1994 85,4636
1995 111,230
1996 108,894
1997 135,989
1998 93,950
1999 25,800
2000 27,350
2001 35,950
2002 49,051
2003 68,450
2004 126,810
2005 163,830

Kaynak: http://www.makarna.org.tr

Tiirk makarna sanayinin ihracatinda 1997 yilindan sonra 6énemli diisiisler yasanmustir.
Bu diisiisiin nedenleri ise dnemli pazarlardan biri olan ABD’nin antidamping vergileri
uygulamasi ve AB pazarinin uyguladigi ton basina yiiksek oranli vergileme, 1998 yil1 ve
sonrasinda Rusya ve cevre iilkelere olan 6nemli miktardaki ihracatimizin o yillarda
meydana gelen ve uzun siiredir etkisini slirdiiren ekonomik kriz olarak siralanabilir (2).

o [thalat

Tiirkiye’nin makarna iiretimi tiilketim ihtiyacin1 yeterince karsilayacak diizeyde
oldugundan, ¢ok diisiik diizeyde ithalat yapilmaktadir. Son on iki yilin ithalat rakamlar1
incelendiginde artma ve diismeler olsa da ithalatin 660 ton seviyesinde sabit kaldig1
gozlenmektedir (Cizelge 4).

Cizelge 3. Yillara Gore Tiirkiye Makarna ithalat1 (ton)

Yillar Ithalat
1992 139
1993 320
1994 136
1995 179
1996 308
1997 305
1998 222
1999 309
2000 299
2001 307
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2002 305
2003 520
2004 612
2005 663

Kaynak: http://www.makarna.org.tr

Genel olarak ihracat¢i lilke konumunda olan Tiirkiye’de yapilan makarna ithalati daha
cok liiks tiiketime giren mallara yonelik olarak yapilmakta, bu tiir iiriinler liikks otel ve
lokantalarda tiiketilmektedir. Tiirkiye’de yaygin olarak {iretimi yapilan g¢esitlerden ¢ok
az rastlanan gesitler ithal edilmektedir. Tiir olarak kurutulmus sinifina giren makarnalar
ithal edilirken giimriik tarife cetvelinde “DIGER” kismina giren makarnalarda yogunluk
gozlenmektedir. Makarna ithalatinda Italya’nin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
iistiinliigii belirgin olarak goriilmektedir. italya, Cin ve Tayland disinda higbir iilkeden
diizenli ithalat yapilmamakta olup yildan yila degismekle beraber, bir belirgin 6zellik de
uzak dogu mallarinin ithalatta 6n siralarda yer almasidir. Cin, Giliney Kore, Tayland ve
Japonya’nin ilk on iilke arasinda yer almasi, Uzakdogu yiyecek kiiltiiriiniin merak
edilmesi ve Ozellikle liikks lokantalarda bu yoérelerin yiyeceklerine olan talepten
kaynaklanmaktadhir.

3. SEKTORUN REKABET GUCU

Makarna ve biskiivi sektoriiniin uluslararasi rekabet giiciinii 6lgmek amaciyla bes tane
rekabet giicii indeksinden yararlanilmistir. Sonuglar Cizelge 4’de gosterilmistir. Ithalat
sizma orani sanayinin hangi dl¢iilerde disa acgildigini gosteren bir kriterdir. Bu oranin
biiytikliigii, ilgili sanayi iiriiniine olan i¢ talebin ithalatla karsilandigin1 gostermektedir.
Makarna sektoriinde bu oran sifira yakin ¢ikmistir. Bu da ithalatin i¢ talep igerisinde
ihmal edilebilir oldugunu gostermektedir. Uzmanlagma katsayisinin yorumlanmasi ise
ithalat s1izma oranina benzemektedir. Oranin biiyiikliigii sektoriin uzmanlagsma diizeyinin
bliytikliigiinii ifade etmektedir. Uzmanlagma katsayisi 1995-1998 yillarinda yiikselme
gdstermistir. Bu yillarda Tiirkiye italya’dan sonra ikinci sirada yer almistir. Ancak 1998
yilindan sonra meydana gelen diislis, makarna ihracatinda énemli pazarlardan biri olan
ABD’nin antidamping vergileri uygulamasi ve AB pazarmin uyguladigi ton basina
yiiksek oranli vergileme sektdrde sorunlar yasamamiza neden olmustur. Ayni sekilde
ihracat piyasa pay1 ve Thracat/ithalat oran1 sektdriin diinya piyasasi payindaki gelisimini
ve sektoriin uzmanlagma derecesini gostermektedir. Bu oranlar da dikkate alindiginda,
1999 yilindan sonra sektor tekrar istikrarli bir sekilde gelisme gostermis ve rekabet giicli
artma egilimine ge¢mistir. Makarna sektoriindeki ithalat orani iiretimin yurti¢i talebi
karsilamas1 nedeniyle olduke¢a diisiiktiir. Bu diisiik miktarda yapilan ithalat genelde liiks
otel ve lokantalardan talep edilen miktar1 karsilamak amaciyla yapilmaktadir.

Cizelge 4. Makarna Icin Hesaplanan Rekabet Giicii Gostergeleri

Yillar Ithalat Uzmanlasma | Dis Thracat |Ihracat/ithalat
Si1izma Katsayisi** | Rekabete |Piyasa Oram*****
Oranr* Acikhik*** | Payr****

1993 0,09 1,15 0,210 0,007 164,33

1994 0,04 1,26 0,210 0,062 628,40

1995 0,05 1,33 0,253 0,012 621,39

1996 0,08 1,31 0,235 0,011 353,55
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1997 0,08 1,36 0,269 0,039 445,86
1998 0,05 1,23 0,189 0,024 423,198
1999 0,07 1,05 0,056 0,005 83,49
2000 0,06 1,08 0,055 0,006 91,47
2001 0,08 1,09 0,089 0,007 117,10
2002 0,07 1,29 0,102 0,013 159,77
2003 0,06 1,35 0,106 0,025 131,63
2004 0,06 1,42 0,101 0,100 207,2

Kaynak: Dis ticaret gostergelerinden elde edilen verilere gore hesaplanmugtir.

(* Ithalat S1zma Oram = X% / X, (X°+ X&- X{*)

** Uzmanlagsma Katsayis1 = X;*/ X;®

*** Dig Rekabete A¢iklik = (X*/ Xi®) + (1 - (X*/ X?) ) x (XP/ XiF)

##%% Thracat Piyasa Pay1 = Xi*/ X;©

##%%% Jhracat- Ithalat Oranm1 = X;*/ X

(Xi* = Tirkiye'nin i sektorii ihracati, X{® =Tirkiye’nin i sektorii ithalati, X;© =
Tiirkiye’nin i sektorii i¢ talep miktari, X;® = Tiirkiye’nin i sektorii tretimi, X*
Tiirkiye’nin i sektoriiniin yurtigi tiiketimi, X;* = i sektoriiniin diinya ihracat miktar1)).

Tiirkiye, diinyada makarna ihra¢ eden oOnemli bir iilke konumundadir. Tiirk
makarnasinin uluslararasi pazarda yoniiniin batidan doguya degismesine ragmen, ihrag
edilen makarna miktar1 6nemli dl¢iilerde artmistir. Makarna sanayinin kapasitesine bagli
olarak Tiirkiye makarna ihracatinin gelecekte daha da artmasi beklenmektedir (5).

AB makarna sanayinde faaliyet gosteren firmalar rekabet edilebilirlik ¢er¢evesinde Tiirk
makarna iiretici ve ihracatcilar1 ile karsilastirildiklarinda, belirgin avantajlara sahip
bulunmaktadir. Bu avantajlar 6zellikle, Tirk firmalarinin sikintili olduklar1 kaliteli
hammaddeyi uygun fiyata, dogru miktarda ve zamaninda bulma ve mamul iirlinlerin
pazarlamasi asamalarinda belirginlesmektedir (3). Son on yil igerisinde AB’ye iiye
iilkelerin durum bugday1 iiretim alanlar1 ve liretim miktarlarinin istikrarli bir seyir
izlemesi, OTP cercevesinde alinan kararlarin son derece etkin bir sekilde uygulanmakta
oldugunun onemli bir gostergesidir. Boylesine diizenli isleyen bir sistemin varligi
hammadde olarak durum bugday1 kullanan Avrupali makarna iireticileri i¢in énemli bir
avantaj olarak goriilmektedir. Pazarlama asamasinda ise AB biinyesindeki makarna
ihracat¢ilarn yiiksek i¢ piyasa fiyatlar1 ile diinya fiyatlar1 arasindaki farkin FEOGA
fonundan karsilanmasi suretiyle finansal olarak desteklenmektedir. AB makarna pazari;
gerek arz, gerekse talep yoniinden iirlin bazinda farkli dinamikleri barindiran bir pazar
olmasina ragmen, genel olarak doygunluk sinirina yaklagmaktadir. Ancak kisi basina
diisen makarna tiiketim oranlar1 acisindan heniiz makarna {iriinleri tam olarak mutfak
kiiltiirlerinin bir pargasi olmamistir. Gelisim gosterme potansiyeli bulunan Polonya ve
Slovenya gibi iilkelerde pazar paylarini arttirabilme imkani1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin
AB’ye tam iiye olmasi ve Tirkiye’ye uygulanan kotanin kaldirilmasi, oniimiizdeki
donemde bu tip iilkeler basta olmak iizere diinyada makarna ticaretinde ¢ok onemli bir
paya sahip olan AB iiyesi iilkelere yapilacak makarna ihracatinda da biiyiik artiglar
olmasini saglayacaktir.



4. SONUC

Tiirkiye makarna sektorii dis pazarlarda rekabet yetenegi gelismis bir sektordiir. Ancak
bunun siirdiiriilebilmesi ve rekabet giicliniin arttirilabilmesi i¢in sektdriin destek gérmesi
gereklidir. Sektore kaliteli hammadde temini, iretim girdilerinin disiiriilmesi ve dig
piyasalarda sektoriin Oniiniin agilmasi gibi konularda verilecek tesvikler, ihracat ve
istihdam artisin1 saglayacaktir (1).

Ihracat rakamlarmin da istenilen diizeyde olmamasi kapasite kullanim oraninin bu
sektorde oldukca diisiik oldugunu gostermektedir. Bu orani yiikseltebilmek igin ig
tilkketimi ve Ozellikle ihracat olanaklarini artirmak gereklidir. Bu amaca ulasmada her
sanayi dalinda oldugu gibi makarna sanayinde mevcut olan sorunlarin asilmast
gereklidir.

Ulkemiz makarna sektdriine genel olarak bakildiginda, temelde {i¢ 6nemli sorun gdze
carpmaktadir.

1.Tirkiye’de son yillarda sektor iiretimi ve kalitesi agisindan 6nem arz eden sert
durum bugday1 rekoltesinde azalma: Makarnalik bugday liretimindeki sorunun temeli
1980’11 yillara dayanmaktadir. Bu yillara kadar iilkemiz toplam bugday rekoltesinin
yaklagik %30’u sert durum bugday olarak gerceklesiyorken bu oran 1990°larda %8’ lere
kadar gerilemistir.

2.Tirkiye’deki kisi basina makarna tiiketiminin diistikliigli: Tiirkiye makarna
tiiketiminin Avrupa iilkeleri tiiketim ortalamasinin ¢ok altinda kaldig1 belirtilmektedir.
Bunun nedeni olarak da makarnanin henliz mutfaklarimizda arzulanan yerini,
sismanlatici bir iirlin olarak yanlig taninmasi nedeniyle bulamamasi gosterilmektedir.

3.Ayrica son yillarda artik disa bagimli olunan piring ithalatinin tiiketimine
paralel olarak siirekli artmasinin da sektére olumsuz etkilerinin oldugu ifade
edilmektedir.

Tirk makarna sektoriinde dis pazarlardaki hedef kitlenin iyi belirlenip Ar-Ge
caligmalarina 6nem verilerek {iriin farklilastirmas: yapilmas: ve bunun uygun fiyat
politikalar1 ve promosyon faaliyetleriyle desteklenmesi ihracatin artirilmasini
saglayacaktir. Pazar analizleri yapilmasi ve bunlarin giincellenmesi belirli pazarlara
bagimli olma durumunu ortadan kaldirabilir. Bunun i¢in uygun pazar analizleri
yapilmalidir. Dis ticarette diinya ile rekabette yerli sanayimiz dzellikle italya ve ABD
gibi en 6nemli rakiplerine oranla daha dezavantajli durumdadir. S6z konusu iilkelerde
onemli miktarda yapilan destek makarna sanayimizin rekabet edebilirligini de 6dnemli
oranda diisiirmektedir. Ayrica son zamanlarda sektorde giiclinii daha fazla gdsteren Tiirk
makarna sanayisi 6zellikle Italya ve ABD gibi en dnemli ihracatci iilkeleri rahatsiz
etmekte ve ABD ve AB pazarlarinda birtakim ihracat engelleri ile karsilamaktadir.
Bunlarin giderilmesi i¢in Dis Ticaret yetkilileri bilgi ve kaynak saglamak konusunda
caba gostermelidir.

Bu gibi olumsuzluklar giderildigi takdirde iilke ekonomisi ve toplumumuzun yeterli ve
dengeli beslenmesi acisindan Onemli kazanimlar saglanabilir ve Tiirk makarna
sanayinin rekabet giici arttirilabilir.
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