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Ogretmen Adaylarmin TV ve internet Teknolojilerini Kullanma
Amac ve Beklentilerinin Medya Okuryazarhg Baglaminda
Degerlendirilmesi

M. Kemal KARAMAN"

Ozet

Bu ¢alismada giiniimiizde biiyiikk bir 6nem kazanan medya okuryazarligi ele
almarak, bu kavramin diger okuryazarliklar arasindaki yeri tartisilmis ve egitim-
O0gretim programi ile biitlinlestirilerek egitsel baglamda da yerini alan medya
okuryazarligmim egitimini verecek olan &gretmen adaylarinin medyayr kullanim
bi¢imlerini ve beklentilerini ortaya koymak amaglanmistir. Bu dogrultuda giinliik
yasamda en yaygin ve yogun bir sekilde kullanilan TV ve Internet ele alinarak
o0gretmen adaylarinin TV izleme amaglari, TV’de en ¢ok izledikleri programlar ve
interneti kullanim amaglarinin ortaya konulmasinin yani sira, 6gretmen adaylarinin
bu medyadan aktarilan programlarda aradiklari temel ozellikler ve beklentileri
belirlenmeye caligilmistir. Caligmaya 2007-2008 egitim-6gretim doneminde Usak
Universitesi Egitim Fakiiltesi Tiirkce, Smif ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
boliimlerinin 2. ve 3. smiflarinda 6grenim goérmekte olan 495 Ggretmen adayi
katilmigtir. Arastirmada veriler arastirmaci tarafindan gelistirilen bir anket yolu ile
toplanmugtir. Verilerin analizinde betimleyici istatistikler kullanilmistir. Elde edilen
bulgular 6gretmen adaylarmin TV’yi en ¢ok “Haber izleme amagli” kullandiklarini
ve TV’de izledikleri programlar arasinda ilk sirada “Haber ve haber programlarinin”
yer aldigini, interneti ise en ¢ok “Bilgiye erisim” amacgh olarak kullandiklarini
gostermistir. Diger yandan “Bilgilendirme ve haber verme” iglevinin ise bu
medyalardan beklenilen en temel 6zellik oldugu ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: TV ve Internet, Medya Okuryazarligi, Medya Kullanima,
Ogretmen Adaylari.

Evaluating Pre-service Teachers’ Usage Purposes and
Expectations of TV and Internet Technologies in Media Literacy
Context

Abstract

In this study the value of media literacy, that became an important concept in
nowadays, is discussed by comparing it with other literacies and as media literacy
education took its place in educational context by being integrated into teaching
program, it is aimed to explain pre-service teachers’ media usages and their
expectations from media. From this point, TV and internet, as being the most
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common and intensively used medias in daily life, are handled in this study and
attempted to explain pre-service teachers’ TV watching purposes, programs that
they mostly watch and internet usage purposes along with characteristics of
programs which they sees and their expectations from media. In 2007-2008
academic years, 495 pre-service teachers from Usak University, Faculty Education,
Department of Turkish Teacher Education, Department of Primary School
Education and Department of Social Studies Education participated in this study.
Data is collected by a survey which is developed by researchers. Descriptive statics
were used in data analyses. Findings showed that pre-service teachers watch TV
mostly for “watching news”, “news and news programs” are the mostly watched
programs by them and they use Internet mostly for “accessing information”. Beside
this, “informing and transferring news” function comes at the first range among
expectations of pre-service teachers from media.

Keywords: TV ve Internet, Media Literacy, Media Usage, Pre-service teachers’

Giris

Giiniimiizde her glin her alanda yeni bir gelismeye, gelismenin
beraberinde getirdigi yeniliklere tanik olmaktayiz. Bu degisimler bireylerin
yasamlarma sosyal degisim, kiiltiirel degisim, ekonomik degisim, teknolojik
degisim ve egitsel degisim gibi farkli bigimlerde yansirken diger yandan
bunlara paralel olarak kullanilan araglar, iletisim bigimleri, hatta kullanilan
kavramlar bile yenilenmektedir. Ozellikle bilgi ve iletisim teknolojilerinde
meydana gelen hizli gelismeler bilginin hizli bir sekilde artmasina bununla
birlikte bilginin iletildigi kitle iletisim araglarimin da farklilagmasina neden
olmustur. Okuryazarlik kavrami da sadece belirli sembollerle yazilan
yazilarin olusturulmasi ve seslendirmesinin Stesine gecip, gerek kullanilan
araglarla gerekse bu araglarla bilginin iletildigi ortama bagh olarak, egitim
ve 0gretim uygulamalarinda da yeni okuryazarlik tiirlerine duyulan ihtiyact
ortaya koymustur (Altun, 2005). Okuryazarlik kavrami geleneksel
anlammin diginda farkli baglamlarda bilgi okuryazarhigi, teknoloji
okuryazarhigi, medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik, bilgisayar
okuryazarhigi, internet okuryazarligi gibi ¢ok sayida farkli ortam ve araglarla
birlikte ele alinmis, bu okuryazarliklar kimi zaman ayni anlamda birbirinin
yerine, kimi zaman da farkli kavramlar1 temsil edecek sekilde kullanilmagtir.

Egitim basta olmak iizere kiiltiir, sanat, sanayi, ticaret vb alanlarda
ihtiyag duyulan bilgi okuryazarhigi, bilgisayar okuryazarhigi, teknoloji
okuryazarhigi, internet okuryazarligi ya da medya okuryazarligi gibi farkl
okuryazarliklarin 6zel beceriler ve yeterlilikler gerektirdigi, her ne kadar
¢ogu zaman ayrim yapilmadan birbirinin yerine kullanilan kavramlar olsalar
da bu okuryazarliklar arasmda belli basli uygulama, beceri, arag vs.
farkliliklarmmin ortaya konulmasinin &nemli oldugu ifade edilmektedir
(Semali, 2001).
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Cagimizda bilginin siirekli olarak ve katlanarak artmasi, her zaman
her yerde erisilebilen bir hale gelmesi ve hizli kiiresellesmesinin yaninda bu
bilgilerin etkin olarak kullanilabilmesi i¢in bilgiye erisim, bilgiyi analiz
etme, bilgiye elestirel bakabilme ve bilgiyi degerlendirme gibi farkli
becerilerin  gerektigi bilgi okuryazarligi giindeme gelmistir. Bilgi
okuryazarhi@inin, teknik bir beceri olmanin disinda, bilgisayarm nasil
kullanilacagindan, bilgiye erisime, bilgi ilizerinde elestirel diisiinmeye ve
bilginin teknik altyapisi, sosyal kiiltiirel ve hatta felsefi baglamdaki etkisine
kadar biitlin unsurlari igeren bir beceri oldugu ifade edilmektedir (Shapiro ve
Hughes, 1996). En genel ifadeyle “Bilgi okuryazarligi, bilgiye ihtiyag
duyuldugunda bunun farkina varilmasi ve gerekli bilginin algilanmasi,
degerlendirmesi  ve  etkili bir sekilde kullanilabilmesi olarak
tanimlanmaktadir (ALA, 1989).

Medya okuryazarligi ise, medya olusturarak iletme ve iletilen mesajlart
alirken ¢oziimleyebilme islevleri vurgulanarak; yazili ve yazili olmayan,
bliyiik c¢esitlilik gdsteren formatlardaki (TV, radyo, sinema, internet, vb.)
mesajlara ulagsma, bunlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi
kazanabilmek olarak tanimlanmaktadir (RTUK, 2007). Medya okuryazarhk
becerisine sahip bireyler ise, tiim medya ile iliskisinde elestirel bir 6zerklige
sahip, basili ve elektronik medyay1 analiz eden, degerlendiren ve yeniden
sekillendirerek iletebilen bireyler olarak tanimlanmaktadir (Aufderheide,
1993). Bu bireyler ¢esitli formlardaki medyaya ulasma (gesitli kaynaklardan
erigsim), analiz (mesajlarin nasil olusturuldugunu kesfetme) degerlendirme
(ortiikk ve acik mesajlari, ahlaki ve demokratik ilkelere gore degerlendirme)
ve olusturma (gesitli materyalleri kullanarak kendi mesajin1 yaratma)
becerisine sahiptirler (Thoman ve Jolls, 2003).

Farkli okuryazarliklar kendi i¢inde tanimlanmaya g¢aligilsa da, Sert (2008)
ginlimiizde teknoloji okuryazarlifi, bilgisayar okuryazarligi, web
okuryazarhigi, gorsel okuryazarlik, medya okuryazarligi, ag okuryazarligi,
sayisal okuryazarlik gibi okuryazarliklarin 6n plana ¢iktigini fakat alandan
bagimsiz olarak “gereksinim duyulan bilginin bulunmasi elde edilmesi,
degerlendirilmesi ve kullanilmas1” olarak tanimlanan bilgi okuryazarliginin
s0z konusu okuryazarlik kavramlari i¢in semsiye bir terim oldugunu ifade
etmektedir. McClure (2001) ise teknolojik gelismeler sonucu ortaya g¢ikan
medya okuryazarligi, ag okuryazarligi, gorsel okuryazarlik ve bilgisayar
okuryazarligi gibi okuryazarliklarin tiimiiniin kesigim noktasmin bilgi
okuryazarligi oldugunu ifade etmistir. Luke (2007) bilgi, teknoloji, medya ya
da bilgisayar okuryazarliklarmin tiimiiniin hem okullarda hem de giinliik
hayatta, tiim bireylerin sahip olmasi1 gereken yeterlilikler oldugunu ifade
etmis ve bunlar arasinda bir 6nem ya da oncelik vurgusu yapmaksizin tiim
yeni okuryazarliklarin kiiresellesen toplumdaki kiiresel bagin kurulabilmesi
icin gerekli oldugunu ifade etmistir.
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Geleneksel okuma-yazma becerilerinin  kapsaminin, elektronik
ortamdaki sesli gorsel materyalleri ve metinleri okuyabilme seklinde
degismesi ve oOzellikle bilgi ve iletisim teknolojilerinde yeni
okuryazarliklarin ortaya c¢ikmasiyla, arastirmalarda artik bilginin internet
ortaminda nasil sunuldugu bu yeni araclar1 kullanan bireylerin sahip olmasi
gerekli beceri ve yeterlilikler, www, e-posta, chat vb. uygulamalar
bireylerin ne bi¢imde kullandiklari, bu araglar i¢in hangi okuryazarliklara
ihtiya¢ duyuldugu gibi konularin ele alinmasi gerektigi ifade edilmektedir
(Livingstone, 2004).

Diger yandan bu  okuryazarlik  becerilerinin  bireylere
kazandirilmasinda ve medya mesajlarina iligkin farkindaliklarinin
artirlmasinda egitim ve Ogretim kurumlarmin ve &greticilerin dnemleri
vurgulanmig, var olan Ogretim programlarina ¢esitli sekillerde bu
okuryazarliklarin entegre edilmesi ¢alismalar1 baglamistir.

Medya egitiminin, medya hakkinda verilen egitim oldugu ifade
edilmekle birlikte, medya egitiminde okul diginda, giinliik yasamda i¢ ice
olunan ve yasamda onemli bir role sahip medya araglarindan TV, internet,
gazete, dergi, film, miizik vb. {izerine odaklanildigini, bu araglar1 ve bu
araclardan gelen igerik ve nmesajlar1 anlamak, analiz etmek ve
degerlendirmenin bireyler agisindan Onemli oldugu vurgulanmaktadir
(Divina, 20006).

Ulkemizde de Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ve Milli
Egitim Bakanhginin Dbirlikte yiiriittiigii bir c¢alisma ile medya
okuryazarhiinin egitim 6gretim programina konulmasi s6z konusu olmustur.
Medya bilinci ve tiiketici farkindaliginin bireyleri uyarmakla saglanabilecek
birer sonu¢ olmadigini vurgulayarak, isin felsefesini ve 6gretim programini
temel alan, bilimsel verilere dayali uygulama o&rneklerini igeren ve her
bireyin kendi tiiketici/liretici niteliklerini sergileyebilecegi bir ortamda, yani
okullarda medya konusunda bilinglendirme yapmak medya okuryazarlik
egitiminin temel amac1 olmustur (RTUK, 2007).

Ozellikle kitle iletisim araglarinin kolay erisilebilirligi, bireyden
topluma kadar her alanda etkili olabilen yayinlarla ve mesajlarla siirekli yiiz
yiize kaldigimiz ve sadece ¢ocuklarin degil yetiskin ve genglerin de etkiye
acik bir alic1 olmalar1 TV ve internet gibi insan yasaminda bagimlilik haline
gelebilen araglarin etkili ve bilingli kullanilmas: ayrica énemlidir (RTUK,
2007).

Diger yandan medya egitimini verecek olan dgretmenlerin medyay1
nasil kullandiklar1 ile medya okuryazarlik diizeylerinin, model olma ve
Ogretim acisindan 6nemli oldugu da dile getirilmekte ve medyanin dgrenciler
iizerindeki olumsuz etkisini azaltip olumlu etkisini arttirarak 6gretmenlerin
ogrencilere model olmalarinin medya egitimindeki rolii vurgulanmaktadir
(Adigiizel, 2005). Bu noktadan hareketle, bu ¢alismada medya egitiminde



Sosyal Bilimler Dergisi 55

onemli rolleri olacag: ileri siiriilen 6gretmen adaylarinin, giiniimiizde en
yaygin ve yogun bir sekilde kullanilan TV’yi ve interneti kullanim
bicimlerini ve bu araglardan beklentilerini ortaya koymak amaglanmstir.

Yontem
Aragtirma, genel tarama modeline uygun olarak tasarlanip,
gergeklestirilmistir.

Cahsma Grubu

Bu arastirmanin ¢alisma grubunu, 2007-2008 6gretim yilinda Usak
Universitesi Egitim Fakiiltesi'nde Tiirkce, Smif ve Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi olmak iizere ii¢ farkli boliimiin 2. ve 3. smifinda okuyan 495
Ogretmen aday1 olusturmustur.

Veri Toplama Araci

Calismada veriler arastirmaci tarafindan gelistirilen bir anketle
toplanmigtir. Veri toplama aracinda Ogretmen adaylarinin demografik
ozelliklerini Dbelirlemeye yonelik sorular, TV’de izledigi programlari
siralamalarma yonelik bir soru, internet kullanim amaglarimi siralamalarina
yonelik bir soru, internet ve TV’deki programlarda aradiklari temel
ozellikleri siralamalarina yonelik bir soru ve TV izleme sikliklar1 ile Internet
kullanma sikliklarma iligkin birer soru yer almistir.
TV’de izledikleri programlar1 siralamalar1 igin “Haberler ve Haber
Programlar1”, “Diziler”, “Spor programlar1”, “Belgesel”, “Bilgi yarigmalar1”,
“Reklamlar”, “Miizik ve Eglence Programlar”, “Filmler”, “Sohbet
programlar1”, “Cocuk programlar1” ve “Diger” olmak {izere toplam 11
secenek sunulmus ve bu segeneklerden onlar i¢in en uygun olanini “3”, “2”,
“1” seklinde oncelik sirasina gore siralamalari istenmistir.
Internet kullanim amaglarini siralamalar1 icin “Bilgiye erisim”, “Haber
okuma”, “Sohbet”, “Oyun”, “Uzaktan egitim”, “e-posta”, “Eglence”
seklinde 7 segenek sunulmus ve bu seceneklerden onlar i¢in en uygun
olanin “3”, “2”, “1” seklinde oncelik sirasina gore siralamalari istenmistir.
Izledikleri programlarda aradiklar1 temel &zellikleri belirlemek {izere
“Haber ve bilgi verme”, “Egitim”, “Toplumsallastirma”, “Eglendirme”,
“Kamuoyu olusturma ve agiklama”, “Denetim ve elestiri”, “Kiiltiirel
degerlerin korunmas1”, “Tamitim” ve “Diger” olmak iizere toplam 9 se¢enek
sunulmus ve bu secencklerden onlar i¢in en uygun olanm “3”, “27”, “1”
seklinde Oncelik sirasina gore siralamalart istenmistir.
TV izleme sikliklar1 ve Internet kullanim sikliklarin belirlemek icin “haftada
1 saatten az”, “haftada 1-5 saat”, “haftada 6-10 saat”, “haftada 10-20 saat”
ve “haftada 20 saatten fazla” olmak iizere 5 segenek sunulmustur.
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Hazirlanan anket katilimcilara basili olarak verilmis ve anketteki sorular1 bos
birakmadan doldurmalar1 istenmis ve geri toplanmistir. Ogretmen
adaylarinin demografik 6zeliklerinin ve TV izleme ve internet kullanma
sikliginin belirlenmesinde frekans ve ylizde kullanilmistir. TV’de izlenen
programlar, internet kullanim amaglar1 ve izlenen programlarda aranilan
Ozelliklerin belirlenmesinde ise katilimcilarin ankette belirttikleri oncelik
puanlari esas alinmis ve toplam puanlar hesaplanmugtir.

Bulgular
Cizelge 1. Ogretmen adaylarina iliskin demografik veriler
Demografik Veriler Frekans  Yiizde
Cinsiyet Kiz 240 48,5
Erkek 255 51.5
17-20 186 38.11
Yas 21-24 292 59.83
25+ 10 2.04
Sinif Ogretmenligi 158 31.9
Boliim Tiirkce Ogretmenligi 150 30.3
Sosyal Bilg. Ogretmenligi 187 37.8
Ogretim tiirii 1. (?gret%m 245 49.5
2. Ogretim 250 50.5

Cizelge-1’ de arastirmanin katilimci grubunda bulunan &gretmen
adaylar1 ile ilgili demografik &zellikler verilmistir. Buna goére caligmaya
katilan 6grencilerin cinsiyete gore hemen hemen esit dagildigi (kiz %48,5-
erkek %51,5),diger yandan Ogrencilerin %59,83’liikk gibi biiylk bir
boliimiiniin 21-24 yas araliginda, %38,11°lik bolimiin 17-20 yas araliginda
ve sadece %2.04’liikk kisminin 25 yas {izerinde oldugu ortaya g¢ikmustir.
Ayrica boliimlere gore bakildiginda ise %31,9’unun simf 6gretmenliginde,
%30,3’{iniin Tiirkge Ogretmenliginde ve %37,8’inin Sosyal Bilgiler
Ogretmenliginde oldugu ve 6gretim tiirlerine gére ise 1. ve 2. dgretimlerin
hemen hemen esit oranda (1. Ogretim %49,5 - 2.6gretim %50,5) dagildig
bulunmustur.

Cizelge 2. TV izleme ve internet kullamm sikhg1

TV izleme siklig N %

1)Haftada 1 saatten az 55 11.2
2)Haftada 1-5 saat 161 32.7
3)Haftada 6-10 saat 155 31.4
4)Haftada 10-20 saat 82 16.6

5)Haftada 20 saatten fazla 40 8.1
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Internet kullanim siklig1 N %
1) Haftada 1 saatten az 76 15.4
2) Haftada 1-5 saat 216 43.6
3) Haftada 6-10 saat 115 23.2
4) Haftada 10-20 saat 50 10.1
5) Haftada 20 saatten fazla 38 7.7

Cizelge 2, dgretmen adaylarmin TV izleme ve internet kullanim
sikliklari ile ilgili bulgular1 gdstermektedir. Buna gore, 6gretmen adaylarinin
TV izleme sikliklarina bakildiginda ¢ogunlugunun haftada 1-5 saat arasi
(%32.7) ile haftada 6-10 saat aras1 (31.4) TV izledigi, internet kullanim
sikliklarma bakildiginda ise ¢ogunlugunun haftada 1-5 saat arasi (%43,6)
internet kullandig1 ortaya ¢ikmistir. Bu sonug katilimcilarin haftada ortalama
hemen hemen 8-10 saatlerini TV ve internet karsisinda gegirdiklerini
gostermektedir.

Cizelge 3. TV’de izlenen programlar

Program N Top. Puan
Haberler ve haber programlari 416 619
Diziler 253 511
Filmler 205 474
Bilgi yarigmalari 184 419
Miizik ve Eglence Programlari 136 315
Spor programlari 125 250
Belgesel 97 228
Sohbet Programlari 34 81
Diger 9 20
Reklamlar 6 16
Cocuk programlari 4 7

Cizelge 3’ te goriildiigii gibi katilimcilarm TV’de en ¢ok “haberleri
ve haber programlarini” izledikleri, bunu “diziler”, “filmler” ve “bilgi
yarigmalarmin” izledigi goriilmektedir.  Diger yandan en az izlenen
programlar ise “gocuk programlari” ve “reklamlar” olarak ortaya ¢ikmustir.
Bu sonuca gore katilimcilar TV’yi en ¢ok giindemden ve gelismelerden
haberdar olmak amaciyla izledikleri, bunun yani sira haberler disinda
giinimiizde yaygin olarak ortaya ¢ikan TV dizilerini, filmlerini ve bilgi
yarigmalarmi takip ettikleri goriilmektedir. Cocuk programlar1 ve reklamlar
ise izlenme orani en az programlar olarak ortaya ¢ikmustir. Her ne kadar
katilimeilar TV’de izledikleri programlar arasinda reklamlar1 gostermeseler
de, izlemekte olduklar1 haber programlari, diziler ve filmler arasinda oldukga
sik yaymlanan reklamlar istekleri disinda empoze edilmekte ve katilimcilar
bu reklamlara ve reklamlardan gelen mesajlara maruz kalmaktadirlar.
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Cizelge 4. Internet kullamm amagclar

Kullanim Amag N Top. Puan
Bilgiye erisim 461 641
Haber okuma 275 584
Sohbet 252 558
Eglence 177 449
e-posta 159 355
Oyun 113 264
Uzaktan egitim 46 112

Cizelge 4’ te Ogretmen adaylarimin interneti kullanim amaglari
goriilmektedir. Buna gore ogretmen adaylarinin ¢ogunlugu, interneti
kullanim amaglar1 arasinda “bilgiye erisimi” birinci sirada gostermis, “haber
okuma” ve “sohbet etme” ise kullanim amaclar1 arasinda ikinci ve tlg¢iinci
sirada yer almustir. Diger yandan “uzaktan egitimin” ise bir¢ok katilimci
tarafindan kullanmlmadigi ya da kullanim amaglar1 arasinda en alt siralarda
yer aldig1 ortaya ¢ikmustir.

Cizelge 5. izlenilen programlarda aramlan temel 6zellikler

Aranilan Ozellik N Top. Puan
Egitim 319 676
Haber ve bilgi verme 449 648
Eglendirme 293 648
Kiiltiirel degerlerin korunmasi 150 324
Denetim ve elestiri 91 219
Toplumsallastirma 86 216
Kamuoyu olusturma ve aciklama 55 133
Tanitim 27 70

Diger 8 20

Cizelge 5’te ise Ogretmen adaylarinin izledikleri programlarda
aradiklar1 temel ozellikler gosterilmistir. Buna gore 6gretmen adaylarinin
izledikleri programlarda aradiklar1 temel Ozelliklere bakildiginda ise
programlarin haber ve bilgi verme islevi olmasi ¢ogunluk i¢in ilk sirada yer
almug, diger yandan egitim ve eglendirme ise bunu takip etmistir. “Kamuoyu
olusturma ve agiklama” ve “Tanitim” ise aranilan 6zellikler arasinda en son
iki sirada yer almugtir.

Sonug ve Tartisma

Bu calismada giiniimiizde 6nemi siirekli vurgulanan ve egitimdeki
yerini alan medya okuryazarligi kavraminin diger okuryazarliklar arasindaki
yeri tartistlmistir. Bireylerin kitle iletisim araglarindan gelen mesajlarin pasif
alicis1 konumundan, bilingli tiiketicisi konumuna gecmeleri 6zelde medya
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okuryazarh@n yeterlilikleri ile miimkiin olmakla birlikte, bilgiye ulagma,
degerlendirme ve bilginin etkin kullanimi olarak ifade edilen bilgi
okuryazarligi becerilerine de sahip olmalar1 gerektigi ifade edilebilir. TV,
internet gibi kitle iletisim araglar1 iizerinden verilen mesaj kendisine ulasan
bireyin mesajin Ortiik icerigini degerlendirmede gereken etkinligi
gosteremediginde savunmasiz bir alici konumundan kurtulamayacagi agiktir.
Ayrica bu g¢aligmada, giinliik yasamda en sik ve en yogun bir sekilde
kullamlan araglardan TV ve internet ele alinarak medya okuryazarligi
egitimini verecek olan dgretmen adaylarinin, TV izleme amaglari ve TV’de
en ¢ok izledikleri program tiirleri, interneti kullanim amaglari ve
programlarda aradiklar1 temel Ozellikler ve beklentileri belirlenmeye
calisilmistir.

Ogretmen adaylarmin haftada ortalama “1-5” saatlerini TV
izleyerek, yine haftada “1-5” saatlerini internet kullanarak gecirdikleri ortaya
cikmistir. RTUKiin  (2006) de Tiirkiye’deki TV izleme egilimlerini ortaya
koymak amaciyla yaptigi aragtirmada katiimcilarin haftada ortalama 2-5
saat arast TV izledigi ortaya ¢ikmis olup, bu bulgunun bu g¢aligmadaki
bulgular: destekler nitelikte oldugu gorilmiistiir.

Diger yandan katilimcilarm TV’de en ¢ok “haberler ve haber
programlar1” ‘ni1 izledikleri, bunu ise “diziler”, “filmler” ve “bilgi
yarigmalar’”nin takip ettigi bulunmustur. Cereci (2009)’nin Tiirkiye’deki
televizyon izleyicilerinin  davramislarini  ve televizyon karsisindaki
konumlarin1 belirlemek amaciyla yaptigi arastirma ile ortaya ¢ikan,
bireylerin TV’de en c¢ok “haber programlarmi izledigi bunu ise TV
dizilerinin takip ettigi bulgusu, bu arastirma sonuglar1 ile ortiismektedir.
Ayrica RTUK’iin (2006) Tiirkiye genelinde yaptigi arastirmada program
tirlerinden en ¢ok haber programlarmin izlendigi, ardindan sirasiyla yerli
diziler, eglence-giildiirii-talk show programlari, belgeseller, filmler ve ¢ocuk
programlarinin izlendigi ortaya konulmustur. Yine bu bulgular bu ¢aligmada
ortaya ¢ikan sonuglar1 desteklemektedir.

Televizyonun en kolay erisilebilir ara¢ olmasi, sosyo-ekonomik
diizeyi yiiksek ya da diisiik olan tiim ailelerin evinde TV olmasi ve TV nin
gorsel, isitsel ve metinsel her tlirde yaymi desteklemesi diinyanin her
kesiminde televizyonun giinlilk yasamda oOnemli bir ara¢ olarak yer
almasinin sebepleri arasinda sayilabilir. Diger yandan ozellikle yabanci,
ulusal ya da yerel TV kanallarinin ¢esitliligi ile bireyler hem diinyanin her
yerinde meydana gelen olay ve haberlerden, hem de kendi yakin
cevrelerinden TV araciligiyla aminda haberdar olabilmeleri ile ozellikle
haber ve haber programlarinin 6nemli olarak ortaya g¢iktigi sdylenebilir.
Bununla birlikte bireylerin yasamindaki bos zaman etkinliklerinin basinda
gelen TV’de yarigma programlarmin ve 6zellikle her saatte her yasa uygun
ve farkli konular igeren dizilerin izleyicileri bazen eglendirmesi bazen de
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gercek yasami yansitmasi ile bliylik oranda ilgi ¢ektigi ve TV kullanim
amaglar1 arasinda ilk sirada yer aldigi ifade edilebilir. Yine elde edilen
bulgular 6gretmen adaylarmin TV kullanim amagclar1 arasinda reklamlar ve
cocuk programlarmin son sirada yer aldigmi gostermistir. Cocuk
programlarinin grubun yas kitlesine hitap etmemesi, diger yandan
reklamlarin ise zaten isteyerek izlenen programlar degil, fakat ozellikle
cogunluk tarafindan ilgi ile izlenen programlarin arasinda bireylere empoze
edilmesi bu sonucun nedenleri arasinda goriilebilir.

Giiniimiizde 6zellikle son yillarda bilgi iletisim teknolojilerinin en
onemli araci haline gelen internetin, 6gretmen adaylar1 tarafindan kullanim
amaclaria bakildiginda ise ilk sirada “bilgiye erigimin” yer aldigi
bulunmustur. Igerisinde herhangi bir konu ile ilgili farkli kisilerce
hazirlanmis ¢ok ¢esitli kaynaklari barmdiran internetin, &gretmen
adaylarmin da arastirma yapma, giindemden haberdar olma, yenilikleri takip
etme gibi ¢esitli islerindeki bilgi arayiglar i¢in temel kaynak olmasinin,
kullamm amaglar1 arasinda bilgiye erisimin ilk sirada yer almasi ile iliskili
oldugu ifade edilebilir. Diger yandan “haber okuma” ve “sohbet” internettin
kullanim amaglar1 arasinda ikinci ve ti¢iincii sirada yer almaktadir. Gazete ve
dergilerin internet ortaminda yayimlanmasi, haber siteleri ve TV kanallar
sitelerinin bulunmasi ile bireylerin haber kaynaklarmma kolayca erismesi,
interneti sikca haber okuma amagli kullanmasi sonucunu dogurmustur.
Ayrica sohbet ve dosya/ses/ifade gonderimi saglayan anlik mesajlagsma
araclar1 ve diger es zamanli/es zamansiz chat araglarinin biiyiik bir kesim
tarafindan aktif olarak kullamlmasi1 ve hizla yayilmasiyla bireylerin interneti
kullanim amaglar1 arasinda sohbet ilk siralarda yer almaktadir.

Ogretmen adaylarmin TV ve internet’te yer alan programlardan
bekledikleri 6zelliklere baktigimizda ise ilk sirada “haber ve bilgi verme” ve
“egitim™’in geldigi goriilmektedir. Bu sonug TV ve internet gibi kitle iletisim
araclarmin bireyler tarafindan temel bilgi ve haber kaynagi olarak
goriildigiinii ve bu programlarin egitsel igerikler sunmasii bekledikleri
goriilmektedir. Diger yandan genel olarak reklamlar1 vurgulayan “ tanitim”
Ozelligi ise son sirada yer almaktadir.

Bu sonuglar dogrultusunda Ogretmen adaylarinin zamanlarinin
biiyiik bir boliimiinii temel kitle iletisim araglarindan TV ve internet ile
harcadiklar1 ve bu araglar1 biiyiilk oranda bilgiye erisim ve giindemden
haberdar olmak i¢in kullandiklar1 ve beklentilerinin de bu yonde oldugu
goriilmektedir. Bir kitle iletisim araci olan televizyon ve internetin, toplumun
bilgilendirilmesi ve egitilmesi, bireylerin ve kiiltliriin  gelistirilmesi,
toplumsal sorunlarm ¢o6ziilmesi gibi islevleriyle dikkat ¢eken araglar oldugu
dile getirilmekte ve bu olumlu sayilabilecek islevlerinin yaninda; hemen
hemen her eve kolaylikla girebilmesi ve kullanimindaki 6zensizlik sonucu
olumsuz bir takim ozellikleri de beraberinde getirecegi ifade dilmektedir
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(RTUK, 2007). Bu nedenle toplumlar iizerinde bu kadar énemli etkiye sahip
medyanin, 6zellikle TV ve internetin bireylerin beklentileri dogrultusunda ve
olumlu etkiler ortaya koyacak sekilde igerik ve yayinlar icermesi,
bilgilendirme ve haberdar etme islevi i¢in tarafsiz olmasi ve her kesimden
bireye hitap ettigini goz Onlinde bulundurarak program igeriklerinin
seviyesini diizenlemesi gerektigi ifade edilebilir. Diger yandan biiyiik oranda
cocuk ve genglerin iizerinde kolaylikla olumlu ve olumsuz etkilere yol
acabilen kitle iletisim araglarmin etkin kullanimi ig¢in, onlara medya
okuryazarhigini 6gretecek Ogretmenlerin de bilinglenmeleri ve farkindalik
kazanmalarimin &nemli oldugu ileri siiriilebilir. Ilerideki arastirmalarda
cesitli program tiirleri ve TV/internet igeriklerinin medya okuryazarhigi
iizerindeki etkisi incelenebilir, Ogretmenler ve egitimcilerin medyay1
kullanim amagclar1 karsilastirilabilir ve bireylerin medyadan beklentileri ile
medyay1 kullanimlar1 arasindaki iligskiye bakilabilir.

Kaynaklar

Adigiizel, A. (2005). Avrupa birligine uyum siirecinde Ogretmen
niteliklerinde yeni bir boyut: Bilgi okur-yazarhigi. Milli Egitim, Ug
Aylik Egitim ve Sosyal Bilimler Dergisi. 33(167).

ALA (American Library Association). (1989). Presidental committee on
information  literacy final report. 12.03 2009 tarihinde
http://www.ala.org/acrl/nili/ilit1st.html adresinden erisildi.

Altun, A. (2005). Gelisen teknolojiler ve yeni okuryazarliklar. Ankara: Ani
Yaymcilik.

Aufderheide, P. (1993). “Media literacy: A report of the national leadership
conference on media literacy.” Washington, DC, Aspen Institute.
Cereci, S. (2009). “Iste televizyonun hayatimizdaki yeri”. Van Yiiziincii Y1l
Universitesi. 05.03.2009 tarihinde

http://haber.mynet.com/detay/teknoloji/iste-televizyonunn-
hayatimizdaki-yeri/406563 adresinden erisildi.

F, Divina.(Ed) (2006) , Media Education:A kit for teachers, students, parents
and professionals, 09.03.09 tarihinde
http://unesdoc.unesco.org/images/0014/001492/149278e.pdf
adresinden erisildi.

Livingstone, S. (2004). Media literacy and the challenge of new information
and communication technologies. Invited for The Communication
Review. 7: 3-14.

Luke, C. (2007). As seen on TV or was that my phone? New Media Literacy.
Policy Futures in Education, 5(1).

McClure, C.R. (2001). Network literacy in an electronic society: An
educational disconnect? In R. Kubey (Ed.), Current perspectives.



M. Kemal KARAMAN 62

Information and Behavior: Vol. 6. Media literacy in the Information
Age (pp. 403-439). New Brunswick, NJ: Transaction.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) (2006). Televizyon izleme egilimleri
arastirmasi.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) (2007). Ilkdgretim medya
okuryazarhg: dersi d6gretmen el kitabi. Ankara. 09.03.2009 tarihinde
http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/kaynaklar/MEDY Alkitabi.doc
adresinden erisildi.

Semali, L. M. (2001). Defining new literacies in curricular practice. Reading
Online, 5(4),
<http://www.readingonline.org/newliteracies/semalil/index.html>.

Sert, I. 1. (2008). Bilgi okuryazarlig penceresinden Tiirkiye gergeklerine bir
bakis. Okul Kiitiiphanecisi, Ogretmen ve Yonetici Isbirligi; Okul
Kitliphanesi. 44. Kiitiiphane Haftas1 Etkinligi.

Shapiro, J. J. ; Hughes, S. K. (1996). Information literacy as a liberal art:
Enlightenment proposals for a new curriculum. Educom Review,
31(2), p. 31-35, 1996.
http://net.educause.edu/apps/er/review/reviewArticles/31231.html.

Thoman, E. ve Jolls, T. (2003). Literacy for 21st century an overview &
orientation guide to media literacy education, Center for Media
Literacy.



