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Fransa’daki akademik egitim ve ¢alisma
slirecinizi goz oniine aldigimizda antropoloji,
sosyoloji, etnoloji, prehistorya vb. alanlarda
uzmanlagtiginizi  goériiyoruz.  Antropoloji
disiplininin  gazeteci  kimliginize  olan
katkilarindan bahseder misiniz? Gazetecilik
ve antropoloji disiplinleri birbirini nasil
besliyor?

Antropoloji; insani butindyle ele alan, insanin
kuytuda kdsede kalmis yonlerinin
aydinlatiimasina yardimci olan, yeri geldiginde
iletisimle yeri geldiginde tarihle, sosyolojiyle,
psikolojiyle hatta biyoloji, jeoloji gibi bilim
dallariyla yogun iliski icinde olan bilimsel bir
disiplin. Cok genis, ¢ok bitlncil; insani hem
biyolojik hem de kdlturel agidan ele alyor.
Gerek sosyal bilimlerin gerekse temel
bilimlerin temas ettigi alanlara temas edip
insana dair bilimsel bilgi Uretiyor ki bunun
gercekten ¢cok degerli oldugunu disiniyorum,
Ulkemizde kiymeti pek anlasilamamis olsa da...
Az o6nce de ifade ettigim Ulzere antropoloji,
ozellikle de antropolojinin “sosyal antropoloji”
dedigimiz alt alani iletisimle ¢ok i¢ ice. Nereden geliyor bu yakinhk diye distinecek olursak
aklimiza ilk 6nce “kiltiir” kavraminin gelmesi olasi. Clnk{ kaltir dedigimiz seyin temelinde
iletisim var, insanin dogayla ve kendi tiiriiyle etkilesiminin bir sonucu olarak. Ote yandan ¢ogu
iletisim tanimi da “kiltir” kavraminiiginde barindiriyor. Cok basit olarak iletisimi; kisiler arasinda
duygu, disince, haber, bilgi alisverisi olarak tanimlasak da bu aktarim siirecini sekillendiren
seyin kultiir oldugunu da unutmamak gerekiyor. Boyle bir girisin ardindan sorunuza gelecek
olursam; antropoloji egitimi almis olmam benim hem teorik hem de pratik anlamda gazeteciligi
deneyimleyen bir akademisyen olarak yolumu cizmemde cok faydal oldu; meselelere bakisimi
zenginlestirdi. iki alanin kesisim noktalari, interdisipliner ve multidisipliner yaklasimlarin énemini
fark etmemi sagladi. Tabii bir de su var; iyi bir antropolog her seyden 6nce iyi bir iletisimci
olmalidir. Ozellikle de sosyal antropologlar. Ciinkii calisma 6zneniz de, nesneniz de insan, insanin
kiltlrd... Sosyal antropolojinin bilimsel agidan birincil paradigmasi alan arastirmasi ve alan
arastirmasi yapan bir sosyal antropologun iyi bir iletisimci olmasi, onun dogru bilgiye
ulasmasinda ¢ok dnemli. Gazetecilikte de bu bdyle degil mi zaten? Hem iyi bir iletisimci olmak
sart hem de haberin 6znesi de neticede insan. Ben gazeteci ile sosyal antropologu bu 6zellik
acisindan birbirine benzetiyorum. Ve ikisinin de zamaninin biyik kismi sahada iletisimle gegiyor.
Her ikisinin yaninda tasidigi arag geregler de benzer; ses kaydedici, kalem, not defteri, fotograf
makinesi gibi... Kendi adima ben bu iki meslegi birbirinden pek de uzak gérmiiyorum, aksine
birbirlerini beslediklerini diistiniyorum.
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20. yizyilin; ideoloji, dilbilim ve gostergebilim ¢alismalari agisindan ciddi anlamda 6nem arz
eden gelismeler gosterdigini sdyleyebiliriz. Kullandigimiz dil, araglar, kurdugumuz ciimleler bir
yandan da ideolojimizi temsil ediyor. Bu baglamda kitle iletisim araglarinin birey lizerindeki
etkilerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Sosyoloji, psikoloji ve kitle iletisim araclari arasindaki etkilesimin birey izerindeki etkileri oldukga
onemli olmakla birlikte bu konunun uzunca bir siredir sosyal bilim alanlarinin odaginda
oldugunu da belirtmem gerekir. Biliyorsunuz iletisime eklemlenmis bir¢ok kuram var bu konuyla
ilgili; kitle iletisim araglarindan ¢ikan mesajlarin, bireylerin diisiince diinyasinda ve tutumlarinda
bir degisiklik yaratip yaratmadigini tartisan. Tabii bu etkiler tartisilirken genellikle olumlu ve
olumsuz yanlari ayri ayri ele aliniyor. Kimi arastirmacilar olumlu yanlarini yiiceltirken kimileri de
olumsuz kisimlari 6n plana gikariyor. Ben bu etkilerin tartisiimasi noktasinda bireyin ait oldugu
toplumun, kiiltirin de 6nemli oldugunu disiinenlerdenim, 6zellikle de glinlimiizde bu konuda
daha fazla arastirmaya ihtiyag¢ oldugu asikar. Clinkii geleneksel kitle iletisim araglarinin etkisini
yitirmeye ve kendini dijitale adapte ettigi bir siirecin igcindeyiz. Belki de artik bireyler kitle iletisim
araclari tizerinde etki sahibi konumunda...

Dijitallesme ile birlikte gazetecilik pratikleri de birtakim degisikliklere ugramaya devam ediyor.
Bugiin icinde bulundugumuz toplumda her sey ¢ok hizh tiiketiliyor ve rekabet hayli artmig
durumda. Gazeteciler, mesleki etik kurallarini da gézeterek bu rekabet ortaminda nasil fark
yaratabilir?

iletisim bicimlerimizin, tiiketim aliskanliklarimizin, kisacasi yasam seklimizin giinden giine
degistigi bir cagda yasiyoruz. Bu degisimin tetikleyicisi de icinde bulundugumuz bilgi cagi ve buna
bagl olarak siphesiz teknolojideki hizli ilerleme. Bu ilerleme 6yle bir hal aldi ki, insanlar
kendilerini tamamiyla dijital diinyanin bir diinyanin icinde buldu. Bu dijital diinya icinde birgok
meslek grubu da bu durumdan derinden etkilendi. Ginimizde gazetecilik de dijitallesmeden
etkilenen, hizla donliisime giren bir meslek olarak karsimiza ¢ikiyor. Diinyada yazili basin
istatistiklerine baktigimizda giinlik gazete sirkilasyonu bliyimesinin negatif seyrettigini
goriyoruz. Bu durum pazar hacmine de yansiyor. Sektorde ciddi bir daralma mevcut, bu daralma
yalnizca pazar hacmi ya da tiraj ile de sinirli degil, gazetelerin toplam cirolari da diisiiste. Ote
yandan basim harcamalari ve ortalama Ucretler de negatif seyrediyor. Buna karsin dijital igerik
tiketimi alanindaki hizli artig, yazili basinin reklam yatirim payini da elinden aliyor. Artik her
anlamda dijital teknolojiye ve dijital igerik Gretimine yatirim yapiliyor. Bundan sonraki slrecgte
bu durum daha goriinir bir hal alacak. Geleneksel yapida sema; haber ve icerik Gretimi, basim,
dagitim ve tiketimi kapsarken simdi basim ve dagitim kisimlari ¢ikti, yalnizca tretim ve tiketim
dengesine dondi. Bu durum meslegin temel dinamiklerini de elbette sarsti. Gazeteciligin kabuk
degistirmeye basladigl bu son dénemde mesleki etigin higce sayildigi durumlarla ¢ok fazla
karsilasiyoruz; mesela haberlerdeki 6rtiili reklamlar ya da tik avciligi/tuzagi olarak ifade ettigimiz
bazi durumlar. Yeni medyada habercilik s6z konusu oldugunda meslek etiginin 6nemi daha da
artiyor aslinda. Sorunuza kisaca soyle cevap verebilirim aslinda, dijital medyada mesleki etigi g6z
onlinde bulundurmak bile gliniimizde yaptiginiz iste fark yaratmaniz demek. Ciinki gergekten
meslek etiginin ayaklar altina alindigini gérilyorum ben.
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Giniimiizde sosyal medya kullaniminin yayginlasmasi sonucunda siirekli olarak enformasyon
bombardimanina maruz kalan bireylerdeki degisimi antropolog bakis agisiyla, gegmis ve
gliiniimiiz baglaminda nasil degerlendiriyorsunuz?

Bu konuda pek iyimser oldugum sdylenemez. insanlarin her saniye her yerden enformasyon
bombardimanina maruz kalmasinin, bilgiyi degil bilgisizligi korikledigini distniyorum;
derinliksiz, ylizeysel bir bilgi akisi s6z konusu ¢link{. Yani enformasyon dedigimiz seyin nicelik
acisindan had safhaya ulasmis olmasi onun nitelik agisindan da ayni sekilde iyi oldugunu
gostermez, aksine aralarinda ters bir oranti mevcut. Boylesi bir ¢agin bireyin farkindahgini
baskiladigini, bireyi bilingten uzaklastirdigini diisiiniyorum. Clnki “bilgi edinmek” bir seyi bltilin
yonleriyle, anlamlariyla kavramaktir ve bilgi; algilamayla, farkindalikla, bilingle nedensel bir
iliskiye sahiptir. Tabii bir de bu cagin bireylerin algiladiklari dinyay! tektiplestirmesi ve
yanilsamali bir gerceklik sunmasi durumu var ki bu da ¢ok tehlikeli bir sey. Bugiiniin insasinda
gecmisin rol oynadigini distinecek olursak, gecmise ve bugline ayri ayri degil bitlinsel bakmak
gerekiyor. Oysa gec¢mis, ne kadar da uzak goérindyor. Bu teknoloji ¢aginin getirdigi
yanilsamalardan biri aslinda. Clinkl degisimin hizina ayak uydurmak miimkin degil.

Teknoloji hem toplumsal iliskilerin degisiminde hem de bir tahakkiim mekanizmasi olarak
kitlelerin hayatlarinda kilit rol istlenir. Bu baglamda medya, teknolojik giicii de kullanarak
“dordiincii” giig islevini hala yerine getiriyor mudur?

Ben basinin hala siyasal sistem ve toplumsal diizen Gzerinde bir etkisi oldugunu distnidyorum
ve bu noktada teknolojiyi de itekleyici bir glic olarak gorliyorum. Ginimiizde medyanin,
teknoloji sayesinde her zamankinden daha muazzam bir giicii var ve bu gli¢ dogru kullanildigi
takdirde toplumdaki bircok aksakhgi iyilestirmede 6nemli rol oynuyor. Ancak sunun da altini
cizmek gerekiyor: basin dordiinci gig islevini her zaman her kosulda yerine getiremiyor, Turkiye
icin konusursak ne yazik ki basinin dordiincii gii¢ islevini tam anlamiyla yerine getirebildigini
soylemek gc.

Turkiye“de yerel basinin gegmis ve gliniimiiz baglaminda konumunu ayrica énemini nasil
degerlendiriyorsunuz, Bati toplumu ile karsilastirildiginda nicelik ve niteliksel olarak nasil
farklar bulunuyor?

Tirkiye’de gegmise kiyasla yerel basinin iyilestirilmesi hususunda gesitli adimlar atiliyor. Ancak
bu adimlar, yerel basinin mevcut sorunlarina ne kadar ¢are olabiliyor, iste orasi tartisilir. Ozellikle
yazili basin kismina bakacak olursak; yerel gazete sahipleri kagit ve baski maliyetlerindeki
artistan epeyce mustarip. Ayakta kalabilmek icin sayfa sayilarini dusiriyor, renkli sayfalari
renksiz sayfalara ceviriyor, calisanlarinin isine son veriyorlar. Kendilerince masraflari azaltacak
boyle ¢oziimler bulmuslar. Bunlar, gazeteler igin kisa vadede ¢6ziim gibi goriinse de uzun vadede
¢ok ciddi kayiplar. Daha ekonomik sorunlar asilamiyor, bu durumda bizim nitelikli yayinciliktan
so6z edebilmemiz ne kadar mumkin? Tabii bir yandan dijitallesmenin getirdigi birtakim
degisiklikler de var. Buna bagli olarak yerel gazeteler dijitale adapte olmaya ¢alisiyorlar, bu da
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ekstra yik bir yandan. Zaten yerel gazetelerin okunma oranlari ¢cok c¢ok az, mecburen
dijitallesmek ve dijital reklamlardan gelir elde etmek gibi bazi yollari zorluyorlar. Kisacasi ben
Tirkiye'de yerel basinin durumunu igler acisi buluyorum. Boyle bir ortamda da yerel basinin
gercek islevlerini yerine getirmesi miimkin degil. Tirkiye'nin aksine 6zellikle Avrupa’daysa yerel
basin oldukga giiclii konumda, bu yiizyillardir boyle. Oncelikle bizdeki gibi kiigiik aile isletmeleri
tarafindan ¢ikmiyor oradaki yerel gazeteler, bircogu biyik gruplar biinyesinde ¢ikiyor ve maddi
olarak bizdeki gibi bilylk sorunlar yasamiyorlar. Haliyle kaliteli yayincilik ve gazetenin niteligi
onlarigin birincil 5Sneme sahip. Calisan sayilari kimi yerel gazetelerde 100, 200 kisileri gegebiliyor.
Tirkiye’de hangi yerel gazetede 100 kisinin calistigl gorilmis, mimkiin degil. Kisaca gerek
nicelik gerek nitelik agisindan Tirkiye ile Avrupa’daki yerel basin arasinda ciddi farklarin
oldugunu soyleyebilirim.

Fransa’da, M.O 450.000 yilindaki toplumsal yasayis ve insanlik iizerine kiiltiirel incelemelerde
bulunarak “insanlik Tarihi Miizesi”nin kurulus ve agilis siireglerinde gérev aldiniz. Miizeler ile
alakah gergeklestirdiginiz ¢alismalardan bahseder misiniz? Bu g¢aligmalar arasinda iletisim
6grencilerine yonelik projeler nelerdi?

Fransa’da yasadigim siirecte kiiltiir ve sanata ¢ok 6nem verildigini gérdiim; ¢alistigim Universite
ve enstiti binyesindeki birgok mizenin kurulmasinda da bilfiil gorev aldim. Tirkiye'ye
déndigiimde ve istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi’nde ¢alismaya basladigimda bir “iletisim
miuzesi” hayata gecirmenin faydali olacagini distiindim. O sirada, yani fakiltede goreve
basladigimda istanbul Universitesi Rektorliigii’ne baglh bir Film Merkezi oldugunu ancak artik
devam etmedigini, film arsivinin kalorifer dairesinde kaderine terk edildigini 6grendim. Bu beni
son derece uzdi. iletisim Miizesi fikri de istanbul Universitesi Film Merkezi’'nin mevcut
durumunu 6grendikten sonra harekete ge¢gmemle dogdu. Nedir bu Film Merkezi, kisaca
bahsedeyim: 1954’te Rektorlige bagh olarak kurulmus bir merkez. Amaci; film tretmek, bu
filmleri yaymak, dis Glke yapimlari ile Glkemiz yapimlari arasinda degis tokusu saglamak ve
arsivlemek, cesitli yayinlar hazirlamak ve film Uretiminin gelismesine yardimci olmak. Bu
saydiklarim oldukca 6nemli gorevler. Ben de lizerime disen goreve istinaden Film Merkezi
blnyesindeki kaderine terk edilmis filmleri bulunduklari yerden g¢ikartarak temizlenmesini
sagladim. Kameralar, montaj setleri vardi. Hepsini aldim fakilteye getirdim. Bu sirada TRT ile
goristiim, Film Merkezi'nin malzemelerinden bir miize kurmak istedigimi séyledim. TRT’nin
depolarindan mizenin kurulabilmesi igin lg¢ tir dolusu malzemeyi aldik, Gniversiteye getirdik.
Boylelikle istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi koridorlarindaki iletisim Miizesi dogmus oldu
ancak bu miizeye bir bina tahsis edilmesi i¢in de ¢ok ugrastim. Sponsor aradim, is insanlarinin
kapisini ¢aldim, Vakiflar Genel Midirligi’'ne basvurdum fakat sesimize kulak veren kimse
olmadi. Ne yazik ki tilkemizde kiltir ve sanata gereken 6nem verilmediginden ¢abam sonugsuz
kaldi. Bir bina tahsis edilse, gereken 6zen gosterilse Tirkiye’nin ilk iletisim mizesi olacakti.
iletisim Fakdiltesi’nde bu miizeyi kurarken rahmetli Metin Erksan’i davet etmistim, kendisini film
makinelerini gérdiginde “Biz Yesilgam Filmlerini hep bu makinelerle gektik, elinizdeki makineler
cok kiymetli, cok nemli bir miize bu” demisti. Cogu zaman aklima geldikge Gziiliilyorum. inanin
Avrupa’da boyle bir fikriniz, girisiminiz olsa, ki ben Fransa’da da bu siiregleri yasadim, ¢cok deger
verilir hayata gecirmeniz icin desteklenirsiniz fakat tilkemizde ayni sey s6z konusu degil.
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iletisim alaninda ve medya sektoriinde calisan meslektaslariniza ne gibi tavsiyelerde
bulunursunuz? Bu alanda egitim goren 6grencilere soylemek istedikleriniz var mi?

Kliseden uzak kalmanin, yeniliklere agik olmanin fark yaratacagini diistiniyorum bu sektorde.
Yaratici fikirler, isler ortaya koymak icin farkh kaynaklardan sirekli olarak beslenmek gerekiyor.
Cok okumak, cok gezmek, istisare etmek, gormek, arastirmak, incelemek, sorgulamak; bunlar
olmazsa olmaz. Yani bir iletisimcinin algilarinin daima agik olmasi gerekli ki ortaya gercekten
degerli, dnemli seyler giksin.

GUnUmuzde bilgiye, kaynaklara erismek gercekten ¢ok kolay ama bu kolaylik kimi zaman tehlikeli
geliyor bana, insani tembellestirdigini distiniyorum. Soyle séyleyeyim; bir réportaj yapacaksiniz
diyelim. Goriliseceginiz kisiyle telefonlasiyorsunuz ya da maillesiyorsunuz, sonra sorularinizin
yanitlarini aliyorsunuz hem de higbir araya gelmeden. Bu ne kadar dogru bir yaklasim? Tabii
simdi pandemi var, sartlar elbette degisti ama pandemi dncesinde gézlemledigim bir mesele
oldugunu icin bundan bahsetmek istedim. Direkt gdzlemim su; gazetecilik artik masa basinda
yapilir bir is haline geldi. 6zellikle gazeteciligin belli alanlarina bu ¢ok yerlesti. Gazeteciler
oturduklari yerden haber yazmaya alistilar. Oysa gazetecilik bu degil; aramak, kapilari calmak,
gormek, bulmak, sormaktir. Kisacasi sahada olmak demektir. Haber kaynaginla gerektiginde,
imkanlar el verdikge gidip yiiz ylze goriismek, gercekten “iletisim kurmak” bunlar bu meslegin
dogasi ama ne yazik ki biz bunu glinimizde teknolojik haberlesme araclarina indirgiyoruz,
gercek iletisimi es geciyoruz. Tabii islerin bu noktaya gelmesinin baska baska sebepleri de var
ancak meslekteki bu degisimin farkinda olmak ve gerektiginde sinirlari zorlamak da énemli diye
distiniyorum.

Son olarak iletisim 6grencilerine de sunlari sdylemek isterim: tGniversitedeki dért yil inanin géz
acip kapayincaya kadar geciyor, bu dort yil icinde kendiniz igin yapacaklariniz mezun olduktan
sonra geleceginizi sekillendiriyor. Litfen bu siirecte en az bir yabanci dil 6grenin, bol bol okuyun,
arastirin, kendinizi kesfedin, ne yapmak istediginize karar verin, sonrasi zaten ¢orap sokigu gibi
gelecek.
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