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Yazilh Basindan Dijital Yayinciliga: Kirgizistan’da Dijital
Haberciligin Izini Siirmek
Niyazi AYHAN? ve Coskun KALA?

0z

Bu c¢alisma, insanligin tarih boyunca bilgi edinme ihtiyacindan dogan gazetecilik ve habercilik alaninin
teknolojik gelisimini ele almaktadur. ilk insanlarin hayatta kalma amaciyla baslayan bu ihtiyag, zaman icinde
merak ve diinyay1 anlama istegine evrilmistir. Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte, gazetecilik ve habercilik
formatlar1 da degisime ugramistir. Calisma, 6zellikle Kirgiz basininin bu paradigmalardaki degisimini ele
alarak, Kirgizistan'daki internet ve sosyal medyanin yiikselisinin gazeteciligi nasil dontstirdigiini
incelemistir. Kyrgyztuusu adli devlet gazetesi ve ticari yayin yapan Super.kg gazetelerinin web sitelerine
odaklanarak, Kirgiz basininin dijital devrimle uyum saglama stireci iizerine verilere ulasilmistir. Bu
verilerin analizi sonucunda, incelenen web sitelerin basarili olduklar: alanlar belirtilirken, web sitelerin
gelistirilmesi gereken alanlara vurgu yapilmis ve bazi 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kirgiz basini, Dijital yayincilik, Kirgizistan basin tarihi

From Print Media to Digital Broadcasting: Tracing The Path of Digital Journalism in
Kyrgyzstan

Abstract

This study delves into the technological evolution of the field of journalism and reporting, which has
emerged as a result of humanity's historical necessity for acquiring information. The initial impetus of this
need, driven by the imperative for survival in early human societies, has progressively evolved into a pursuit
of curiosity and a yearning to comprehend the intricacies of the world. With the advent of technological
progress, journalism and reporting formats have undergone notable transformations. This research, in
particular, places special emphasis on the shifts in these paradigms, scrutinizing the manner in which the
ascendancy of the internet and social media in Kyrgyzstan has fundamentally reshaped the landscape of
journalism. By concentrating its investigation on the online platforms of both the official state publication
"Kyrgyz Tuusu" and the private enterprise "Super.kg," the study has gathered and analyzed data to discern
the process through which Kyrgyz journalism has aligned itself with the digital revolution. In light of the
data analysis, the study accentuates the salient achievements of the scrutinized websites while also
pinpointing areas necessitating refinement. Furthermore, the study furnishes valuable suggestions aimed
at optimizing and enhancing these online platforms.
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Giris
Gelisen yeni iletisim teknolojileriyle birlikte habercilik ve gazetecilik anlayisi da degisime
ugramistir. Bu degisim siireci lilkeden lilkeye fark etmektedir. Bazi iilkeler gelisen yeni iletisim
teknolojileriyle birlikte haber formalarina ve habercilik anlayisina kisa siirede adapte olurken,
bazi iilkeler ise s6z konusu gelismelere adapte olamamaktir.

Yukaridaki satirlardaki bilgilerden hareketle ¢calismanin konusu Kirgizistan’daki yeni iletisim
teknolojilerinin doniistiirdiigii habercilik anlayisina yogunlasmistir. Konu itibariyle ¢alisma ayni
zamanda Kirgizistan'in gazetecilik tarihi acisindan da 6nemli doniim noktalarina deginmistir.

Kirgiz basiinin tarihsel devinimine bakildiginda, Kirgiz basininin kékenleri 1917'deki
Bolsevik Devrimi'ne dayandirildig1 goriilmektedir. Bu donem, Sovyetler Birligi'nin kurulmasiyla
birlikte gazetecilik faaliyetlerini ve yayin politikalarini sekillendiren belirleyici bir donemdir.

Calismada 'Kyrgyz Tuusu' gazetesinin Kyrgyztuusu.kg ve 'Super-info' gazetesinin Super.kg
web sitelerini ayrintili bir sekilde incelenmesi amaclamis, bu temel amac ile birlikte degisen Kirgiz
basin1 hakkinda bir kesit sunulmasi planlanmistir. S6z konusu web sitelerinin secimi giinliik
olarak biiyiik bir ziyaretci kitlesi tarafindan kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Icerik
analiziyle yapilan incelemelerde web sitelerinin sayfa diizeni, gezinme kolayligi, arama
secenekleri ve kullanici deneyimi gibi faktorleri géz oniinde bulundurularak cgesitli bulgulara
ulasilmistir. Ulasilan bulgular, Kirgizistan'daki diger haber siteleri icin de bir rehber niteliginde
olup, calisma bulgularindan hareketle, diger haber sitelerinin kendi web sitelerini
iyilestirmelerine ve kullanicilar igin daha iyi bir deneyim sunmalarina yonelik Onerilerde
bulunulmustur.

Gazeteciligin K6keninden Baslangicina: Kirgiz Basininin Tarihsel Gelisimi

Insanlik, varolusunun baslangicindan itibaren ¢evresinde meydana gelen olaylar hakkinda
bilgi edinme gereksinimi duymustur. Bu gereksinim, ilk insanlarin hayatta kalma c¢abalariyla
beraber kendilerini glivende hissetmeleri i¢in de biiyiik 6neme sahip bir olgudur. Bu nedenle, ilk
zamanlarda c¢evresel olaylarla ilgili bilgileri elde etme faaliyeti, temelde hayatta kalma
miicadelesine dayali olsa da, zamanla merak duygusuna evrilmis ve insanin diinyay1
anlamlandirma siireclerinden biri olarak etkili bir role sahip olmustur. Bu konudaki akademik
literatiirde bircok tartisma olmasina ragmen, en eski gazetenin M.0. 59 yilinda Roma
Imparatorlugu'nda "Acta Diurna" adiyla yazih bir metin olarak halka dagitildigi kabul
edilmektedir. Ancak bu tarihten 6nce, Roma Senatosu oturumlarina ait tutanaklarin "Acta
Senatus" adl giinliik bir yayinda topluma iletilmis oldugu bilinmektedir. Bu gazetede fethedilen
topraklar, iktidarin buyruklari gibi siyasal olaylarla ile ilgili bilgilere yer verilmektedir.

Bir diger goriis ise Cin'de yayimlanan "Kai Yuan ZaBao" adli1 gazetenin ilk 6rneklerden biri
oldugu gorisidiir. Yukarida vurgulandig: lizere, bu gazetelerin gercek anlamda gazete olup
olmadigina dair biiyiik bir tartisma konusu bulunmaktadir. Bu tartismanin merkezinde, her iki
gazetenin de ileti akisinin iktidardan halka dogru bir yonelim gosterip gostermedigi ve olay veya
olgularin aktarilmasinda ne derece iktidara bagimli oldugu yer almaktadir.

Modern anlamda gazete faaliyetleri ve habercilik islevselliginden yola c¢ikilacak olursa,
gazetelerin kokenlerini, haber mektuplarinin ilk 6nciilerine dayandirmak mimkiindiir. 13.
yuzyllda ortaya cikan ilk gazeteler, bu perspektiften bakildiginda, 6zellikle gemicilere veya
bankerlere haber saglama amaciyla kullanilan bir arag olarak éne ¢cikmaktadir. i1k gazetelere dair
bilgiler farklilik gosterebilse de, genel olarak kabul goren goriise gére modern gazeteciligin
temelleri Antwerp'te 1605 yilinda ticari bilgiler iceren bir biilten olarak baslayan haftalik gazete
"Niuewe Tijidingen" ve Augusburg'da 1609 yilinda yayin hayatina baslayan "Avis Relation Oder
Zeitung" adl gazete ile atlmistir (Ozgaglayan, 2008:133). 17. yiizyila gelindiginde, hem
matbaanin teknolojik gelisimi hem de genel niifusun okuma ve yazma becerilerindeki artis
gazetecilik faaliyetlerinin énem kazanmasinmi saglamistir. Bu donemde gazeteler, kitlesel bir
sekilde bilgi ileten iletisim araglarina donlismiistiir. Ayni zamanda, gazeteler sadece bilgi aktarimi
amaciyla kullanilmakla kalmamis, toplum icin énemli bir vakit gecirme bi¢imi olarak da islev
gormustur.
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Kirgiz basininin gelisimi, 1917'deki Ekim Bolsevik Devrimi ile benzer bir zaman cizelgesi
icerisinde sekillenmistir. 7 Kasim 1924 tarihine gelindiginde, Kirgizistan'in ilk gazetesi olan
"Erkin Too" yayimlanmaya baslamistir. Bu durum, gazetenin yayimina baslanmasinin ayni
zamanda 1917 Ekim Devrimi'nin 7. yil doniimiine denk gelmesiyle gerceklesmistir. "Erkin Too"
gazetesinin ilk yayimina baslamasi, Kirgizistan'in siyasi ve sosyal hayatinda biiyiik bir olay olarak
degerlendirilmistir (istoriya Kirgizskoy SSR, 1986:470). Gazete, yayin politikas1 acisindan
donemin Sovyet rejimine uygun icerikler sunmaktaydi. Bu icerikler, toplumu Sovyet idealleri
cercevesinde egitmeyi ve buna uygun bir yasam bi¢imini tesvik etmeyi amaclamaktaydi. Bu
baglamda, gazete Sovyet donemi basininin en 6nemli 6zelliklerinden biri olan toplumsal egitim ve
ideolojik yonlendirmeyi listlenmistir. Gazetenin bu yaklasimi, Sovyet iktidarinin propaganda
araclarindan biri olarak kabul edilmesine neden olmustur. Erkin-Too gazetesinin ardindan
Sovyetler Birligi, diger siireli gazeteleri yayimlamaya baslamistir. Bu gazetelerden bazilar
sunlardir: 1926 yilinda "Kommunist”, "Leningil Cas"; 1928 yilinda "Can1 Medeniyet Colunda”,
"Diykan"; 1930 yilinda "Sabattu Bol"; 1931 yilinda "Cabuul”; 1934 yilinda "Kizil Kirgizstan" gibi
gazeteler yayin hayatina baslamislardir. 1990 yilina gelindiginde ise Kirgizistan'da toplam 148
adet gazete bulunmaktaydi (Altimisova, 2013:88). Sovyetler Birligi'nin ¢o6kiisiinden sonra,
Kirgizistan'da tecimsel yayincilik faaliyetleri hizla gelismeye baslamistir. Bu siirecte, tllkede
bagimsizlik doneminde toplam 184 adet gazete yayimlanmistir. Ancak, bu sayiya ragmen,
gazetelerin cogu glinliik olarak degil, haftalik veya aylik periyotlarda yayimlanmaktadir. Ayrica,
bu gazetelerin tirajlarn genellikle dusiik seviyelerde kalmaktadir. Bu durumun arkasinda,
televizyonun giderek yayginlasmasi ve toplumun bu medya aracina olan ilgisinin artmas etkili
olmustur (Kulikova ve Ibraeva, 2002:38). Bagimsizlik déneminin ilk yillarinda, en fazla okunan
gazeteler arasinda "Arman", "Tagdir" (Kader), "El Tamir1" (Halkin Kokleri), "Ata-Curt" (Ata Yurd),
"Delo N2", "Obon", "Kerbez" gibi gazete ve dergiler 6n plana ¢ikmaktadir (Bakasova, 2002:55-66).

Gazeteciligin Dijitallesme Seriiveni: Kirgizistan'da ilk Adimlar

Glnlimiizde, internetin toplumun hayatina entegre olmasiyla birlikte bircok meslek dal,
isleyislerinde derinlemesine degisimlere ugramistir. Bu degisimden etkilenen mesleklerden biri
de gazetecilik meslegidir. Internetin getirdigi dijitallesme, gazetecilik alaninda ¢alisan
profesyonellere genis bir kaynak ve firsat yelpazesi sunmustur. Ayrica dijitallesme gazetecilere
haberlerin diizenlenmesi, haberlerin aninda yaymlanmasi gibi teknolojik imkanlar da
saglamaktadir. Bu sayede haberler daha hizli bir sekilde topluma iletilirken, gazeteciler de
iceriklerini daha gesitli ve etkili bir sekilde sunma imkani bulmuslardir (Bayram, 2022:156)

Dolayisiyla giiniimtizde tiim toplumsal gelismeleri dogrudan ve/veya dolayl olarak etkileyen
dijitallesme stireci, yeni medya tiirlerini de beraberinde getirmektedir (Cakir ve Narmamatova,
2020:1290). Basin ve gazetecilik alani icerisinde, internet tabanlh gazetecilik cesitli terimlerle
ifade edilmektedir. Bu terimler arasinda; Internet gazeteciligi, dijital gazetecilik, elektronik
gazetecilik, sanal gazetecilik ve ¢evrimici gazetecilik yer almaktadir (Karaduman, 2003:143). Bu
tiir gazetecilik yaklasimy, ilk kez 1995 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde ortaya ¢ikmistir.
Hemen ardindan, Cin ve Almanya gibi iilkelerde dijital gazeteciligin ilk 6rneklerine rastlanmistir.

Diger tilkelerde oldugu gibi Kirgizistanin dijital platformlarda var olma siireci tabi ki yalnizca
gazetecilik alaninda olmamus, iletisimin oldugu her yerde olmustur. Ornegin bakanlik web siteleri
de dijitallesmeye ge¢mistir (Cakar ve Erdogan Cakar, 2022:93). Ancak Kirgizistan 6zelinde
gazetecilik faaliyetleri dijitallesme bakimindan daha 6n siralarda yer almaktadir.

Kirgizistan'da, 1995 yilinda internetin yogun bir sekilde kullanimiyla birlikte, 2000'li y1llarin
baslarinda saygin ve genis okuyucu Kkitlesine sahip bircok devlet ve ticari gazete, dijital
platformlara gecis gerceklestirmistir. Giinlimiizde ise, Erkin-Too gazetesinin ardili olan
KyrgyzTuusu gibi devlet yayin organlarinin yani sira ticari hedeflerle faaliyet gosteren popiler
dijital gazeteler; AKlpress, Super.kg, 24.kg, Vecherni Bishkek, K-News ve VESTLKG olarak
siralanabilir. Genel olarak, Kirgiz basini diger tlkelerle benzer sekilde dijitallesme siirecini
benimsemis ve teknolojik altyapir konusunda benzer bir yapilanma dénemine girmistir. Bu
calisma, Kirgizistan'da gazetecilik faaliyetlerinin tarihsel perspektiften incelenmesinin yani sira
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glinimiizdeki dijital Kirgiz gazeteciligi hakkinda ¢esitli bulgularin elde edilmesini
amaclamaktadir.

Kirgiz Basininin Dijital Doniigiimii: KyrgyzTuusu ve Super.kg Web Sitelerinin igerik
Analizi

Bu béliimde Kyrgyztuusu ve super kg yayin organlarinin web siteleri incelenecektir. Bu
incelemede s6z konusu sitelerin ana sayfalari ve sitelerinde kolay dolasim gibi faktdrler géz oniine
aliacaktir. S6z konusu incelemede yontem olarak icerik analizi kullanilacaktir. Bu yontem ile
birlikte Fiske'nin (Fiske, 1996:176) deyimiyle iletisimsel iletilerin acik, ol¢iilebilir bir agiklama
getirilmeye calisilmistir.

Arastirmanin 31 Mart 2023- 30 Nisan 2023 tarihleri arasinda haber sitelerinin verileri ile
sinirlandirilmistir. Bu tarih araliklarinda veriler elde edilmistir. Web sitenin kriterlerine iliskin
verilerin incelenmesi Akyazi ve Kara'nin (2017) kullanmis oldugu web site Kkriterlerinden

uyarlanmistir. Incelenen konuya uygun olarak icerik analizinin frekans ve kategorisel
tekniklerinden faydalanilarak, veriler birimlere béliiniip orantisal degerleri ¢ikarilmistir.

Bu genel amacla asagidaki arastirma sorularina yanitlar aranmistir.

v' Web sitelerin multi-medya kullanma durumlari nasildir?

Web siteleri sosyal medya ile nasil bir etkilesim igindedir?

Sunulan iletilerin geri bildirimleri hangi kanal aracilifiyla alinmaktadir?
Web sitelerin enformasyona ulasim kriterleri nasildir?

Karsiladiklar1 ve karsilamadiklari nelerdir?

ASRNENRN

Haber sitelerinin goriiniimii ve haberi sunus bicimleri

Asagida incelenen haber sitelerinin ana sayfa goriiniimleri verilmektedir.

3 Tocep fvoe A B
@  Booyid Q
S\ Koipeois .4

N hyeys

‘ WAHBUIBIKTAP v MPESWZEHT  KOTOPKY KEHEWN MMHWCTPIEP KASMHETH  BWEO  KAPHAMA

TenegoH TeppopucTTepy TanTbip6ai Xatat

Sekil-1: Haber sitelerinin ana sayfa gortiniimleri.

Haber sitelerinin ana sayfalar incelendiginde Kyrgyztuusu gazetesinin agirlikh olarak siyah
renk kullandigi, Super.kg'nin ise beyaz renge agirlik verdigi goriilmektedir. Kyrgyztuusu haber
sitesi ana sayfasina Superkg’ye gore daha az habere yer verdigi dikkat cekici bir diger unsurdur.
Ana sayfadaki bir baska goriintii ise gazetelerin okuyuculariyla etkilesim kurmak adina
kullandiklart iletisim bilgileridir.

Kyrgyztuusu.kg okuyuculariyla e-posta, telefon, fax ve sosyal medya lizerinden iletisim
kurarken, Superkg ise bu iletisim aracglarindan yalnizca faxi kullanmamaktadir. Calismada
okuyucular hangi iletisim araclariyla hangi siklikla etkilesimde bulunuyor tarzinda ayrica bir veri
sunulmamustir.
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Tablo 1. Haber Siteleri Tarafindan Saglanan Coklu Secenekler.

Kategoriler Dil Secenekleri Multi Medya
- - & 5

S = ¢ s £ & &
g 3 S5 IS = & R & < = = X
508 8 g 5 % 8 3 g 3
QO ¢ =N E =

Kyrgyz + - - 1/3 33,33 + + + 3/5 60

Tuusu.

Kg
Super.kg + - - 1/3 33,33 + + + - - 3/5 60

Iki gazete de yayinlarim Kirgizca olarak yapmakta, okuyucularina igerigi yalnizca Kirgizca
sunmaktadir. Dijital yaymciligin bir diger énemli 6zelligi multimedya 6zelligidir. Bu 6zellikle
birlikte yayinlanan icerikler hem géze hem de kulaga hitap edebilmektedir. Arastirmanin
gerceklestigi tarih olan 31 Mart 2023- 30 Nisan 2023 tarihleri arasinda haber sitelerinin
multimedya kullanma durumlarina bakilmistir. Bu ¢er¢cevede metin, fotograf, video, canli yayin,
infografik seklinde bir kodlama olusturulmustur.

Sonug itibariyle Kyrgyzruusu.kg ve Super.kg sitelerinin kullandiklar1 multimedya 6zellikleri
aynidir. Daha ayrintili sekilde bakilacak olursa yayin organlar1 metin, fotograf, video seklinde
haberlerini okuyuculariyla bulustururken, her iki yayin organi da canli yaymn, infografige

basvurmamislardir.
Haber Sitelerinin Sosyal Medyaya ve Dijitallesmeye Uyum durumlari

Tablo 2 : Haber Sitelerinin Sosyal Medyada Var Olusu.

! ) | =<
o - o = =
| : g = : 2 3 S s
Kategoriler =3 a9 = ! = - = =
: : : s = 5 z
= g - 8 ® g
Kyrgyz + + + + 4/6 66,67
Tuusu.kg
Super.kg + + + + + + 6/6 100

Calismada haber sitelerinin sosyal medya ile etkilesimlerine de deginilmistir. Dijitallesmenin
en Onemli unsurlarindan biri olan sosyal medyada var olma, goriiniir olma durumlarn
incelenmistir. Bu ¢ercevede giiniimiizde bir haberin iletim kanallarinin birden fazla olmasi
haberin ulasilabilirligini etkileyen en 6nemli unsurlardandir. Bu ¢ercevede incelemeye alinan iki
haber sitesinin ayristig1 goriilmektedir.

Kyrgyztuuusu.kg sitesi sosyal medya sitelerinden sadece Facebook, Instagram, Twitter
kullanmak suretiyle haberlerini hem giincel web sitesi iizerinden hem de sosyal ag platformlar:
tarafindan iletmektedir. Super.kg sitesi ise kullaniciya Facebook, Twitter, Telegram, instagram ve
Tik-Tok gibi c¢esitli sosyal medya sitelerinde iceriklerini hem iletme hem de paylasma olanagi
saglamaktadir.

iki sitenin benzer o6zelligi haber videolarim YouTube iizerinden yayinlamalaridir. Bu
cercevede sosyal aglara entegre olan haber yayin organlari1 YouTube kanallari araciligiyla
haberlerini izleyicisi ile bulusturmaktadir.

“Koiprsi3 Tyycy-Kirgiz Tuusu-" kanalinin 7400, Super.kgsitesinin kanali olan SuperTv’nin ise
1,42 milyon takipgisi bulunmaktadir. Dolayisiyla superkg haber portal daha genis bir izleyici
kitlesine sahiptir. Bunun yani sira superkg sitesinde yayinlanan haberler, ilgili haber sitenin tiim
sosyal medya platformlarinda yayinlandig goriilmiistiir. Kyrgyztuusu.kg sitesi ise sosyal medya
hesaplar1 bulunmasina ragmen Instagram’da son bir senedir, Facebook’ta ise hicbir paylasim

yapilmadigl tespit edilmistir.
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Dijital medyanin bir diger 6nemli 6zelligi ise etkilesimcilik 6zelligidir. Etkilesimcilik haber
portallar1 icin okuyucularin habere iliskin tutumlarinin belirlenme siirecini ifade etmektedir.
Okuyucular haberlere yorum goriis anketleri, ses, video, fotograf génderme, begeni gonderme
seklinde katkida bulunabilmektedir. Calismanin bu kisminda haber yayin organlarinin
etkilesimcilik 6zelliginin kullanma durumlari belirlenmis ve asagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 3. Kullanicilar ile Etkilesim.

Gorii Ses, Video,
Kategoriler Yorum - Fotograf Begeniler Toplam %
Anketleri .
Gonderme
Kyrgyztuusu.kg + - + - 2/4 50
Super.kg + - + - 2/4 50

Etkilesimli iletisim kurmak i¢cin 6nemli bir unsur olan yorumlar kriterini hem Kyrgyztuusu.kg
hem de Super.kg siteleri saglamaktadirlar. Bu sayede kullanicilar kendi fikirlerini haberin altina
birakabilmektedirler. Ayn1 zamanda, iki site de goriis anketleri unsuru ve begen unsurunu
kullanmamaktadirlar. Kyrgyztuusu.kg ve Super.kg sitelerinin kullanicinin istedigi seyi sitelerin
sayfasinda yayinlamasi icin bir alan ayirmamaktadirlar ancak kullanicinin yalnizca sitelerin
yonetimine sayfada bulunan numaralar {izerinden resim, video ve ses Klipleri
gonderebilmektedirler. Daha sonra bunlar1 degerlendirmesi ve bunlar1 sitenin sayfasinda
yayinlama olasilig1 vardir. Ayrica Super.kg sitesinin kullanicilar i¢cin Superstan adinda ayr1 forumu
bulunmaktadir. Orada kullanicilar kendi fikirlerini birakarak birbiriyle iletisim kurma imkéanina
da sahipler.

Dijital medyanin bir diger 6zelligi ise giincellik, anindaliktir. Bu 6zellik sayesinde bir yandan
okurlar haberleri en giincel halleriyle okuma imkanina sahip olurken, diger yandan giincel
haberler ve son dakika haberleri site ziyaretcilerinin artmasini saglamaktadir. Bu ¢ergevede iki
haber sitesine bakildiginda Kyrgyztuusu.kg sitesinde son dakika haberleri tarzinda bir sekmeye
rastlanmazken, siliper.kg sayfasinda gilincel haberler sekmesi bulunmaktadir. Bu veri haber
sitelerinin sosyal medya kullanma durumlariyla da yakindan iliskili oldugundan veriler
giincelleme kriteri stiper.kg sayfasinda daha aktif olarak yonetilmektedir.

Haber Sitelerinin Web Site Kriterlerine Gore incelenmesi

Bu boliimde Kyrgyztuusu ve Siiper.kg yayin organlarinin web siteleri incelenecektir. Bu
incelemede s6z konusu sitelerin ana sayfalari ve sitelerinde kolay dolasim gibi faktorler goz 6niine
alinacaktir. Bolim genel olarak web sitelerin genel degerlendirmelerine ydnelik bulgular ve
enformasyona kolay ulasim ile ilgili bulgular seklinde ikiye ayrilmaktadir.

Web Sitelerin Genel Degerlendirmelerine Yonelik Bulgular

Tablo 4: Web Sitelerin Genel Degerlendirmesi.

Kriter Kyrgyztuusu.kg Super.kg
1 Aciklama, resim ve bagliklarin gériiniirligi + +
2 Sitenin sahipligine ya da sponsorluguna iliskin + +
bilgiler
3 Sitenin hazirlanma ve telif haklarina iliskin + +
bilgiler
4 Site icerigi ve haritasi + +
5 Site icerisinde yonlendirmeye iliskin bilgiler
6 Site icerisinde yonlendirmeye iliskin bilgilerin + +
acik ve anlasilir olmasi
7 Site icerisindeki kolay dolasimda link verilmesi + +
8 Linklerin ¢alinmasi, 6lii linkin bulunmamasi -
9 Ana sayfada az reklama yer verme + -
10  Reklamlar1 kapatma imkani + +
11  Ana sayfaya doniis imkani + -
10 9
Toplam /% %90,90 % 81,81
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Bu degerlendirme sonuglarina gore, her iki web sitesi de farkl kriterleri farkli bicimlerde
karsilamaktadir. Genel anlamda, Kyrgyztuusu.kg %90,90 basar1 elde ederken, Super.kg %81,81
basari seviyesi yakalamistir. Tabloda yer alan verilere gore, bazi kriterler yalnizca bir web sitesi
tarafindan yerine getirilmistir.

Daha ayrintih bir inceleme yapildiginda, Linklerin Calismasi ve Olii Link Bulunmamasi
kriterinin Kyrgyztuusu.kg tarafindan yerine getirilmedigi goriilmektedir. Bu durum, 6lii linklerin
kullanici deneyimini olumsuz etkileyebilecegi ve sitenin giivenilirligini zedeleyebilecegi anlamina
gelmektedir. Diger bir dnemli nokta ise Ana Sayfada Az Reklam Yer Verme kriteriyle ilgilidir.
Super.kg web sitesi, ana sayfada asir1 reklam kullanmakta, bu durum kullanicilarin icerige
erisimini zorlastirabilmekte ve kullanicilarda rahatsizlik yaratabilmektedir. Bu konu, Super.kg
web sitesinin ticari bir platform olarak faaliyet géstermesinden kaynaklanmaktadir. Web sitesinin
gelir kaynaklar1 genellikle reklam gelirlerine dayandigindan, daha fazla reklam alani sunma
egilimindedir. Ana Sayfaya Doniis Imkani kriteri incelendiginde, Super.kg sitesinin ana sayfaya
donts imkani sunmadigr goriilmektedir. Bu eksiklik, kullanicilarin baslangi¢ noktasina kolayca
geri ddonememesine yol acabilmektedir.

Yukarida belirtilen kriterlerin yeniden gézden gecirilmesi ve iyilestirilmesi, her iki web sitesi
icin de kullanic1 deneyimini artisina imkan saglayabilmektedir. Site erisilebilirligi, icerik diizeni
ve reklam yonetimi gibi unsurlar, kullanicilarin siteleri tercih etme ve daha uzun siire gegirme
olasiligini artirabilmektedir.

Enformasyona Kolay Ulasim

Gazeteciligin temelinde bilgi aktarma ve bu bilgiyi ulastirma yer almaktadir. Bu nedenle
giliniimiiz teknolojisine uygun olarak kullanicilarin, web sitelerin sunmus oldugu bilgilere kolay
ulasimi O6nem arz etmektedir. Asagidaki tabloda web sitelerin enformasyona kolay ulasim
durumlari sunulmaktadur.

Tablo 5: Web Sitelerin Enformasyon Sunum Bicimleri.

Kriter Kyrgyztuusu.kg Super.kg
1 Benzer semboller kullanma + +
2 Acilir (pop up) pencere kullanmama +
3 Hangi haber kategorisinde bulundugunu + +
bildirme
4 Yonlendirici butonlar (6nceki-sonraki + +
5 Meniilerin tek tiklama ile agilmasini + +
saglama
6 Kaydirma gerektirmeyecek meniiler -
kullanma
7 Fark edilebilir baglantilar kullanma -
8 Ziyaret edilen baglantilar1 vurgulama -
9 Fark edilebilir butonlar kullanma + +
10  Sayfada yatay kaydirma kullanmama + +
11  Yeni sayfalari ayni pencerede agma + +
12 Arama motoru kullanma + +
13 Arama motorunda tamamlayici éneriler -
sunma
14  iletisim bilgilerini sunma + +
15 Hareketli igerik (kayan yazilar vb.) + +
kullanmama
16  Haber metni ortasinda reklam kullanmama + +
17 Hedefe kolay ulasmay (foto haberler vb.) + +
saglama
13 12
Toplam /% % 76,47 % 70,58

Yukaridaki tablo incelediginde benzer semboller kullanma kriterini her iki web sitenin de
sagladig1 goriilmektedir. Bu durum, kullanicilarin site igerisindeki farkl boéliimleri daha rahat
tanimalarini saglamada yardimci olmaktadir. Agilir (pop-up) pencere kullanmama Kkriterini
Kyrgyztuusu.Kg web sitesi karsilamisken, Super.kg web sitesi karsilamamistir. Acilir pencereler
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kullanic1 deneyimini olumsuz etkileyebilmekte bunun yaninda site haberlerine ulasimda
kullanicilarin rahatsizlik duymasina neden olabilmektedir. Hangi haber kategorisinde
bulundugunu bildirme kriterini her iki web sitesi de karsilamaktadir. Web sitelerde kullanicilara
haberlerin hangi kategorilere ait oldugu hakkinda bilgi vermek, icerigi daha iyi anlamalarina
yardimc olabildigi gibi ilgi duyduklar1 haber tiirlerinin erisimine de olanak vermektedir.
Yonlendirici butonlar (6nceki-sonraki) kriterin her iki web sitesinin karsiladigi goriilmektedir.
Yonlendirici butonlar, kullanicilarin icerik arasinda gezinmelerini kolaylastirmasinda 6nemli
etkenlerden biridir. Mentilerin tek tiklama ile acilmasini saglama kriterini de her iki web sitesi de
karsilamistir. Tek tiklama ile meniilerin acilmasi, kullanicilarin igerik ve enformasyona kolay
erisimine olanak saglamaktadir. Kaydirma gerektirmeyecek meniiler kullanma kriterini her iki
web sitesi de karsilamadig1 goriilmektedir. Kaydirma gerektirmeyen meniiler, kullanicilarin
icerige daha kolay erismelerini saglayabilmektedir. Bu kriterin iki web sitesinde de saglanmamasi
durumu enformasyona ulasimda engellerden biridir. Fark Edilebilir Baglantilar Kullanma kriteri
ve Ziyaret Edilen Baglantilari Vurgulama Kkriterini her iki web sitesi de karsilamadigi
gorilmektedir. S6z konusu kriterler, kullanicilarin gezinmeyi kolaylastirabildiginden bu durum
kullanicilarin sitede kolay gezinmesine ket vurmaktadir. Fark Edilebilir Butonlar Kullanma
kriterini her iki web sitesi de karsilamistir. Fark edilebilir butonlarin énemli bir yani
kullanicilarin, istedikleri islemleri gerceklestirmelerini kolaylastirabilme olanagidir. Sayfa Yatay
Kaydirma Kullanmama, Yeni Sayfalar1 Ayni Pencerede A¢ma ve Arama Motoru Kullanma gibi
kriterleri her iki web siteni de karsiladig1 goriilmektedir. Bu kriterlerin saglanmis olmasi kullanici
deneyimini daha tutarl hale getirebildigi gibi site icindeki gezinmelerini kesintiye ugratmamakta
ve icerik ve enformasyona dair aramalar1 kolaylastirma imkdni sinmaktadir. Ancak Arama
Motorunda Tamamlayici Oneriler Sunma kriteri web sitelerinde bulunmamaktadir. Bu durum
kullanicilarin aramalarini yavaslatan bir olgudur. Enformayona ulasimi sekteye ugratan bazi
durumlar da bulunmaktadir. Béyle durumlar her iki web sitesinde de bulunmamaktadir. Ornegin
Iletisim Bilgilerini Sunma, Hareketli igerik (kayan yazilar vb.) kullanmama, Haber Metni Ortasinda
Reklam Kullanmama kriterleridir. S6z konusu kriterleri her iki web sitesinin de sagladig
goriulmektedir. Enformayona kolay ulasim kriterinden bir digeri olan Hedefe Kolay Ulasmay1 (foto
haberler vb.) saglama kriterini yine her iki web sitesi de saglamaktadir. Bu durum kullanicilarin
istedikleri icerige daha hizli erismelerini saglayan bir olgudur.

Bu sonuglar, Kyrgyztuusu.kg web sitesinin kullanic1 deneyimini daha iyi optimize ettigini ve
daha fazla kriteri yerine getirdigini gosterirken, Super.kg web sitesinin belirli alanlarda gelisime
ihtiya¢c duydugunu gostermektedir. Her iki web sitesi de kullanicilarin igeriklere daha hizh ve
kolay erismelerini saglama amaci dogrultusunda gesitli adimlar atmis olsalar da, sitelerden
tamamlayic1 Oneriler sunma ve bazi 6zelliklerini gelistirme konularinda daha fazla calisma
gereksinimi duyulmaktadir.

Sonuc¢

Calismada Kirgiz basininin dijital donilisiimiinii agiklayabilmek ve bazi c¢ikarimlarda
bulunmak i¢in Kirgizistan'in en ytiksek tirajli haber yayin organlari olan KyrgyzTuusu ve Super.kg
web sitelerinin icerik analizi yapilmistir. Bu cer¢evede haber sitelerinin ana sayfalarinin
incelenmis, Kyrgyztuusu gazetesinin ana sayfasinda siyah rengin agirlikli olarak kullanildigi,
Super.kg'nin ise beyaz rengine daha fazla yer verdigi gériilmektedir. Kyrgyztuusu web sitesinin
ana sayfasinda Super.kg'ye gore daha az haber icerigine yer verildigi gozlemlenmistir. Ana
sayfadaki bir bagka dikkat cekici unsurlardan biri de gazetelerin okuyuculariyla etkilesim kurma
amaciyla kullandiklar iletisim bilgileridir. Kyrgyztuusu.kg okuyuculariyla e-posta, telefon, fax ve
sosyal medya araciligiyla iletisim kurarken, Super.kg yalmizca fax disindaki iletisim araglarini
kullanmaktadir. Ancak, okuyucularin hangi iletisim araglariyla ne siklikta etkilesimde
bulunduklarina dair ayrintili bir veri sunulmamistir.

Calismada haber yayin organlarinin haber icerikleri de incelenmistir. Her iki gazete de
iceriklerini yalmizca Kirgizca olarak sunmaktadir. Dijital yayinciligin énemli bir yoni olan
multimedya 6zelligi incelendiginde ise, arastirmanin gerceklestigi tarihlerde (31 Mart 2023 - 30
Nisan 2023) her iki web sitesinin de metin, fotograf ve video gibi temel multimedya 6zelliklerini
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kullanmay1 tercih ettigi goriilmektedir. Ancak canli yayin ve infografik gibi daha karmasik
multimedya 6zelliklerine her iki web sitesinde de rastlanmamaistir.

Yeni medyanin 6nemi 6zelliklerinden biri olan etkilesimcilik 6zelligi de calismaya dahil
edilmis olup, haber sitelerinin sosyal medya ile etkilesimleri de analiz edilmistir. Kyrgyztuusu.kg
sitesi sadece Facebook, Instagram ve Twitter gibi platformlar kullanarak haberlerini iletirken,
Super.kg ise Facebook, Twitter, Telegram, instagram ve Tik-Tok gibi daha genis bir yelpazedeki
sosyal medya platformlarinda igeriklerini paylasma ve iletim imkani saglamaktadir. Super.kg'nin
daha genis bir izleyici kitlesine ulastifi ve haberlerini farkli sosyal medya platformlarinda
yayimladiglr gozlemlenmistir. Etkilesimcilik 6zelligi incelendiginde, her iki haber sitesinin de
okuyucularin katkida bulunmalarina olanak saglayan yorumlar o6zelligini kullanicilara
sunmaktadir. Ancak, goris anketleri ve begeni ozellikleri kullanilmamaktadir. Her iki site de
kullanicilarin istedikleri icerikleri site sayfalarina direkt olarak eklemelerine olanak
tanimamaktadir.

Son olarak, yeni medyanin 6énemli 6zelliklerinden olan gilincellik ve anindalik 6zellikleri
calismaya dahil edilmistir. Bu baglamda Kyrgyztuusu.kg sitesinde son dakika haberlerine dair 6zel
bir sekme bulunmazken, Super.kg'de giincel haberler sekmesine rastlanmaktadir. Bu durum,
haber sitelerinin sosyal medya kullanimiyla da iliskilendirilmistir. Super.kg'nin daha aktif sosyal
medya kullaniminin, giincel haberlerin daha hizli ve etkili bir sekilde site ziyaretgilerine
iletilmesine yardimci oldugu diistiniilmektedir.

Arastirmanin ikinci ayaginda haber yayin organlarinin web sitelerinin belirli kriterleri
saglayip saglamadiklar1 degerlendirilmistir. Ana sayfa bazli yapilan bazi degerlendirmelerde
bulunulmustur. Ornegin, Kyrgyztuusukg web sitesi 6lii linklerin bulunmasi ve linklerin
calismamas1 konusunda basarisiz bir durum sergilemistir. Bu durum kullanici deneyimini
olumsuz etkileyebilmekte ve site giivenilirligini zedeleyebilmektedir. Diger bir 6rnek olarak,
Super.kg'nin ana sayfasinda ¢ok fazla reklama yer verdigi goriilmiis, bu durum kullanicilarin
icerige erisimini zorlastirmasina ve rahatsizlik yaratilmasina sebep olmaktadir. Ayrica,
Super.kg'nin ana sayfaya doniis imkan1 sunmamasi da kullanicilarin site icindeki gezinmesini
olumsuz etkileyebilmektedir.

Incelenen bir diger web site kriteri ise enformasyona kolay ulasim kriteridir. Bu baglamda,
her iki web sitesinin de benzer semboller kullanma kriterini sagladig1 ancak Super.kg'nin acilir
(pop-up) pencere kullanma kriterini yerine getirmedigi goriilmiistir. Ayrica Super.kg'nin ziyaret
edilen baglantilar1 vurgulama ve sayfay1 yatay kaydirma kullanmama gibi kriterleri saglamadigi
belirlenmistir. Genel degerlendirmeler kisminda her iki web sitesinin belirli kriterlere ne 6l¢iide
uydugu degerlendirilmistir. Bu degerlendirme sonuglarina goére, Kyrgyztuusu.kg'nin %90,90
basari seviyesine ulastigl, Super.kg'nin ise %81,81 basar seviyesine sahip oldugu goriilmektedir.
Farkl kriterlerde farkli basari seviyeleri gozlendigi i¢in, her iki web sitesi de iyilestirme alanlarina
sahiptir.

Calismada elde edilen tiim bu bulgular 1s181nda Kyrgyzruusu.kg ve Super.kg haber siteleri
farkl alanlarda farkl diizeylerde performans gosterdikleri tespit edilmistir. Her iki site de
iyilestirme alanlarina sahip olsa da, Kyrgyzruusu.kg'nin daha yiiksek bir uyum seviyesi elde ettigi
ve Super.kg'nin belirli alanlarda gelisime ihtiya¢ duydugu gorilmektedir.

Etik Beyan

“Yazil Basindan Dijital Yaymncihiga: Kirgizistan’da Dijital Haberciligin Izini Siirmek” bashkh
calismanin yazim siirecinde bilimsel kurallara, etik ve alint1 kurallarina uyulmus; toplanan veriler
tizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu calisma herhangi baska bir akademik yayin
ortamina degerlendirme i¢cin génderilmemistir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Yazarlarin calismadaki katki oranlar esittir.

Catisma Beyani
Calismada herhangi bir potansiyel cikar ¢atismasi s6z konusu degildir.
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EXTENDED ABSTRACT

The period from 1995, when the internet began gaining widespread usage in Kyrgyzstan, to the
early 2000s witnessed a significant transition within the media landscape. During this era, many
respected state-run and commercial newspapers in Kyrgyzstan transitioned to digital platforms.
Today, alongside state-run publications like KyrgyzTuusu, which succeeded the Erkin-Too
newspaper, a number of popular digital newspapers with commercial objectives have emerged,
including AKlpress, Superkg, 24.kg, Vecherni Bishkek, K-News, and VESTLKG. This
transformation aligns with global trends where media outlets have embraced digitalization,
marking a structural shift in technological infrastructure. This study seeks to offer insights into
the historical context of journalistic endeavors in Kyrgyzstan while also presenting findings
related to contemporary Digital Kyrgyz journalism. To elucidate the digital transformation of the
Kyrgyz press, a content analysis was conducted on the websites of KyrgyzTuusu and Super.kg, two
prominent news publications in Kyrgyzstan. The study primarily focuses on the homepage
analysis of these news sites. The examination of the homepages revealed certain distinct features.
KyrgyzTuusu predominantly utilizes black color schemes on its homepage, while Super.kg leans
towards a white color scheme. Furthermore, KyrgyzTuusu's homepage contains relatively less
news content compared to Super.kg. An additional noteworthy aspect pertains to the contact
information provided by these newspapers for reader interaction. KyrgyzTuusu.kg engages with
its audience through various channels, including email, phone, fax, and social media, while
Super.kg employs all communication methods except fax. Nevertheless, detailed data regarding
the frequency of reader interactions through these channels remains undisclosed. The study
further delved into the content of these news publications. Both newspapers deliver content
exclusively in the Kyrgyz language. In terms of multimedia features, a pivotal facet of digital
journalism, it was observed that during the research period (March 31, 2023 - April 30, 2023),
both websites predominantly favored basic multimedia elements such as text, photos, and videos.
However, more intricate multimedia features like live broadcasts and infographics were
conspicuously absent from both platforms. Interactivity, another essential attribute of new media,
was also scrutinized in the study, with a focus on the interaction of news websites with social
media. KyrgyzTuusu.kg primarily disseminates its news on platforms like Facebook, Instagram,
and Twitter, whereas Super.kg exhibits a broader outreach strategy by utilizing an array of social
media platforms including Facebook, Twitter, Telegram, Instagram, and Tik-Tok. In terms of
interactivity, both news sites incorporate a comments feature, allowing readers to engage and
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contribute. However, features like opinion polls and likes are notably underutilized, and neither
platform permits users to directly submit content to their pages. Finally, the study evaluated
whether the news websites fulfilled specific criteria. Certain assessments were based on
homepage structure. For instance, KyrgyzTuusu.kg displayed dead links and non-functional links,
which can adversely affect user experience and site credibility. Conversely, Super.kg exhibited an
excess of advertisements on its homepage, impeding user access to content and potentially
causing discomfort. Additionally, Super.kg lacked a homepage return option, which could hinder
user navigation within the site. The assessment of ease of access to information also factored into
the study. Both websites adhered to criteria involving the use of similar symbols. However, both
platforms fell short in terms of pop-up window usage, with Super.kg failing to meet this criterion
entirely. Moreover, Super.kg failed to highlight visited links and did not prevent horizontal page
scrolling. Overall evaluations in the study indicated that KyrgyzTuusu.kg achieved a success level
of 90.90%, whereas Super.kg scored a success level of 81.81%. Given the varying success levels
across different criteria, both websites possess areas in need of improvement. In conclusion, this
study highlights the varying performance of KyrgyzTuusu.kg and Super.kg news websites across
different aspects. While both platforms exhibit potential for enhancement, KyrgyzTuusu.kg
demonstrates a higher level of alignment with established criteria, while Super.kg necessitates
development in specific domains.
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