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Oz

1990’lar sonunda artan bir ivme ve kiiresellesme etkisi ile insanlarin hayatlarina giren;
geleneksel kitle iletisim araclar1 olarak nitelendirilen radyo, televizyon ve gazete disindaki,
yeni iletisim ortamlarina biitiinsel olarak “yeni medya” adi1 verilmektedir. Internet basta olmak
lizere yeni medya teknolojisi, iletisim ¢alismalarinda giderek 6nemli bir aragtirma alani haline
geldi. Yeni medya lizerine yapilan aragtirmalar, bu medya turunun de tipki geleneksel
medyada oldugu gibi sunulan olanaklarmma ek olarak birtakim sorunlarla bu konunun
ekonomi-politik acisindan incelenmesini de gerekli kilmaktadir.

Bu makalede, ekonomi politik bakis acisindan yeni medya araclarinda iiretilip tiiketilenlerin
dinamikleri hakkinda daha biitiinciil bir anlayisa varabilmek amaciyla; iletisimdeki ve kitle
iletisim araglarindaki ekonomi politigin yeniden ele alinmasinin gerekliligi ortaya
konulmaktadir. Yeni medya turu olarak “internet” makalede daha detayli bir sekilde
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, internet, ekonomi-politik
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Economi Political Analysis of the New Media Concept

Abstract

By the end of the 1990’s, with the effect of globalization, beside these traditional
communication media tools, radio, television and newspapers, new communication
technology are called "new media”. New media, mainly Internet, has become an important
research area in communication studies. Researches on new media makes it necessary to
examine this topic in terms of economic and political way because of it is suffering with some
problems in addition to the opportunities presented in the same way as the traditional media.

In this article, in order to gain a more holistic understanding of the dynamics of the consumed
and produced in new media tools from a economic political point of view, the necessity of
reconsidering the economy politics in communication and mass media are revealed. As a hnew
media agent, "internet” has been examined in more detail in this article.
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1. Giris

1990’lar sonunda insanlarin hayatlarina giren; geleneksel kitle iletisim araglar1 olarak
nitelendirilen radyo, televizyon ve gazete digindaki, yeni iletisim ortamlarina biitiinsel olarak
“yeni medya” adi verilmektedir. Yeni medya kavraminin ilk ortaya ¢ikisina bakildiginda
1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli aragtirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve
kiiltiirel c¢alismalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis bir kavram oldugu
goriilmektedir (Dilmen, 2007). Ancak modern anlamda yeni medyanin insanin hayatindaki
yerinin giiclenmesi 1990’1 yillar sonrasinda gergege doniismiis ve bdylelikle de yeni bir
mecranin kapilarini aralanmgtir.

Ancak bu yeni medya mecrasi sadece iletisim konusu ile sinirlandirilamayacak kadar genis bir
alanda ortaya ¢ikmistir. Ozellikle konunun igeriginde yer alan finansal ve hukuki faktorler,
yeni medyanin toplum icin getirileri oldugu kadar riskli olarak addedilebilecek noktalar1 da
beraberinde getirdigini gostermektedir. Yeni medya araglarindaki gelismeleri ekonomi politik
bir bakis agisiyla agiklama girisimleri, son yillarda internetin yayginlasmasiyla birlikte
akademik diinya igerisinde incelenmeye baslanmaistir.

Yeni medya araglari ile asil kastedilen 2000°1i yillarin kiiresellesen diinya toplumu agisindan
“internet” olgusudur ki bu faktér yeni medyanin oldugu kadar yeni kiiresel kiiltiiriin ve yeni
kiiresel ekonominin de yeni bir alan1 haline gelmistir. Artik internet sayesinde geleneksel
kiiltiirel degerler ile finansal atilimlar diisiise gegmistir ve internet sayesinde herkes rekabetin
icerisindedir (Coyle ve Quah, 2002). Bu durum neticesinde, yeni kitle iletisim araglarindaki
gelismeler ile birlikte bir sekilde sosyo-politik, sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel degerlerin
yeniden degerlendirilmesinin gerekliligi de ortaya ¢ikmuistir.

Dijital bilgi kaynaklarin1 giderek daha ¢ok kullanmanin getirecegi ekonomik faydalardan tam
olarak yararlanamamak ve "enformasyon toplumlarinin" geligimi i¢in ortaya konmus hedefleri
tutturmada zorluklarla karsilasmak, ekonomi-politik yaklasimlarla olusturulmus yeni medya
calismalarina olan ilgiyi artirmistir. Bu nedenle yeni medya ve beraberinde getirdikleri artik
genis bir alan igerisinde ve daha ciddi sekilde incelenmekte, bu durum neticesinde konunun
yerel ve kiiresel alandaki 6nemine dikkat ¢ekilmektedir.

Bu ¢alisma, ekonomi-politik kavraminin gergevesinden yeni medya araglarinin yarattigi yeni
tiretim ve tiiketim alanlari ile dinamiklerinin sosyo-politik, sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel
stirecleri nasil etkiledigini ele almay1 amaglamaktadir. Bunun icerisinde yeni medya diizeninin
ekonomik anlamda sundugu firsatlarin yani sira hukuki anlamda yaratmis oldugu yeni yasal
alanlar ve bunlarin en fazla tartisildigi mecra olan internetin, hem hukuki hem sosyal hem de
finansal boyutu ¢alisma igerisinde degerlendirmeye tabi olacaktir.

2. Yeni Medyanin Ekonomi Politigi

Yeni medyanin ortaya ¢ikisi ile ilgili kavramsallastirma sadece yeni teknolojilerin ortaya
cikist ile ilgili degildir; Alvin Toffler (1981), bu siireci “liciincii dalga” bagligi altinda
tanimlayarak, bugiine kadar benzeri goriilmemis ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel ¢cagin ortaya
cikisinin yeni medya ile s6z konusu oldugunu dile getirmistir. Bugiin yasanan degisim,
bilgiye dayali yeni uygarligin isaretleri olarak goriilmektedirler.

Toffler’in soziinli ettigi ticlincli dalga kavrami, batili toplumlarin {i¢ temel asamanin
sonuncusuna gonderme yapmaktadir. Bu asamalardan ilki ekonomik aktivitenin biyiik
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Olgekte maddi 6ze dayali oldugu tarim toplumu asamasini, ikinci asama bugiin sona ermekte
olan, Kitle tiretim yontemlerine dayali endiistri devrimi safhasini ve tiglincli asama ya da
Toffler’in kavramlastirdigi sekliyle tiglincii dalga ise bilgi ve yeni teknolojiler ¢agini ifade
etmektedir (Hepdincler, 2004). Bu degisim, hem telekomiinikasyon hem de isitsel ve gorsel
alandaki bilginin dagitimi1 ve yayilmasini saglayan tekellerin hizla ortadan kalkmasini da
saglamistir. Uciincii dalga siirecinde, insanlik tarihinde ilk kez, tekil olmayan iiretim ile
sermayenin, diisiincelerin ve goriintiilerin global degisimini saglanmaktadir. Multimedya,
video konferans vb. teknolojilerdeki gelismeler, bilgiyi doniistiirme yetenegini, bilgiyi yayma
ve paylasma olasiliklarini arttirmistir ve sartlar1 gliclendirmistir.

Bu yasanan degisim, gelisim ve farklilasmanin sosyal anlamda topluma olan etkileri baz
alindiginda ise siirecin bilimsel anlamda ve akademik bir zeminde ele alinmasi da kaginilmaz
hale gelmistir. Zira konunun iilke yonetimlerinin tutum ve davranislarii etkileyebilecek
konuma gelmis olmas1 daha ciddi sekilde el alinmasini da zorunlu kilmistir.

Yeni kitle iletisim araglarina dair ¢alismalarda, yeni medya {iriin ve hizmetlerindeki ¢esitlilige
vurgu yaparak, bunlarin giicline 6zgii yap1 ve siireglerdeki erisim kolayligina yogunlagma
egilimi s6z konusudur. Hem yeni kitle iletisim araglarinin sundugu kapsam ve 6l¢ek hem de
dijital teknoloji ve hizmetler yoluyla bireyin hayatinda biiyilk ve kokli degisimler
yasanmaktadir. Bu degisiklikler her ne kadar insanin hayatin1 kolaylastiriyor olsa da aslinda
ortaya ¢ikan tabloda bireyin elde ettikleri ile bu siirecin igerisinde ticari anlamda bulunan ya
da kendisine bir sekilde ¢ikar saglamaya ¢alisan taraflarin elde ettikleri birbirinden ziyadesi
ile farklidir. Genel olarak birey sadece giindelik ihtiya¢larini gérebilirken, konuyu yatirimsal
olarak degerlendirenler esitligi bozacak sekilde bu alanda ciddi kazanglar elde etmektedirler
(Mansell, 2004).

Ekonomi-politigin mevcut konumu ile gegmisteki konumu arasinda ciddi farkliliklar s6z
konusudur. Siiphesiz bugiiniin ekonomi-politigi sadece ekonomi ve politika temelinde
konunun degerlendirilmesine geneldir; konu igerisinde belli bash birgok farkli faktorii de
icermektedir. Bu faktorleri ekonomi-politige etkileri konusunda ge¢misten bugiine ele alan
bir¢ok farkli arastirmaci yer almaktadir.

Bu konu 6zelindeki ¢alismalara 6nemli bir katkida bulunmus olan Dallas Smythe, "toplum
icindeki iktidar siireglerinin" tiim yonleriyle aragtirllmasina vurgu yapmistir (Smythe, 1960).
Medya ve iletisim sektoriinde sermayenin, organizasyonun, iretimin ve denetimin yerine,
kaliteye ve kaynak tahsisine odaklanan Smythe, bu gelenekteki ¢alismalar genellikle igerik,
anlam ve simgelerden ziyade liretim yapisiyla ilgili olmalar1 sebebiyle elestiriliyor olsa da,
alternatif tliketim stratejileri yoluyla medya ve iletisimdeki baskin egilimlere bir direnis
gosterme olasiligini goz ardi etmemektedir.

Gecmis yillarin 6ne ¢ikan bir bagka onemli ¢alismasinda, geleneksel medya ve iletisim
alaninin ekonomi politiginde one ¢ikanlardan Nicholas Garnham (1990), hem hizmet ve
teknolojilerin {iretim yapisina hem de bunlarin sembolik igeriginin tliketimi iizerine
egilmektedir. Garnham'in 'eski' ve 'yeni' kitle iletisim araclarina olan ilgisi, meydana gelen
sosyal yapilara, giic hiyerarsilerine ve bunlarin mesrulagsmasina bir aciklama getirmek
isteginden kaynaklanmaktadir.

Bu gelenegin izinden giden yeni kitle iletisim araglari, ekonomi-politiginin, iktidarin ve
kurumlarin yapisinin yani sira sembolik bi¢im, anlam ve faaliyetler ilizerine de egilme
zorunlulugunu tasimaktadir. Toplumdaki kaynaklar yetersiz ise ve gii¢ esit olmayan bir
bicimde dagilmissa, bu yetersiz kaynaklarin nasil tahsis edilip denetlenecegi ve bunun
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insanlara etkisinin ne olacagi en dnemli husustur. Eski ve daha yeni kitle iletisim araglari
arasindaki farkliliklar, bu yetersizlik durumlarinin neden meydana geldikleri ve sosyal
esitsizliklere ne derece katkida bulunduklariyla ilgilidir.

Yeni Kkitle iletisim araglarinin tiretilip tiiketilmesi ise telif kullanimi, kontrollii erisim, izleyici
olusturma ve satma, yeni kitle iletisim araglarin1 digerlerine tercih etme gibi yollarla kithigin
yapay olarak yaratilmasi anlamini tasimaktadir. internet 6zelinde ise kendileri i¢in gerekli
bilgileri edinme becerilerinden yoksun ¢ok sayida insan ile 6deme sistemleri kullanimi
sayesinde elektronik alanlarin Oniine bir "set ¢ekilerek" sunulan hizmetler yoluyla yeni Kitle
iletisim araglariin dinamikleriyle gii¢ iligkileri i¢ ice ge¢mistir. Ayn1 zamanda, yeni kitle
iletisim araglarindaki arz ve tiikketimin baskin hallerine kars1 ¢esitli tiirde direngler ve karsi
egilimler de mevcuttur. Bunlar, birtakim alternatif medya hareketleri ve agik kaynak yazilim
hareketi gibi orneklerle de gozlemlenebilmektedir. Tiim bunlar ekonomi-politigin, yeni kitle
iletisim araclar1 dahilinde degerlendirildiginde kendi igerisindeki kutuplagmalarina bir
ornektir.

Yeni kitle iletisim araglarimin g¢ogulcu analizinin aksine, yeni kitle iletisim araglarinin
ekonomi-politigi, giicin nasil yapilanip farklilastigi ve nereden gelip nasil yenilendigini
anlamaya da ¢alismaktadir (Garnham, 2000). Bununla birlikte, yeni kitle iletisim araglarini
inceleyen bazi akademisyenlere gore ise mevcut giic dagilimi bugiinkii hali ile kabul
gormektedir. Buna karsilik, yeni kitle iletisim araglarinin ekonomi politigi, herhangi bir gii¢
odaginin yiikselisine yol acan durumlarin ve bunun tiiketicilerle vatandaslara olan etkisinin
incelenmesini gerektirmektedir (Melody, 2003). Zira sistemin en aktif kullanicist ve tiiketicisi
olan bireyin tizerindeki etkileri ne yonde olursa sistemin siirekliliginin de o 6l¢iide devam
edebilme durumu vardir. Olumsuz yansimalar sistemin ¢okiislinii hizlandiracakken olumlu
yansimalar sisteminin varligini ve stirekliligini gliglendirecektir.

Giderek artan internet arastirmalarinda, ekonomi-politik iligkisi ve internet nezdinde etik
konular da ele alimmaktadir. Internetin insa edilmesi ve kurulmasinim, sosyal ve ekonomik
iliskilerde kendiliginden biiylik bir degisikligi de beraberinde getirdigi hususunda genel bir
kan1 olmak ile birlikte artik gercek anlamda bir “internet toplumunun” varligindan s6z etmek
miimkiindiir. internet bazen postmodern, kozmopolit, karisik bir ortam olarak bazen de ilerici
teknolojik 6zelliklere sahip bir ortam olarak betimlenmektedir. Kimi zaman reklam verenler
ve yeni medya isletmeleri igin ticari bir alan olarak kabul edilen internet, bazen de bireylerle
topluluklar i¢in yeni olanaklara miisait bir kamusal alan olarak tasvir edilmektedir. Alternatif
olarak internet devrimsel ya da evrimsel bir yapidadir ve Sosyal olarak insa edilmis, teknolojik
mimarinin belli bash sosyal sonu¢lar dogurdugu bir ortam olarak algilanmaktadir (Castells,
2001).

Internetin igerisinde énemli bir yer tuttugu genel olarak yeni kitle iletisim araclari, cok cesitli
kiiltiirel, sosyal ve ekonomik degerlere boliinebilmekte veya bu farkli degerlerin altinda ele
alinabilmektedir. Silverstone'un (2003) belirttigi tizere, "arabuluculuk, hem kurumsal hem de
teknolojik olarak tesvik edilip uygulamaya konan iletisim siireclerine odaklanilmasini
gerektiren temel bir diyalektik kavramdir". Bu nedenle toplumun hem belli baglamlarinda
hem de genis sinirlart dahilinde giiciin nasil ifade edildigini daha iyi anlagilmasi
gerekmektedir.

Internet 6zelinde ise ekonomi-politik bir baglamda yapilan degerlendirmede, sikg¢a tartisilan
telif haklari, kisilik haklarinin korunmasi, 6zel yasamin gizliligi, mahremiyet, haber-reklam
ayriminin belirsizlesmesi, ticari sir, veri giivenligi ve bunlarla ilintili ekonomi-politik
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baglamlarinda degerlendirilmesi gereken konulardir (Atabek, 2006). Bu baglamda ele
alindiginda, ekonomi-politik agidan, telif haklar1 denen olgu ile bireyler para kazanabilirken
ayni sekilde internet ile bireylerin 6zel hayatlarina dogrudan miidahale edilebilmektedir. Artik
herkes birer gazeteci kimligi ile kisilerin fotograflarimi ¢ekip bunlar1 internette
paylasabilmektedir. Bunun Gtesinde, daha da kotiisti ‘spam’ yani “engellenmis” veya “zararli
olarak” adlandirilan hesaplar ve “hacker” yani “dijital diinyanin bilgi hirsiz1” kimligi ile
kisilerin 6zel bilgileri internet tizerinde ¢alinabilmektedir. Kisaca 6zetlenecek olursa internet,
sahip oldugu potansiyel ile kiiresellesme siirecinin igerisindeki en 6nemli faktér olmanin yan
sira kontrolii son derece zor olan bir mecrayi1 da ifade etmektedir.

internet, sagladig1 olanaklar ile egitimin yaygilasmasi, kiiresel iletisimin saglanmasi ya da
enformasyon paylasimi ve yayilmasi gibi nedenlerle demokratiklestirmeyi artiran bir ortam
saglamistir, ancak medyada katilimin kalitesi ve faaliyetlerin kimin ¢ikarina hizmet ettigi en
onemli konularin basinda gelmektedir. internet ortaminda iiretilen ve tiiketilen teknoloji ve
enformasyonun nasil goriindigii, ne kadar miilkiyet ve giicii kapsadigi, telif hakki gibi
konular, internet faktorii ekonomi-politik agidan incelendiginde ortaya onemle ¢ikan hassas
kavramlardir. Eger egemen siyasal ve finansal giiciin siirekli kazang¢ elde etme i¢giidiisiiniin
yansimalar1 tiiketim toplum yapisinda oldugu gibi internet ortaminda da kendisini gosterirse
internetin hakim gli¢lerin mesrutiyetini interneti kullanarak daha da artirmasi beklenen bir son
olacaktir.

Bugiiniin mevcut Batili giigler temelindeki sosyo-politik, sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel
hakim yapis1 degismedigi siire zarfinda, yeni medyanin ve yeni medyanin en biiyiik unsuru
olan internetin esitsizligi ziyadesi ile koriikleyecegi muhakkaktir. Telif haklarini alan
bireylerin bir¢ogu, hali hazirda maddi durumu daha iyi bir kisi olup bundan gelirini daha da
artirmaya devam edecektir. Bunun yani sira, bilgilerin telif hakkiyla paylagimi toplumdaki
bilgi paylasimi esitsizligini artirmaya devam edecektir.

Teknolojinin sundugu genel imkanlar ile birlikte, bugiiniin diinyasinda egitim olanaklarina
aninda ulasmak, olaylardan hizlica haber almak ve olaylara hizli tepkiler verebilmek ve
ozellikle internet lizerinden alternatif kazang alanlar1 yaratmak sistemin bireylere sunmus
oldugu biiyiik avantajlart sunmaktadir. Ancak konunun diger tarafinda bireyler, teknolojinin
sundugu imkanlar icin, sanki en zorunlu ihtiyaglarin1 satin aliyormuscasina onemli bir
miktarlarda paralar harcamaktadirlar ve bu harcamalar karsisinda kazang ve kar elde eden
taraflar son derece kisithidir. Iste bu durum, ekonomi-politigin en nihayetinde belirli kesimin
cikarlarina dogrudan bir sekilde olumlu yonde etki ettiginin bir gostergesidir

Bunlarin yasanmamas: adina yapilabilecek seyler nelerdir sorusuna ise cevap yasal
diizenlemelerin gerekliligi olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu konuda ge¢ gelisim gdsteren
tilkelerden biri olarak Tiirkiye’de yeni medya politikalari, pazarin liberallegsmesinin ve
uluslararasi alana agilmasinin ardindan degisim gostermistir. Daha onceleri kamu hizmeti
yayinciligina odakli olan diizenlemeler, Avrupa Birligi ve Kuzey Amerika iilkeleriyle benzer
sekilde ticari yaymciligin diizenlenmesine, rekabetin korunmasina ve tekellesmenin
onlenmesine odaklanmustir. Tiirkiye yasalarinda internetteki bu sorunlara kars1 yasalar olsa da
denetimin daha sik yapilmasi gerekmektedir. Bunun yani sira tiiketicilerin dijital mecradaki
tiiketimlerinin denetlenmesi ve bu durumun bir tiiketim ¢ilginligi haline gelmemesi adina
adimlar atilmaktadir.
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3. Sonug

1990'arin sonlarina dogru, yeni kitle iletisim araclarinin potansiyelinden kusku duyulmus ve
gelecekte beklenen etkisi yaratmaktan ne denli uzak olduklar tartisstlmistir. Ozellikle internet
basta olmak lizere yeni dijital mecralarin ve onlarin yaratmis olduklar1 bilgi toplumlarinin
yayginlagmig olmasi, halkin sisteme karsi lstiin gelerek kendisi iizerindeki yonetim
sistematigini degistirecegine dair emare sunmamaktadir. Mevcut siiregte birey ile teknolojik
sistem ve devlet yonetimleri ile olan iletisim karsilikli etkilesim ve diyalektige daha ¢ok 6nem
vermektedir. Avrupa'daki politik ¢evrelerde ve bir dereceye kadar baska yerlerde de,
“kullanict dostu bilgi toplumlarinin” tesviki lizerinde daha ¢ok durulmustur. Yeni Kkitle
iletisim araglariin etkilerine iliskin incelemelerde, arz yoniinden talep yoniine dogru hafif bir
kayma mevcuttur. Yine de, yeni kitle iletisim araglarinin gii¢ iliskilerinin ifadesine katkisi
hala muglaktir.

Bir yandan, yeni kitle iletisim araglarinin metalastirilmasi yolundaki baskilar1 ve hakim
kapitalist sistemin maddi ortaminda giiciin ne sekilde dagitildigi iizerindeki yeni medya
etkisini anlama ihtiyact s6z konusudur, ¢iinkii konunun her bir muhatab1 ve aktoriiniin
dikkatle incelenmesi ve irdelenmesi gerekmektedir. Bu ise, yeni kitle iletisim araglarinin
ekonomi politiginin yeniden giindeme gelmesi, bir baska deyisle vatandaslik ve demokrasi,
yonetisim ve kiiresellesme kavramlarmin yeniden 6ne ¢ikmasi anlamini tasimaktadir. Ote
yandan, yeni kitle iletisim araglarindaki uygulamalarda giiciin ne sekilde yer aldiginin ve yeni
medyanin insanlarin yasamindaki yeri iizerinde nasil bir etkisi oldugunun daha iyi anlagilmasi
gerekmektedir.

Yeni kitle iletisim araclart bir ¢ok fayda saglarken, bunun en biiylik faydasi diinyadaki
siirlari kaldirip tamamen kiiresellige izin veren bir yapiy1 insanlarin evine hatta cebine kadar
getirirken, konunun bir bagka tarafinda mevcut yonetim ve tiiketim diizeninin toplumsal
ekonomik esitsizligi ve haksizlig1 da yeni kavramlarla beraber siirdiiriiyor olacaktir. Yasal
diizenlemelerle, hali hazirda ve olas1 yeni medya tehditlerine kars1 6nlemler alinmaya calisilsa
da, bu oOnlemler gerekli kontroller yapilmadik¢ca ve mevcut sistem degistirilmeye
calisilmadik¢a, ekonomi politik acidan toplumlarda olan diizeni pekistirmeye devam
edecektir.

KAYNAKCA
Atabek, U. (2006) Internette Etik Sorunlarin Ekonomi Politik Baglami, Akdeniz Universitesi
Kiiresel Iletisim Dergisi

Berdou, E. (2003). Open source: Community, creativity, participation and evolving patterns
of work and power at the intersection of online and offline worlds.

Castells, M. (2001). The Internet galaxy: Reflections on the Internet, business, and society.
Oxford University Press, Inc..

Coyle, D., & Quah, D. (2002). Getting the measure of the new economy. Work Foundation.

Dilmen, N. E. (2007). Yeni medya kavrami cercevesinde internet giinlikleri-bloglar ve
gazetecilige yansimalari. Marmara lletisim Dergisi, 12(12), 113-122.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com) - 41



/. @ .\
\ §§ /
International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2017; 3(1): 35-42

Fox, S. (2000). Communities Of Practice, Foucault And Actor-Network Therory. Journal of
management studies, 37(6), 853-868.

Garnham, N. (1990). Media theory and the political future of mass communication.
Capitalism and communication: global culture and the economics of information, 1-19.

Hepdingler, T. ( 2004) Fotograf Ajanslari Ekseninde 1950°li Yillardan Giiniimiize, Doniisen
Fotograf Uretimi, Dagitimi ve Miilkiyet Iliskileri, Bahcesehir Universitesi

Mansell, R. (2004). Political economy, power and new media. New Media and Society, 6(1),
74-83.

Melody, W. H. (2003). Policy implications of the new information economy. In Institutional
analysis and economic policy (pp. 411-432). Springer US.

Smythe, D. W. (1960). On the political economy of communications. Journalism & Mass
Communication Quarterly.

Toffler, A. (1981). The third wave (pp. 111-120). New York: Bantam books.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com) - 42



