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Gastrodiplomasi: Gastronomiye Diplomasi Penceresinden Bakis

Gastronomi s6zctigii hayatimiza girdiginden bu
yana farkli disiplinlerde gida baglantili yapilarin
gastro on eki ile tiiretilen kavramlarla ifade edil-
digini gormekteyiz. Gastrodiplomasi kavrami
da bunlardan biri olarak 2000'li yillarin basinda
ortaya cikar ve kamu diplomasisi alaninda ger-
ceklesen degisimlerin yon verdigi bir yapilanma-
y1 yansitir. Bazi iilkeler giday: ulusal kiiltiirlerini
tanitmak, ulus markalarina ve imajlarina katkida
bulunmalk, turistler i¢in ¢ekiciligi arttirmak, bas-
ka uluslarla iliski tesis etmek gibi amagclarla ka-
mu diplomasisi ¢alismalarinda arag olarak kul-
lanmaya baslarlar ve ortaya ¢ikan deger zincirin-
den yararlanmak isterler. Devlet kurumlarindan
en temel diizeyde bireylere kadar genis bir uygu-
layici kitlesi olan gastrodiplomasinin boyutlari-
n1 gormek icin 6ncelikle gida ve insan iliskisinin
karmagik dogasindan kaynaklanan gastronomi
bilesenlerini ortaya koymak, ¢ercevesini hatirla-
mak yerinde olacaktir.

Anlami1 konusunda bir¢ok farkli goriis dile geti-
rilmekle birlikte biitiinciil bir bakis a¢is1 sunan
Brillat-Savarin’ in gastronomi tanimi, gidanin
topraktan baslayan ve tiiketimi i¢ine alan serii-
veninde bir¢ok bilesenin varligina dikkati ¢eker
(Brillat-Savarin 1970: 52). 18. yiizyilda yayinla-
nan “Tadin Fizyolojisi” adl1 eserinde gastrono-
miyi “insan beslenmesi ile ilgili her sey hakkinda
acgiklamali bilgi” olarak tanimlar. Besinleri sinif-
landirarak doga tarihine, besin olusumu ve uy-
gulamada gerceklesen ayristirma ve ¢oziimleme-
lerle fizik ve kimyaya, lezzetli yemek hazirlama
sanati ile mutfaga, alim ve satim nedeniyle ticare-
te, uluslararasinda kurdugu ahgveris baglantilar
ile siyasi ekonomiye baglar. Giday: giinliik yasa-
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mimizin i¢inde yetistirir, isler, satin alir, tadina
varir ya da sadece tiiketiriz. Bunu yaparken kiil-
tiirel birikimimiz, zevkimiz, yasam tarzimiz, sos-
yal statiimiizden etkilenen kararlar aliriz. Bu ne-
denle gastronomi, gidanin topraktan tiiketimine
ve sonrasina yon veren soyut ve somut siiregleri
kapsar. Dolayisiyla en basta tarimi1 olmak iizere
ekonomiyi, ticareti, endiistriyi ilgilendirirken ay-
n1 zamanda tarih, sosyoloji, psikoloji, antropolo-
ji, gida bilimi, kimya, cografya, sanat gibi farkli
disiplinlerden beslenir. Gidanin insan hayatinda
biiriindiigii fizyolojik, psikolojik, biyolojik, sos-
yal, kiiltiirel ve sembolik anlamlar: diisiindiigii-
miizde gastrodiplomasi kavrami, gastronominin
disiplinler aras: dogasina uygun olarak ¢ok yon-
lii deger yaratma potansiyeli ile karsimiza gikar.
Ancak igerigi ve tanimu ile ilgili bir fikir birligi ol-
dugunu soéylemek zordur.

Tiirkiye’de popiiler kiiltiirde gastronomi kavra-
mi ne anlama geldigi pek de sorgulanmadan sik-
¢a kullanilmakta, akademik yazinda da anlami
tizerinde mutabakat bulunmamaktadir (Saman-
c12020: 93). Gastrodiplomasi i¢in durum benzer
ama biraz daha karmagiktir. Dogrudan gastrono-
mi turizmi olarak anlasilmakta, Tiirk mutfaginin
ve yoresel iiriinlerin tanitimi projeleri bu kap-
samda degerlendirilmektedir. Hal boyle olunca
tiim dikkatler tabaga ¢evrilmekte, topraktan ta-
baga gelene kadar yasananlar ve buradaki de-
ger zinciri yeteri kadar anlagilmamaktadir. Aym
sekilde kamu diplomasisi, yumusak gii¢ (Nye
2004), ulus markasi (Dinnie 2008), (Anholt 2003)
gibi agilimlar: golgede kalmaktadir. Oysa gastro-
diplomasi iliski cercevesine ve uygulama alanina
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farkli disiplinleri, devletten bireylere kadar pek
¢ok aktorii dahil etmektedir.

Kamu diplomasisi ve kiiltiirel diplomasi alanin-
da iletisim teknolojilerindeki gelisimin etkisiyle
yasanan genisleme giday1 da bu alanda gesitli
boyutlari ile degerlendirme imkani yaratti. Ye-
mek kiiltiiri zaman igerisinde gog, ticaret yollar:
ve kiiresellesme yoluyla kendiliginden ya da iil-
kenin kiiltiirel degerlerini ifade etmek, kiiltiirel
miras1 yemek yoluyla paylasmak icin devlet ve
devlet dis1 aktorler tarafindan igin kasith olarak
yabancilara sunuldu. Tayland, Giiney Kore, Pe-
ru, Malezya gibi iilkeler yiyeceklerin cazibesini
kullanarak ticareti, ekonomik yatirimi ve turizmi
desteklemenin yani1 sira yumusak giiglerini art-
tirmay1 amagladilar. Yenilebilir ulus markalas-
masi kamu diplomasisinde énemli 6lgiide dikka-
ti gekti. Gastronomi odakli tanitim projeleri yeni
bir diplomasi agilimi olarak degerlendirildi. Sii-
per gli¢ olarak tanimlanan Amerika Birlesik Dev-
letleri de dahil (Clinton 2012) bir¢ok iilke kamu
diplomasisi alaninda gastronominin bu genis po-
tansiyelinden yararlanmak amaci ile hareket etti.

Giday1 ekonomi, ticaret, iletisim, tanitim boyut-
lar1 ile kazanimlar elde edecek sekilde kamu dip-
lomasisinde kullanmak demek olan gastrodip-
lomasinin kisa tarihgesine baktigimizda ilk kez
2002 yilinda Economist dergisinde yazar1 belir-
siz bir makalede Tayland’in “Global Thai” kam-
panyasi i¢in kullanildigini goriiyoruz (Food as
Ambassador Thailands Gastro-diplomacy 2002).
Tayland, Giiney Kore, Malezya, Peru gibi {ilkele-
rin gergeklestirdigi gastronomik unsurlar: mer-
keze alan birbirinden farkli projeler ve bunlarla
ilgili vaka calismalar: gastrodiplomasi kavrami-
na olan akademik ilgiyi arttirir. 2014 yilinda Gii-
ney Kaliforniya Universitesi (USC) Public Diplo-
macy Center tarafindan yaymlanan Public Diplo-
macy Magazine, kavrami birden fazla baglamda
tartismak, teorik ve pratik bir ¢ergeve olustur-
mak amacini belirterek “Gastrodiplomacy” ekini
yayinladi (Public Diplomacy Magazine 2014).
Gastrodiplomasiyi teorik baglamda inceleyen az
sayida yazar mutfak diplomasisi (culinary dip-
lomacy), gida diplomasisi (food diplomacy) gibi
farkli kavramlar kullanilarak bu yeni diplomasi
yolunu tanimlanmaya ve ¢ercevesini ¢izmeye ca-
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listilar. Chapple-Sokol 2012 yilinda yayinlanan
makalesinde gastrodiplomasiyi “culinary diplo-
macy” mutfak diplomasi olarak adlandirmakta,
teorik baglamda kavrami kamu diplomasisi ve
kiiltiirel diplomasi, sozsliz iletisim, ulus marka-
lama, ¢atisma ¢oziimiinde “temas hipotezi (con-
tact hypotesis)” ile iliskilendirmekte, 6zel ve ka-
mu alan1 olarak ayirmaktadir. Kamusal ve 6zel
alanda gergeklesen kiiltiirler arasi etkilesim ve ig
birligini gerceklestirmede enstriiman olarak ye-
megi ve yemek kiiltiiriinii kullanmak olarak ta-
nimlamaktadir. Ozel mutfak diplomasisinin res-
mi diplomatik davetlerde, kamusal mutfak dip-
lomasisinin ticari ve tanitim boyutu olan devlet
destekli projelerde gergeklestigini iddia eder ve
kamu diplomasisi baglig1 altinda ancak bunlarmn
degerlendirilecegini ifade eder (Sokol 2012:162).

Gastrodiplomasi teorileri baslig: altinda baz:
tanimsal ayrimlar yapan Rockower’da mutfak
diplomasisi (culinary diplomacy) ve “gastrodip-
lomasi” alanlarini ayristirarak tanimlama yo-
luna gitmistir. Mutfak diplomasisi diplomatlar
tarafindan gerceklestirilen resmi davetler yoluy-
la yemegin bir arag olarak kullanilmasini ifade
ederken gastrodiplomasiyi yemek kiiltiiriinii ya-
bancilara daha yaygin sekilde iletmek igin ger-
ceklestirilen bir kamu diplomasisi girisimi olarak
tanimlar. (Rockower 2014: 12-14). Her iki yazar
da kavrami “ne olmadigini” anlatarak agitklama-
ya calisir ve gida yardimlari ile ulusal gidalarin
tanitim faaliyetlerini gastrodiplomasi kapsam1
disinda birakir. Rockower’ in tanimini biraz ge-
nisleten ve Giiney Kore hiikiimetinin gastrodip-
lomasi projesi hakkinda yazan Mary Jo Pham’e
gore “gastrodiplomasi devletin, ulusal mutfak kiil-
tiirii mirasin kamu diplomasisinin bir pargast olarak
ihrag etmesi, bunu yaparken giindelik yemek aliskan-
liklari ile iliskilendirerek ekonomik yatirim ve ticareti
tesvik etmesidir.” (Pham 2013: 5).

2020 yilinda yayinlanan Handbook of Public
Diplomacy dergisinde “The Guide to Gastro-
diplomacy” adli makaleyi yayinlayan Rockower
genel olarak daha onceki benzer goriislerini yi-
nelemekte, uygulamadan ornekler vermektedir.
Track 111 Gastrodiplomacy basligini verdigi bo-
liitmde bireyler arasinda diplomasiyi ifade eden
ticlincti asama diplomasi ¢alismalarinda gida-



Gastronomi incelemeleri

y1 kullanarak algilar1 ve anlayis: sekillendirmek
amaci giiden etkinliklerden s6z etmektedir. Gog-
men ve siginmacilarin sorunlarini ¢ézmekten
farkindalik yaratmaya ve ¢atisma ¢oziimlerine
doniik baz: etkinliklerin mevcut politik ortam-
da gastrodiplomasinin yeni iletisim rolleri olarak
goriildiigiinii aktarmaktadir. (Rockower 2020:
207).

Gastrodiplomasinin bahsi gegen tanimlarina da-
yanarak ve boliimlere ayrilarak zayiflatilmasina
elestirel yaklasarak gastronominin disiplinler
arasi teorik yapisina uygun biitiinciil bir yak-
lasim 2020’de yayinlanan Gastrodiplomasi ¢alis-
mamda yer almaktadir. Tanim, gastrodiploma-
sinin bilegenleri olarak diistiniilen tarimsal faali-
yetler, ticaret, medya, gida yardimlari, gida sek-
tordi, turizm, sanat, eglence sektori, i¢ politika,
dis politika, mutfak kiiltiirii cergevesinde bi¢cim-
lenen, gida baglantili unsurlarin biitiinciil bir an-
layisla her platformda iletisim kurmasi ilkesine
dayanir. Buna gore gastrodiplomasi, ulus markasi,
tanitim ve ticaret boyutuna ek olarak, toplumun sahip
oldugu gida ile baglantily kiiltiirel donanimz iilkenin
dis politikast ile uyumlu, uluslararas: halkla iligkiler
araglarimi kullanarak ulusun imaj ve itibarinin yo-
netiminde kullanmaktir (Soner 2020: 78). Tanimin
iliskisel cercevesi diger yazarlarin da ortak ola-
rak and1g1 kamu diplomasisi, kiiltiirel diploma-
si, ulus markasi, yumusak gii¢ kavramlarindan
olugmaktadir.

Gastronominin diplomasi potansiyeli tilkeler ara-
sindaki gida temal: kiiltiirel, ekonomik, insani is
birlikleri, karsilikli ticaret ve turizm faaliyetlerini
icermektedir. Uygulamada genellikle pazarlama,
tanitim, halkla iligkiler, imaj ve itibar yonetimi ve
ulus markas stratejileri igine dahil edildigi goz-
lemleniyor (Zhang 2015: 7). Mevcut gastrodip-
lomasi projelerinin ortak noktas1 Zhang’a gore
yemek kiiltiiriinii ulusal kiiltiiriin esasl: bir bir-
lesimi olarak tanimlayan kiiltiirel miras vurgusu
ve ulusal gida tirinlerinin ihracatini saglamaktir
(Zhang 2015: 7-10). Gida ihracati s6z konusu ol-
dugunda en temel konu, uluslararas: kodekslere
uygun, giivenilir ve temiz gidanin sunulmasidir.
Standart sorunlarini ¢6zmiis, ulusal ve uluslara-
rast kodekslere uygun iiretilmis, paketlenmis ye-
rel tirtinler hem turizme hem de ihracata hem

de iilkenin itibarina pozitif iletisim araci olarak
hizmet etmektedir.

Gastrodiplomasinin ekonomik deger yaratma ve
ticari potansiyelini yumusak giicle de baglantilh
diistinmek gerekir. 21. yiizyil kamu diplomasisi,
cift yonlii iletisime dayali (Cull 2009: 19), devlet
tekelinde olmayan mesajlarin iletildigi, devletle
birlikte sivil aktorlerin de dahil oldugu bir alan
olarak goriilmekteyse de genellikle devletlerin
dis politika onceliklerini gerceklestirme istegi
gli¢ dengesini devlet lehine bozmaktadir. Bu se-
beple gida baglantili unsurlari topraktan tiike-
time olan genis bir baglamda kamu diplomasisi
araci olarak goren gastrodiplomasinin uygu-
lama ve yaklasimlarinda basat rol devlettedir.
Tiirkiye’de de bu durum farkli degildir, devlet di-
ger aktorlerin yasam alanini yasal diizenlemeler
yaparak, pazarlama ve tanitim projeleri iireterek,
destekler saglayarak etkilemektedir (Soner 2020:
188). Bir analoji ile agiklamaya calisirsak, gastro-
nomi bilimini verimli bir toprak, gastrodiploma-
siyi onun {izerine ekilen tohumlar, fideler, agac-
lar olarak diistinelim. Devletin bahgivani oldugu,
koruyup kolladig, diizenini, siirdiiriilebilirligini
sagladig1 bu bahgenin i¢inde yetisen, biiytiyiip
serpilen meyve veren agaclar (gastrodiplomasi
projeleri) ve onun meyvelerini toplayan, isleyen,
satan, ihrag¢ edenler (gastrodiplomasi aktorleri)
gastrodiplomasinin yaratabilecegi deger zinciri-
ni bize gosterir. Gastrodiplomasi ayni zamanda
hem devlet kurumlarinin ve sivil aktorlerin hem
de bireylerin faaliyet alaninda birbirine baglantilh
ortamda gerceklesmektedir. Biitiinlesik bir anla-
yisla insa edilecek uzun soluklu gastrodiplomasi
projelerinin deger yaratarak basarili olmasi tiim
aktor ve bilesenlerin bu baglantiy1 ve ortama ya-
ni gastrodiplomasiyi anlamasina baghdir. Dev-
letin belirleyici, birlestirici, destekleyici rolii ile
tarim, turizm ve gida sektorii basta olmak iizere
kiiltiirel varliklar, gida politi§ine yonelik devlet
politika ve uygulamalari, projeleri, pazarlama fa-
aliyetleri, yasal diizenlemeler, uluslararasi regii-
lasyonlarla uyumluluk, maddi destek, onciiliik,
liderlik gibi devlet faaliyetleri kastedilmektedir.
Bir kamu diplomasisi aktorii olarak devletin g1-
day1 kullanarak yaptig1 resmi ziyafetler de dahil
iletisim ve tanitim faaliyetleri, imaj ve itibari ile
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iliskilendirilebilecek insani yardimlar gastrodip-
lomasi kapsamu icerisinde diisiiniilmelidir.

Smuirlari net olarak ¢izilmemis oldugundan gast-
rodiplomasinin turizm baglantis: diger baglanti-
larinin 6niine gegmis goriinmektedir. Ekonomi
ve lilke markalama konular1 da yine turizm bag-
lantil1 olarak diistiniilmektedir. Bu durum gast-
rodiplomasinin gergek potansiyelini degerlendi-
rememek anlamina gelebilir. Ornegin gastrono-
mi turizmi uygulamalarinda “gida, turizm, des-
tinasyon” baglantisinin ekonomik, sosyal ve po-
litik a¢ilimlarindan gastrodiplomasi baglaminda
uluslararasi halkla iligkiler arac1 ve yumusak giig
olarak yararlanma potansiyeli oldugunun farki-
na varilmasi 6nemlidir.

Kamu diplomasisi aktorleri giday1 kullanarak
ekonomi, ticaret, iletisim, tanitim, diyalog, is bir-
ligi boyutlarinda kazanimlar hedeflerler. Bu ka-
zamimlari yaratan iletisim ve is birlikleri arasin-
da, tilkeler arasindaki kiiltiirel, ekonomik, insani
is birlikleri, kardes sehirler, karsilikl ziyaretler,
iriin ve insan degisimleri, gastronomi turizmi,
sosyal sorumluluk projeleri, gida ihracati, tica-
ret baglantilari, yerel {ireticinin korunarak deger
zinciri yaratilmasi, tarim ve gida sektoriiniin ge-
listirilmesi gibi alanlar sayilabilir.

Gastronomi biiyiik oranda gida tiiketiminin zevk
veren keyifli igerigi ile iliskilendirilse de esasin-
da en temelde gidaya sahip olmayzi, iiretmeyi ve
siirdiiriilebilirligini saglamay1 igerir. Giiniimiiz-
de kiiresel orgiitler, bir¢ok devletten daha giig-
lii sirketler, genetik ¢alismalar, uluslararas: gida
standartlar1 gibi yapilar gidanin uluslararasi do-
lagiminy, {iretimini, ticaretini ve dagitimini yone-
tiyor. Tiiketimin gerceklestigi kisimda gurmeler,
sofistike yemekler, sira dig1 deneyimler sunan
mekanlar, bunlarin tiimiinii sunan eglence sekto-
rii, sosyal medya, beslenme uzmanlari, organik,
dogal, saglikli gida vurgusu 6ne gikiyor. Tklim
krizi ve bir dizi ¢evre sorunu ile yogrulan ¢agi-
mizda gidayi farkli bir giindem ile ele almak ve
tiiketim odakli gercevenin disina ¢ikarak bakmak
gerekiyor. Gida bir temel ihtiya¢ maddesi, bir
zevk unsuru oldugu kadar ayni zamanda bir mil-
li glivenlik meselesidir. Son donemde Rusya -Uk-
rayna savagl nedeniyle tiim diinyay1 etkileyen gi-
da krizi ve “tahil koridoru” (BBC News Tiirkce
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2022) gibi ¢oziim ¢abalar1 gerektirmesi konunun
Onemini ¢arpici bir bicimde hatirlatti. Gidanin
ekonomik degeri yiiksek zevk ve tiiketim mad-
desi olmasi gergegi diger meseleleri nemsiz hale
getirmemelidir.

Her haliikarda akilc1 politikalar ve regiilasyon-
larmn {iretilmesi, bagimli olmadan iireten ve iist
siralarda kalmay1 hedefleyen tarimsal projelerin
gerceklestirilmesi gastrodiplomasinin kalbinde
yer alan giday1 daha genis potansiyeli ile deger-
lendirme imkani verecek, gida baglantili kiiltiirel
unsurlarin soyut ve somut yonleri ile ihracatim
siirekli ve miimkiin kilacaktir.

KAYNAKCA

Anholt, S. (2003). Branding Places an Nations. Icinde R. Clif-
ton, & J. Simmons (Editorler), The Economist, Brands
and Branding (ss. 213-226). Londra: Profile Books Ltd.

BBC News Tiirkge. (2022, Temmuz 27). BBC News Tiirkge
web Sitesi: www.bbc.com/turkcelarticles, Erigsim tarihi: 26
Agustos 2022.

Brillat-Savarin, J.-A. (1970). The Physiology Of Taste. Londra:
Penguin Books.

Clinton, H. R. (2012). US Department of State.
https://2009-2017 .state.gov/secretary/20092013clinton/
rm/2012/09/197537.htm, Erigim tarihi: 10 Subat 2016.

Cull, N. J. (2009). Public Diplomacy: Lessons From The Past. Los
Angeles: Figueroa Press.

Dinnie, K. (2008). Nation Branding: Concepts, Issues, Practice.
Oxford: Butterworth-Heinemann.

Food as Ambassador Thailands Gastro-diplomacy. (2002).
The Economist, https://www.economist.com/node/999687,
Erigim tarihi: 10 Subat 2016.

Nye, J. (2004). Soft Power:The Means To Succes In World Politics.
NewYork: Public Affairs.

Pham, M. J. (2013). Food as Communication: A Case Study of
South Korea’s Gastrodiplomacy, Journal of Internetional
Service, 22 (1): 1-22.

Public Diplomacy Magazine. (2014). Public Diplomacy Ma-
gazine Web Sitesi: https://www.publicdiplomacymagazine.
com/, Erigim Tarihi: 01 Subat 2015.

Rockower, P. (2014). The State of Gastrodplomacy, The Public
Diplomacy Magazine, 11: 13-16.

Rockower, P. (2020). The Guide of Gastrodiplomacy. icinde
N. Snow, & N. J. Cull (Editorler), Routledge Handbook
of Public Diplomacy (ss. 205-212). New York: Routledge.

Samanc, O. (2020). Gastronomi: Disiplinler Arasi Bir Bulus-
ma, Anatolia:Turizm Arastirmalar: Dergisi, 31 (1): 92-95.

Sokol, S. C. (2013). Culinary Diplomacy: Breaking Bread to
Win Hearts and Minds, The Hague Journal of Diplomacy,
8:163-183.



Gastronomi incelemeleri

Soner, F. (2020). Gastrodiplomasi. Ankara: Siyasal Yayinevi. Fikret Soner, Dr. Ogretim Uyesi, Istanbul Bilgi Universitesi, Uy-

Zhang, J. (2015 ). The Foods of the Worlds : Mapping and gulamalr Bilimler Fakiiltesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Bo-
/C(.)mparin;g Contemporary Gastro dipl.omacy Campa- liimii, Santral Kampiisii Eski Silahtaraga Elektrik Santrali Kazim

igns, International Journal of Communication, 9: 568-591. Karabekir Caddesi No.2/13 Eyiipsultan /Istanbul.
E-posta: fikret.soner@bilgi.edu.tr

ORCID: 0000-0002-9434-4765

Fikret SONER

1993 yilinda Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesinden mezun oldu. Istan-
bul Barosuna kayith olarak Avukathk yapti. 2001 yilinda aktif avukatlig
biraktiktan sonra, yeniden Universiteye donerek 2010 yilinda Yeditepe
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari boli-
minden mezun oldu. Yiiksek lisans derecesini Yeditepe Universitesinde
isletme dalindan (2013), doktora derecesini Maltepe Universitesi iletisim
Fakiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim anabilim dalindan aldi (2020). 2010-
2013 yillari arasinda Yeditepe Universitesi Gastronomi ve Mutfak sanatlari
bélimiinde arastirma gorevlisi olarak, 2014-2020 yillari arasinda istanbul

@ | b Okan Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Bélimi’nde Ogretim
e “ Gorevlisi olarak calisti, ayni kurumda 2021de Dr. Ogretim Uyesi unvanini
7 /) \ aldi. Ardindan istanbul Bilgi Universitesinde géreve basladi. (2021) Turizm

ve Otelcilik Yuksekokulu Mudarlagli ve Gastronomi ve Mutfak Sanatlari
bolim baskanligi yapti. Halen ayni kurumda Dr, Ogretim Uyesi olarak Uygu-
lamali Bilimler Fakultesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari B61Um Bagkanlig
gorevini ylrutmektedir. Temel calisma alanlari, gastronomi turizmi, gastro-
diplomasi, Turk mutfak kaltira ve yoresel mutfaklardir.

Cilt 33 o Sayi 2 e Giz2022 o 101



