
anatolia 
AKDENiZ ÇANAGININ EN iYi TUR iZM SEKTÖRÜNE NASIL ULAŞTIK? 

Cumhuriyetin 70. Yilinda Türk 
turizmi {1923-1993) 
YRD.DOC.DR.MEHMET ÖZDEMiR 

Ülkemiz turizm alanında, özellikle son OJJ yıl içerisinde hiçbir 
rakip ülkeye nasip olmayacak bir gelişme göstermiştir. Nitekim 
Dünya Turizm Qrgütü Türkiye'yi son yıllardaki performansı 
nedeniyle turizm döviz girdisinde ilk sıraya oturtmuştur. 

. -

A) Turimin Tanm 
Turizm olayı ve turizm kavramının be

lirlenmesi için çeşitli yaklaşımlarda bulu
nulmuş nominal tanımlar, ekonomik yönlü 
tanımlar, üniversal tanımlar olmak üzere 
konunun açıklığa çıkarılmasına gayret 
edilmiştir. Bunların arasında "Uluslararası 
Turizm Uzmanları Birliği"nin (AIEST - As
sociation International d' Experts Scienti
fiques du Tourisme) italya'nın Palermo 
şehrinde 1 954 yıl ında toplanan kongresi 
Hunziker ve Kraft' ın yaptığı tanımı çalışma 
konusu olarak ele alarak "seyahat• unsu
ru ile tamamlanan tanım şu şekil almıştır. 

"Turizm, yabancıların seyahat ve de
vamlı ,  asli kazanç elde etme faaliyeti için 
yerleşmeye dönüşmernek şartıyla konak
lamalarından doğan ilişkilerin ve olayların 
bütünüdür.· 

Ekonomik işbirliği ve Kalkınma Ör
gütü (OECD) ise "yabancı turist" kavramı 
ile ilgili olarak şu tanımı benimsemiştir. 

�Devamlı oturduğu ülkenin dışında 
herhangi bir ülkeyi ziyaret eden kişi, ya
bancı turisttir." 

ABSTRACT 
TURKISH TOURISM IN 70. ANIVERSARY 
OF THE REPUCLIC (1923-1993) 
This article explains, from a historical point of 
view the state that Turkish tourism pasted from 
the century Iili today. The preseni state of 
tourism sector in Turkey is examined in 
conclusion section. 
Dr. Mehmet Özdemir, Hacettepe University, 
Oepartment of Sociology, Beytepe, Arta ra, T ur11ey. 

· aı yazı TAT AVRASYA kırıalrıda aynı ada yayınlanan bir prog
ramınmelrldir. 
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"Turizm' konusuyla ilgili olarak pek 
çok tanımın verildiğini görüyoruz. Bütün 
bu tanımların incelenmesinden,"Turizm 
Nedir?" sorusuna cevap ararken, turizmin 
bir bilim, her bilimin olduğu gibi, sanatla 
süslenen bir disiplin olduğunu söyleye
biliriz. Gerçekten de turizm "ziyaretçileri 
cezbetme, taşıma, barındırma ve ihtiyaç
larıyle isteklerine ineelikle hizmet etme bi
limi, sanatı ve işidir.' 

B)Tıi'kjya'nil TII'IDD �ğaılarl va ikiani 

Türkiye'nin turizm değerlerinde kendi
sine rakip Akdeniz ülkelerinde ender rast
lanabilecek bir çeşitliliğe sahiptir. Ülkenin 
bu konudaki çekiciliği en çok, uçsuz bu
caksız uzanan ormanlar, nehirler ve dağ
lar kadar, 8.000 km. uzunluğundaki kıyı 
şeridi üzerinde yer alan çok sayıda plajlar 
oluşturmaktadır. 

Asya ile Avrupa arasında köprü vazi
fesi görmesi nedeniyle Türkiye'nin kültürel 
mirası çok zengindir. M.Ö. 4000 yılına ka
dar uzunabilen tarihiyle, Türkiye pek çok 
uygarl ığın beşiği olmuştur. 

Bu uygarlıkların her biri üst düzeyde 
arkeolajik değerler oluşturmuşlardır. Pale
olitik devir kalıntı larının yanı sıra Hitit'ler Li
dya'l ılar, Frigya'lılar, Pers'ler, Grek'ler, Ro
ma'lılar, Selçuk ve Osmanlı Türk'leri ö
nemli kalıntılarbırakmışlardır. 

Ülkede halen kazısı yapılmamış antik 
kentler ve höyükler olduğu kadar dini sit
ler ve tarihi değer taşıyan alanlara da rast-

!anmaktadır. Bunların arasında Antakya, 
Aspendos, Efes, Bergama, Side, Truva v 
istanbul yeralmaktadı r. Tarihi değerini 
yanı sıra güzelliği ile ün yapan yerler ara
sında, Istanbul Boğazı ,  Görerne ve çe 
resi, Çanakkale, Ağrı Dağı , Pamukkale, 
Van Gölü, Karadeniz kıyıları, Ege ve Af 
deniz'i de sayabiliriz. 

Boyutları nedeniyle, Türkiye çeşitli i -
lim koşullarının etkisinde kalmaktadır. Y(ı. 
l ık ortalama güneşli gün sayısı kuzeydeo 
150 gün ile, güneyde 300 gün arasında 
değişmektedir. Güney Ege ve Batı AkdE... 
niz kıyılarının kitle turizmi için belirlenmiş 
gelişim alanlarında, Nisan'dan Ekim'e ki,.. 
dar 2 1 0  gün turizm mevsimi sürmektedir. 

Aynı zamanda coğrafi bakımdan, Tül
kiye 4 saatlik direkt uçuş mesafesinde btı
lunması nedeniyle, turist gönderen bütü.. 
Avrupa ülkeleri için ideal bir konumdadır. 
Orta Doğu'nt,ın petrol bakımından zeng 
ve yüksek turist potansiyeli olan ülkelerin
de hayli yakın olması diğer bir avantajdır 

Turistik değerler açısından, Türkiyo 
zengin kültürü, yumuşak iklimi ve do� 
güzelliklerinin çeşitliliği bakımından AkdP.
niz'in ileri gelen piyasaları için ciddi bir r� 
kip olması mümkündür. 

Durum böyle olunca,Türkiye turiz 
kesiminde gerekli alt ve üst yapıyı ulusı� 
rarası düzeye çıkarabilmek için öne 
yatırımlar gerçekleştirmektedir. Belli ba�ıı 
tatil alanlarında kitle turizmi açısından y�t,... 
terli konaklama tesislerinin bulunmayısı. 
Türkiye'nin rekabet olanağını bir hayli z 
yıflatmıştır. Diğer bir deyişle, Türkiye ko
naklama kapasitesini yükselttiği ve diğ 
rakip ülkelerdekine kıyasla turistlerin sa
tınalma güçlerinde meydana gelecek d ... 

. şüşleri önlediği ölçüde bölgede ciddi rek -
bel gücüne sahip olabilir. 



Türkiye son on yılda (özellikle 1985-
�990) bu eksikliğini örneğine hiçbir ülke
Je rastlanmamış bir hamleyle önemli öl

..çüde gidermiş ve turizmde rakibi olan pek 
;ok ülkeden, pek çok hususta ileriye geç
miştir ., 

C) TııRDn Endimtrlsl va insan �suru 

Turizm çağım ııda çok çeşitli fonksiy
Jnların bir örgü teşkil etmiş olduğu bir 

�ndüstri haline gelmiştir. Bu endüstri içe
isinde pek çok kişi, kurum, kuruluş ve 

ülkeler gelir elde etmektedir. 
Turizm endüstrisi içerisinde birinci de

..ı;ecedeki turizm kurumları arasında ilk sı
'ayı , turistik mal ve hizmetlerin üretimi ile 
ilgili kurumlar almaktadır. Bu kurumların 

-ari ıkiarı turizm olayına bağlı olup, üretim
leri de turizm olayı ile ortaya çıkan ihtiy

-ı.çları tatmine yönelmiştir. Turistik mal ve 
nizmetler ile ilgili kurumlar arasında her 

--eşit konaklama tesisleri, tamamen tu
, izm olayına bağımlı olan ulaştırma kuru-

1Jşları , geniş ölçüde turistlerin talep ettiği 
.ıizmetleri üreten işletmeler, turizmi teşvik 

4dip, destekleyen kuruluşlar sayılabilir. 
Turizmin temel fonksiyonları ile ilgili 

.-orunları, bir diğer bakışla bir saç ayağına 
ja benzetilebilir ve bu üç ayak birbirlerine 

_,Qağl ı bulunurlar. 
a) Konaklama, 
b) Ulaştırma, 
c) Seyahat acentaları. 

...., 
Konaklama işletmeleri tarihin çok eski 

devirlerine kadar dayanmaktadır. Bu iş
..... ıtmelerle ilgili olarak Türk tarihinde de 
çok ilginç örnekler vardır. Kervansaraylar 

l..ınların en önemlilerindendir. Asırlar bo
yunca yiyecek ve konaklama endüstrisi 

�nişlemiş ve önem kazanmıştır. Bu en
uüstri, bugün, Amerika'da satış ve emek 

..i.l;tihdamı açısından en büyük hizmet en
wüstrilerinden birisidir. Otellerdeki göıtıv

�rin çoğu hala el emeğine dayandığı için; 
• apılan ciroya göre bu iş alanında çalıştı
rılan insanların sayısı ,  imalat endüstrile

nde çalıştırılanlardan çuk daha fazladır. 
Modern otel işletmecilerini, durmaksızın 

)1an maliyetle başedebilmek için araştır
maya yöneiten işte bu faktördür. 

� Diğer pek çok sanayi dalında, kol gü
cünün yerini otomasyon almıştır. Ama, bir 

""""lsım büyük konaklama işletmelerinde 
muhasebe, stoklama ve rezervasyon gibi 

--lanlarda bilgisayarların kullanılması bir 

-
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yana bırakılacak olursa, hızla artan emek Kısaca belirttiğimiz bu fiziki özellikler 
maliyetinin baskısına rağmen, yataklar · nedeniyle Türkiye turizmi "Deniz-Güneş· 
hala insan emeğiyle yapılmakta, odalar in- Kum" (Sea,Sun, Sand) 3 S şeklinde 
san tarafından temizlenmekte, yemekler formüle edilebilir. Bu özellik, tatil turizmini-
aşçılar tarafından hazırlanmakta, servis nin temel nedenidir. Bu özelliğinden dela-
insanlar tarafından görülmekte, kısaca; in- yı da Türkiye özellikle Orta ve Batı Avrupa 
sanlar bir konaklama işletmesine geliş- ile Kuzey Avrupa'nın en önemli tatil seçe-
lerinde insanlar tarafından görülmekte ve neğidir. Bu turizm çeşidi, Türk turizminin 
ayrıl ışlarında insanlar tarafından uğurlan- belkemiği ve en önemli potansiyelidir. 
maktadır. Turizm türleri genelde; dinlenme turiz-

Bizim sık sık üzerine basarak değin- mi, kültürel turizm, sosyal yönlü turizm, 
diğimiz gibi "Sektörümüz insamn insana spor turizmi, ekonomik turizm, politik tu-
hizmet etmekte olduğu bir sektördür. Bilim rizm olarak sıralanabilir. Insanın duygu, 
ve teknik ne kadar ilerlerse i/er/esin, bu düşünce ve zevklerini meydana getiren 
sektörde insana robotlar hizmet etmeye- motifter çok zengin olduğundan, yukarıda 
cektir. • sıraladığımız turizm çeşitleri de kendi ara-

işte, turizmin bu yönü çeşitli ülkelerin larında birçok tipiere ayrı l ırlar. Mesela eğ-
lence ve boş zamanı değerlendirme ama

insanlarının yakınlaşmasına ve kaynaş- · cıyla yapılan rekreasyon turizmi içinde; 
ması na da sebeb olmaktadır. Turizm sek- kültür, spor, av gibi unsurlar olabilir. 
törü bir ülkenin tanımında en önde gelen 
enstrumanlardan birisi durumundadır. Türkiye hemen her çeşit turizm faaliy-

eti için ideal bir ülkedir. 

D) Tıniye Tll1ıniıin Ça§lllü 
Türkiye, kıta Avrupa'sında doğusunda 

ve Avrupa - Asya Kıt'alarını birbirine bağ
layan bölgede yer alır. Kuzeyi Karadeniz, 
batısı Ege Denizi ve güneyi Akdeniz ile 
çevrilidir. 

Türkiye'nin Avrupa - Asya kıtaları ara
sında, bu iki kara parçasını birbirine bağ
layan yarımada da bulunmasından toplam 

Anadolu'nun tabii oturuşu her çeşit tu
rizm faaliyetine müsaittir. Türkiye'nin coğ

. rafi konumu; Doğu ile Batı arasında tabii 
bir köprü oluşturması ve muhteşem doğa 
çeşitliliği en �üyük avantajı sağlamıştır. 

Ayrıca Anadolu, önasya'da gelişen 
medeniyetlerin birçoğunun doğum yeri ve 
sahibidir. Efsanelerin diyarıdır, bir tarih 
hazınesidir. Dünyada görülmemiş bir şe
kilde yüzden fazla uygarl ığın beşiğidir. 

1 1 .086 km'lik sınır seridinin yüzde 75 ora- Bu iki önemli özellik kültür turizminden 
nındaki 8.333 km'lik bölümü sahil bandını termal turizme, yat turizminden dağ turiz-
teşkil eder. mine kadar pek çok turizm tipine Türkiye 

Orta iklim kuşağında bulunan Türki- turizminin çeşitliliği ni oluşturmaktadır . 
ye'de farkl ı iklim türleri görülerek, ortala- Türkiye, bilhassa orta yükseklikte dağ 
ma yıllık sıcakl ık güney kıyı bandında 1 8- ve ormanlık yörelerde kış mevsiminde kar 
20 °C, batı kıyı bandında 1 4-15 oc ve iç yağışlarının etkili olması , karın yerde kal-
kesimlerde ortalama deniz seviyesinden ma süresinin uzun ve kar kal ınl ıkları nın üç 
yüksekfiğe göre de 4-1 8  oc arasında de- metreye ulaşması nedeniyle kış turizmi 
ğişikfik gösterir. yapılmasına çok elverişlidir. Bu özellikteki 

Yaz mevsiminin en sıcak olduğu Tem- yöreler de ülkemizde geniş yer kaplamak-
muz ve Ağustos aylarında Ege ve Akde- tadır . 
niz sahil bandı ortalama 27 oc ve daha Türkiye'nin genel jeolojik konumuna 
fazla, Marmara ve Karadeniz sahil ban- göre Batı Anadolu'da volkanik alanlarda 
d ında ortalama 22-24 oc sıcakl ık görülür. ve Kuzey Anadolu layı boyunca yoğun 

Yayla ve dağ yamaçlarında ise bu ay- . sıcak su kaynakları bulunmaktadır. 
lar oldukça serin geçer. Türkiye jeotermal kaynak zenginliği 

Marmara Bölgesi 'nde . Haziran-Eylül bakımından dünyada ilk on ülke arasında 
ortalama deniz suyu sıcakl ığı 20 o, ortala- yer almaktadır. 
ma güneşierne saati 6 o dır. Ege Bölge
si'nde ise ortalama deniz suyu sıcaklığı 
22 °, günde ortalama güneşierne şaati 
8'dir. Akdeniz Bölgesi'nde yıllık ortalama 
deniz suyu sıcaklığı 22 °, yıllık ortalama 
güneşierne saati, 8'dir. 

Termal turizm ; tüm yıl turizm yapma 
imkanı sağladığı için diğer turizm çeşitleri 
ile entegre olarak uygulanabilmesi kolay
ca mümkün olmakta, dağlık, ormanlık böl
gelerde kısaca yurdun her bölgesinde bu
lunması sayesinde, termal turizm çeşitinin 
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deniz, kış sporları, av, golf, üçüncü yaş, 
kongre, dağ turizmi ile birlikte değerlen
dirilmesi mümkündür. Ayrıca Avrupa ülke
lerinde kür mevsiminin 1 20 gün civarında 
olmasına karşı l ık, Türkiye'de bu sürenin 
300 günü geçmesi yurdumuz için çok 
önemli bir özelliktir. Dolayısıyla termal tu
rizm Türkiye için önemli bir turizm çeşiti
dir. 

Ülkemiz av hayvanları yönünden de 
oldukça zengin sayılmaktadır. Ayrıca av
cıl ık geleneksel bir Türk sporudur. Av ve 
yaban hayvanları türleri yönünden zengin 
olan ülkemizde, gerekli bazı koruma ted
birlerinin alınmasıyla, kaynakların çoğal
masını sağlamak ve av turizmi yönünden 
aranan bir ülke haline gelmemiz müm
kündür. 

Yoğunlaşan ve çeşitlenen turizm tale
bi içerisinde insanların özgürlük, tabiata 
yakınlık, amatör spor zevkinin tatmini, ye
ni yerler keşfetme ve kentleşmenin olum
suz etkilerinden uzaklaşma isteklerine ce
vap veren yat turizmi, Avrupa ülkelerinde, 
özellikle Akdeniz'de giderek önem kazan
m ıştır. Yat turizminin özellikle Akdeniz'de 
yoğunlaşması ; söz konusu suların yelken
le seyir imkanı sağlayan rüzgarlarından, 
korunmalı tabii koyları ndan, koyların sıklı
ğı nedeniyle limanlar arasındaki seyir me
safesinin kısalığından, mevsimin uzunlu
ğundan, Akdeniz'de kıyısı bulunan ülke
lerin çokluğu sebebi ile farklı ülkelere git
me isteğinin tatmininden kaynaklanmak
tadır. 

Türkiye yat turizmi açısından çok el
verişli bir konumdadır. Türkiye'nin turizm 
gelirlerinden bir kısmı da yat limanların
dan sağlanmaktadır. Yat limanlarımızın 
sayısı ve kapasitesi artın idığı takdirde, 
bugün Turizm Bakanlığı'ndan belgeli 1 9  
yat limanından elde edilen yüzde altı nis
betindeki turizm gelirinin çok daha yük
seğe çıkması mümkündür. 

Türkiye dini turizm açısından da çok 
önemli bir durumdadır. Kutsal kitaplarda 
sözü edilen Tufan Olayı ve Nuh Peygam
ber'in gemisi Anadolu ile ilgilidir. Hazreti 
ibrahim'in ateşe atıldığı yer Urfa'dır. Ünlü 
tapınak Artemis, Efes1edir. Hazreti Mery
em'in son ikametgahı Panaya Kapıkulu 
lzmir'de, ünlü Noel Baba'nın mezarı Anta
lya'dadır. 

ilk Hristiyanların gizlendiği ve kilisele
rini, taşları oyarak yaptıkları Kapadokya, 
özgün doğası ile de ünlüdür. 

Nihayet Hazret-i Eyüp'ün türbesi ve 
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Doğayla içiçe, ülkemizin tabif güzelliklerini en güzel bir şekilde 
sergileyen, yetişmiş personel ihtiyacını temin etmiş 

işletmeciliğini bilimsel yöntemlerle uygulayan, çağın en iler · 
teknolojisini kullanan, pazarlamasını realist ölçüler içerisinde 

gerçekleştirmiş tesisler yurdumuzu yüz akıyla temsil etmektedir 

Hazret-i Muhammed'e ait kutsal emanet
ler lstanbul'dadır. 

Türkiye, turizm zenginliği ve çeşitliliği 
açısından önder bir ülkedir. 

Türk turizmi her geçen gün; rafting, 
trekking, buharlı tren, eko turizm gibi tiple
melerle porföyünü zenginleştirmektedir. 

E1 Tıitlya•ıiı T•lllllda Til'Izin va 
Tırlzmfjaıi 

Türkiye'nin dış tanıiımında "Turizm" 
en önemli enstrümandır. Türkiye'Ain bu
gün her zamankinden daha fazla dış ta
nıtıma yönelmesinde kesin bir zorunluluk 
vardır. 

Türkiye, tarihi içerisinde sıcak savaş
ların dışında, sürekli bir psikolojik savaşın 
içinde tutulmuştur. Türkiye alehine yılma
dan sürdürülen ve ülkemizi dış dünyaya 
yanlış ve ·çarpıtı larak tanılılmak istenilen 
oyun ancak "Turizm" yoluyla bozulabilir; 

Günümüzde tanıtım metodolojisindeki 
en önemli teknik "Birebir tanıtım" dır. Yani, 
insanın tanıtılacak olan şeyi kendi gözle
riyle görmesidir. Gerek ülkemiz ve gerek
se insanımız hakkında verilmek ve yer
leştirilmek istenilen olumsuz imajlar ancak 
gerçeğin görülmesiyle ortadan kalkabilir. 
Bu da ülkemizin ve insanımızın yerinde 
görülmesi, birlikte yaşanılması, karşılıklı 
temas kurulması, yani kısaca "Turizm• yo
luyla mümkün olur. 

Türkiye' nin dış turizmi ne nisbette ar
tarsa, Dünya'daki Türkiye ve Türk dostları 
o oranda artacaktır. 

Türkiye'yi ve Türkleri tanıyan kesimle
re, Türkiye ve Türkler hakkında olumsuz 
propaganda yapmak olanağı ortadan kal
kacaktır 

Esasen milli ve toplumsal özellikle
rinden en önemlisi olan "konukseverlik", 
millelimizi turizme yatkın kılmaktadır. An
cak maalesef çeşitli nedenlerle toplumuz
da belli ölçülerde görülen deformasyon ve 
bilinçsizlik, özellikle kitlesel turizm eğitimi
ni ön palana çıkarmaktadır. özellikle tu
rizm olayı sosyo-ekonomik ve sosya-kül
türel nitelikte bir çevreye dayandığından, 

turizm politika ve planlamalarında bu çev 
renin etkileri ve korunmasıyla ilgili önlem
ler belirlenmeli, turizmin öngördüğü dina· 
mik yaşam bilincini toplum bireylerine ve
recek ciddi bir turizm eğitimi uygulan 
malıdır. 

Dış tanıtıma, değişik araçlardan yarar· 
lanarak bir mesajın insandan insant 
transferi işlevidir. lnsanımız ne kadar iy· 
yetişirse, mesajını o kadar rahat ve mü 
kemmel verebilir. 

Örgün eğitimin her kademesinde, or 
taokul-lise seviyesinden, doktora düzeyi
ne kadar Türkiye'de turizm eğitimi veril 
mektedir. Orta öğretimde, üniversiteleri
mizde, yüksek meslek okullarında münfe 
rit veya bölümler halinde turizm işlenmek
tedir. Ayrıca çeşitli özel eğitim kurumlar 
çeşitli programlar düzenlemektedirler. 

Dünya turizm endüstrisinin en önem 
temel sorunu, turizm eğitimi sorunudur. 

F) Tnya•ııa Tırimin lla§lanDI 
Turizm, 20. yüzyılın bir olgusu, sosyaı 

ve ekonomik bir olaydır. 
Bugünkü anlam ıyla "Turizm• deyimi

. nin 1 9. yüzyıl sonlarına doğru kullanıldığ.. 
görülür. 

Araştırmalar göstermektedir ki, bütü 
insan toplumlarında yer değiştirme, başka 
bir yere gitn,ıe ve görme, diğer bir deyim IL 
"Seyahat" olayı, amacı ne olursa olsun, bi
reyin ve toplumun kültür seviyesi ve refal,. 
durumu ile drantılıdır. Yani uygarlık  düzeyı 
ile çok yakından ilişkilidir. 

Eski Ttırk medeniyetlerinde de (Özel
likle Selçuklu ve Osmanlı devletleri) seyi, 
hat olayı ve yan unsurları (yollar, kervan
saraylar, hanlar) çok gelişmiştir. 

Yakın tarihimizde turizm ise Osman ı 
Devleti'nde sanayileşme çabaları ve Serg 
i Umum-i Osmani ( 1 863 Istanbul Uluslarcio' 
rası Sergisi) ile başlamıştır. 

Edirne'de 1 860'1arın sonlarında açıla 
ilk otel "Auberge de I'Etoile" geleneks 1 
han yapısı üzerine inşa edilmiştir. 

Yabancı turistlerin lstanbul'a rağbf• 



göstermeye başlamalarının ikinci ve 
"'nemli bir adımı da, Orient Ekspres sefer
ıerininin başlamas ıdır. 
... Orient Ekspres, 1 876 yıl ında Belçi
r<a'da kurulan Wagons Lits adlı şirketin 
�aris ile Istanbul arasında gerçekleştirdiği 
... eferin adıdır. Şirket, 1 883 yılında birçok 
�eni hattı işletmeye açarak büyük bir 
. ayılma gerçekleştirdi. Aynı yıl, 5 Haziran 
1 883 tarihinde ilk Orient Ekspres seteri 
"'apı larak, Doğu ile Batı birleştirilmiş oldu. 
Böylece de Istanbul'un turistik sloganı 
-where the East Meets West" olarak kal
d ı .  Wogons Lits'nin yayılışıyla birlikte şir
�te bağlı büyük oteller ya da "Piace"ler, 
Jizim dilimizde de "Pa/as· lar kurulmaya 
�aştadı .  Aynı şirket tarafından Istanbul'da 

Ja 1 892 yıl ında bir otel açı ldı. Pera Palas, 
istanbul'a gelen Orient Ekspres konuk-
ırını ağırlamak için inşa edilmiştir. 

Çoğunlukla yabancılara hizmet veren 
tellerin, Istanbul'da da bu unsurların çok 
bulunduğu yerlerde kurulduğu gözlen
lektedir. Istanbul'daki yabancıların ve 
gayri müslümlerin çoğunlukta bulunduğu 
�ra veya bugünkü adıyla Beyoğlu, bun
ıdrın başında gelmektedir. Tabii bu otelle
� çevresini de; Cafe Riche, Cafe Tortini, 
_afe Valaury, Cafe Flamme, Cafe Cou
,ı:onne, Cafe'de Commerce, Cafe Chan-

.nt v.s. gibi gündüz cafe, gece meyhane 
�lg ı l ı gazirıolar sarar. 

Galata'dan Beyoğlu'na kayışa benzer 
bir gelişme de, Boğaz' ın Büyükdere ve 

arabya köylerinde gözlendi. Istanbul a
daları 1 9. yüzyılda mütena sayfiye böl
"""'}leri haline gelince Ingilizler buralarda 
u oteller açılmasına önayak oldular. Asy
�yakasında önemli bir Ingiliz kolonisinin 
,aşadığı Moda yarımadasında da oteller 
.açıldı. öte yandan Sirkeci Tren lstasyo-

J hizmete açıldıktan sonra istasyon ya-
1!,nında birkaç otel kurulmasına rağmen, 

rıadolu Demiryolu'nun başladığı Haydar
paşa Istasyonu civarında benzer bir ge
�me olmadı. 

Beyoğlu otelleri genellikle büyükelçi
-derin civarında bulunurdu.Bunların isim
ıeri de sahiplerinin milliyetini gösterir. 
..a.c;rand-Hotel Franrça!s", "The Prince of 
rlales", "Hotel de Breslau•, "Hotel d'Ang-

4_erre", "Hotel de Rome•, • Hotel 
_ J\thenes• vs gibi Batı istasyon yakın
Jafında kaçınılmaz olan "Hotel du Termi-

ıs• ya da ."Hotel de la Gare• lara Sir
keci de maalesef rastlanmaz. Sirkeci 
-pllerinin sahipleri ise gelişmiş işgücüne 
sahip olduklarından ya da coğrafi kavram
�a yakınlıklıklarından dolayı işletmele-

anatolia 
Türkiye, tarihi içerisinde sıcak savaşların dışında, sürekli 
bir psikolojik savaşın içinde tutulmuştur. Türkiye alehine 
yılmadan sürdürülen ve ülkemizi dış dünyaya yanlış ve 

çarpıtılarak tanıtılmak istenilen oyun ancak 
"Turizm" yoluyla bozulabilir . 

rinde "Hotel d'Eurohe", "Hotel de Sofia", 
"Hotel de' Andrinople" gibi adlar verirler
di. Yalnız dul bir Fransız'ın, istasyonun 
tam karşısında "Hotei-Restaurant-Bras
serie des Chemins de Fers Orientaux· 
adlı oteli işletttiği biliniyor. 

Bu oteller belli ülkelerden insanların 
biraraya gelerek kendi yemeklerini, alış
tıkları sarapiarı buldukları; en önemlisi 
yöneticilerin müşterileri için bulundurduğu 
gazeteleri "Cabinet de Lecture • de oku
dukları küçük birer sığınaktı. Almanlar.ın, 
Avusturyalıların, Macarların, halyanların 
ve Fransızların kendi otelleri vardı .  Orta 
Avrupalı Yahudilerin bile bir oteli vardı ki 
bunun Beaderer de "Yedişşçe konuşulur· 
diye ilan yayınlanmıştı. Bu tür ilanlarda 
ulusal beğeniler dile getirilirdi; örneğin 
Fransızların işlettiği oteller "cuisine 
françıs, bonvin" temalarını işlerdi. 

Daha sonraları , Cumhuriyet Devri'nde 
Park Otel ayrı bir ün yapmıştır. Murat Ote
li, Beler Oteli, Tokatlıyan, Avrupa Oteli, 
Emperyal Oteli ,  Florya Oteli, Alp Oteli, 
Londra Oteli, Yenişehir Oteli, Bristol Oteli, 
Kondinental Oteli, Pera Palas, Novotni 
Oteli, Hotel Enternasyonal gibi otelleri; 
Beyoğlu'nun yakın tarihimizdeki ünlü, her
birinin ayrı bir tarihi ve birçok maceralara 
ve halıralara sahne olan geçmişe sahip 
otelleridir. 

Otelciliğimizin yeniçağı ise 1 955 
yılında devreye giren Istanbul Hilton Oteli 
ile başlam ıştır. Bu yı l aynı zamanda bir 
başka önemli olayın da başlangıcı olmuş
tur. Sektör bankası olarak kurulan Türki
ye Turizm Bankası (T.C.Trizm Sankiısı 
A.Ş.), turizm yatırımiarına kredi vermek, 
turizm yatırımları ve turistik tesis işletmeci
liğinde bulunmak üzere devreye girmiştir. 

Türkiye turizmde genç bir ülkedir. Tu
rizm Bakanlığımız bile ancak 1 963 yılında 
kurulmuştur. Içinde bulunduğumuz yıl, 
Cumhuriyetin 70. yıldönümünde 30. yıl ını 
kutlamaktadır. 

Ama ülkemiz turizm alanında, özellik
le son on yıl içerisirKle hiçbir rakip ülkeye 
nasip olmayacak bir gelişme göstermiştir. 

Nitekim Dünya Turizm Örgütü Türkiye'yi 
son yıllardaki performansı nedeniyle turizm 
döviz girdisinde ilk sıraya oturtmuştur. 

Turistik belgeli yatak sayım ız üçyüz
bini geçmiştir. Ayrıca Türkiye Akdeniz ça
nağının en modern tesislerine sahip ülke 
konumuna gelmiştir. Tabiatıyla elde edi
len bu sonuç; Cumhuriyet hükümetleri ta
rafından sektöre sağlanan teşvikler, uygu
lanan dışa açık serbest pazar ekonomisi; 
ülkemizdeki istikrar ve güven ortamı, bun
lardan da önemlisi halkımızın turizme sa
hip çıkmasıyla al ınmıştır. Tabii burada 
sektörün tüm mensuplarının olumlu katkı
larını da ifade etmeden geçmek mümkün 
değildir. 

Türkiye'de hiçbir sektörde turizmde ol. duğu kadar hızlı bir gelişme meydana gel
. memiştir. Ülkemizde son on yıl içinde yeni 

turizm kentleri meydana gelmiştir. Kemer, 
Çamyuva, Belek, Beldibi yeni turizm şe
hirlerimiz arasındadır. Akdeniz ve Ege'de 
yeni yapılan turistik tesisler, Avrupa'nın en 
gözde işletmeleridir. Çünkü bu yapı larda 
en son teknolojinin bulgu ve imkanları kul
lanılmıştır. Rakip ülkelerdeki turizm tesis
leri ise eskimiş, modalarını yitirmiştir. 

Doğayla içiçe, ülkemizin tabii güzel
liklerini en güzel bir şekilde sergileyen, ye
tişmiş personel ihtiyacını temin etmiş, iş
letmeciliğini bilimsel yöntemlerle uygulay
an, çağın en ileri teknolojisini kullanan, pa
zarlamasını realist ölçüler içerisinde ger
çekleştirmiş tesisler yurdumuzu yüz akıyla 
temsil etmektedir. 

Turizm kaypak zeminde yapılmakta
dır. Turizm sektörü Dünya'nın veya ülke
nin olumsuz koşullarından en çabuk etki
lenen sektördür . 

Ancak Türkiye'nin turizmde geleceği 
çok aydınlıktır. Yukarıda çizmeye çalıştığı-

. m ız güzel manzara, bulunduğumuz nok
tanın yeterli olduğu anlamına gelmemeli
dir. Ülkemiz,. tabii ve kültürel potansiyeli 
ile bu durumun çok daha ilerisine ulaş
maya layıktır. Hedef, uluslararası pazarda 
Türkiye'yi gerçek yerine en kısa sürede 
ulaştırmaktır.D 
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