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Paket tur genel olarak ulagtirma, konaklama,
beslenme, mahalli geziler ve tarnsferler gibi turis-
tin her tiirlii ihtiyacina cevap veren organize bir se-
yahat paketidir (1).

Ozcllikle 11. Diinya Savasi'ndan sonra hava tagi-
maciliginin insanlari ok daha uzun mesafcleri sii-
ratli, konforlu ve ucuz tasiyabilir hale gelmesi so-
nucu organize turlara olan talep artmigtir. Son
yillarda ulusal havayolu sirketlerinin tarifesiz (dol-
mus) scferler yaparak tiiketicileri gok daha ucuza
tasimalari ile paket turlarin dnemi ve tercih edilme
Ozcelligi artmugtir (2).

Yukaridaki gelismelere paralel olarak son yil-
larda iilkemize diizenlenen paket turlarda da
biiyiik bir artig gdzlenmektedir. Ulkemize diizenle-
nen bu paket turlarin nerelere, nasil, kag adet ve ne
kadar ticretle diizenlendigini analiz edebilmek igin
1990 yilinda Avrupa'nin gesitli tilkelerinde tilkemi-
zi destinasyon lilkesi olarak pazarlayan gesitli tur
operatorlerinin "1990 TURKEY" brostirlerini inccle-
meyc aldik.

CALISMA YONTEMI

Ornck iilkeler Almanya, Fransa, Avusturya ve
Ingiltere, érnek tur operatorleri ise Almanya'dan
(Delta Reisen), Fransa'dan (V. Marmara), Avustu-
rya‘'dan (Gulet Reisen) ve Ingiltere’den (Intasun)
dur.

Destinasyon tilkesi Tiirkiye, tur operatorlerinin
tilkelerinde piyasaya gikardiklar brosiirler ise
"TURKEY 1990" brostirleridir.

7,14 ve 21 gecelik sejour paket turlarda;

- Akdeniz Bolgesi'nde schir olarak Alanya,

- Ege Bolgesi'nde schir olarak Kugadas,

- Marmara Bolgesi'nde sehir olarak Ayvahk yo-
resi, otel olarak lig yoremizde de 3 yildizh  otel
veri olarak alinmistir. Yalmizca Intasun scyahat
acentesinin veri olarak lig bolgemizde de ahnan
otelleri tek yildizhdir. Fiyatlar toplam (7, 14 ve 21
gecelik) iki kisi olarak pansiyon durumuda HB
(sabah kahvaltis;, aksam yemcgi) olarak hesap
edilmistir.

* Ingiliz Sterlin'i, Alman Mark1, Avusturya Slin-
gi ve Fransiz Frangi olarak vcrilen fiyatlar 16
Mayis 1990 Merkez Bankasi Kurlar cfektif ahs fi-
yatlar1 dikkate alinarak Tiirk Lirasina gevrilmistir.

(1) HACIOGLU, Necdet, Seyahat Acentaciligr ve Tur Operator-
liigii, Uludag Universitesi Basimevi, 1989, s. 67.

(2) ISTANBULLU, Fiisun, "Insanlari Seyahata Tesvik Eden Neden-
ler”, Turizm Dergisi, Nevsehir Turizm Igletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulu Yayini, 1989, s. 93.
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CIZELGE 1
7,14 VE 21 GECELIK SEJOUR PAKET TURLARIN FiYAT TOPLAMLARININ TUR
OPERATOKLERINE VE BOLGELERE GORE KARSILASTIRILMASI

U!TKELER FRANSA AVUSTURYA ALMANYA

BOLGELER (V.MARMARA) | (CULET REISEN) (DELTA REISEN)
TL TL TL

EGE BOLGESI

(KUSADASI) 7.471.95() 6.983.910 7.380.012

MARMARA BOL.

(AYVALIK) 6.114.660 6.931.350 7.045.398

AKDENIZ BOL.

(ALANYA) 8.774.400 7.095.600 7.640.610

TOPLAM 23.361.010 21.010.860 22.066.020

* Tur operatorleri tarafindan 7, 14 ve 21 gecelik
verilen toplam fiyatlar 15 Mayis'dan sonraki fiyat-
lar dikkate alinarak caligmamiza alimmigtir.

* Her iilkeden bir tur opcratdrinin fiyatlan
alinmus, tiyatlarin igerisine havaalant transferleri,

rchberlik hizmetleri, otellerde animasyon (aktivite) .

imkanlari, otellerde 2 kisilik odalarda 7, 14 ve 21
gecelik yarim pansiyon kalma ticretleri ve iki kigi-
lik charter ugus biletleri dahil edilmistir.

Cahgmaruza aldigimiz tur operatorlerinin Av-
rupa‘da cahstiklart charter ugus firmalari ise gun-
lardir (3);

* Gulet Reisen (Avusturya) Noble Air, Sultan
Air, Avusturian Air, Turkish Air.

* Delta Reisen (Almanya) Conder, Nobel Air ve
LTU.

* Intasun (Ingiltere) Air Europe, Dan Air, Air
2000, Monarch Airlines, Air UK Leisure, Inter Eu-
ropean ve T. Europcon Airways.

* V. Marmara (Fransa) Air Charter, Birgen Air,
Minerve ve TEA havayolu sirketleri ile charter
uguslan yapihr.,

* Kisi basma verilen havaalam vergileri paket
tur fiyatinin igine dahil edilmemistir.

(3) (Ingiltere) Intasun “Turkey 1990, (Almanya) Delta Reisen “Tur-
kei 1990, (Fransa) V. Marmara "Turque 1990", (Avusturya)
Gulet Reisen "Turkei 1990" katalog cevirileri
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7, 14 ve 21 gecelik sejour turlan bir biitiin ola-
rak kabul ederck bolgelere ve seyahat acentelerine
gore bir kiyaslama getirebiliriz.

16 MAYIS 1990 MERKEZ BANKASI DOViZ

KURLARI
EFEKTIF
ALIS (TL)* SATIS (TL)
1 Bat1 Alman Marki (DM) 1542.87 1552.14
1 Avusturya Slingi (AS) 219.28 220.60
1 Fransiz Frang: (FF) 457.77 460.53
1 Ingiliz Sterlini (L) 4280.72 4306.48

* Hesaplamalarda virgiilden sonraki rakamlar dikkate
alinmamstir ().

SONUGQ

-Scjour turlarim Ege Bolgesi'nde (en yiiksek -
cn distik fiyat) turiste sunan scyahat acentelerinin
siralamas,

1- Fransa (V. Marmara)

2- Almanya (Dclta Reisen)

3- Avusturya (Gulet Reisen)

- Sejour Turlarim Marmara Bolgesinde (en yiik-

(4) 16 Mayis 1990 tarihli Milliyet Gazetesi, s. 5.



CiZELGE 11

TUR. OPR.'NUN 7. 14 VE 21 GECELIK SEJOUR PAKET TUR FIYAT KARSILASTIRMALARI
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* Yalmzca Intasun Sey. Acentesinin fiyatlarinda konaklama tinitesi olarak bir yildizli oteller alinmgtir.
** Yalmizca Ingiltere paket tur fiyatlari karsilagtirma amaci ile degil drnek olmas: agisindan alinmugtir.
Not : Intasun Sey. Acen. Ayvalik yoremize sejour paket tur organize etmedigi i¢in sadece Marmara Bolgesi igin paket tur fiyatlart Altinkum turistik merkezimizde bir
yildizli otel fiyatlarina gére verilmistir.
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sek - en diigiik fiyat) turistlere sunan seyahat acen-
telerinin siralamasi,

1- Almanya (Delta Reisen)

2- Avusturya (Gulet Reisen)

3- Fransa (V. Marmara)

-Sejour Turlarini Akdeniz Bolgesinde (en yiik-
sek - en diigiik fiyat) turistlere sunan seyahat acen-
telerinin siralamasi,

1- Fransa (V. Marmara)

2- Almanya (Delta Reisen)

3- Avusturya (Gulet Resine)

- V. Marmara sejour turlarninda en diigiik fiyati-
n1 Marmara Bolgesinde, en yiiksek fiyatini Akde-
niz Bélgesinde,

- Gulet Reisen sejour turlarinda en diigiik fiyati-
n1 Marmara Bolgesinde, en yiiksek fiyatim Akde-
niz Bélgesinde,

- Delta Reisen sejour turlarinda en diigiik fiyati-
n1 Marmara Bélgesinde, en yiiksek fiyatim Akde-
niz Bolgesinde vermektedir.

Sonuglara bakarak dikkat edilmesi gercken en
onemli nokta 3 seyahat acentesi de en ytiksek sejo-
ur tur fiyatlarim Akdeniz Bolgesinde vermektedir-
ler. Bunun nedenlerini su sekilde agiklamak miim-
kiindiir.

1- Arz-talep (yoreye olan talebin giin gegtikge
artmasi)

2- Ulagim (charter) masraflarinin diger bolgele-
rimize gore yiiksek olmasi,

3- Bolgenin reklaminin iyi yapilmasi ve marka-
ya bagimhlik saglanmasi (Ttiirkische Riviera)

Son yillarda ydreye olan talep giin gegtikge art-
maktadir. Bu sonucu belirginlegtiren en 6nemli
faktor bolgenin reklaminin ulusal ve uluslararasi
platformda ¢ok iyi yapilmasidir. Ayrica yatak arzi-
nin nitelik ve nicelik yoniinden talebi kargilamasi,
yoredeki kiiltiirel ve arkeolojik kalintilar, konakla-
ma tinitclerindeki aktivite ve animasyon faaliyetle-
ri Antalya y6resine gelen turistlerin uzun siireli ge-
celeme yapmalarini saglamaktadir.

KAYNAKCA
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16 Mayis 1990 tarihli Milliyet Gazetesi
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