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Tirkiye’nin dinyaya tamitilmasinda kullanilan
yontemler genellikle (¢ boyutlu olarak kargimiza
¢tkmaktadir. Bunlardan birincisi cnformasyon yayma,
ikincisi diplomasi, ii¢iinciisti katmanl politika (krato-
politika) yontemleridir.

I- Enformasyon: Bir kaynaktan bir hedefe, bir
durum, bir olgu ve olay hakkinda onu aydinlatmak
amaciyla her tiirlii bilginin iletildigi, ¢esitli etkinlikler-
den olusan bir siiregtir. Bu igerigi ile tanitma: Ulusal,
toplumsal, 6zncl veya nesnel bir imge (imaj) yaratmak
icin halkla iligskiler ve cnformasyon (bilgi alig-verisi)
hizmetlerini siirdiiren her tiir diizenlemelerdir.

Genig kapsamli boyle bir tanimda tanitmanin:

tamima boyutu ile enformasyon kapsaminda bir biitiin
olarak, kullandif1 yontemler sunlar olmaktadur.
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1.1- Tanitma yontemleri:

a) kamuoyu liderlerine damigmak,

b) yurtigi ve yurt dist kitle ilctisim araglarini izle-
mek,

¢) aragtirmayapmakuir.

Arastirma yapmak igin kullanilan yontemler formel
ve informel yontemler olmak iizere iki tiirlidir.

(a) Informel arastirma yontemleri:

Informel yontemler bilimsel yaklagimlari gercktir-
mezler. Meslektaglara telefon edilerck sahip oldugu bil-
giler ve diigiinceler istencbilecegi gibi, belli olaylarin
teyidi igin kisa ziyarctler de yapilabilir. Diger yandan in-
formel aragtirma yontemlerinde saglanan bilgiler ¢ogu
zaman, bagska amaglarla hazirlanmigtir. Bunlar:

o Orgiitscl materyaller ve érgiitlerde (isletme) tutu-
lan kayztlar,

e Kisiscl goriismeler,

e Habcr makalcleri,

e Bolgescl, ulusal veya uluslararasi kayitlar; burada
yapilan aragurmalarin kimler tarafindan yapildifa? kimin
finansc cttigi? sorularin nasil soruldugu? aragtirmayi ya-
panla goriigme imkanlar? 6rnck hacmi nedir? gibi soru-
lara ccvap verilmesi gerekir.

e Kiitiiphanc aragrmalari,

e Fikir jiirileri ve danigma panclleriyle,

e Mcktup ve telefon analizleri sayilabilir.

(b) Formel arastirma yontemleri:

Bilimselligi ispatlanmig 6l¢gme ve oOrnckleme
yontemleridir. Kamuoyunun degcrlendirilmesinde, peri-
yodik araliklarla yazildiginda cn ctkili tanima verileri
saglar ve giiclii bir cnformasyonun temelini tegkil eder.

Formel yontemlerle genig kitlelere ulagilarak, genig
kesimleri temsil edecck 6rnckleme yodntemlerine
bagvurulur ve kitlelerin tutum ve davranmiglar: saptanabi-
lir. Formel ve informel yontemlerle clde edilen bilgiler
(veriler), enformasyon haline getirilerck tamtmanin alt
yapisi olugturulur.

1.2 Tamtma yontemleri:

a) Reklam: Urctim, dagium, tiiketim iligkilerin-
de hedefitelkin ve duygulandirma yoluyla ikna ctmeyi,
sc¢im yapmada yonlendirmeyi amaglayarak, toplumun
tutum, davranig ve aligkanliklarini degistirir. Nitelikte
zorlayici bir tamtma faaliyctidir.

b) Halkla iligkiler: Enformc ctme, ctkileme,
ikna ctme, uyarlama iglcvlerini yerine getiren, orgiitsel
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ve yonctsel tavir ve yaklagim iginde siirckli iki yonli
iletisime dayali, kaynaktan hedcfc, hedeften kaynaga bil-
gi akimim saglama siirecidir.

¢) Duyurum: Bir mal veya hizmet ya da kuruluga
(orgiite) iliskin ticari agidan anlam tagiyan mesajlari,
kamuoyunun bilgisinc sunmak ya da firma adinin
agiklamaksizin ve bir iicret 6demcksizin, kitle ilctigim
araglariyla mal ve hizmet, kisi, diisiince, grup, orgiit
veya tlilke hakkinda duyurular yapmak yoluyla, talebin
olusturulmasi ve arurilmasi igin kullanilan bir yak-
lagimdir.

Duyurum, haber degeri tagiyacak veya basin-yayin
araglarimin kendi ¢aligmalar: gibi bir izlenim dogurur.
Aslinda duyurum, bir kigi, kurum veya orgiit tarafindan
olusturulup aynen rcklamda oldugu gibi basin-yayin
araglarinda bir kugak satin alinarak yayimlanir. Diger bir
deyigle arkasinda biiyiik bir maliyct vardir.

Lobicilik, cagdas ¢cogulcu
demokrasinin vazgecilmez
unsurudur. Demokratik siyasal
siirecte ve uluslararasi dis politika
uygulamalarinda hemen hemen tiim
iilkelerde goriilen bir uygulamadar.

d) Publicity (tamitma): Okuyucu, dinlcyici ya
da tiiketicilerin genel ¢ikarlarina uygun olarak, bir iicret
o6demeksizin kitle ilesitim araglarina dagitlan ve bir
oOrgiitiin, kiginin, diistincenin, mal ve hizmetin, bir yc-
rin, bir grubun veya bir iilkenin menfaatlerini korumak
i¢in onceden tasarlanmig ve diizenlenmis, cnformasyo-
nun kigiscl olmayan bir bigimde igiincii kigiler eliyle
yayilmasi ve kullamilmasidir. (1)

Duyurum ve publicity (tamitma) aym kavramlar gibi
gorinmcktedir fakat farklhidir. Ciinki duyurum’da
onceden hazirlanmig enformasyon, kitle ilctigim
araclarinda bir kusak sauin alinarak rcklam gibi
yayinlanir, fakat reklamda oldugu gibi firma ad belirtil-
mcz. Publicity’de (tamitma) ise mal, hizmet, Kkisi,
diisiince ve orgiit hakkinda haber degeri tagiyan yazi ve
resimlerden olusup, kitle iletisim araglan ilgilileri igin
gergekten ilging geldigi icin haber niteliginde yayinlanir,
yayin iigiincii kigilerin kontroliindedir. Duyurumda isc
ayni araglar ve ayni nitelikli yazi ve resimler (haber

(1)-Albert Wesley, Frey Marketing Handbook, (M. Y. The
Ronald Press Company, 1965), s.19:1

dcgeri tagtyan) bir ticret kargihiginda yayinlanarak
publicity imaji verilir. Bu yiizden her ikisi farkhidir, fa-
kat amaglan aymdur.

e) Sponsor yaymlar: Kitleleri ilgilendiren bi-
limsel aragtirmalar, cglence programlari, 6zel olaylar v.s
birkurum veya kurulug adi alunda kitlelere iletilir. Mal,
hizmet, kisi, orgiit ve disiince ilc sponsor konusu ilgi-
siz olabilir. Ornegin: Coca-Cola sunar; bigiminde tv
spotu ile genglere yonclik miizik programi yayinlanir.
Yapilan miizik ilc Coca-Cola’nin imaj yoniinden bir il-
gisi yokuur. llgi sadece, tiiketiciye veya hedef kitlelere
yoncltilmig bir hizmettir.

f) Basinla iligkiler: Kitle basin-yayin
araglaniyla hazirlanmig mesajlar kitlelere ulagtirihir.
Basin, kontrollii veya tarafsiz olabilir. Kontrollii basin,
belli bir menfaat veya baski grubunun yayin orgamdur.
Grup menfaatlerine aykirt yayin yapilamaz. Tarafsiz
basin ise, hangi grup veya kigiyc yonclik olursa olsun
taraf tutmaksizin yapilan yaymnlardir.

g) Radyo - TV ve uydular yoluyla ilctigimi kapsar.
llging olaylar, haber dcgeri tagtyan olugumlar, eglence
programlari v.s ilc uyumlagtirilan mesajlar genis kitle-
lere ulagurilir.

h) Odak gruplarn (Focus groups): Aslinda
bir tanitma yontemi dcgil, tanitmaya kaynaklik eden
olay ve cylem yaratma yontemidir. Difer tanitma
yontemlerinin etkinligini arurmakta kullanilir, Ornck:
8-12 kisilik bir grup, orgiitiin vcya iilkenin imajini,
tirtinlerini veya iilkeye iligkin 6zcl olaylan tarugirlar,
olumlu veya olumsuz imaj yaratabilir. Onceden
diizenlendigi igin olumlu imaj1 yaratmada ¢ok ctkilidir.

1) Ornek testi (copy testing) yontemi:
Tamtmada hedef kitlenin mesajlart tamamiyla anlamasi
onemlidir. Bir tamtma programi genig kitleler nczdinde
uygulanmadan veya materyalin kitle tiretim ve dagitimi
yapilmadan, daha taslak halinde iken hedef kitle temsil-
cilerine mesajlarin iletilmesi ve tepkilerin 6lgiilmesidir.

Aslinda bir tamma yontemi olmakla birlikte, hedefin
ozclliklerini gosteren veya kitleyi temsil eden daha
kiigiik gruplara uygulanmasi ncdeniyle bir tamtma
yontemidir.

i) Fikir jiirileri ve damgsma kurallari: Hem
bir tanima hem dc bir tamtma y6ntemidir. Pck ¢ok
oOrgiitler, orgiitiin karg karstya kaldif1 sorunlar hakkinda
fikir tiretmeleri igin halktan kimsclerden veya konusunda
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uzman kisilerden danigma kurullan olugturulur.

Dar ¢ergevede tanitma yontemi olmakla birlikte,
kitle iletigim araglan ile kamuoyuna yansituldifinda et-
kili bir tanitma yontemidir.

Buraya kadar verilen tanima ve tanitma y6ntemleri,
enformasyon kapsaminda goriilen yontemlerdir.
Olusturulan enformasyonun konusu ckonomik, sosyo-
kiiltiirel, siyasal ve turistik olabilir. Egcr tanima boyutu
dikkate alinmadi takdirde tek yonlii ilesitim bigimine
doniisiin ve besleyici yankiy: (feed-back) almak ¢ok zor-
dur.

Tamima boyutu dikkate alinarak hedef dinleyici,
okuyucu, tiiketici v.s nin ihtiyaglarindan hareket edilerck
enformasyon konusu mesajin etkinligi artar. Bu durum-
da enformasyon ¢ift yonlii bir iletisim halini alir.
Boylece tanitmanin sonuglan olgiilebilir.

II-Diplemasi:Devlctlerin baglica dig politika
araclarindan biri, belki de en temclidir. Halk arasinda
diplomasi "dig politika" ya da "uluslararasi politika” ile
cs anlamli olarak kullanilir,

Baglica dig politika araglar (2):

e Diplomasi,

e Enformasyon (tanitma),

e Ekonomik yontemler (dig yardimlar),

e vg; silahlar ve siyasi ctkidir.

Diplomasi, dig politika veya uluslaras: politikanin
iceriginden ¢ok, bunlann yiiriitiilmesi bigimi ile ilgili-
dir. Diger bir deyigle diplomasi: Bir hiikiimetin belli
konulardaki kani ve goriislerini dogrudun dogruya 6tcki
devletlerin karar vericilerinc ilctmesi siirecidir. Bu siircg,
devlet yetkilileri arasinda goriigmeler yapilarak
yiiriitiiliir. Diplomasi kapsaminda;

e goriismeler ve pazarliklar yapilir,

e yabanci iilkelerde bulunan vatandaslarin haklar ve
mallan korunur,

o lilke, difer iilkelerde temsil cdilir,

e enformasyon toplanir ve yayilir,

e izlenmesi gereken dig politika konusunda telkin-
lerde bulunur.

Dis kaynaklarda bilgi toplanarak, disg politikanin
hammaddesini olusturur. Bu bilgiler;

e resmi yollardan,

e yabanci iilkelerdeki basin-yayin araglarindan,

e kokteyl ve partilerdeki kisisel temaslardan,

e gizli yollardan elde edilir.

Diplomasinin tanitma iglevi gencllikle sinirlidir. Ar-
kasinda belli bir iilke bulundugundan tamamen taraflidur.
Tanitma’da hedefin, yayilan mesajlara dayandiy, taralh
olup olmamasindan etkilenir. Tarafli, objektif olmayan
enformasyon gencllikle propaganda igerigi tagir. Propa-
ganda ise baskici, tarafli, dogmatik ve ideolojik bir
icerik tagir. Bu yonii isc giivenilmezligini artirir.

Burada tanitma yontemi olarak diplomasi alani,
ylizyiize goriigme gibi ¢ok ctkili bir yontemi kullan-
makla birlikte, belli kurullara bagli olunmasi, bagimsiz
olunmamasi, harcket alaninin ¢ok dar olmasi ve csnck
olmamasi dGIaylslyla ctkili bir tanitma yontemi
dcgildir. Ayrica giiniimiizde, uluslararasi alanda olumlu
ya da olumsuz vaziyct aliglar kargisinda kullanilan ctki-
leme yontemleri devlet digina kaymigtir. Kullanilan
yontemler daha ¢ok katmanh politika alanina yoneliktir.

Diplomasinin tamitma islevi
genellikle simirhidir. Arkasinda belli
bir iilke bulundugundan tamamen
taraflidir. Tamtma’da hedefin, yayilan
mesajlara dayandigy, tarafh olup
olmamasindan etkilenir. Tarafl,
objektif olmayan enforrnasyon
genellikle propaganda icerigi tasir.
Propaganda ise baskici, tarafh,
dogmatik ve ideolojik bir icerik tasir.
Bu yonii ise giivenilmezligini artirr.

III- Lobicilik

(Krato - politika yontemleri):

Krato-politika (katmanli politika) : Salt enformas-
yon yayma ile diplomasi arasinda kalan yonterlerdir.
Bu yontemler etik i¢i olabilecegi gibi, etik digt da olabi-
lir. Fakat cn genel kabul goérmiis ve popiiler olan
yontem lobiciliktir.

Lobicilik; en genel tanuni ile menfaat ve baskr grup-
larinin kullanildifi bir caligma yontemidir. Fakat, lobi-
ciligin nc olup olmadigin: anlamak igin lobicinin
tanimindan hareket ederck lobicilife ulagmak gerekir.
Lobici, birbirinden farkli {i¢ anlamda kullanilir (3).

2- Mehmet Gonliibol, Uluslararast Politika, A.U. SBF
Yayinlart no:546, A.U.SBF ve BYYO Basimevi, Ankara -
1985, s. 116-123
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3- Bayram Kaya, Modern Pazarlama ve Tanitma’ da
lobiciligin Rolii ve Onemi, 1.U. Sosyal Bilimler En-
stitiisii (Doktora Tezi), Istanbul-1989, S. 16-17
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1- Lobici (En genis anlaminda): Lobici te-
riminin en genig anlaminda kullanilmasi, onun baski
grubunun yerine gegebilir, diger bir ifade ilc birbirinin
yerinc kullanilabilir gekilde ifade edilmesidir. Hem lo-
bicinin hem de baski grubunun nihai amaci; kendi Ichle-
rinc olmak iizere yerel yonetim organlarinin kararlarini
ctkilemck igin gosterilen faaliyctlerdir. Diger bir an-
latimla lobici ¢ogulcu demokratik toplumlarda yasama,
yiiriitme, yarg: ile yerel yonctim birimleri kararlarini
temsil cttigi igletme, grup, orgiit veya iilke Ichine ctki-
lemeye caligir (4). Fakat giiniimiizde her tiir kurum ve
kurulugun yonctim kararlarini ctkileyen kigiler igin de
lobici deyimi kullamlmaktadur.

2- Lobici (Dar anlam ile lobici): Bir kim-
se veya bir grup adina, genellikle bir iicret kargihinda,
yasama giicii (parlemento) iiycleriyle dogrudan tecmas
kurmak, yasama kararlarini ve dyclerini etkilemeye
tesebbiis eden kimsedir.

3- Lobici: Daha dar anlamiyla lobici; ABD’de
1946 Federal Lobiciligi Diizenleme Yasasi uyarinca sc-
nato ve temsilciler meclisi sckterligine lobici olarak
kaydolan ve 500 dolarn iizerinde aldifi: iicreti ve faali-
yetlerini iic ayda bir rapor eden kigi anlamina gelir.

Bu ii¢ lobici tanimindan harcketle;

LOBICILIK: Kendi namma (Ichine) harcket eden
bir vatandastan (bircyden) bagka biri tarafindan devlet
yonetiming ait karar vericiye/vericilere yonelmis, onun/
onlarin kararlarini etkileme amactyla bir mesajin tahriki,
tesviki ve iletilmesidir.

Lobicilik, ¢cagdas cogulcu demokrasinin vazgegilmez
unsurudur. Demokratik siyasal siiregte ve uluslararasi dig
politika uygulamalarinda hemen hemen tiim iilkelerde
goriilen bir uygulamadur.

Her iilkenin, benzer bicimde Tiirkiye’nin uluslararasi
hedefleri vardir. Bu hedeflere ulagmada tanitma kap-
saminda enformasyon, diplomasi vc lobicilik birer
aragtir. Konusu ise iilke menfaatlerinin korunmasi
cercevesinde siyasal, ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve turis-
tiktir.

Uluslararas: tanitma, iilkenin uluslararasi hedeflerin-
den gekillenir. Tanitmanin amaglar iilkenin uluslararasi
hedcfleri tarafindan belirlenir. Bu hedefler (5);

Burada tanitma yontemi olarak
diplomasi alam, yiizynize goriisme gibi
cok etkili bir yontemi kullanmakla
birlikte, belli kurullara bagh
olunmasi, bagimsiz olunmamasi,
hareket alaninin ¢ok dar olmasi ve
esnek olmamasi dolayisiyla etkili bir
tamitma yontemi degildir. Ayrica
guniimiizde, uluslararas: alanda
olumlu ya da olumsuz vaziyet alislar
karsisinda kullanilan etkileme
yontemleri devlet disina kaymastar,
Kullamilan yontemler daha ¢ok
katmanh politika alanina yoneliktir.

4- Lobbyists and Legislators" A Publication of Confres-
sional Quarterly Service, Znd. Ed. (May - 1978), S4
5- BayramKaya,a.g.e.,s.222-223

1-  Ulusal menfaat ve prestiji korumak,

2- Diger uluslarla iyi iligkiler geligtirmek,

3- Uluslaras: anlayist iilke Ichine ctkilemek,

4- Dogru vc objcktif haber yaymak,

5- Ulke dil ve kiiltiiriinii yabancilara 6gretmek ve
benimsctmek,

6- Basin-yaymn alaninda gelecegie doniik ihtiyaglar
icin bir yer edinmek,

7- Diger tilkclerin (hedef scgilen) kamuoyunu siya-
si, ckonomik, sosyo-kiiltiircl ve turistik amagh olarak
ctkilemek,

8- Dig politika amaglarini gergeklegtirmek.

Bu hedeflerini Tiirkiye agisindan daha somuta indire-
cck olursak sunlan belirleyebiliriz.

a) Tiirkiyc’nin uluslararast alandaki politik
amaglarim geligtirmek ve gergeklestirmek,

b) Tiirkiye’nin 6nceden tasarlanmig bir harcketine
karg1 hedef alinan tilkenin veya iilkelerin muhtemel tep-
kileri tizerinde igtisarcde bulunmak,

c¢) Tirkiye’nin ckonomik menfaatlerini korumak ve
geligtirmek, ornegin: Hedef alinan iilke pazarlarina gir-
mek ve satig yapmak, hedef iilkenin 6zcl sermayc ve
devlet yardimlarini Tiirkiyc’ye ¢ckmek ve turistik talebi
arurmakur.

d Tiirkiye’nin hedef iilke veya diger iilkclerle olan
belirli bir sorununa zarar veren iligkiler hakkinda destck
ve anlayig saglamak igin goriig alig-veriginde bulunmak,

¢) Tiirk i adam ve firmalarinin hedef iilkelerdeki
faaliyetlerini yasaklayan, cngeclleyen yasa ve
yonetmelikler ile idari kararlarda degisiklik saglamak,
hedef iilke yonctiminin alchte aldifi kararlar ctkilemek,
degistirmek veya tamamen ortadan kaldirmak gibi somut
amaglar sayilabilir.
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Bu hedeflerin bazilart uzun vadeli, diger bazilari isc
orta ve kisa vadelidir. Tanitma, uzun vadeli hedcfler
¢ergevesinde salt enformasyon yaymaya doniik ve daha
¢ok sosyal - kiiltiirel igerikli olarak devamlilik niteligi
tagir. Orta ve kisa vadcli olarak ise dinamiklik niteligi
tastr, giinceldir ve giincel olana yakindir. Krato-politika
yontemleri daha ¢ok orta ve kisa vadeli hedeflerc
doniiktiir. Bu kapsamda cn popiiler yaklagim ise lobici-
liktir.

Uluslararasi alanda lobicilik belli strateji ve taktikler
altinda yiiritiliir.

Strateji: Belirlcnen amaglara ulagmak igin en uy-
gun hareket yollarinin benimsenmesi ve bu yolda gerck-
li kaynak tahsisi ¢aligmalarina ycr verilmesidir.

Lobicilik alanida uygulanan stratcjiler sunlardir:

e Yasal yollara bagvurma stratejisi: Hedefl alinan
iilkeyc yonelik olarak, o iilkede gegerli hukuk sistemi
icindce yasal yollardan kisi, grup, orgiit veya iilke alchine
olan uygulamalar karst dava agilir. Bunun igin her iki
tilkenin ve uluslirarast hukukun kurallarini ¢ok iyi bilen
uzmanlar yetistirifir.

e Engellemc ve karyt olma stratejisi: Hedef alinan
iitt.cde politik karar vericilere ve biirokratlara kargi kisi ,
orgu, grup veya ilke aley hine alinan karurlata kargi gel-
mck veya Ichte alinan kararlara desick vermek igin
gelistirilen bir stratcjidir. Ornegin; Tiirkiye'nin ABD
Kongresi’nde Tiirkiye aleyhine ¢ikarilmaya galigilan
sozdc Ermeni soykirim yasa tasanwina  cngel olmasi
veya AT boivesinde tam G-tk karariun ¢itkmast igin
dectiek veritii, <i gibi

« Segmen etk o baskast stratgist: Hedef alinan
tilkede soydas veya ortak menfaatlere sahip azinlik
gruplarinin belli bir yénde oy vermeleri saglanarak poli-
ik Kot vern oeretkitonewye ¢onsilir,

e Enforn. on so.cjisis s oha yOnlii hareket
edinr TTeder kacar vericileie taydali enformasyon
saglamak ve onlardan enformasyon almaktir. Bunun igin
uzmanlik bilgi-i, arastirma piicd, biiyiik finansal ola-
naklar ve gii\nk gerekir.

e Koalisyon gbirligi) stratejisi: Hedef alanin
iitkedeki politik karar vericilerin kararlarinin
sonuglarindan etkilencn menfaat ve bask: gruplarn Ichte
ve alehte olmak iizere isbirligine giderek politik karar-
larini etkilemeye ¢alisirlar.

Her bir stratejinin altinda gergeklestirilen farkl tak-
tikler vardir. Lobi taktiklerinin gosterimi ise lobicilik
yontemleri igindc sckillenir. Lobicilik yontemleri isc,

e Dogrudan lobicilik yontemleri,

e Dolayli lobicilik yontemleri (aracilar yoluyla lo-
bicilik),

e Ve; iletisim kanallarini agik tutmaya doniik lo-
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bicilik yontemleridir.

Bu yontemlerin taktiklerle baglantili gosterimi ise
soyledir:

a) Dogrudan lobicilik: Lobiciler, dayandiklar
gruplar ve kamu karar vericileri arasinda dogrudan ile-
tisim kurmaya yonclik tcknikleri kullanirlar. Bunlar:

aa) Diigiincelcerin kigiscl sunumu (ya da ispat edici

kanitlarin kisisel sunumu),

e kisa, 0z,

e arastirmaya dayall,

e uzmanlk bilgilcri sunarlar ve hedcfleri karar veri-

ciler ile onlarin yardimci personelidir.

ab) Aragtirma sonuglarint sunmak: Lobiciler,

e karar vericilere yaptiklari aragtirma sonuglarini

sunarlar,

e uzmanliklan ile ilgili her tiir aragtirmay: yapar ve

¢arpict bir bigimdc sunarlar,

e karar vericilerin ilgi duyacaklan ve haberdar ol-

madiklan konularda bilgi sunarlar,

ac) Parlemento ya da komite toplantilarinda tamiklik

ederler.

e ecn karmuyik konular: anlagilir bignde sunabilir-

ler.

e kayitlara gcgmeye ¢aligirlar.

ad) Yasal yollara bagvururlar.

e cmsal kararlar bulmak

e teamiil yaratmak,

e haksizlif1 6nlemck isterler.

Lobici teriminin en genis anlaminda
kullanilmasi, onun baski grubunun
yerine gecebilir, diger bir ifade ile
birbirinin yerine kullanilabilir
sekilde ifade edilmesidir. Hem
lobicinin hem de baski grubunun
nihai amaci; kendi lehlerine olmak
lizere yerel yonetim organlanmn
kararlann etkilemek icin gosterilen
faaliyetlerdir.

b) Dolayh lobicilik (Aracilar yoluyla ile-
tisim): Grubun menfaatleri dogrultusunda olusturulan
mesajlarin hedef karar vericileri etkileyecck bigimde do-
layli tcknikler kullanilarak ilctilmesidir. Bunlar;

ba) Etkili segmenler ve karar vericilerin yakin arka-
daslan yoluyla tecmas kurmak,
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bb) Halkla iliskiler kampanyalar1 olusturmak
(basin bildirileri, basin toplantilari, aragtirma
sonuglarini haber degeri tasiyacak bigimde yayinlamak
gibi).

bc) Oy verme tutanaklarim ve karar vericinin 6zel
olaylarim agiklamak.

bd) Mektup, telgraf kampanyalar: ve telefon kam-
panyalar diizenlemek.

be) Politik protestoda (grup iiyelerini motive ederek
ve ortak menfaat olan gruplarla igbirligi yaparak) bulun-
mak.

Tamitma, uzun vadeli hedefler
cercevesinde salt enformasyon
yaymaya doniik ve daha ¢ok sosyal -
kiiltiirel icerikli olarak devamhlik
niteligi tasir. Orta ve kisa vadeli
olarak ise dinamiklik niteligi tasir,
giinceldir ve giincel olana yakindar.
Krato-politika yontemleri daha ¢ok
orta ve kisa vadeli hedeflere
doniiktiir. Bu kapsamda en popiiler
yaklasim ise lobiciliktir.

c) lletisim kanallarim
doniik lobi teknikleri:

acitk tutmaya

Lobicilik bir iletigim siirecidir. Bu siiregte mesaj-
larin iletimi igin, iletisim kanallarinin agik tutulmasi
gerekir. Buradaki iletigim kanallari, hedef karar vericilere
ulagma yollaridir.

e Kigisel davraniglar ve segip uyguladiklar taktik-
ler, acik kanal yaratmaya ve kanalin agiklifini
siirdiirmeye yoneliktir.

e Lobiciler, hedef karar vericiler i¢in yardimci kuv-
vettir. Bu yiizden lobicilerin destegini kazanmaya
cahgirlar.

e Birbirlerine karsilikli giiven iginde menfaat
saglarlar, iliskilerinde kargiliklilik vardir. (Bu menfaat
maddi degildir).

e Lobiciler giivenirliklerini herhangi bir bigimde
tehlikeye atmak istemezler. Hedef karar vericiler, bek-
lentilerine uygun alternatif diger gruplarin lobicilerine
doneceklerdir.

e Giivenirlik, enformasyonun giivenirliklerini ve
etkililigini saglar.

Acik kanal yaratmaya doniik lobi taktikleri sunlar
olabilir:

ca) eglence ve gosteriler diizenlemek,

cb) dogrudan riigvet vermek: Her iki taraf igin de
cok tehlikeli ve zarar vericidir. Konu ¢ok 6nemli ise ve
bagka ¢ikar yol yoksa kullanilir. Ahlak dig1 sayilir.

cc) siyasal para bagisi ve kampanya ¢aligmalarina
katilmak:

e en Onemli etkiyi yaratan taktiktir. Segmen etki-
sine, diger bir deyigle gruplarin segmen etkileri yeterli
degilse ozellikle 6nem arzeder. Biitiin diinyada en etkili
taktiktir.

e politik aksiyon komiteleri kurmak ve finansal
fonlar yaratmak.

e siyasaladayin kampanyasinda gorev almaktir.

od) diger gruplarlaigbirligi (koalisyon) yapmak:

e ortak menfaati olan gruplarin lobicileri,
igbirliine giderek daha etkili olurlar.

ANILARINIZI
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YASAMAK
ISTIYORSANIZ
Bizi
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TEL:
128 66 36

Her tiirlii tanitim,
reklam, toplanti, acilis
ve davetlerinizin
VIDEO
cekimleri yapilir.

29



