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GIRIS

0oz

Bu calisma, televizyon dizilerinin ¢ekildigi ve i¢ turizm icin potansiyel bir ziyaret¢i cekim noktasi olabilecek kiigiik
yerlesim birimlerinin tanitimi ve ekonomik yapisi lizerindeki etkisini nitel yontemler yardimiyla arastirmayi amac-
lamaktadir. Ekonomik etki, olumlu veya olumsuz bicimde gerceklesebilir. Yeni iiriin gelistirme, yerel turizm endiist-
risini yerel veya bolgesel anlamda cesitlendirmek icin bir firsat olarak ortaya cikabilir. Bu tarz bir tanitim bicimi,
dogadan kdltiire, tiim turizm triinlerinin daha genis bir resmini cizmek suretiyle, belirli bir bélgenin daha zengin
bir turizm bolgesi olmasina yardimci olabilir. Arastirma alani olarak, gectigimiz yil icerisinde, Babaocagi dizisi
nedeniyle, popiiler bir cekim merkezi haline gelen Mugla’'nin Bozilylik kasabasi secilmistir. Bu calisma, Babaocagi
dizisinin ulusal bir kanalda TV dizisi olarak ekranlarda gosterildigi siire boyunca, 6zel olarak bu kasabanin, genel
olarak ise Mugla yéresinin tanitimina nasil katkida bulundugunu analiz etmeye calismaktadir. Arastirma konusu
olan TV dizisinin ¢cekimleri bélgede devam ederken es zamanli olarak ekranlarda gosterilmistir. Bu calismayi daha
once yapilan benzer calismalardan farkli kilan nokta, veri toplama siirecinin dizi cekimleri ve gosteriminin devam
ettigi donemde gerceklestirilmis olmasidir.

ABSTRACT

This paper aims at a qualitative-based empirical investigation of how TV series influence the economic struc-
ture and stimulate the publicity of places where it was filmed and which are about to be considered as a visitor
attraction in domestic tourism. In order to reach this objective, we have chosen Bozuyuk, a small town of Mugla
and located on south-west part of Turkey. Over the past year, Bozuyuk has become a popular centre of attraction
because Babaocagi (The Father Home) was shot. Despite the fact that the importance of shooting a series in the
region was not understood by the local people in the beginning, all participants with whom we made interviews
stressed the contribution of the series to the town in terms of economy and publicity. In addition to those coming to
watch the shooting of series, there are also people directing their acquaintances for it. For instance, some trades-
men approach the issue particularly in terms of cost-benefit analysis in the light of environment and sustainability.
This study differs from its earlier counterparts in that the data were collected while the TV series in question was
still shot on site as well as played on the screen simultaneously.

lar1 ziyaret etme yoniinde potansiyel pazari tesvik

Popiiler kiiltiirtin en 6nemli aktorlerinden birisi konu-
mundaki sinema, toplum bireyleri tizerinde etkin bir
glice sahiptir. Bu nedenle sinema, {iriin yerlestirme
yoluyla 6nemli bir pazarlama iletisim araci haline
gelmistir. Destinasyonlar1 bir iiriin olarak filmle-
rin icgine yerlestirmek, destinasyonlarin olumlu
bir imaj yaratmalarina yardimc olarak, kendilerini
rakipler arasinda farklilagtirmakta ve uzun siireli
bir ilgi yaratmaktadir. izleyiciyi, bir {iriin olarak
destinasyona asina hale getirmek suretiyle filmler,
ekranda sahnelenen ya da ismi gegen destinasyon-

etmektedirler. Bu tarz bir pazarlama ¢abasi, sonra-
sinda bir destinasyon markasi yaratmaya yardimci
olabilmektedir. Geleneksel tanitim bi¢iminin ter-
sine, ekranda bir destinasyon olarak gosterilmek,
destinasyonlarin dolayli pazarlama yardimiyla
akillarinda pekistirilmis bir destinasyon imaj
bulunan daha ¢ok ziyaretgi elde etmelerine izin
vermektedir. Pratt (2009), ekranda sahnelenen des-
tinasyonlarda bir film haritasi sunmanin ziyaretgi
sayisinda ve ziyaretgilerin harcama kaliplarinda
bir artis sagladigini 6ne siirmektedir.
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Film-etkili turizm, film ya da sinema ¢ekimi yapi-
lan destinasyonlara giden ziyaretci sayisindaki ar-
tisin bir sonucu olarak, son yillarda adindan daha sik
sOz ettirmeye baslamistir. Uluslararasi sinemanin
diinya ¢apindaki turizm talebi akisini nasil etkile-
digi ile ilgili olarak film-etkili turizm hakkinda ¢ok
sayida arastirma bulunmaktadir. TV dizilerinin et-
kileri ile ilgili baz1 ek ¢alismalar da s6z konusudur
(Ornegin, Riley, Baker ve Van Doren 1998; Beeton
2005; Connell 2005; O’neill, Butts ve Busby 2005;
Frost 2006; Hudson ve Ritchie 2006a; Connell ve
Meyer 2009; Pratt 2009). Bu konuda, Beeton (2008)
film-etkili turizm hakkindaki literatiiriin istikrarl
gelisimine karsin film, turizm ve rekreasyon ara-
sindaki duygusal bagin ayrintili arastirmasina yo-
nelen ¢ok az ¢alisma olmasini elestirmektedir. Bu-
nu basarmak {izere, bir katilimc1 gozlemci olarak
Beeton (2005), filmlerin ¢ekildigi baz1 destinasyon-
lar1 ziyaretinden sonra edindigi kisisel deneyimlerini
yorumlamistir. Beeton'un ¢alismasinda da oldugu
gibi, 6nceki arastirmalarin ¢ogunun film-etkili tu-
rizm ile pazarlama konularinda ve film-sonrasi
asamada yapildig1 gozlemlenmektedir.

Bu ¢alisma, TV dizilerinin ¢ekildigi ve i¢ turizm-
de ¢ekim noktas1 olma potansiyeline sahip kiiciik
yerlesim birimlerinin ekonomik yapisinin degisi-
mine ve tanitimina katkisini, yiiz yiize gortisme
ya da gozlem vb nitel yontemler yardimiyla aras-
tirmay1 amaclamaktadir. Ekonomik etki, olumlu
veya olumsuz bicimde gergeklesebilir. Yeni {iriin
gelistirme, yerel turizm endiistrisini yerel veya bol-
gesel anlamda gesitlendirmek i¢in bir firsat olarak
ortaya ¢ikabilir. Bu tarz bir tanitim bi¢imi, dogadan
kiiltiire, tiim turizm triinlerinin daha genis bir
resmini ¢izmek suretiyle, belirli bir bélgenin daha
zengin bir turist destinasyonu olmasina yardimei
olabilir. Bu amag¢ dogrultusunda, Babaocag: dizisi
nedeniyle, 2008 ve 2009 yillar1 igerisinde popiiler
bir gekim merkezi haline gelen Mugla'nin Boziiyiik
kasabasi segilmistir. Bu ¢alisma, Babaocag: dizisinin
ulusal bir kanalda TV dizisi olarak ekranlarda gos-
terildigi siire boyunca, 6zel olarak bu kasabanin,
genel olarak ise, Mugla yOresinin tanitimina nasil
katkida bulundugunu analiz etmeye calisacaktir.
Aragtirma konusu olan TV dizisinin ¢ekimleri bol-
gede devam ederken, es zamanli olarak ekranlarda
gosterilmistir. Bu ¢alismay1 daha 6nce yapilan ben-
zer ¢alismalardan farkl kilan nokta, veri toplama
siirecinin dizi ¢ekimleri ve gosteriminin devam
ettigi donemde gergeklestirilmis olmasidir. Béyle-
likle dizi ¢ekimi ve sonrasinda ortaya ¢ikabilecek
degisikliklerin, daha net veriler ile gozlenme ve
karsilastirma olanag1 bulunabilecektir.
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LITERATUR TARAMASI

Film-etkili turizm, herhangi bir destinasyonu ve/
veya aktiviteyi sinema ya da TV ekranlarinda iz-
lemelerinin ardindan pasif turistleri aktive ve/veya
motive etmenin yeni bir yolu olarak tanimlanmak-
tadir (Beeton 2008). Beeton (2005) film-etkili turiz-
mi, etkilenen turizm aktivitesinin meydana gelig
yerine bagl olacak sekilde ayrica iki gruba ayir-
maktadir: “(dogrudan) film-i¢i” ve “(dolayl) film
dig1” etkili turizm. Film-igi etkili turizm, filmlerin
herhangi bir bolimiiniin cekildigi ve ekranlarda
gosterildigi destinasyonlarda gelisirken, digeri
tematik parklar gibi filmlerin icine dahil olmak
suretiyle gerceklestirilen yapay destinasyonlar ya
da etkinliklerin herhangi bir ¢esidi olarak tanimla-
nabilir. Connell ve Meyer (2009), TV programlari,
videolar ve sinema tarafindan tetiklenen turizm
hareketlerini kapsayan “ekran turizmi” terimini
kullanmaktadir. Her ne kadar ¢esitli arastirmaci-
lar, bu yeni turizm ¢esidini, ekran turizmi (Connel
ve Meyer 2009), sinema-etkili turizm (Riley, Baker
ve Van Doren 1998) veya TV-etkili turizm (Con-
nell 2005) seklinde farkl: isimlendirme egiliminde
olsalar da, bu ¢alismada sinema, TV dizileri, alan
ici/dis1 film gekim yerlerini kapsayacak bigimde
“film-etkili turizm” teriminin kullanilmas: tercih
edilmektedir (Beeton 2005).

Destinasyon Pazarlamasi igin Yararlari

Hudson ve Ritchie (2006b), film-etkili turizm tize-
rine gerceklestirilen arastirmalarin profilini dort
grup altinda toplamustir: (1) Insanlarin ziyaret
etme karari tizerinde filmin etkisi (2) filmin gos-
terime girmesiyle uyarilan turistler (3) film-etkili
turizmin ziyaretci sayis1 {izerindeki etkisi (4) film-
etkili turizm ile ilgili destinasyon pazarlamasi. Bu
dogrultuda, ilk olarak, ziyaret etme karari iizerin-
de filmin etkisi agisindan bir inceleme yapildigin-
da, ampirik bir arastirmaya dayanan grup odakl
calismalarinda Yilmaz ve Yolal (2008), 6grencilerin
bir filmin ¢ekildigi ya da film icerisinde bahsedi-
len ve hatta herhangi bir nedenle film icinde ad1
gecen destinasyonlara ilgi duyduklari sonucuna
ulasmislardir. Filmlerde gosterilen destinasyon-
lar, 6grencilerde bir merak uyandirma olasiligina
sahiptir. Filmler ile TV dizileri karsilastirildiginda,
ogrencilerin biiyiik ¢cogunlugu TV dizilerini daha
ilgi ¢ekici ve uzun etkili bulmuslardir. Bu gruptaki
insanlar, ayn1 zamanda filmden-etkilenen turist-
lerin anlamini agiklamak igin iyi bir 6rnek olarak
verilebilir. Riley, Baker ve Van Doren (1998) film-
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den etkilenen turistleri, bir destinasyonu ekranda
gordiikten sonra oraya dogru yola ¢ikan insanlar
olarak tanimlamaktadir. Baska bir deyisle, bir des-
tinasyonu sadece ekranda bir filmde ya da dizide
izlemeleri nedeniyle ziyaret etmeye motive olan
insanlar filmden etkilenen turistler olarak isimlen-
dirilebilir. Bu kisiler ikinci gruptaki aragtirmalara
konu edilmislerdir.

Uclincii grupta, film ya da edebi bir caligmanin
basarisinin ziyaret¢i sayisinda bir artisa neden
olacag1 one siirtilmektedir. Konu turizm pazarla-
macilar1 agisindan analiz edildiginde, ticari basar1
daha 6nemli goriildiigii icin, otantiklik konusunu
fazla dnemsemeleri gerekmemektedir (Eco 1987).
C)rnegin, O'neill ve digerlerinin (2005) calisma-
s1, Cephalonialilar'in Kaptan Corelli’nin Mandoli-
ni (Captain Corelli’s Mandolin) filmiyle yaratilan
olumlu bir diisiinceden bahsettikleri bilgisini
vermektedir. Insanlarn biiyiik gogunlugu Kaptan
Corelli'nin Mandolini’nin Cephalonia’nin imajini
olumlu etkiledigini ve boylelikle ziyaretci sayisinin
arttigini diistinmektedir. Uysal (2009), tiiketici ta-
lebi yaratmada filmin etkisinin basaril bir sekilde
kullaniminin sigara endiistrisi (Marlboro), tekstil
endiistrisi (Denim-Levi’s) ve otomotiv endiistrisi
(Volkswagen Betle-Herbie) tarafindan gercekles-
tirildigine isaret etmektedir. Son yillarda, Misur,
Yunanistan, Ispanya gibi iilkeler de destinasyon
pazarlamasi amaciyla filmleri kullanmaya basla-
muislardir. Tiirkiye’de bu konudaki en popiiler 6r-
nek olarak, dizinin ¢ekildigi Kapadokya Bolgesi'ne
beklenmedik bir turizm hareketi yaratan Asmali
Konak dizisi gosterilebilir. Film-etkili turizmden
faydalanan diger ornekler arasinda Midyat-Mar-
din (Sila, Bir Bulut Olsam), Mugla-Merkez (Biiyiik
Yalan) ve Manastir-Makedonya (Elveda Rumeli)
yer almaktadir.

Son olarak, film-etkili turizm ve pazarlama ara-
sindaki isbirligi acisindan bakildiginda, filmlerin
igine yerlestirme isleminin destinasyonlarin mil-
yonlarca insana tanitilmasinda 6nemli bir katkida
bulundugu goriilmektedir. Pazarlama stratejisinin
bu bicimi geleneksel pazarlama yontemleri ile
miimkiin olmayabilir. Her gecen giin artan reka-
bet ve pazarin giderek kalabaliklasmasi nedeniyle
filmler, TV programlari ve dizilerin i¢ine destinas-
yon yerlestirmek, geleneksel pazarlama cabalar:
ile kolaylikla ulasilamayacak bir farkindalik yara-
tan ve uzun donemli etki saglayan bir calismadir.
Pazarlamanin bu bigimi destinasyonlara olumlu
bir imaj kazandirir ve ziyaretci sayilarinda gozle

goriiliir bir artis saglar. Sonug olarak, Connell ve
Meyer (2009) tarafindan da belirtildigi {izere, ulu-
sal turizm Orgiitleri biinyesindeki yonlendirilmis
organizasyonlarin, yerel yonetimlerin ve turizm
acentelerinin varhig film-etkili turizmin etkinligini
arttirarak destinasyonlara ziyaretler diizenlenme-
sini kolaylastirmaktadir.

Frost (2006), tarihi bir filmin (Ned Kelly), kiiltii-
rel miras turizminin gelisimini, otantik anlamda
bir destinasyon imaj1 olusturulmasini nasil yonlen-
dirdigini incelemektedir. Tarihi film-etkili turizm,
diger tiirdeki filmlerin tetikledigi turizmden iki
noktada farklilasmaktadir. Birincisi, seyircinin tari-
hinin degerine sahip olmak istemesidir. Ikincisi ise,
tarihin biliniyor olmasi sayesinde seyircinin diger
kaynaklardan da etkilenebilmesi s6z konusudur.
Frost (2006), tarihi filmlerin destinasyon imajin bi-
cimlendirmesindeki roliinii bes farkli grup altinda
toplamaktadir: Tlk olarak, herhangi bir ilgi gekici
tarihi 0ykii nedeniyle ekranda sahnelenen desti-
nasyonlardansa, ekranda bahsedilen destinasyon-
lara yonelik bir ilgi meydana gelmektedir. Tkinci
olarak, tarihi filmler tarihi yerleri, kiyafetleri, bi-
nalari, gelenek ve gorenekleri dikkate almadiklar1
takdirde duygusal bag yaratmalarini saglayan gii-
venilirliklerini giiglendirememektedir. Ugiincii ola-
rak, tarihi filmler yerel bir 6ykii ve destinasyonu
mevecut kiiglik bir pazardan ¢ok daha fazlasi haline
getirmek i¢in bir arag olarak kullanabildikleri du-
rumda, gelismis turizmi belirlemek agisindan zo-
runlu olmamaktadirlar. Dordiinciist, tarihi filmler
diger bilgilendirici kaynaklar1 destekleyerek des-
tinasyon imajin1 gelistirebilirler. Son olarak, tarihi
filmler yeni bir imaj yaraticisi olarak degil ama ge-
listirici bir arag olarak etki sahibidir. Yazarin kendi
kelimeleriyle; tarihi filmlerin turizm iizerindeki etkisi
devrimsel degil evrimseldir (Frost 2006: 253).

Film turizmini tesvik etmenin en goriiniir yarari,
filmlerin ¢ekildigi bu yerlerin tanitim1 ve turist des-
tinasyonu olarak degerlendirilmeleri ile ilgilidir.
Kozak (2001), turist davranisinin turizm pazarla-
masi lizerindeki etkisini agikladig1 calismasinda,
genel memnuniyet diizeyinin ziyaretgilerin tekrar
ziyaret etme diisiincelerinde bir artisa yol actigini
aciklamakta ve belirli bir destinasyon ile yasanan
bir deneyimin gelecekteki davranisi ve tekrar zi-
yaretleri sekillendirebilecegini ifade etmektedir.
Pazarlama ile ilgili kitap ve makalelerin pek ¢ogun-
da oldugu tizere, O'neill ve Busby (2005) de, diger
ticretli reklamlarindan ucuz olmasiyla iliskilendiri-
lerek destinasyonlarin algilanan “kulaktan kula-
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ga tavsiye”nin (word-of-mouth recommendation)
Onemini vurgulamaktadir. Yazarlara gore, ede-
bi eserlerden etkilenen turistler ¢ok iyi tanitilmis
bir destinasyonu ziyaret etmeyi tercih etmezken,
filmlerden etkilenen turistler ise tercihlerini bu
dogrultuda kullanirlar. Turizm ile edebiyat ya da
film arasindaki ¢ift yonlii etkilesimden bahseden
O'neill ve Busby (2005; 35), ziyaretcilerin Cephal-
lonia’y1 ziyaret ettikten sonra, yaklasik beste birlik
(%18) kisminin Kaptan Corelli’nin Mandolini kitabini
okumaysi, biraz daha az bir kisminin ise filmini iz-
lemeyi istediklerini belirtmistir. Bu etkilesim, “ger-
cekten gercek tiistiine derin bir yolculuk” olarak
adlandirlabilir.

Destinasyon Pazarlamasi igin Firsatlar

Diger yandan, hizla artan niifus ya da hareketlilik
sonucunda yerel halk veya orgiitlerin film-etkili tu-
rizmin olumsuz etkilerinden endise eder hale gelis-
lerini arastiran calismalar da bulunmaktadir (Orne-
gin, Connell ve Meyer 2009; Connell 2005). Beeton
(2008), filmlerin turizm ve rekreasyon-odakli yerle-
simlerin tizerindeki, olumlu veya olumsuz olabile-
cek etkilerini ongdrmenin ya da degerlendirmenin
zorluguna dikkat ¢ekmektedir. Tiim yerlesimler,
film-etkili destinasyon olarak tamitilmalarinin ar-
dindan kendi avantaj ve dezavantajlarini tecriibe
etmislerdir. Yerel yonetimler veya seyahat acente-
leri, kendi yeni destinasyonlarini tanitmak igin, bir
film-haritas1 hazirlayarak veya turistlerin ekranda
cikan yerleri ziyaret edebilecekleri yeni diizenlen-
mis turlar yardimiyla temel aktiviteleri organize
ederler (Riley, Baker ve Van Doren 1998). Connell’a
(2005) gore, ekranda gosterilen destinasyonlarin
¢ogu, hem filmden etkilenen ziyaretcilerle hem de
bu kiiltiirel ya da dogal kaynaklar1 nakite ¢evirmek
isteyen girisimcilerle bas etmek zorundadir.
Film-etkili turizm hareketlerinin turizm talebi-
nin akisina olan etkisini diizgiin sekiller ya da iyi
belgelendirilmis raporlarla ortaya koymak zor olsa
da, destinasyon pazarlamasinda 6nemli bir role sa-
hiptir. Film-etkili turizm, insanlarin destinasyonda
bulunmalarindan veya kendi kisisel deneyimle-
rinden Once bir deneyim yaratir (Connell 2005).
Pine ve Gilmore (1999) tarafindan tanimlandig:
tizere, deneyimsel pazarlama iiriin tiiketiminden
saglanan faydalardan ziyade miisteri deneyimine
odaklanmaktadir. Destinasyon pazarlamasinda,
deneyimsel pazarlamanin bes modiiliinden {igii
olan duyusal, duygusal ve diisiinsel modyiller film-
ler araciligryla kolaylikla gerceklestirilebilir. Sonug

44 o Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi

olarak, en ufak bir kisisel deneyim olmaksizin des-
tinasyon bir turizm {iriinii olarak algilanabilir, his-
sedilebilir ve diistiniilebilir (Sheu, Su ve Chu 2008).

Ote yandan, turizm talebindeki kontrol edilemez
bir artisin yalnizca yerel halki rahatsiz etmeyebile-
cegi goriilecektir. Destinasyonlarda, 6zellikle kii-
ciik kasabalarda turizm arzindaki agik nedeniyle
daha 6nceki ziyaretci talebinde de bir diisiis yasa-
nabilir. O'neill ve digerlerinin (2005) ¢alismasinda
aciklandigy iizere, diger benzer destinasyonlarin
tersine Cephalonia, film-etkili turizmin potansiyeli-
nin farkinda olmamalari ve girisimcilerin ¢atisma-
lar1, cekismeleri, yetersizligi nedeniyle film-etkili
turizmin olanaklar1 ve firsatlarindan faydalanma
olanagini kagirmistir. Biitiin bunlara karsin, Cep-
halonia tiniinii kaybetmemis ve medya kusatmasi-
na karsin kendini kitle turizminden korumay1 ba-
sarmistir. Bu sayede, ada hala film-etkili turizmden
biraz olsun yararlanma ya da en azindan mevcut
ziyaret¢i diizeyini koruma firsatina sahiptir. Bu-
nun igin “Corelifikasyon” diizeyini yiikseltme yo-
lunu veya Kaptan Corelli'nin Mandolini konusunu
yeniden kazanma yolunu deneyebilir. Turizmde
rekabetgilik teriminin giderek arttign gliniimiiz-
de bu firsat, daha onceki donemlerden ¢ok daha
onemli bir hale gelmektedir.

YONTEM

Alan arastirmasi kapsaminda dizinin ¢ekildigi yer
olan Mugla'nin Boziiyiik beldesine toplam ii¢ gezi
yapild1 ve bu giinlerde hem miilakat hem de baz:
dizi sahnelerinin ¢ekimine sahit olunarak yerinde
gozlem gerceklestirildi. Yerinde gozlemin amaci,
alandaki hangi 6zellikleri 6n planda tutmaya ca-
listiklarin1 ve bunun yam sira goriisme yoluyla
yapilacak kisilere ¢ekimler sirasinda daha kolay
ulasilabilmesidir. Yiiz yiize goriismeler, Belediye
Baskani, prodiiksiyon yardimcisi, bir restoran ¢ali-
sani, ¢ekimlerin genel olarak yapildigi kahvehane-
nin sahibi, gdzleme satan bir kadin, Belen Kahve-
si’nin bir ¢alisani ve yerel halktan iki kisi ile yapild1
(09-13-20 Subat 2009). Her goriisme ortalama 25-
30 dakika arasinda siirdii. Boziiyiik beldesi sinir-
lar1 disinda yapilan tek goriisme ise, sehir merke-
zinde, ¢ekim sirasinda, yonetmen ile 20 dakikalik
yapilan bir konusmadir (3 Mart 2009). Goriismeler
sirasinda bir arastirmaci sorular1 sorarken, diger
iki arastirmaci da not alma gorevini tistlendi. Ali-
nan notlar daha sonra bir arastirmaci tarafindan
daktilo edildi, diger iki arastirmaci tarafindan da
kontrol edilerek eksiklikleri tamamlama yoluna
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gidildi. Toplam 15 sayfalik dokiiman incelenerek
asagidaki Ozet bilgilere ulagildi.

Dizinin y&netmeni ile yonetmen yardimcisina
kisa icerikli sorular soruldu (bkz. Ek-1). ilk bo-
liimde, oncelikle nigin Boziiyiik beldesinin ve Ba-
baocag: isminin secildigi, senaryonun 6nceden mi
yoksa beldeye geldikten sonra gelismelere gore
mi kurgulandig iizerine sohbet edildi. Ikinci bo-
liimde, dizinin belde ya da il geneli olarak tanitimi
acisindan 6nemi, diziyi seyreden insanlarin “hadi
su Boziiyiik'ii gorelim” diyeceklerinin diistintliip
diistiniilmedigi aciklanmaya ¢alisildi. Son boliim-
de ise, 0zellikle turizm alaninda faaliyet gosteren
isletmelerin sponsor olma konusundaki istekleri,
ilerleyen boliimlerde Mugla'nin hangi yonlerini /
yorelerini 6n plana ¢ikarmay: diistindiikleri deger-
lendirildi. Belediye baskani ve diger yore halki ile
de, yukaridaki bazi sorulara ek olarak, dizi ¢ekimi
Oncesi ve sonrasinda beldede ne gibi degisiklikler
oldugu, ileride ziyaretcilerin gelmeye baslamasina
nasil tepki verecekleri ve turizm amach aktivitele-
rin yapilmasin diisiiniip diistinmedikleri konula-
rinda goriisiildii (bkz. Ek-2).

Nigin Baba Ocagi?

Yonetmene gore, onceden anne-babayla daha ¢ok
vakit gecirildigi ve sohbet edildigi igin aile i¢i egi-
tim 6nemli idi. Glinlimiizde ise, yagsam aligkan-
Iiklarinin degismesiyle birlikte, bu derin sohbet-
ler kaybolurken yerini giinii kurtarmay1 6greten
teknik yasam mdiicadele sohbetleri aldi. Egitimin
¢ogu internet veya TV aracilifiyla saglanmaya
bagladi. Bu nedenle aile i¢cinde, ¢cocuklarla anne-
babalar arasindaki duygusal baglarin azaldigini
vurgulayan yonetmen, “ dizilerden / filmlerden tek
beklenenin “action” olmamas: gerektigini, aile sevgisi
ve memleket duygusunun da verilmesi gerektigini dii-
stiniiyorum” diyor. Yonetmene gore, tiim bolgeler
memleketimiz ama asil memleketimiz ailemiz; Ba-
ba Ocag1r’mizdir. Her ailenin, kesimin kendi iginde
tartismalari (dizide koy igindeki siirtiismeler, atis-
malar gibi) olur ama aile olmanin geregi giileryiiz,
selam ve sohbet eksik edilmez; baba ocaginda da
bu boyledir.

Belediye Bagkani ile yaptigimiz goriismede, di-
zinin isminin Baba Kucag: olarak diisiiniildiiglinii
ogreniyoruz. Halk tarafindan Babaocag: isminin
daha uygun olacag: fikri 6ne siiriilmiis. Bunun ne-
deni olarak, Boziiytiik’te biiylimiis su anda disarida
yasayan bir¢ok kisi oldugunu; bu kisiler i¢in Bozii-
ylk’iin bir “Baba Ocag1” oldugunu &greniyoruz.

Dis go¢ nedeniyle niifusundaki azalma sonucu be-
lediyelikten diisme riski ortaya ¢ikinca, “kiymetini
bilelim, baba ocagina donelim” fikri ortaya ¢ikmas.
Bu nedenle, dizinin tam ad1 Baba Ocag1 - Kiymetini
Bilenlere seklinde ele alinmis. Dizi ¢ekimleri bas-
ladiktan sonra, dogup biiyiidiigii yerlerin kiyme-
tini daha iyi anlayarak kasabaya geri donenlerin
oldugunu 6greniyoruz. Ayrica Belediye Baskani,
Boziiyiik'te dogup biiytimiis ancak baska sehirler-
de yasayanlarin diziyi biiyiik bir 6zlem ve gururla
izlediklerini vurguluyor.

Nigin Boziiyiik?

Boziiytiik, Ege Bolgesi'nin giiney boliimiinde Mug-
lailine bagl 1,060 kisilik bir niifusa sahip kiigiik bir
kasabadir. Dogal ¢ekicilik bakimindan, 800 yillik
tarihi anit bir ¢inar agaci bulunmaktadir. Kiiltiirel
acidan ise, tarihi evleri ile tinliidiir. Boziiytiik, Ka-
nuni Sultan Siilleyman zamanindan kalma tarihi
bir camiye sahip ayrica antik bir kenti, tarihi degeri
olan bir kopriisii, Belen Kahvesi gibi gezip goriil-
meye deger onemli kiiltiirel degerlere sahip bir
kasabadir. Senaryosu da yonetmen Mustafa Sevki
Dogan’a ait olan dizinin ¢ekimi i¢in Boziiyiik bel-
desinin sec¢ilmesinin ana nedeni, mimari dokusu
bozulmamis Ege kasabasi niteliklerine sahip bir
yoreye olan ihtiyactan kaynaklanmaktadir. Bunun
yanu sira, maddi anlamda Anadolu kasabasinda
cekim yapmanin Istanbul’un herhangi bir semtin-
de ¢ekim yapmaktan daha avantajli oldugu belir-
tilmistir. Daha 6nce bu yorede ¢ekilmis olan dizi
(Biiyiik Yalan vs) veya filmlerin (Dondurmam Gay-
mak vs), ¢ekim i¢in Boziiylik’iin se¢iminde etkili
olmadigi ifade edilmistir. Kamu ya da 6zel herhan-
gi bir kurum/kurulustan, dizi ¢ekimi i¢in herhangi
bir teklif alinmamuistir.

Ekonomik Yapi

Yapilan goriismelerde, yorede dizi ¢ekilmesinin 6ne-
minin baslangicta halk tarafindan anlasilamadigini
Ogreniyoruz. Yaz aylarinda artan ziyaretci sayisi
ile birlikte yiyecek-icecek bulmakta giigliik cekil-
digini, kis aylarina dogru ise ziyaretgilerin devam
etmesiyle birlikte halkin bilin¢glenmeye basladigini
ve borek, gozleme, el isleri, zeytinyag1 vs. satmaya
bagladiklarmi goriiyoruz. Zaman igerisinde halkin
bakis acisinda olumlu yonde degisiklikler oldugu-
nu ve halkta kendine giiven duygusunun arttigini,
utangaclhiktan siyrilmaya bagladiklar: sdyleniyor.
Bir yandan dizinin ¢ekimleri diger yandan Turkcell
reklamlarinda yer almasi ile birlikte, hem kendisi-
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ni hem de beldesini Tiirkiye’ye gosteren Belediye
Baskani, dizi ekibinin birkag giin stire ile cekimlere
gelmediginde halkin sikilmaya ve neden gelme-
diklerini aragtirmaya basladigin soyliiyor. Koyde
yasanan hareketlilikten halkin gok memnun oldu-
gunu belirtiyor.

Dizi ¢ekimleri ile birlikte, ot kavurmas: ve turp
otu gibi yoresel yemeklerin daha ¢ok ilgi gdrmeye
bagladigin1 6greniyoruz. Bunun yani sira, belde-
nin tek restoraninda yOreye ait zeytinyagi, zeytin,
nar eksisi, pekmez gibi iiriinlerin de ziyaretgilere
sunulmaya baslandig1 goriiliiyor. Dizinin diigiin
sahnelerinin ¢ekildigi béliimde yoreye ait diigiin
yemegi olan keskek yemeginin tanitilamadig1 soy-
leniyor. Daha da 6nemlisi, dizinin esas ¢ekim me-
kanlarindan olan kdy kahvesinin karsisinda, koy
meydaninda koylii kadinlar Aralik 2008 tarihinden
bu yana gozleme, cay, ayran ve portakal satmaya
baslamuislar. Satis, Boziiyiik yerlisine degil, dizi eki-
bi ve seti ziyaret etmek amaciyla Boziiyiik'e gelen
gliniibirlik ziyaretcilere yapiliyor. Benzer durumun,
6-7 km uzakliktaki Belen Kahvesi oniinde tezgah
acarak satis yapmaya calisan yore kadinlari igin de
gecerli olmasi, kirsal kesim icin 6nemli olan ev eko-
nomisi — yerel turizm iliskisine isaret etmektedir.

Kazanilan bu ivmenin ne kadar siire ile devam
edecegi konusunda emin olamayan bazi yore sa-
kinleri ise, ne yapilmasi gerektigi konusunda net
bilgi vermekten kaginmaktadirlar. Boyle bir dii-
stincenin farkli nedenleri olabilir. Tiirkiye'nin di-
ger yorelerinde daha 6nceki yillarda cekilen ve ¢ok
popiiler olan bazi diziler sonrasinda benzer du-
rumlar1 yasayan baska beldelerin su anki durum-
lar1 dikkate alindiginda, yore esnafinin bu sekilde
diistinmesinin hakli oldugunu sdylemek gerekir.
Konuya 6zellikle gevre ve siirdiiriilebilirlik vs kav-
ramlar 1s5181nda fayda-maliyet analizi bakimindan
yaklasan bazi esnafin oldugunu da gormek sevin-
diricidir. Bu kapsamda, beldedeki ii¢ kahvehane-
den birisi olan ve dizi ¢ekimleri sayesinde ¢ok iin-
lenen kahvehanenin sahibinin diisiinceleri dikkate
almnir niteliktedir:

Ben bir sey yapmay: diigiinmiiyorum. Istikrarl bir
gelis olmaz ¢iinkii. Dizinin fotograflarini duvara asi-
yorum, dizi ¢ekimi yapilacaginda kaldiriyoruz, sonra
tekrar asmaya bile tiseniyorum. Kahvenin adini degistir
“Babaocag Kahvesi” yap dedi arkadaslar ama ben yap-
mak istemiyorum, Dogallig1 bozulmasin istiyorum, bir
de kahveci de havalara girdi demesin kimse. Hem zaten
diziyi izleyip koye gelen hemen goriiyor. Fotograf sat
diyorlar (Babaocag: Kartpostal) ama onunla ugrasmak,
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basinda durmak ilgilenmek gerek, de§mez diye ugras-
myorum. Hem ya satilir ya satilmaz. Gegenlerde Ay-
din'dan 20-25 kisilik bir ekip geldi, kahvalti yaptilar, tur
diizenleyelim dediler ama bir daha gelen soran olmadh.
Bu islerin devam belli olmaz. Istikrar olmadan ben de
bir ise kalkismam.

Goriisme yaptigimiz bitiin katilimalar, dizi ge-
kimlerinin Boziiyiik’'e ekonomik anlamda katki-
sina vurgu yapiyor. Dizi ¢ekimlerini izlemek igin
gelenler oldugu gibi, tanidiklarini yonlendirenler
de mevcut. Dizi ¢ekimlerini izlemeye gelenler mar-
kete gidiyor, kahvede oturuyor, berbere gidiyor,
yemek yiyor vs. Kisaca ziyaretgiler ayni1 zamanda
para harciyor. Ozellikle Pinarbasi’'na ziyaretler
artiyor. Eski miisteri profilinin aksine, komsu il
ve ilgelerden (Kusadasi, Didim, Usak, Konya...)
gelenler yogunluk kazanmaya baglamis. Ilk defa
gelenler genellikle, dizi ¢cekimini gérmek ve gez-
mek icin gelseler de, ikinci gelislerinde restorana
gidiyorlar. Hafta sonlar1 gelen minimum 100 aile,
¢ekimin yapildig1 evleri, kahveyi, restorani ziyaret
etmektedir. Konaklama yapacak yer olmamasi ne-
deniyle, ziyaretleri giiniibirlik yapmanin bagka bir
alternatifi hentiz bulunmamaktadir. Elde edilen bu
ivmenin Boziiyiik'iin gelecekteki ekonomik yapisi
tizerindeki etkisi konusunda ise, 6zellikle 2009 yaz
icin esnafin beklentisinin yiiksek oldugunu; yaz ayla-
rinda daha ¢ok ziyaretci bekledikleri yoniindedir.

Uriin Gelistirme - Tanitim

Dizinin ilk béliimlerinin yayimlanmasinin ardindan
dizi seyircilerinin, ¢ekimlere her gecen giin daha
cok ilgi gosterdigi belirtilmistir. Dizi, ilk yayinlan-
diginda beldeye gelen olmamus. Eyliil 2008 done-
minden itibaren bir hareketlilik baslamis. Ozellikle
yariyil tatili doneminde dizi seti ¢ok sayida ¢ocuk-
lu ailelerin hafta i¢i ve hafta sonu yogun ziyaretine
ev sahipligi yapmis. Bu bolgede daha 6nce ¢ekilen
Ummii Gelin, Ormanci, Dondurmam Gaymak gibi
filmlerin hig etkisi olmamuis, kimse gelmemis. Halk,
“insanlar filme bir kere baktilar, sonra unuttular;
diziye ise her hafta baktik¢a gelmek isteyen arti-
yor” diye diislintiyor. Dizinin yonetmeni, turizm-
dizi-tanitim iligkisi konusundaki diisiincelerini
soyle agikliyor:

Onceligim Mugla’y: ya da Boziiyiik'ii tanitmak degil,
dizinin tutmasiydi. Bununla beraber, dizinin tutmastyla
birlikte ziyaret¢i sayisinin artmasin bekliyorduk. Dizi-
den sonra, ozellikle civar illerden ziyaretci gelmeye bas-
ladi. Kimisi direk Boziiyiik igin gelirken, kimisi de yol-
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dan gecerken Boziiyiik levhasini goriip, “Boziiyiik’ii
de goriip gidelim” diyerek geliyorlar. Asmalr Konak'ta
yasandigr gibi, 6zellikle uzaklardan dizi mekanini zi-
yarete gelenler var. Dizi, i¢ turizmde Boziiyiik'e bir
hareketlilik saglayacaktir. Bu etki en az 1-2 yil devam
edecektir. Mugla zaten taninan bir yer, ozellikle Mar-
maris, Bodrum, Fethiye gibi cok ciddi turizm potansiyeli
olan yerlere sahip ama ayn1 durum Boziiyiik icin gecerli
degildi. Biz diziyle, en azindan Boziiyiik'ii yurticinde
tanitnug ve Boziiyiik'e dogru bir hareket yaratms olduk.
Daha énce Boziiyiikte film cekilmis ancak ¢ok uzun sii-
reli olmadigi icin fazla etkisi olmamistir. Diziden sonra
Erzurum ve bunun gibi ¢ok uzak illerden aileler ziyarete
gelmeye basladi. Ozellikle Aydin gibi yakin illerden ge-
kimleri izlemeye gelenler cok fazla.

Senaryo, yonetmenin kendi yasam Oykiistinden
olusturulmus. Esas oykii konusu korunarak, giil-
diirmek veya aglatmak {izere boliimlerde farkl: ko-
nulara yonlendirmeler yapilmaktadir. Bodrum ve
Marmaris gibi popiiler yorelerde ¢ekim yapilmasi
kesinlikle diisiiniilmemis. Bununla birlikte, yapim
ekibinin yOreyi tanimasiyla birlikte yeni mekanlar
senaryo igerisine alinmis ve buralarda ¢ekim yapa-
rak Oykiiyli zenginlestirme yoluna gidilmektedir.
Sadece Boziiyiik'te degil, civarinda da gekimler
yapilmasinda bu yoreleri tanitmak gibi bir amaci
olmadig: ifade edilmektedir. Ancak, bolgenin 6zel-
ligini yansitan yayla evleri, Mugla mimarisi, Akya-
ka, Ula Goleti, deve giiresleri, hamam, zeytincilik,
yayla evleri gibi unsurlara yer verilmesi dizinin
yOresel tanitiminin yani sira, bolgesel tanitim agi-
sindan da yararli olacag soylenebilir.

Halk, dizi ¢ekimiyle birlikte, yorenin dokusunun
korunmasi dogrultusunda yapilan ¢alismalara ve
kimi engellemelere (ahsap yerine plastik gerceve-
ye izin verilmemesi gibi) daha sicak bakmaya ve
sahiplenmeye baslamis. Belediye bagkani, dizi sa-
yesinde yorenin tanitiminin yapildigini, su anda
Pinarbast Restoran’in miisterisini ikiye katladigini
sOylityor. Halen restorasyon ¢alismalar1 devam et-
mekte olan Cemil Toks6z Konagi'nin 15-20 odali
bir butik otel olarak hizmet vermesi bekleniyor. Di-
ger bir butik otel 6rnegi Haci Siikrii Evi'nin de ¢ok
kisa bir siirede hizmete acilacagini 6greniyoruz.
Belediye baskani, Boziiyiik'iin dokusunu korumus
kentsel bir sit alan1 oldugunu ve bu nedenle in-
sanlarin ilgisini ¢ektigini anlatiyor. Mugla Valiligi
tarafindan Boziiyiik'iin turizme agilmasi igin ¢alis-
malar yuritildiagiini, ozellikle dizi ¢ekimlerinin
baslamasiyla bu ¢alismalarin hizlandigini ve sit
kuruluna “Sokak Giydirme Projesi” ad1 altinda bir

projenin ¢izdirildigini anlatiyor. Bu sayede, Bozii-
yiik’te konaklama sorununun ¢oziilecegi ve kiiltiir
turizminde yer almak i¢in gerekli 6zelliklere sahip
olunmasi beklentisi kendisini gostermektedir.

Sokak Giydirme Projesi ad1 altinda cadde ve so-
kaklarin restore edilecegini, ozellikle gekimlerin
yapildigi kahvenin etrafindaki binalarin restore
edilecegini 0greniyoruz. Bir milyon dolarlik yati-
rim sonucunda bir¢ok binanin restore edilerek Si-
rince (Izmir) tarzinda bir turizm beldesi haline ge-
tirilmesi planlaniyor. Bu konuda belediye ile halk
arasinda sorunlar yasandigini, binalarda yapilan
tadilatlarin orijinaline uygun ahsap yapilmas: ge-
rektiginin ancak pahali oldugu icin halk tarafindan
bu konuda tepki alindigini gérmekteyiz. Valiligin
projesinin asil amaci Yatagan civarinda kiiltiir {ig-
geni yaratmak; tiggenin bir kdsesinde Belen Kahve-
si, digerinde Boziiyiik-Pinarbasi ve {iglinciisiinde
ise Stratonikeia antik kenti diisliniilityor. Belediye
baskani iiriin gelistirerek turizmi yil boyuna yay-
ma agisindan bu konuyu soyle agikliyor:

Sirince’nin bes-on kat1 ozellikte olmasi, ozellikle Mar-
maris, Bodrum ve Gokova’ya yakin olmasinin Bozii-
yiik’iin kiiltiir turizminde gelismesi ve taninmast igin
onemli bir avantaj. Insanlarin deniz-kum-giines iic-
liisiinden sikildig1 ve bunun sadece yaz aylarimi kap-
samasindan dolayi, kis aylarinda gidecek ¢ok fazla yer
bulamamalary; Boziiyiik’iin bozulmamis dokusu, otantik
bir yer olmasi ve ulasiminin kolay olmasi gibi faktorlerin
etkisi de dikkate alinmalidir.

Konuyu bolgesel tanitim agisindan inceledigimiz-
de, dizi ¢ekimlerinin beldeye yakin diger turizm
cekicilikleri i¢in bir katki olusturdugunu gormek-
teyiz. Dizinin birkag¢ boliimiiniin ¢ekildigi ve Bozii-
yiik yoresine 7 km uzakliktaki Belen Kahvesi'nin
isletmecisi ile yapilan goriismede, dizi ¢ekimlerini
izlemek icin Boziiyiik'e gelenlerin Belen Kahvesini
de ziyaret ettiklerini 6greniyoruz. Gegen yil 30 bin
ziyaretgi gelmis. 2008 kis mevsimine oranla, 2009
kis mevsiminde islerinin daha hareketli oldugu-
nu, Boziiyiik’e gelenlerin Belen’e, Belen’e gelip dizi
cekimlerinin yakinlarda oldugunu 6grenenlerin de
Belen’den Boziiyiik’e gittiklerini 6greniyoruz. Yaz
aylarinda yer bulamayip geri donen ziyaretgilerin
oldugu sdylenmektedir. Kahvenin ilerisinde bulu-
nan su anda yikik halde olan binanin pansiyon ve
restoran olarak insa edilmesinin diistintildiigiinii
O0greniyoruz. Bolgenin rakiminin yiiksek olmasi-
nin yaz aylarinin ¢ok sicak ge¢mesini engelleme-
sinden ve gilizel bir manzaraya sahip olmasindan
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dolay1 tercih edilecegi diisiiniiliiyor. Istanbul’dan
bir acente yaz aylarinda sik sik grup getirmekte ve
cevre illerden (6zellikle Aydin ili) bayanlar grup
olarak gelmektedir. Adina yazilmis bir sarkinin
ve bu sarkiya konu olan bir dykiisiiniin bulunma-
sindan dolay1, Belen Kahvesi Tiirkiye'de iyi tanin-
maktadir.

Gelecekle ilgili olarak ise, su andaki basarinin de-
vam edip etmeyecegi konusunda belirsizlik kendisini
gostermektedir. Baz1 kdy sakinleri, daha temkinli
davranarak beklemeyi uygun gordiiklerini soylii-
yor. Cavit Bey (kahvehane sahibi), turist gelmeye
baslarsa turistlere yonelik bir seyler yapmay dii-
stindiiklerini ama Oncelikle degisimi gormek iste-
diklerini anlatiyor. Boziiyiik’e ilginin tatmin edici
olmadigin diisiiniirlerse, bir sey yapmay1 diisiin-
mediklerini anlatryor. Dizinin ¢ekimi ile ilgili fotog-
raflarin kartpostal olarak bastirilabilecegini ama su
anda Oyle bir sey diistinmedigini 6greniyoruz. Dizi
¢ekimlerinden 6nce giinde 5 It. ayran yaparken su
anda 10 It. yaptigini; baz1 giinler bunun bile yeterli
olmadigini anlatiyor. Dizi ¢ekimlerini izlemek igin
Aydin’dan 20-25 kisilik bir grubun geldigini ve
hafta sonlar1 Boziiyiik'e turlar diizenlemeyi diisiin-
diiklerini anlatryor Cavit Bey. Celal Bey ise, butik
otelinde yoresel tatlardan olusan kdye 6zgii (bortil-
ce gibi) yemekleri ve kendi 6zel yaptig1 yemekleri
sunmay1 diistiniiyor. Yoreye 0zgii dokumalarin ve
halkin yaptig1 el emegi {iriinlerin sergilenip satil-
masi diisiincesinin oldugunu anlatiyor. El sanatlar:
(ahsap isciligi) ugras: alani olan bir esnaf ise, bu
konudaki diisiincesini soyle dile getiriyor:

Turist gelmeye basladi, daha da gelir ama bir seyler
yapilacak kadar cok degil. Bu yiizden bir sey yapmay:
diisiinmiiyorum. Ben mobilyaciyim, ¢antaya koyup go-
tiiriilecek sey yapamam, yapmakla da ugrasmam, deg-
mez, kiiciik igler. Zaten yapilani alacak kadar ¢ok insan
gelmeyebilir.

Su anda g¢ekim yapilan kahvenin panosuna ¢ekim
resimleri asilarak tanitimina yardimci olunuyor ve
kahve de bu sekilde miisteri kazaniyor ama kahve-
den ileride daha fazla bir sey (miize vs gibi) yapila-
mayacak. Yore halki kendisini girisimci olarak gor-
medigi gibi, aliskanliklarindan vazge¢mek, yasam
diizenini bozmak istemiyor. Giiniibirlik kazanci-
nin Stesine ge¢me niyeti yok, yazin kazandigini
kisin kahvede oturarak yemek istiyor; bu neden-
le, dizinin yaratacagi olanaklar dogrultusunda bir
yatirim yapmay1 diisiinmiiyor. Buradan hareketle,
Celal Bey dizi ¢ekimlerinin Boziiyiik halk igin eko-
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nomik yonden daha fazla kiiltiirel anlamda katkis1
oldugunu diisiintiyor. Dizinin etkisini kullanarak
yorede ekonomik anlamda bir seyler yapilacagina
halkin inandirilmasi gerektigini bu anlamda fazla
cesaretlerinin olmadigini gozlemledigini bize ile-
tiyor. Dizinin yOreye gerekeni verdigini bundan
sonra yOre halkina i diigtligiinii ve onlarin da ge-
reken tepkileri vermeleri gerektigini sdyliiyor. Bu
kapsamda kiralanan iki konagin restore edilerek,
butik otel olarak en kisa siirede faaliyete gegirilme-
si planlaniyor.

SONUG VE ONERILER

Medya-turizm iligkisinin ele alan bazi ¢alismalar
olmakla birlikte (Laing ve Crouch 2009; Moyle ve
Croy 2009) dizi-turizm iligkisi anlaminda yeterli
sayida arastirmanin yapilmadig1 goriilmektedir.
Buradan hareketle, bu ¢alisma, son yillarda Tiir-
kiye’de popiiler olmaya baslayan TV dizilerinin
cekildikleri mekanlar {izerindeki ekonomik, top-
lumsal ve gevresel etkilerinin yani sira, yore halki-
nin ya da dizi yapimcilarinin “dizi-tanitim” iligkisi
gercevesinde su anda ya da gelecekte turizm agisin-
dan nasil bir beklenti i¢inde olduklarini arastirmay1
amaclamaktadir. Alan arastirmasi Subat-Mart 2009
doneminde gergeklestirilmistir. “Dizi-turizm iliski-
si” gercevesinde, elde edilen sonuglar 1s1$1nda, dizi
sorumlulari ile Belediye Baskani’nin dizinin belde-
nin tanitim1 ve ekonomik gelisimi i¢in iyi bir firsat
oldugunu diisiiniirken, halkin tanitim konusunda
hemfikir oldugunu ancak bunun ekonomik getiri-
sinin devamlilig1 konusunda daha temkinli olduk-
lar1 izlenimi elde edilmistir. Bu anlamda beldede
turizm hareketliliginin gelisiminin zamana bagl
olarak kendisini gosterecegi sdylenebilir. Diger bir
deyisle, Bat1 {ilkelerinde gozlemledigimiz, goste-
rimi uzun siire devam eden TV dizilerinin turizm
ile etkilesimini konu alan 6rneklerin benzerlerinin
gerceklesmesinin, en azindan giiniimiizde, Tiirki-
ye icin erken oldugu seklinde yorumlanabilir.
Durum bdyle olmakla birlikte, 6zellikle kamu ke-
siminde, Boziiyiik'iin Sirince 6rnegine uygun sekilde
restore edilmesi ile birlikte, iyi bir ¢ekim merkezi
haline gelmesi konusunda beklentileri gormekte-
yiz. Kiiltlir turizmine yonelik diizenlenecek kisa
siireli ya da glintibirlik turlar ve butik otellerde
yapilacak 1-2 giinliik konaklamalar yardimiyla,
Mugla karasal turizminin 12 aya dagitilmasi bir
olasilik olarak goriilmektedir. Bu kapsamda, Va-
lilik ve Belediye igbirligi ile beldenin altyapisinin
yeniden diizenlenmesi ve evlerin restore edilerek
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dogal goriintiilerine doniistimii projesinin yasa-
ma gegirilmesi diisiincesinin yani sira, beldedeki 2-3
evin de benzer sekilde butik otele dontiserek turizm
sektoriine kazandirilmasi giindemdedir. Dizinin
kendi beldelerinde ¢ekilmesinden mutluluk du-
yan yore halkinin projeye saglayacagi manevi ve
yerel yonetimlerin ya da turizm sektdriiniin verece-
gi finansman destegiyle, yakin gelecekte Boziiyiik
beldesinde, Sirince, Safranbolu ya da Beypazari
orneklerini géormek miimkiin olabilir.

Film turizmi-algilanan imaj arasindaki iliskiden
yola ¢ikarak (Prentice, Witt ve Hamer 1998), konu
biitlinlesik destinasyon pazarlamas: (integrated
destination marketing) agisindan ele alindiginda,
dizinin ana merkezini olusturan Boziiyiik belde-
si i¢in sonuglarini tartismak erken olmak birlikte,
diger yorelerin tanitimina katkida bulunmas: an-
laminda etkili oldugu sdylenebilir. Algilanan imaj,
bir iiriinii digerinden ayirmak igin kullanilan bir
aractir. Yerel yonetimlerin son yillarda {izerinde
onemle durduklar1 Belen Kahvesi, hem il i¢cinden
hem de disindan gelen giiniibirlik¢i ziyaretgiler
i¢in 6onemli bir ¢ekim merkezi olmustur. 1946 y1-
linda yasanan aci bir olaydan sonra adina Ormanct
turkiisiiniin bestelendigi Belen Kahvesi, her ne ka-
dar sadece kisa siireli cekimlere ev sahipligi yapmis
olsa da, Boziiyiik beldesine 6-7 km uzaklikta olma-
nin tstiinliigiini kullanabilme basarisini goster-
mektedir. Benzer 6rnekler, turizm yasam egrisinde
doyum noktasina gelmis onemli destinasyonlar:
biinyesinde barindiran Mugla ilinin Yayla Evleri,
Akyaka ve Stratonikeia gibi son yillarda isim ya-
pan kiiciik dlgekli yoreler icin gegerli olabilir.

Bununla birlikte, yukarida da deginildigi gibi,
Boziiyiik beldesindeki soz konusu gelisimin ne
kadar stireli olacagi konusunda emin olunmadig1
goriilmektedir. Boyle bir diisiincenin farkli ne-
denleri olabilir. Bunlar arasinda, daha 6nce Ttuirki-
ye’nin farkli ve hatta popiiler bolgelerinde ¢ekilen
dizi filmlerin sonuglarinin beklendigi gibi iyimser
olmamasi gosterilmektedir. Ornegin, gosterimde
oldugu yillarda ve biraz sonrasinda, Asmali Konak
dizisi ile daha da gekici bir yore halini alan Urgiip,
bugiin artik kendi degerleriyle yoluna devam et-
mektedir. Tkinci olarak, bu arastirma kapsaminda
bazi esnafin konuya, gevre ve siirdiiriilebilirlik an-
laminda fayda-maliyet agisindan yaptiklar: deger-
lendirme de 6nemlidir. Sonugta, Babaocag: dizisinin
gosterimi sone ermis olup, ¢ekimlerin devami da
diistiniilmemektedir. Bu nedenle, kii¢iik bir desti-
nasyon olarak Boziiytiik beldesinin turizm pazarla-

mast agisindan fayda ya da firsatlarini tartismak ya
da ulusal ya da uluslararas: turizm hareketlerine
hizmet edecek daha biiytiik 6lcekli bir turizm des-
tinasyonunun yaratilmasi i¢in Mugla ilinin genel
tanitimi tizerindeki etkisini gérmek icin zamana
ihtiya¢ bulunmaktadir.

Son olarak, her ne kadar dizilerin turizm agisin-
dan etkilerini inceleyen alanindaki ilk arastirma-
lardan olmakla birlikte, calismanin hazirlik asama-
sindaki kisitlardan da bahsetmek yerinde olacaktir.
Birincisi, bu arastirma, sadece arz tarafin1 olustu-
ran dizi gorevlileri ile beldedeki esnaf ya da yerel
halk ile yapilan birebir goriismeler sonucunda elde
edilen verilerin sentezi sonucunda ortaya ¢ikan
sonuglarin yorumlanmasina baglidir. Bu yoniiyle,
konunun talep tarafi eksik kalmistir. Bu eksikligi
giderebilmek i¢in, beldeyi ya da bolgeyi ziyaret et-
mekte olan ziyaret¢ilerin de goriislerinin alinmasi
yerinde olacaktir. Ikincisi, bir iistiinliik olmakla
birlikte, birebir goriisme ya da gozlem yoluyla el-
de edilen veriler, dizinin gosterime girmesinden
7-8 ay sonraki bir doneme denk gelmektedir. Daha
saglikli bir analiz yapabilmek icin, dizinin bitimin-
den sonraki aylarda, 6zellikle yerel halk ve ziyaret-
ciler ile tekrar bir dizi goriisme yaparak, dizilerinin
ardil sonuglarmin siirekliligi konusunda daha giic-
lii verilere ulasmak ve gelecege doniik yorumlar
yapmak miimkiin olabilir.
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1) Dizinin Bozliylk tanitimi tGzerindeki etkisi konusunda ne diislinliyorsunuz?

2) Dizi nigin Bozuyuk beldesinde ¢ekilmistir?

3) Diziyi seyreden insanlarin “hadi su BoziyUk'u gorelim” diyeceklerinin distnuyor musunuz?

4) Nigin sadece Bozuylk degil, Mugla gevresi de diziye dahil ediliyor?

6) Dizinin finansmaninda ve gekim alanlarinin belirlenmesinde sponsorlarin etkisi nedir?

7) Bundan sonraki bélimlerde Mugla’nin hangi yonlerini / yorelerini 6n plana gikarmayi distiniyorsunuz?

8) Dizinin igeriginin ( karakterlerinin) bu bdlgeyi yansittigini dustiniyor musunuz?

)
)
)
5) Senaryo énceden mi kurgulandi, yoksa buraya geldikten sonra gelismelere gére mi yaziliyor?
)
)
)

9) Dizinin ismi nigin Baba Ocag olarak belirlenmistir? Ozel bir nedeni var midir?*

10) Dizi gekimleri basladigindan ve gosterime girdiginden bu yana Boziylk’e gelen ziyaretcilerden herhangi bir sikayetiniz oldu mu?

Ek 2. Gortisme Sorular: (Yore Halkr)

Size gbre;

1) Dizi ¢cekimi 6ncesi ve sonrasi Bozuyuk’'te ne gibi degisiklikler oldu?*

2) Dizi gekimi dncesi ve sonrasi sizde ne gibi degisiklikler oldu?

3) Dizinin Bozlyuk tanitimi Gizerindeki etkisi konusunda ne distnlyorsunuz?*

4) lleride turist yogunlugu daha da artmaya baslarsa ne diistiniirsiiniiz?*

5) ileriki yillarda turizm amagh aktivitelerin yapilmasini diisiiniiyor musunuz?*

6) Diziyi seyreden insanlarin “hadi su Bozliylk’u gorelim” diyeceklerini diisiinliyor musunuz?*

7) Dizinin igeriginin (karakterlerinin) bu bélgeyi yansittigini distiniyor musunuz?*

8) Dizi gekimleri bagladigindan ve gdsterime girdiginden bu yana, Bozlylk'e gelen ziyaretgilerden herhangi bir sikayetiniz oldu mu?*

9) Dizi gekiminden dolayi herhangi bir sikayetiniz oldu mu?

* [saretli sorular, Boziiyiik Belediye Bagkani ile yapilan goriismede de kullamilmustir.
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