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Marmnrailensim

Genig anlamrYla kurumsal rek-
lam; biiqirketin, kurulug Ya.da fi-
nansal clkarlannr duYurmak igin

vaouEt ozel reklamcrhktrr' Ku-
iurrit reklamcrhk Prestij rekla-

mrnl, toplumsal igerikli reklamlart
vevadava reklamrnr, birlegme tek-

liflerini ve finansal reklamlan kapsa-

maktadrr.

CoEunlukla bdYle reklamlar ku-

ruluslirda ve ekonomiyle ilgili ha-

berl6r veren finansal gazetelerde yer

almakta A ve AB gelir grubundaki
kimselere ulagmak hedeflenmekte-
dir. Bu arada gok nadir olarak da ti-
cari televizyoniardan yararlanrlm ak-

tadrr. Bir grev, felaket yq gl hatalt

bir iiri,ini.in-hatrlanmasr gibi kriz du-

rumlannda reklamlar, halka Ya da

kriz durumunun hedef kitlesi du-
rumundaki kimselere yoneltilmek-
tedir.

Prestij ya da
Kurumsal Reklam

Prestij reklamlan, gergekten bir
halkla iliqkiler bigimi olan imaj
oluqturma reklamlannr ihtiva et-

me[tedir. Bu reklamlarda girketler,
satrn aldrklart reklam alanlannda
nerede, nasrl ve ne zaman isterler-
se, igeri[i belirlenen mesajlan ilgili
hedef kitleye duyurmaYr amagla-
maktadrrlar. Edittirlerin bir gi.in,

kuruluqla ilgili haberleri bir yerde
do[ru bir bigimde yayrmlaYacak-
lan beklenilir; ya da kuruluglar
bir iletiEim aracrnda toPlumsal
igerikli haberlerin yerine yer satln
alarak belirledikleri kitle iletigim
araElannda ve belirledikleri tarih-
lerde ne sriyleyeceklerini kendileri
tespit ederler.
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Marmarailetisim

Usiil

Presti-i reklamlan, kurum imajrnr gtiglendirmek igin gok edebi ve ar_tisrik bir bicimde hazuranrrraiiitiir.u m-odern egitim, daha diizenri,daha kesin bir bicimde id;y;ai;;un ."t toni''rlin*,u1,'rroru vesir_ketintarihqesini, heziyetreriili, toio"iu"n, .rumlu ve grize batrcr bir-bi_gimde gcistermek Seklindedir

Toplumsal igerikli (ya da Dava) Reklamlarr

Kurumsal rekramrn bu tiiri.i ABD'nde.yaygrn united Kingdom,da isenadir olarak kulranrrmaknorr. ereitij yo.ao tu*n'sar imaj reklamr ire bureklam rtirrerinin.harkra itigrcireii#eiritr..i kri,l"r$r,"ii-lg*o*, toplum_sal iqerikJi rekramrann. daha.gok propaganoa iq;rali 
";iEur.ro., 

griri'_m ektedir. Topr um sar i gerikr i r"r.iuriai, rr"' k;;;iil u n"d]r'*n' u n u gcis_rerir, hem de sivasi.bir mesereyl. ii,skili ,irri"il'i1i""ir"nu berirtir.$imdilerde bir girketin siyasrleie'saro,.,'r, yu da yasiunaya kanun teklifermesi, muhalif ydnefihlerd"i, q,;1u!i p*ti1"iJ* 
"ri" t"rn grupla_nnd:m kendi kendini savunmasr, tretki de ;?ilip;iirrfi l; ;"hvsiyelereballanarak kuruluqun smyal vilnden nasrt-,9,il,;idrgunu g,;rt"._mesi qeklinde cereyan eoen pohtrt ni. iq ur",ninJ" u"r"rilitrvr.

Bir kurulus medyl tarafrndan, poritikacrrar ya da diler kanaar dnder_leri 
. 
tarafindan er e$ti ri rm i g,,rat i rii. B ;yi" l "i;r'iiro."rr"* r anan rek_lamlar kurulu g tarafindan 

- 

9 
rayry anr-atilm as r;; 

- ;;gil,ik've eleg tiri re_rin haksrz olduEunu is.patlaniak igin [itr" ii.iisiii 
".ffirr'nda 

yer ala_caktrr. Bir sirker-vayrniadrlr 
-b;;'i.;;;rsar-. 

rekramda, bunyesindegajrgtrrdr!r - 
kiqilerinsayrsrni h(ilgeyegetiroigi yoii"riii,, .ro"otgi u"r_gileri, ihracata ve tilkenin tica.ret.d"eng"3,n" yopt,gr katkrlan belirtebilir.ornelin 

-British 
Airways,..televizy.i reklamrannda ingiliz ekono_misine milyonlarca poundluk uluslararasi-_h.il;.ffigini duyur_mu$tur. Bazr ITT ve IBM gibi qok-urusru Amefiiunlirt.treri deAm.enlcal aile. q irketreri n in adr n-a s u9 ian orklin ;.rilil;ilekonomis i _ne katkrda bulunduklannr gdstermet igin tu*riJirtt- t"ir"".n"v,

tercih etmiglerdir.

. isgi- ve Muhafazakarhtiktimetlerin karq.rgelen politikala'nagrJre,
hem ulusqulrrk, hem d"* lj??llgltirmeyle t"nai"aird $i;k;li;. isin rek-
lamlar yayrnlanmrgtrr. iki hiikiimetin her birinin uri tonura.,r ^ zfpolitikalar beslemeleri $a$rrrrcrdr ve reklamlg-ka5rt gtirugi". igin pro_
pagandadan daha az 6nemli olmuglardrr. iqgi hiiktim"etleii doniminde
geker, bankacrhk ve sigorta girket[erince "Eiini rii.*"t;ii"tiamlai, ya_
yrnlanmrEtrr. Bunlar son derece karh olan British relecom'un cjzLl_
legtirilmesine- kargrydrlar. British Airways de prestij reklamlan yayrnla-
ytr-T\ tg]!$r$ reklamlarda "Neden bizi sairyorl"ar?", "Kendilerine
teklifedildiqi$r -bizim hisselerimizi neden satmryorlar?", "Baganlr
degilmiyiz?" anlammagelenmetinler yayrnlamrgtardrr.
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Mannnrailetisim

Tutundurma

Hiiktimet,girketlerietkileyen.meselelertizerinde6zelyasalarlave-
va yasalar olmadan d; ;b#;kleri siyasetleri duvurabilirler. Hiikiimet-

ier. bu yiizden $irkJ;;L6Ji!i p,itititutun ue bunun, ihtiyaslanyla

ffi,i;fi;i; ;i"*il;;iffi;;pblitik davranmahdrlar. Sosval bir

;^Tj]irffi"ro[;i; ;ffi1'an ya r1a sorumlu oldulu kabul edilen qirketle-

[r ii"tur^sttfi.ban.oruntut vardrr' Bunlar genel olarak:

a- Kirlenme gibi Eevreye zarar vermek'

b- Vahgi hayatrn ;;k ;iil;t git'i ttotoittt dengelere zarar vermek'

c- Tasarruf go"itiEinJe 
- 

en?4i kayn"aklanni boga harcamak'

c- ilac, tozmetif vE-yiyecet yaprminda kullanrlan bazrmalzemele-
' rin-sa!h[a uygun olmam.ast'.

d- Oyuncak yupititnau tuuuntron ban malzernelerin ve dizayntrun

emniYeti tehdit etmesi'

e_ yol gtivenlili v!"iiurururou ijliimleri en Lz^indirmek iqin motorlu

araglarrn dizaYnt,
f_ yatrrrmlarca'meyoana gelen para kaybr, bir qirketin iE alanrndan

avnldrElnda tesis paralanyla veror!i [arantilerin desteklenmemesi

;iffit'il*-B;"ffi ili;rd" goli siy'da "yeqil kampanya" gdr-

diik.

De[iqiklik-Qegitlilik

Bazr girketlerin tekelci oldufiuna ya. da sadece bir sanayi dahyla u!-

raqt"rltan"nai;;hrdAti. n"iiomai aa bu imajr dtizeltmek ve qirketin

f aaliyetlerinin e"ilLf 
" 
e""i$iis i"l .8o 

stermek lill jlllyrlabilec ek

^;;;ffi;;; u irlii oitl ru?um i ai rekl-am tar p*x:.p av rn a vii n elti I erek v a-

ffiil;rhrr", ;;ha;;len b elirl i p azarl ard'a y iik selm e.s i ni 
. 

s iirdiiren ve

zensin bir kar Au^i"u ,"ttip olan"trir qirkete- daha fazla giiven duyma-

i;;;ilili"'t1i. ii" gii;iEto. sigara qirt etteti bira, vivecek' otel ve

*;"il'f,iil;;i;;i -.u'ion iq alanlanni v(rnelmislerdir' Taterndlvle'

il;;i; i.""Jini rtnt"rfu*u*-ut,tdrr. ICI !iti timyasal maddeler iireten

iiffii;' d;;;t;iili;;i' bt; ve plastit malzemeler de iiretmektedir'

Kurumsal ret<tamcriri aiacrlgryta kuruluqun geniq bir alanda faaliyette

bulundulu hedef kitlesine duyurulabilir'

Birlegme Teklifleri

Gdriintiqte, gtigl{i bir girket zayrf -olan 
girketin btiyiik miktarda his-

r"rini satrn aid-'rfinda girketin hiisedarlarlna uygun bir teklif 
-Ia.Pm.a.yl

;;;. eii"kii ifi qirket, Eeqitli iddiatarrn ve tekliflerin yaprldrfr.bir
alanda mticadele ediyot olabitir. Genellikle teklifler hissedarlara mek]3P

t; d; kuruluq basrnrnda Lgr 4?n reklamlar aragrhfryla yaprlabilir-

bu finansal mi.icadeleler The Times, Financial Times, International
Herald Tribune ve Wall Street Journal gibi gazetelerde zaman zaman

goriilmektedir.
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Marmara iletiSim

Kriz Reklamr

DegiEik riirdeki krizler girketleri 
-,olumpuz. yQrde etkileyebilir veacil olarak reklamrn yuytnr-iir 

^ini 
iirtiyug ooyutabitr. Normar ticarive triketici rekranila'n tuuan,.ind;'f;kil;i;;r"i reklamlannkullamlm asrnr gerektiren oruii t.i, J uru,nru., gunlar orabilir:

a- Bir grev, ya da hrtl$mada igverenin gcirtiqrerini ifade eden rekra_. lna gerek duyabilir.
b- Bir kaza nedeniyle_hizmetrerin aksamasmdan sonra devlet, nor_

il|1|f 
t"ueri vehiden nagtalacagr zamanruu,nu g.reksinim du-

" fJ;Jfiil:n' 
karsr tarafsa iiretilmesi durumunda rektama ihtiyas

Finansal Rektam

ozel bir girket ojyryyr.ugrldrlr zaman hisse senetreri Borsa,da satr-l'. Bir qirket cizeiteqtiriioiEft;?;-hi:se senerreri halka arz ed'di'in_de va da bir kam_u'turur"us" pill.Jg bo.g tuiu i;;r!ino" geq-itli

.frlilll pivasava sunar. su dd;du?kr"*; #id;'#;irin. ihriyas

Hisselerin sahn 
.arr.nmasr igin bir baqvuru formu ve Eirket hakkrn_da gegmiqteki bileirerin de burirn<rulu'o*uyrt bilgiler iki veya dahataz_la sayfada tam sal'fa,harinoe yer oia]. ."r.ro.rar The Timei ve The Fi_nanc iar rimes eaz-etererind" gd; hr;k;"di.. Ku.ursar rekr am rn kr sar trr_

rl!-boqfu f:kitr".? diger g;z-ereil;il; griri'eb'ir. Mirii tesebbris-lern rizetestir'mesi gib.i .biiviik lt1;i"r"r* ,;;$;1;, konusuoldulunda bunu duyu.i-tat igi.i g"n"itit t" ulusal bisrnda kurumsalreklamlar yayrnlan'. Milyonlarcarrlsie seneai krsrm krsrm satrrrr.

Yrlhk Rapor

"Kurumsal" olarak kabul edilebilen finansal reklamrn bir bagka bigi_mi de kuruluq ba5kanrnrn rizet bir gop-g*-ir" yti_rrq u"pi",i'u. ,upnrtu'il gili kimselere duyurmak igin hiriantr""'yril,i'."xirrrro,,

Di!erleri

I$etrne gazetelerinde "Bu reklam sadece bilgi igindir,' ifadeli olduk_
9.a s.9ntik olan tegebbtirtg.ki geEitli ortaklarrn 

"tlno" 
bulunan holdi";G_

:11 $T:t T_T 
yeildiEi reklam lar da vardrr. ey"c u I tirur ri'rripr"rinden

grzlenecek brr geyin.olmadrlrnr duyurmak imacryia zaman zaman bir
Kamu ouyurusuna da lhtlyag duyulabilir.
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