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Haber Turleri Boyutunda
Gazetelerde Renk Kullanimi

Ozet

Renk, gazete tasarmlarinda okurun ilgisini
cekme, sayfaya baktirma, mesaja yogunlas-
ma, estetik gérinim ve 6n anlamlandirma-
da rol oynayan ic¢sel bir faktérddr. GUndmU-
zUn gazeteleri logolar, hakim renk armonile-
ri, renk dUzeniyle ya da tasanmiyla okuyucu-
lannin hafizasindadir.  Renklerin agirlikli kulla-
nimi, ik bakista okurlarin dikkatini cekmede,
6n fikir edinmesinde ve okumalarini artirma-
da efikili olabilir. Renk, algilamalarn etkileyen,
dikkat, uyarn, motivasyon, verimlilik, iletisim
ve yaraticilik rolUyle sosyolojik bir faktdr ola-
rak iletisimde énemli bir yere sahiptir. insan-
lan gazeteyi almaya ya da haberi okuma-
ya ikna eden duygularda haberi okutma-
da fikirler kadar eftkilidir. Renk, ilk bakistaki al-
gllamadan itibaren duygu tasimakta ya da
cagnstirmaktadir. Bu nedenle dikkatin cekil-
mesi, ilk yarginin olusturulmasi, haber konu-
larinin aynminda ve okumanin saglanmasin-
da renk efkili olmaktadir. Bu ¢alismada top-
luma 6zgU degerlerin, duygulann, gelenekle-
rin ve kdltdrlerin haber yelpazesinde aktarildi-
g1 baglamda renk unsurunun ne derece ve
nasil ara¢ oldugu incelenmektedir. Bu aras-
tirmada, TUrkiye'de en ¢ok satan U¢ yaygin
gazetenin birinci sayfalanndaki haber konu-
lari ve renk kullanimi arasinda bir iliski olup ol-
madigi ve bu iliski boyutu sorun edilmektedir.
Haber konular, bUyUklUkleri ve yerlesimi, fo-
tograf konulari ve bUyUklUkleri, haber fotog-
raflarindaki toplumsal roller, boyali basin kav-
rami, renk kultard ve haberde renk kullanimi
iliskilerine bagl olarak bu calismada deger-
lendiriimektedir.
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Abstract

Enchantment of color is a technique used
in newspaper designs to attract intention of
readers, to prompt them to look at the page
and force them to concentrate on the mes-
sage. Contemporary newspaper logos are
in reader's memories with dominant color
harmonies, color arrangements or designs.
At first look weighted usage of colors can be
effective fo attract reader’s attention, to get
a cue and encourage reading. Colors have
a special sociological attribution to affect
perception as an illuminator for attention,
stimulation, motivation, efficiency, communi-
cation and creativity thus plays an important
role in communications. Most important fac-
tor persuade people to buy a newspaper is
not ideas but feelings. From the first look, col-
or carries feelings or it is associated with feel-
ings. For this reason it is effectual to atfract
attention, to develop judgment, in differen-
tiation of news items and is assured readabil-
ity. In this study how and to what context the
component of color effects the values, feel-
ings, traditions and cultures peculiar to soci-
ety while news items carried on to the news
spectrum. In this research, which is confined
to one year study, relations and correlations
of news topics and usage of colors of the
front pages of best selling three Turkish news-
paper’'s analyzed and usage of relation of
dimensions is questioned. News items, their
sizes and layouts, topics and sizes of photo-
graphs, social roles in news photographs, the
concept of painted press, color cultures and
the usage of the color in the news are evalu-
ated in this study.
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Girig

Tletisimde renkler, kiiltiirel doku icinde sem-
bolik anlamlar yiiklenerek islev kazanmakta,
sembolik anlamlarin ¢éziimlenmesi bagla-
minda toplumun hayati algilamast ve anlam-
landirmasi siirecinde rol oynamaktadir. Bi-
reyler diinyayr anlamlandirmaya calisirken,
farkinda olmadan renk faktoriinin icinde
barindigl, omurgasini isaret ve sembollerin
olusturdugu bir “arka plan” olusumundan
buytk 6lciide yararlanmaktadir. Renk, bili-
simde, algilatla beslenen igsel bir evren olus-
turmaktadir.

“Tletisim, insanlarin birbirlerini etkileme
ve birbirlerinden etkilenme yoludur” (Kra-
uss ve Fussell, 1996: 655). Iletisim siireci-
nin amacina odaklanilarak yapilan bu tanim-
da ve buna benzer bir ¢ok tanimda iletisi-
min temel islevinin “hedef tzerinde belit-
li bir etki yaratmak’ oldugu vurgulanmakta-
dir. Diger bir deyisle, iletisimde varilmak is-
tenen nokta, hedef kitlede kaynagin amact-
na hizmet edecek bir etki yaratmaktir. Fikir-
lerin yaninda, insanlari ikna eden en 6nem-
li etkenlerin biri de duygulardir. Renklerin
duygusal etkisi ile, (6zellikle reklamlarda)
bes duyudan en az birine hitap edilerek (6r-
negin, kipkirmizi domates) hedef kitlenin
zihninde yer etmek hedeflenmektedir (Lar-
son, 1995:332, aktaran Demirtas 2004:83).
Bireylerin ¢evresiyle olan iletisimine ve pet-
formansina yansimalart dustinildiginde,
insanin fizyolojik ve psikolojik algilamala-
rinda, renk olgusunun etkin bir faktor oldu-
gunu distinmek olasidir.

Sembolik ve psikolojik anlamlar tretebil-
me 6zelliginden dolayi, renk faktérii gazete-
lerdeki gorsel anlatima 6nemli katkilar sag-
layan bir islevdedir. Gazetelerde renk kulla-
nimi, sadece bir goriintii estetigi yaratmakla
kalmamakta, aynt zamanda haber anlatimina
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da zenginlikler katmaktadir.

Haber konularinin renk faktoriiyle bir-
lestirilerek sunulmast aynt zamanda medya
profesyonel kiltiirinin bir 6zelligini gos-
termektedir. Haberin ve fotograflarin renk
faktoriiyle beslenmesi, haber konularinin
O6nemine gore yerlesimi ve renk faktoriiyle
harmanlanmasi, aslinda profesyonel pratik-
lerin nesnellestirilmesi ve mesrulastirilmast
anlaminda da distnilebilir.

Renk ve haber iligkisi, tretim ve algila-
ma siireci olmak tizere iki yaklagimla deger-
lendirilebilir. Tk olarak iiretim siirecinde,
Marks’in “egemen sinufin disiinceleri biitiin
¢aglarda egemen distincelerdir ya da maddi
giicti olan sinif, ayni zamanda egemen zihin-
sel glictlir”, yargisindan yola ¢ikiarak deger-
lendirilebilir. Maddi Uretim araclarint elinde
bulunduran sinif, Gretim araclarinida elin-
de bulundurmaktadir. Maddi uretime sa-
hip olan ya da denetleyen sinif ayni zaman-
da distinsel Giretimi de denetler (Tekinalp ve
Uzun, 2006:57). Buna bagl olarak toplum-
sal degisimler, iretim bi¢imlerinde ortaya ¢1-
kabilir. Tkinci olarak algilama siirecinde kiil-
tirel etkenler 6nemli rol oynamaktadir. Al-
gilama siirecinde dis diinyaya iliskin soyut ya
da somut nesnelere iliskin enformasyon sag-
lanur ve algilamanin anlam verme siirecinde
de kiltirel etkenler 6nemli rol oynar (Teki-
nalp ve Uzun, 2006:71). Dolayisiyla algila-
ma asamasinda haberde kullanilan renklerin,
kiltdr baglaminda anlam kazanmasi sézko-
nusudut.

Bu perspektiften hareketle yapilan bu ¢a-
lismada Turkiye’nin yaygin ti¢ gazetelesin-
de haber sdyleminde bir renk kiltiiri olu-
sup olusmadigi incelenmektedir. Ayrica ren-
gin bir anlam tretme aract olarak kulanilip
kullantlmadigi, haberin sunulug renklerinin
profesyonel ideolojiletle bagi bu calismanin
sorunsalint olusturmaktadir.
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2. Literatur Incelemesi

2.1. Renkle ilgili aragtirmalar

Almanyada 1919-1933 yillar1 arasinda var
olan Bahaus okulundan Johannes Itten, ta-
sarim prensipleri ve teorileri Uzerinde ince-
lemeler yapmus, insanlarin fiziksel ve ruhsal
olarak renklere karsilik verdiklerini pozitif
ya da negatif olarak etkilendiklerini ileri siir-
mustiir (Adam, 1995:35).

Renkle ilgili aragtirmalarin  ¢ogunlu-
gu rengin psikolojik etkilerine yonelik get-
ceklestirilmistir. Bireylerin duygu durum-
larin1 saptamak icin bir renk testi gelisti-
ren Max Liischer, renk psikolojisinin babasi
olarak bilinmektedir. Lusher arastirmalarin-
da, dogru renkle sunulan bir triiniin, mis-
teri iizerinde hipnotik etkisi oldugu, ayn1 se-
kilde nesnelerin renklerinin ticari bagariy1
etkiledigini ortaya ctkmustir. Gergek hayat-
ta caliskan, yaratici ve basarilt insanlart Slce-
rek, renklerin duygusal degetleri oldugunu
ortaya koymaya calismistir. Liischer’e gbre
(Lischer, 1949) bireylerin renk se¢imi, kisi-
ligi yansitmaktadir (6rnegin, bireyin kirmizi
rengi se¢mesi onun gicliligind atak ve gi-
risken oldugunu simgelemektedir) .

Rengin, uyart, duygular etkileme, kavra-
ma arasinda iliski kurulmasi ya da sartlara
gore kullanimini amaglayan psikolojik islevi
ile ilgili bir cok arastirma yapilmistir. Gold-
stein (1942) kirmizt gibi uzun dalga boyu-
na sahip renklerin tahrik gilicti ve yesil gibi
kisa dalga boyuna sahip renklerin yatistiri-
ct etkisi tstiinde ¢alismustir. (Stone ve Eng-
lish, 1998:175) Goldstein’in amact genel ilis-
kilere dayanan teorik yargilar tiiretmek ol-
dugundan farkl iliskilerin ve farklt algilar
dogurdugunu ortaya koymustur. Buna gore
bir rengin goriilmesi, bu iliski ile ilgili olarak
psikolojik tepkiler baslattigini 6ne stirmis-
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tir. Buna benzer olarak Gilovich (1988) si-
yah rengi seytan 6lum ile iliskilendirerek
bundan dolay: da saldirgan davranislari bas-
latigint 6ne strmistiir. Ayni sekilde Sol-
dat Sinclair ve Mark (1997) kirmizi ve ma-
vinin mutluluk, htzin, sayginlk vb. duygu-
sal davraniglatla, bilissel surec iliskisini orta-
ya koymak icin calismalar yirtitmustiir (Sto-
ne ve English, 1998:175).

Eliot, Maier, Moller, Friedman ve Main-
hardt (2007) rengin psikolojik fonksiyonla-
rint ortaya koymak icin genel bir renk mo-
deli gelistirmeyi amaglamislardir. Bu mode-
lin kbkeninde, rengin iletisimde estetik ama-
cin yaninda 6zel anlamlar iceren bilgi tasidi-
&1, belirli mesajlarin igerik ve ¢ekimi ile ren-
gin eslesmesine baglt olarak tekrarlanmasin-
dan gelistirilen 6grenme iliskileri, belli du-
rumlarda belli yollarla belli renklere karst bi-
yolojik egilim, rengin degerlendirme siire-
cinde sirf renk uyarilarinin algilanmast, ren-
gin degerlendirilme stirecinde renk uyarisi-
nin bir davranist tetiklemesi, kendine 6zgii
olarak rengin otomatik bir moda islevi ile
psikolojik etkiyi dogurmasi (bilingsizce 1s-
rardan kaynaklanan dogal egilim), rengin
anlam ve etkisinin icerikle baglamsal olu-
su (farkl iceriklerde farkli imalar ya da cika-
rimlar ortaya ¢tkarmast) yer almaktadir (Eli-
ot, Maier, Moller, Friedman ve Mainhardt,
2007). Ayrica, kirmizi rengin seksiel ¢eki-
ciligi oldugunu, ask ve tutku anlamlarini ta-
stdigint, bireysel davranslarin disinda dav-
rants motivasyonu olusturdugu, bazi renkle-
rin anlamlart ve etkilerinin biyolojik temelli
olmast konusunda c¢alismislardir (Elliot and
maier, 2007:253). Renk konusunda kilti-
rel caligmalar gerceklestiren Claude Braiin
ve James L. Bonta ya gbre Liischer’in color
testini kullanarak yaptiklart arastirmalarda
renk konusunda kiltiirel cakismalar ve cin-
siyet farkliliklart bulmuslardir (Claude M. J.



Braiin ve James L. Bonta, 1979:5).

Gazetecilik alaninda Poynter Institute’in
g6z takibi cihazlar ile gerceklestirdigi aras-
tirmalarda elde edilen sonuglara gore, renk
okuru ¢ekmektedir ancak bilgi kazanimi-
na katkida bulunmamaktadir: Gazeteler-
de renk kullanimt bir kural degil, bir aractir.
Editorler rengi, okuru habere ¢ekmek icin
kullanirlar. Renk, bagimsiz isliyormus gibi
goriinse de aslinda sinerjiktir. Bu nedenle
haberde ya da gazetelerde renk kullanimi,
editoryal bir muhakeme gerektirmektedir
(Garcia & Adam, 1991:vii). Bazen hatrlati-
c1, bazende zenginlestirici olarak kullanilan
renk gazetecilik kararlarini destekleyici bir
etkiye sahiptir. Renk gazetecilikte temel bir
bilesendir ve gazetelerde (okuma davrani-
s1) okura rehberlik eder. (1985 Poynter Re-
search). Zeminde kullanildiginda renk ton-
lar1 bilgiyi daha goruniir kilmakta ve renk
yerlesimi sayfadaki g6z hareketlerini tama-
men etkilemektedir. Renk tamamen iletisim
kultird ile bitinlesmistir (Garcia & Adam,
1991:2). Eye track arastirmalarina gbre renk
okurun algilamasinda etkilidir, renkli sayfa-
lar okuduklarina ve anladiklarina inanmast-
ni saglayabilir. Renk okurun gbézini ceker,
bir elemandan digerine gezinmesini saglar,
sayfa tzerindeki elemanlar arasinda iligki-
ler kurar, ¢ok renkli sayfalara pozitif karsi-
ik verir. Renk gazetecilik formatinda giic-
1t bir aractir, haberi anlatmada yardimcidir

(Adam, 1995:35).

2.2. Gazete tasarimi ve renk
kullanimi

Sunum big¢imleri, haber séylemine farklilik-
lar katabilir ve gazetedeki haber oldugun-
dan daha degisik bir bicimde algilanabilir.
Sunum bigimi ya da tasarim, anlami icersin-
de barindirmaktadir ya da baska bir deyis-
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le mesajin parcasidir (Moen, 2000:7). S6z-
gelimi sayfada siyah bir haber kutusu géril-
diginde; temel anlamda siyah zeminde yer
alan bir haber yazist olmasina ragmen, si-
yah renk 6zel anlam yaratmak icin bilincli
secilmis olabilir, cunkt sembolik olarak si-
yah, 6lumiin rengidir Dolayisiyla siyah ze-
minli haber kutusu 6liim haberlerinin su-
num bicimini yansitabilir. Renkler, sembo-
lik yapilart boyutunda, algi ve anlama siire-
cinde ¢ok aldatici, belirsiz, caprasik ve de-
gisik anlamlara birtnebilirler. Sunumda uy-
gulanan kullanim bicimleri, farkli anlamlar
dogurabilir (S6zen, M. 2003:101-3). Sonug
olarak anlam tastyict Ozelliginden dolayy,
renk, tasartimda 6nemli rol oynamakta, kul-
lanim 6zgiirligi ile bitlikte habere yeni an-
lamlar ylkleyebilmektedir. Bu da rengin sa-
dece estetik bir 6ge degil aynt zamanda bir
anlam Uretme aract olarak da islev gérdiigi-
ni gostermektedir. Renk, gazete tasarimla-
rinda okurun ilgisini ¢cekme, sayfaya baktir-
ma, mesaja yogunlasma, 6n anlamlandirma
adina bir yontem olarak kullanilabilir. Ga-
zeteler, logolari, renk armonileri, renk di-
zenini igeren tasarimlari ile okuyucularinin
hafizasindadir. Renklerin agirlikli kullanimi,
okutlarin dikkatini ¢ekmede, ilk bakista 6n
fikir edinmesine ve okumalarini artirmada
da etkili olabilmektedir.

Tasarimel agisindan bakildiginda, tasa-
rimct nesnel yasami kendi estetigi dogrul-
tusunda yeniden bigimlerken, bu olgula-
rin okur tarafindan bilinirligini g6z 6niinde
bulundurmak durumundadir. Bu zorunlu-
luk altinda tasarimcinin diledigi anlami nasil
olusturacagy, can alict noktay1 olusturmakta-
dir. Grafik tasarimet ya da gorsel sunumdan
sorumlu editér bir esikbekeisi olarak nite-
lendirilebilir. Esik bekgiliginin ana islevi bi-
reylerin alacagi mesajlart siizgeclemektir.
Aracilanmig iletisim ararastirmalart mode-



line gore (Tekinalp ve Uzun, 2006:89-107)
gonderici ve alict arasinda neyin nasil ileti-
lecegine karar veren uglincii birim rolind,
bir anlamda kaynak ve toplum tyesi arasin-
da esik bekgisi gibi hareket eden haber tasa-
rimcist dstlenmektedir.

Haber arastirmalarinin ¢ogu, haberle-
rin belli anlam cergeveleri icinde sunuldu-
gunu ortaya koyulmustur. Bu anlam ¢erge-
veleri, haber toplama ve islemenin diizen-
lenis biciminden ve habetleri izleyicinin an-
lamasina yardimect olacak sekilde sunma ge-
reksiniminden kaynaklanmaktadir. (McQu-
ail ve Windahl, 2005:115) Renk de bu an-
lam cercevlerinin olusturulmasinda bir tasa-
rim elemant ya da fakt6ri olarak pay sahibi-
dir. Kitle iletisim araclari, bireyler Gzerinde
dogrudan etkide bulunmamaktadir, aynt za-
manda, kiltiir bilgi birikimini bir toplumun
norm ve deger yargilarint da etkilemekte-
dir. Tzleyicilerin kendi davranis bicimlerini
belirlerken kullanabilecekleri bir dizi imaj,
distince ve degerlendirmeler sunmaktadir.
(McQuail ve Windahl, 2005:125)

Anlamlandirma géstergebilimde, hem
dilin dogasina hem de génderenin hem de
alicinin paylastiklart bir kiltiirde, gosterge
ve sembollerin kaliplar halinde diizenlenme-
sine dayanmaktadir. (McQuail ve Windahl,
2005:184) Ancak Hall bu yaklagimn bir kis-
munt kabul etmesine ragmen iki agidan eleg-
tirmektedir. Birincisi iletisimciler ideolojik
amaglarla mesajlart kodlamak tzere segetler
ve kitle iletisim araglarini manipiile ederler.
Ikincisi alicilar génderildigi sekilde mesajla-
11 kabul etmeyebilir, ancak deneyim ve ba-
kis agilarina gore farklt ya da karst yorum-
larla ideolojik etkiye karst koyabilirler. Kitle
iletisim araclari tarafindan sunulan icerikler,
kaynagi bireylerin deneyim ve distiincelerin-
de olan diger anlam yapilariyla birlikte izle-
yiciler tarafindan alglanir McQuail ve Win-
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dahl, 2005:184). Bu durumda renk fakt6ra
okuru yonlendirici rol oynayabilir. Gazete-
de, renkli bir fotograf, renkli bir inisiyal har-
fi, bir renk tonuyla olusturulmus yazt blo-
gu, renkli cizgiler, haberin cevresinde vur-
guyu saglamak ya da anlami butiinlemek
ve haberi okutmak icin kullanilan eleman-
lardir. Renkli bir fotograf gercekligi sayfa-
ya yansttabilir, habere boyut katabilir ve ola-
yin gercekligini zenginlestirebilir. Fotograf-
larin, cizgilerin, metin bloklarinin, vurgula-
malarin stratejik yerlesimleri okurun gézi-
ni sayfa boyunca surikleyebilir. Gazeteci-
likte 6nemli olan buitiin mesajlarin tarafsizca
okura iletilmesidir. Renk yardimet roldedir.
Bir duygudurumu olusturmakta; anlam kat-
maktadir. Aslinda bir noktalama isareti gibi;
okuru dogru yerden baslatir, gerekli yerde
durdurur, devam ettirir, bir baska fikre ya da
bir diger elemana yoneltir ya da okurun bir
elemandan diger elemana gecisini dizenler.

Ayrica renk bireylerin psikolojik yasami-
na ve ¢evresine anlam veren norolojik pay
tasimaktadir ve renk algist anlamlandirmada
cekirdegi olusturmaktadir, dinamik etkile-
sim yaratan ve 6znel bir fenomendir. Icerik-
le iliskilidir (Barry, 1997:128). Barry’e gore
renk insanlarin hisleri ile konusmaktadir ve
insanlar tizerinde ikna edici ¢ekiciligi ve bi-
lingalt1 etkisine sahiptir.

Renk, satin alma kararlarinda ozellikle
onemlidir. Insanlar etikette yazandan ok
hazirda gbrdikleri mesajt almaktan yana ol-
duklati icin, stt kutusu turuncu ve yesil ta-
satlandi@1 takdirde satict igin hayal kirikligi
olusabilir. Genellikle saticilar renk kodlari-
nt logo ve gorsel alanda, tirtint yansitan ha-
zir isaretleri logolarinda ve paket tasarimla-
rinda tasimaktadir (Barry, 1997:264). Geg-
mis deneyimler ve renk birligiden gelen uya-
rilar Grtinle ilgili mental imajin sonuglaridir.

Renk farkli objeleri birbirinden ayirmak



icin kullanilan en etkili gbérsel parametredir.
Bir ¢cok dokiiman ve web sayfalat: tasvir edi-
lirken okurun dikkatini cekmek ya da bilgi-
lerin edinilmesinde bir siralama olusturmak
icin renk kullanilmaktadir. Ancak renk kul-
lanimin, tim okurlart her habere daha fazla
ulagtiracagt anlamina gelmez. Ayrica dogus-
tan gelen renk rahatsizliklart genelin bildi-
ginden daha fazladir. Ornegin Japonyada er-
kek niifusun %5’inde kirmuzi-yesil renk kor-
lagh oldugu bilinmektedir. Kuzey Amerika
ve ve Avrupa'da renk korligi, daha yik-
sek tekerrlr etme oranina sahiptir. (Sharpe,
Stockman ve digetleri, 2007:203).

2.2. Renk Kiltiurimuz

Tirk tarihinin en eski dénemlerinden bu
yana renklerin sembol anlamlatindan bas-
ka manevi ve milli anlamlar kazandig1 g6-
rilmektedir. Ttrkler da islamiyet 6ncesinde,
renklere yikledikleri anlamlari misliman
olduktan sonra, dini motifler olarak algila-
muslardir. Tslamiyet 6ncesindeki bazt renkle-
rin milli hayatlarindaki roli bazende unuta-
rak bu renkleri islami dénemin renkleri ola-
rak da algilamislardir.

Tirkler tarihlerinin en eski zamanlarin-
dan baslayarak uzun zaman bes ana rengi;
ak, kara, kizil, yesil ve sart renkleri esas al-
muslardir. Bu renkleri ayni zamanda diinya-
nin dort yoninid ve merkezini ifade etmek
icin kullanmuslardir. Merkez:sart, dogu:yesil,
(Gok renk; Turkgede bazen yesil bazende
mavi ifadesi olarak kullanilmistir.)) batuak,
guney:kizil (kirmizi/al) ve kuzey kara renk-
lerle ifade edilmistir. Turklerde renklerin
sembolik anlamlarina ilk dikkati ceken Ziya
Gokalp, Tirkiye Tirklerinin ak deniz adlan-
dirmalarinin tesadifi olmadigna dikkat cek-
mistir. (Geng, 1997:5, Gabain 1968:110) Ak
renk, samanist dénemdeki inanislardan kay-
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naklanarak ululuk, adalet, ve giiclilik an-
lamlart kazanmistir, zamanla ak ve al renk-
ler sehitlermizin kanini ve ak da sehitlerimi-
zin ak ruhunu sembolize eder olmustur. So-
nuc olarak ak renk Turkletin en eski milli
ve manevi inanclarindan kaynaklanan, dev-
leti temsil etmis bir hukumranlik sembolu
olmusgtur. Turkler kirmiz1 renge ¢ok deger
vermisler ve devletin sembolii ak ile yanya-
na uzun yillar muhafaza etmislerdir (Geng,
1997:7-22). Yesil renk de Turklerin manevi
inanslarindan tiremistir ve kendi dogularini
yesil olarak ifade etmislerdir. Islamiyetle bir-
likte peygamberin bayrak renklerinden biri
olan yesil renk manevi bir anlam kazanarak
misliman Turklerin hayatinda 6nem ka-
zanmistir. Yas s6zi hem islaklik hemde su-
yun canlandirdi@t yesilliklerin adi oldugun-
dan ¢ogu zaman G6k rengi icin de yesil ifa-
deleri kullanimistir. Sart renk ile altin cogu
zaman bir tutuldugundan Tirk inang ve ge-
leneklerinde oldukca 6nemli yer tutmus bir
renk ve semboldir (Geng, 1997 s.31).

Tiurkiye'de ilk matbaa 31 ocak 1729 ta-
rihinde kurulmustur (Sapolyo, 1969 s.25).
Eski ustalar hindistandan gelen kirmizi bir
boécekten ladl miirekkebi denen bir miirek-
kep tretmisler ve en az li¢ yiz sene kendini
muhafaza eden bu miirekkeple kitap baglk-
lar1 ve kitaplara ¢izgiler cekmislerdir. Ttrk-
lere mahsus olan laal miirekkepeilik zaman-
la tarihe kartsmus 60°lt yillarda yerini Avru-
pa kirmiz1 matbaa miirekkebine birakmustir.
Bir dénem gazete basliklart bu kirmizi mi-
rekkeple atidmistir (Sapolyo, 1969 5.67).

1950-1965 yillart arasinda gazetecilik-
te hizli bir gelisme gorilmustiir, gazeteci-
lik meslek haline gelmis ve tirajlart artmus-
tir. Bu dénemin buyik gazetelerinin basin-
da Hirriyet, Milliyet, Son havadis, Cumhu-
riyet, Yeni Istanbul, Diinya ve Aksam gaze-
teleri gelmistir. Ikinci diinya savast sonrasin-



da kurulan Hurriyet gazetesi Turk basin ha-
yatinda bir devrim yaratmis, degisik bir ta-
sarim, sekiz sutun ve kuctk harflerle basil-
mustir. 1968 yilinda ¢itkmaya baslayan Gii-
naydin gazetesi web ofset bask: teknigi ile
gunlik ve renkli baskili ¢ctkan o dénemin
yiksek tirajli basilan gazetelerinden ilki ol-
mustur. Web ofset teknigi ile yitksek kapa-
siteli, stiratli ve ¢ok renkli baski yapabilecek
olanaklara kavusulmustur (Sapolyo, 1969:
244-294). Bu bask: sistemi 1970 sonrasin-
da diger bask:t sistemlerinin yerini almaya
baslamistir. Renk, 1980 sonrasinda gazete-
lerde daha da etkin kullanilmaya baslamustir
(Adam, 1995:1). 1980 sonrasinda renkli te-
levizyon yayinlarinin baglamasi, tekellesme-
ye dogru yonelis, magazin gazetelerinin ar-
tis1, dergiciligin gelismesi ile birlikte gazete-
lerde renk kullanimi oldukca artmistir. Turk
Dil Kurumu sézligiine okuyucunun ilgisini
cekmek icin renkli fotografa yazt ve haber-
den daha ¢ok yer veren, kupon veya cekilis-
lerle armagan dagitan basin olarak tanimla-
nan “boyalt basin” kavrami da 1980 sonra-
sinda ortaya ¢itkmistir. Glinaydin gazetesi ile
baslayan, renkli fotografin, fikir gazeteciligi-
ni ikinci plana atma endisesi ile renkli bas-
ki teknigine karst olanlarca gelistirilmis bu
ifade teknolojinin gelismesi ile rotatif bas-
kidan ofset baskiya gecen gazetelerin rey-
ting ve tiraj ugruna renkli resimlerle destek-
lenmis magazine daha ¢ok agirlik veren; ha-
ber verme, toplumu bilgilendirme, aydinlat-
ma ve toplumun sesini duyurma gérevlerini
unutan ve gercek giindemden sapan gaze-
teler icin kullanilmaktadir. Guntimiizde de
magazinin 6nemi ve giicii ve dolayistyla bo-
yalt basin kavrami tartistlmaya ve elegtiril-
meye devam etmektedir.

Televizyonlarin renkli yayina basladi-
g1 1980 sonrast yillar renk kullaniminda do6-
nim noktast olusturmustur. Renk kullanimi
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ana eleman olmus ve sanayide 6nem kazan-
mustir. Gazeteler arast rekabet, “renk ger-
cekligi siyah beyazdan daha iyi yansitir” di-
suncesi, baski makinalarinin renk kapasite-
sine sahip olusu, “renk sattirir” distincesi
gazetelerde renk kullanimi hizla artirmistir
(Adam, 1995:2). Giniimuzin gazetelerinde
de renk kullanimi oldukea yaygindir.

2.3. Renklerin Psikolojik Etkileri

Renk de, yazt gibi mesaja yan anlamlar tagt-
maktadir. Washington’da bulunan Biyosos-
yal Arastirma Enstitsi bilimadamlart pem-
be rengin siniri ve ruhsal gerginligi azalt-
tigint tesbit etmislerdir. Ac¢ligt kamciladi-
g1 icin restoranlarin favori rengi de kirmu-
z1idir. Arastirmaya gerek olmaksizin renkle-
rin duygularimizi etkiledigini bilebiliriz. An-
cak Bernard Aoronsonun renk arastirmala-
rina gbre, kirmizi ve turuncu renkler kendi-
ne fazla giivenen iddialt insanlarla ve uya-
r1 ile iliskili, sat1 aktif, sari-yesil biraz saldir-
ganlikla iligkili; mavi-yesil macera ancak sa-
kin; mavi en sakinlestirici; mor antisosyal-
likle iligkili; beyaz itaat, gri keder ve siyah
da resmi ve sikintili sifatlarla sonuclanmistir
(Aaronson, 1970).

Sar1, kirmizi ve turuncu gibi sicak renk-
ler daha cabuk algilanabildikleri ve gorsel
diizen icinde daha gérinebilir oldugu icin
insanlara ‘yakin olma’ hissi uyandirmakta-
dir. Soguk renklerin ise geriye cekilme etki-
si vardir, uzaklik hissi dogurmaktadir. (Ugar,
2004) Sicak renkler izleyeni uyarmakta ve
neselendirmektedir. Fiziksel giicti enerjiyi
dinanizmi artirir, metabolizmayt hizlandir-
makta; fazlast ise heyecan, yorgunluk, sid-
det, saldirganlik ve konsantrasyon glicligi
yaratmaktadir (Becer, 1999). Turuncunun
disa doniklik, girisimcilik, sosyallik sagla-
dig1, sarinin seffaflik hafiflik serbestlik duy-



gusu uyandirmaktadir. Sicak renkli cisim ve
mekanlar daha yakin ve biyiik gérinmek-
tedir. Soguk renkler yatistirict ve dinlendi-
ricidir; gliven huzur, tretgenlik sorumluluk
diizen ferahlik baris 6zgiirlik gibi duygula-
11 cagristirmaktadir. Diizeni ve ferahlik duy-
gusunu c¢agristirmast nedeniyle resmi giy-
si ve tiniformalarda mavinin tercih edilme-
si, hastane odalarinda ve ameliyat giysilerin-
de parlamayr Onlemesi, negatif enerjiyi al-
mas1 giiven ve huzur telkin etmesi nedeniy-
le yesilin kullanilmast psikolojik etkilere bi-
rer 6rnektir.

3. Aragtirmanin Amaci

Arastirmanin amact Tirkiye’deki yaygin ti¢
gazetenin haber sGylemi ile renk kullanimi
arasindaki iligkileri ortaya koymaktir. Buna
gOre aragtirma sorulart sunlardir:

* Turkiye’deki yaygin gazetelerde ha-
ber sunumu ile renk kullanimi ara-
sindaki iligki nedir?

* Haber tirlerine gbre renk kullani-
minda farklilasma var mudir?

*  Yaygin gazetecilikte belli renkler
daha ¢cok mu kullanilmaktadir?

e Sayfa tasarimina yetlesime, haber
konularina ve fotograf konularina
gbre renk kullaniminda farkhiliklar
var mudir?

* Turkiye’deki yaygin gazetelerde ha-
ber tasariminda kullanilan renklerle
Turk kiiltir degerleri arasinda iliski
nedir?

Yapilan aragtirmanin  degerlendirilme-
sinde varsayim tlzerine temellendirildigin-
den s6z etmek gerckmektedir. Bu baglam-
da calismanin varsayimi séyledir:

* Gazetelerde sunulan haber turlerinde
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kullanilan renkletle ile profesyonel ideoloji-
ler arasinda iliski vardi.

3. Yontem

Bu calismanin, renk unsurunun estetik ve
anlami etkileyen igsel faktor olarak, gazete
tasarimlarinda nasil ve ne sekilde kullanildi-
ginin arastirldigt bir icerik analizidir. Aras-
tirma evrenini olusturan ulusal boyutta ya-
yin yapan yaygin gazetelerden 2007 yilinin
en ¢ok satan (tiraji 400.000’in Ustiinde) tg
gazete: Posta, Hirriyet ve Sabah gazetele-
i 6rneklemi olusturmaktadir. Bu aragtirma
84 yaygin gazetenin birinci sayfalari ve 2007
yili ile sinirlt betimleyici bir arastirmadir. Ve-
riler, kodlama ve kodalanin ardindan SPSS’e
gegcirilerek elde edilmikte ve nicel veriler is-
tatiksel olarak frekans dagilimlart ve kore-
lasyon analizleri ile degerlendirilmektedir (p
=.01).

Kodlamalar

Calismada haber konulars; politika(siyasi li-
detler, hikiimet konulart vs.), diinya (ulusla-
rarasi iliskiler, siyasi lidetler vs.), spot, eko-
nomi, egitim, polis-adliye (6liim, yaralama,
kaza vs.), dogal afet, enerji, din, eglence-
moda, magazin, hava durumu, saglik, tek-
noloji ve diger haberler olarak siniflandiril-
maktadir.

Haberde kullananilan renkler, renksiz
(haber bloklarinda zemin rengi yok), mor,
yesil, turuncu, sari, mavi, kirmizi, siyah ve
kahve renkleri ve tonlari olarak siniflandi-
rilmaktadir.

Haber fotograflarinin konulary; kamu
gorevlisi, profesyonel meslek sahibi, spor,
eglendirici, taninmus Unld kisiler, taraftar,
eylemci, halktan-halki ilgilendiren, aile, di-
ger olarak siniflandirilmistir.,
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Fotograftaki kisilerin meslekleri: Man-
ken/model, politikact/kamu gorevlisi, va-
tandas, is adamy, iskadini, ev kadini, 6zel ka-
rakter (futbolcu, modaci, gazeteci, yazar, 6t-
gt Uyesi) ve belirsiz olarak siniflandirilmis-
tir.

Turkiye’de yaygin gazetelerde renk kul-
lanimi; haber konulart ile kullanilan renk-
ler arasinda iligki olup olmadigi, haber ku-
tularinda engok hangi renklerin kullanildi-
g1, kullanilan renklerin toplumun kiiltiirel
ozelliklerini yansitip yansitmadigy, fotograf
konulari ile haberde kullanilan renk arasin-
da iliski olup olmadig1, haber fotograflarin-
da cinsiyete bagl renk farkhilig1 olusturulup
olusturulmadigi, sayfada haberin yerlesime
gore renk kullaniminda farklilik olup olma-
dig1 bu arastirmada sorgulanmaktadir. Bu
nedenle 6nce haber kutularinda daha ¢ok
hangi rengin tesbit edildigi, haber konulari
ve renk iligkisi, gazetelere gbre renk kulla-
nimindaki farkhiliklar, fotograt konulari ve
renk iliskisi, haber buytkligi ve fotograf
buytkligiine gore renk kullanimindaki fark-
liliklar ve haber yerlesimine gére renk kulla-
nimlari irdelenmektedir.

4. Bulgular ve Yorum

Bu arastirmadaki bulgular ve sonuglar 2007
yilinda yayinlan ii¢ yaygin gazetenin 84 say-
fast ile stnirlidir.

Haber kutularinda renk kullanimina ba-
kildiginda  haber kutularinin = %53,7’sin-
de renk kullandmadigt (kagit tzerinde si-
yah yaz1) gorilmektedir (Tablo.1). Haber
kutularinda en ¢ok kullanilan renkler mavi
(%12,5) ve kirmizi renk (%11,1) tonlandir.
Tirk gazetecilik kiltirinde kirmizi rengin
degerini korudugu gorilmektedir. Kirmizi
gibi sicak renklerin daha ¢abuk algilanabil-
dikleri ve gorsel diizen icinde daha goriine-
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bilir oldugu i¢in insanlara ‘yakin olma’ his-
si uyandirmasindan dolayr da diger renkle-
re gbre yogun kullanimi s6z konusu olabilir.

Tablo 1. Haberde renk kullanimm

Renkler Siklik Yiizde
Renksiz 461 53,7
Mor 27 3,1
Yesil 34 4.0
Turuncu 20 2.3
Sart 52 6,1
Mavi 107 12,5
Kirmizi 95 11,1
Siyah 54 6,3
Kahve 9 1,0
Toplam 859 100,0

Orneklemdeki gazetelerin haber konula-
rinin ¢ogunlugunu 6lim yaralama kaza gibi
polis-adliye (%21,7), politika (20,9) ve ma-
gazin (%14) olusturmaktadir.

Bu haber konularinin renkle iliskileri
degerlendirildiginde, politika haberlerinin
%12’sinde renk kullanilmazken, renk kul-
laniminda mavi rengin kullanimi daha faz-
ladir (%2,8). Politika renkle anlamlandiril-
diginda genellikle yatistirict ve dinlendirici
6zelligi olan mavi renkle desteklenmektedir.
Ayni zamanda rengin en az kullanildigi ha-
ber tirt olan politika, kiltirel anlamda de-
getlendirildiginde ululuk, adalet, ve gliclilitk
anlamlart tastyan ak renk ya da gazetelerde
kagit rengi ile desteklenmektedir.

Polis-adliye haber tiirtinde ise renk kul-
laniminda 6n planda kullanilan renkler bir-
birine yakin oranlarda mavi (%2,4) ve kur-
muzi (%2) renklerdir. Yine Polis-adliye ha-
berlerinde renksiz (kagit rengi) sunum ora-
ni1 yuksektir (%13,3). Mavi ve kirmizinin sa-
kinlestirici ve uyarict 6zelliklerinin destegin-
den yararlanilmaktadur.
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Tablo 2. Haber konulari ve renk iliskisi
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Sanatct ve tnlilerin stkea gorintilendi-
g1 magazin haberlerinde en cok kullanilan
renkler kirmizi (%3,9) ve mavidir (%2,2).
Dolayistyla Aoronson’un renk arastirmala-
rinda tesbit ettigi gibi kirmizi rengin kulla-
nimt kendine fazla glivenen iddialt insanla-
rin sunumunu dogrulayict bir destek olarak
gorilmektedir.

Magazin haberlerinde renk kullanma
orant da politika ve polis adliye haberleri-
ne gbre daha fazladir. Magazin haberlerinin
daha renkli verilmesi, 6zellikle de kirmizi-
nin bu haber tirtinde sik kullanilmast, kil-
tiirel baglamda boyali basin elestirel yaklasi-
mint tetikleyebilir.

Gazetelerde haber konularinin dagihimi-
na bakildiginda politika (%21), polis adliye
(%21,7) ve magazin (%14) haber konulari-
nin diger konulardan daha yogun olarak ya-
yinlandig1 gorilmektedir. Gazetelere gore
haberler konularinin dagilimi ise séyledir:
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Sabah gazetesinde politika konulu haber-
ler diger gazetelerden daha ¢ok yer bulut-
ken (%08,9), Posta ve Hiirriyet gazetelerinde
polis adliye tlrii haberler daha fazla yer bul-
maktadir (%7,7 ve %7,4). En ¢ok satan Pos-
ta gazetesinin ise magazin habetlerine diger
iki gazeteden daha ¢ok agirlik verdigi ortaya
ctkmustir (%0,2).

Gazetelere gore haberle birlikte renk
kullantmina bakidiginda, Posta gazetesi-
nin %19,4 oraninda, Hirriyet gazetesinin
%13,9, Sabah gazetesinin %13 oraninda bi-
rinci sayfa haberlerinde renk unsurunu kul-
landig1  gorilmektedir. Posta gazetesinin
renk kullanim orant digerlerinden ylksektir.
Posta gazetesi mavi %5,7, kirmizt %3,0, ye-
sil %3,5 ve mor %3, renkleri yogun kullan-
maktadir. Dolayistyla posta gazetesinin hem
renk kullanma orant hem de renk cesitlili-
ginin digerlerinden daha ¢ok oldugu orta-
ya ctkmaktadir. Hirriyet, siyah %3,4 mavi
ve sart %2,8 renkleri haber kutularinda yo-

Tablo 3. Gazetelere gore renk kullanim oranlar

Renkli kutular Posta
Renksiz/ beyaz Soa/zfl 11 ; ,?3
Mor 802271 32’%
Yesil W s
Turuncu S;zn 0%2
Sar1 802211 11 ,69
T
Kirmizi S:;Zl ;,16
)
Kahve S(;Zl 8
Toplam Say1 300
% 34,9
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Hirriyet Sabah Toplam
148 180 461
17,2 21,0 53,7

1 0 27
0,1 0 3,1
2 2 34
0,2 0,2 4,0
16 2 20
1,9 0,2 2,3
24 12 52
2,8 1,4 6,1
24 34 107
2,8 4,0 12,5
15 49 95
1,7 5,7 11,1
29 12 54
3,4 1,4 6,3
8 1 9
0,9 0,1 1,0
267 292 859
31,1 34,0 100



Fotografta <
R
Toplumsal ';éj 5 @
roller R = >
Kamu Sayt 113 4 7
gorevlisi % 17,0 0,6 1,1
Profesyonel Sayt 34 2 3
meslek sahibi o, 51 03 05
Sayt 16 1 1
Spor figlirti
% 24 02 02
Eglendirici ~ Sayr 3 0 0
figiir % 0,5 0 0
Unlii kisi, Say1 31 11 15
sanatct % 4,7 1,7 23
Taraftar Sayt 17 2 0
eylemci % 26 03 0
Halktan Sayt 70 2 4
kisiler % 10,5 03 0,6
Say1 29 0 0
Diger
% 4.4 0 0
Sayt1 313 22 30
Toplam
% 471 33 45

gun olarak kullanmaktadir. Sabah gazete-
sinin 6nceliginde ise kirmizt %5,7 ve mavi
%4 renkler yer almaktadur.

Haber fotograflarina konu olan kisilerde
cogunlugu %31,2 gibi oranla kamu gérev-
lileri olusturmaktadir. Aragtirma kapsamin-
daki kamu gorevlileri stniflandirmast, politi-
kacilart ve ordu mensuplarini da icermekte-
dir. Bu gorintilerin yerlestirildigi haberle-
rin zemininde daha ¢cok mavi renk ya da ma-
vinin tonlart (%5,3) goriilmektedir.

Orneklemdeki gazetelerde taninmis sa-
nat¢t ve modellerin fotograflarinin yer al-

silm

Tablo 4. Haber fotograflarindaki konu ve haberde kullanilan renkler.

: -
2 S o ) g
E ¢ B E 5 2 %
= 95} = v B M =
4 13 35 16 14 1 207
0,6 20 53 24 21 0,2 31,2
3 6 10 4 10 2 74
05 09 15 06 15 03 11,1
1 3 7 6 1 0 36
02 05 11 09 02 0 54
0 0 0 1 0 0 4
O 0 0 02 0 0 06
8 10 15 35 7 1 133
12 15 23 53 11 02 200
1 4 5 7 5 2 43
02 06 08 11 08 03 65
1 5 19 6 5 0 112
02 08 29 0,9 0,8 0 16,9
0 3 5 14 2 2 55
0 0,5 0,8 21 03 04 8,3
18 44 96 89 44 8 664
2.7 6,6 14,5 134 06,6 1,2 100,0
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dig1 haberlerin orant %20°dir. Bu kisilerin
gorintilendigi haber zemininde kullani-
lan renk genelde kirmizidir (%5,3). Fotog-
raf konusunu Model ve sanatcilarin olus-
turdugu haberlerin renkli kullamimi, renk-
siz sunulma oranindan (%4,7) fazladir. Hal-
kin ya da halkdan kigilerin gériinttlendigi
fotograflarla birlikte verilen haberlerde (ha-
berlerin orani %16,9) belli bir rengin hakim
oldugunu séylemek zordur (renksiz kulla-
nm%10,5).

Ayrica haberde kullanilan renkletle, fo-
tograflara konu olan kisilerin toplumsal rol-



Cinsiyet

Kadin

Erkek
1ki cins
birlikte

Cinsiyet

belirsiz

Toplam

Haber
buyukligiu

1/1
1/2
1/4
1/8
1/16
1/32
1/64
1/128

Toplam

Say1
%o
Say1
Y%

Say1
%
Say1
%

Say1
%

Say1
%
Say1
0 0
Say1
0/[)
Say1
%
Say1
%
Say1
%
Say1
%
Say1
%
Say1
%

Renksiz

73
10,9
184
27,5

35
5,2
25

3,7
317
47,4

Mor

10

1,5
9

1,3

2
0,3
1
0,1

22
3,3

Yesil

16
2,4
11
1,6

2
0,3
1
0,1

30
4.5

sim

Tablo 5. Haber fotograflarindaki cinsiyetler ve haberde kullanilan renkler
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Tablo 6. Biiyiikliigiine gore haberde kullanilan renkler
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Tablo 7. Fotograf biiyiikliigii ve haberde kullanilan renklerin iliskisi

X 5
Fotograf ‘M"’ 5 aq (=
- = S J] 2
yukliigii 13) > =
R =
1/2 Sayt 1 0 0 0
% 0,1 0 0 0
1/4 Say1 5 0 0 0
% 0,7 0 0 0
1/8 Sayt 28 3 4 7
% 42 0,4 0,6 1,0
1/16 Say1 46 2 4 3
% 6,9 0,3 0,6 0,4
1/32 Sayt 45 4 11 4
% 6,7 0,6 1,6 0,6
1/64 Sayt 42 4 3 2
% 6,3 0,6 0,4 0,3
1/128 Say1 59 0 1 1
% 8,8 0 0,1 0,1
1/128den
91 7 1
kictk
13,6 13 1,0 0,1
Toplam Say1 317 22 30 18
% 473 33 4.5 2,7

leti arasinda pozitif bir iliski mevcuttur (Bu
liski R= +0,141 korelasyon 0.01 seviyesin-
de belirgindir).

Haber fotograflarina konu olan cinsi-
yetlerden kadin fotografli haberlerde %18.1
renk kullanilmakta ve renk kullaniminda
%0,4 kirmizi renk tercih edilmistir. Bu so-
nu¢ kadinlarin konu edildigi fotograflarin
uyarict ve dikkat cekici anlam yiklendigi-
ni ortaya koymaktadir. Erkek fotograflari-
nin yer aldigt haberlerde %27,5 oranda renk
kullanilmakta ve renk kullaniminda en ¢ok
mavi renk %9 tercih edilmektedir.

Haber buytikligine goére renk kullani-
mina bakildiginda haberler sayfa boyutu-
nun 1/32 si buyikliginde yogunlasmakta-
dir. Ayni zamanda bu boyutta yer alan ha-

. N (]
s § 0§ & &
s« s & F S &
v MR
0 0 0 1 1
0 0 0 0,1 0,1 0,4
0 2 0 0 0 7
0 0,3 0 0 0 1,0
2 10 25 9 2 90
0,3 1,5 3,7 1,3 0,3 13,4
8 24 27 11 1 126
12 36 40 16 01 188
14 16 11 11 1 117
21 24 16 16 01 17,5
8 15 7 4 1 86
12 22 10 06 01 128
7 17 6 4 2 97
1,0 25 09 06 0,1 145
6 12 13 5 0 144
09 18 19 07 00 215
45 96 89 45 8 670
6,7 143 133 06,7 1,2 100,0

betlerde renk kullanimi oldukca az oranlat-
dadir. 1/8 oranina sahip buyuklikte kulla-
nilan haberlerde ise renk tercihi kirmizi %
4,9 ve mavi % 4,6 renklerin kullanildigt g6-
rilmektedir. Ayrica haberin boyutu ile rengi
arasinda ters bir iliski sézkonusudur. Bura-
dan haber biytkligi arttik¢a renk kullani-
mt azalmaktadir sonucu ortaya ¢tkmaktadir.
(R = -,197 korelasyon 0,01 seviyesinde be-
lirgindir (2-tailed)).

Fotograf buytkligine bagh olarak ha-
berde renk kullanimi karsilastirmalarina
bakildiginda; fotograflar sayfa boyutunun
1/16 st ve 1/32%i buyukluginde daha yo-
gun kullanilmaktadir. Fotograf buyukligi
ile haberde kullanilan renk arasinda pozi-
tif bir iliski mevcuttur (Bu iliski R= +0,253
(korelasyon) 0.01 seviyesinde belirgindir).

70



silm

Tablo 8. Haber yerlesimi ve renk karsilastirilmalar:

Sayfada haber 2 u =
" T i ¥
yerlesimi &
Soliist Sayt 12 5 3
% 15 06 04
Sagiist Sayi 19 5 9
% 23 06 11
Ustorta Sayi 16 2 4
% 20 02 05
Solorta Sayt 56 2 1
% 68 02 0,1
Sagorta Say1 61 1 3
% 74 01 04
Tamorta Sayt 37 1
% 45 01
Solalt Sayt 89 4 4
% 109 0,5 05
Sag alt Sayt 95 4 7
% 11,6 )5 ,9
Altorta Sayt 61 1
% 74 01 2
Toplam Sayt 446 25 33
% 545 31 40

Buna gére fotograf buyiklikleri arttikca
habere eslik eden renk orani da artmaktadir.

Haberin yerlesim yeri ile renk kullanimi
iliskisine gore birinci sayfalarin sag tst ko-
selerinde kirmizt rengin (%3,7) ve st orta
kistmlarda mavi (%03,2) renklerin agirlik ka-
zandifl gérilmektedir.

Bu bulgulara gére, gazetelerin reyting ve
tiraj ugruna renk ve resimlerle desteklen-
mis, magazine daha c¢ok agirlik veren; ha-
ber verme, toplumu bilgilendirme, aydinlat-
ma ve toplumun sesini duyurma gorevleri-
ni unutan ve ger¢ek giindemden sapma egi-
limi ve fikir gazeteciligini ikinci plana atma
endisesi ile renkli baski teknigine karst olan-

3 - S o w g
& 4 2 g
4 2 17 9 2 0 54
05 2 21 1,1 2 00 66
7 3 14 30 6 3 96
09 04 17 37 07 04 117
3 3 26 8 3 1 66
04 04 32 10 04 01 80
2 12 5 5 4 3 90
02 15 06 06 05 04 110
1 9 5 8 2 0 90
o1 1,1 06 10 02 00 11,0
0 3 5 4 0 50
| 0 04 06 5 00 61
1 8§ 6 13 6 1 133
01 1,0 07 1,6 07 01 162
2 14 15 5 7 1 150
, 1,7 18 06 9 1 183
1 8 8 10 0 91
] 110 1,0 12 0 111
20 52 99 91 44 9 820
24 63 121 11,1 54 11 1000

larca gelistirilmis boyalt basin ifadesi destek-
lenmektedir. Renk kullanimi ana eleman ol-
mus ve 6nem kazanmistir. Gazeteler arast
rekabet, “renk sattirir” diistincesi gazeteler-
de hala gecerliligini korumaktadir.

5. Sonug ve Tartigma

Renkler, iletisimde kilttirel doku icinde
sembolik anlamlar yiiklenerek islev kazan-
makta, sembolik anlamlarin ¢6ziimlenmesi
baglaminda toplumun hayat1 algilamas: ve
anlamlandirmast sirecinde rol oynamakta-
dir. Bireyler dinyayr anlamlandirmaya cali-
sitken, farkinda olmadan renk faktérunin

icinde barindigl, omurgasini isaret ve sem-
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bollerin olusturdugu bir “arka plan” olu-
sumundan buytk 6lciide yararlanmaktadir.
Renk, bilisimde, algilarla beslenen icsel bir
evren olusturmaktadir. Renk algis1 anlam-
landirmada ¢ekirdegi olusturmasi ve insan-
larin bilingaltint etkilemesi nedeniyle ¢ok
dikkatli kullanilmasi gereken bir aractir. Sa-
tin alma kararlarinda dikkati cekmek icin ga-
zetelerde ‘vitrin’ tabir edilen birinci sayfanin
st kistmlarinda dikkat cekici renk ya da st-
cak renklerin kullanilmasi gazetelerin pro-
fesyonel ideolojilerine uygun diigebilir.

Gazetelerde ve renk deneyimlerinden
gelen uyarilar Griinle ilgili mental imajt olus-
turmaktadir Buna gore gazetelerin renk fe-
nomenini digerlerinden daha ¢ok ya da daha
az kullanmasi okuyucu kitlesinin géziindeki
gazete imaji hakkinda ipuglari verebilir. Or-
negin 6rneklemdeki gazeteler icinde Posta
gazetesin daha renkli bir mental imaja sahip
oldugu sonucuna varilabilir.

Orneklemdeki gazetelerin haberlerinde
yaklasik yari yariya renk kullanildigy goriil-
mektedir. Ayni zamanda haber kutularinda
mavi (%12,5) ve kirmizi renk (%11,1) daha
cok kullanilmaktadir. Kirmizi ve mavi ren-
gin yaklagik oranlarda kullanidarak kontrast-
lik olusturmasi sanatsal olarak gazetelerin
estetik bir dizeye sahip olduklarini géster-
mektedir. Iki rengin kontraslig: ile estetik bir
boyut yaratilmaktadur.

Haber ve renk iliskilerine bakildiginda
en cok renkle bitlikte verilen haber konula-
rinin polis-adliye (%21,7) politika (20,9) ve
magazin (%14) oldugu gorilmektedir. Po-
litika haberlerinde mavinin tercih edildigi,
polis adliye konulu haberlerde de renk ola-
rak mavi ve kirmizinin daha ¢ok kullanildig
gorilmektedir. Magazin haberleri rengin en
cok kullanildigt haber tiiriidir. Konu igerigi
olarak zaten renkli olan bu konularin renk-
le 6zellikle de kirmiz1 gibi sicak renklerle ve-
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rilmesi, bir taraftan kirmizi rengin izleyicile-
ri uyarmak ve neselendirme 6zelligi ile ilis-
kilendirilebilirken bir taraftan da fikir gazte-
ciligini ikinci plana atma distncesi ile ilis-
kilendirilebilir. Sanatc¢i ve unli modellerin
konu edildigi haberlerde daha cok kirmizi-
nin hakim olusu, bu haberlerle izleyicilerin
“yakin olma” hissi gliclendirilmektedir. Ka-
din cinsiyetinin konu edildigi fotograflarla
birlikte kirmizi renk faktSriiniin gazetelerde
6zellikle birinci sayfada sag ustte bitlesme-
si gazetenin pazarlama ya da baska bir de-
yisle erkek egemen toplumun dikkatini cek-
me olasihigint disindirmektedir. Taninmis
sanat¢l kisiler ve modellerin yer aldigt fo-
tograflt haberlerin orani %20°dir. Bu kisile-
rin gérintilendigi haber zemininde de segi-
len renk ¢ogunlukla kirmizidir (%5,3). Mo-
del ve sanatcilarin gérintilendigi haber ze-
minlerinde renk kullanimi renksiz sunulma
oranindan fazladir.

Erkek konulu fotograflarda da genelde
mavi renk hakimdir. Glven, huzur, uret-
genlik ve diizen gibi duygularin mavi araci-
lig1 ile birlestirilmesi erkek egemen bir top-
lum olmanin izlerini tastmaktadir.

Politika haberlerinin renk kullanimin-
da mavi renk daha fazla tercih edilmektedir.
Soguk renk olarak tanimlanan mavinin ya-
tistirict ve dinlendirici 6zelliginin olusu po-
litika habetletine bakis icin 6nemli rol oy-
nayabilir. Politika haberleri mavi renkle, gii-
ven, huzur, diizen, resmiyet, baris ve 6zglr-
lik duygularint birlestirmektedir.

Gazetelerde politika (%21), polis adliye
(%21,7) ve magazin (%14) haber konulati-
nin diger konulardan daha yogun olarak ya-
yinlandigt goriilmektedir. Haber fotografla-
rina konu olan kisileri %31,2 gibi cogunluk-
ta kamu gorevlileri olusturmakta bu kamu
gorevlileri, genelde politikacilart ve ordu
mensuplarint icermektedir. Bu gériintile-



rin yetlestirildigi haberlerin zemininde daha
cok mavi renk ya da mavinin tonlat1 (%5,3)
gorilmektedir. Mavinin diizen ve resmiyet
duygularini cagristirmast bu haber konulari
ile butiinlesmektedir.

Renk kiltiirt acisindan sonuglar deger-
lendirildiginde, toplumun c¢ogunlugu ta-
rih boyu kirmizt renge ¢ok deger vermis ve
devletin semboli ak ile yanyana uzun yillar
muhafaza etmistir. Bu nedenle kirmizt ren-
gin magazin habetlerinde yogun kullanilma-
st kiilttirel boyutta tezatlik olusturmaktadir.

Sonuglara gore, Bu arastirma kapsamin-
da ve Srneklemdeki gazetelerde, reyting ve
tiraj ugruna renk ve resimlerle desteklenmis,
magazine daha ¢ok agirlik veren; haber ver-
me, toplumu bilgilendirme, aydinlatma ve
toplumun sesini duyurma gorevlerini unu-
tan ve gercek giindemden sapma egilimi ve
fikir gazeteciligini ikinci plana atma endisesi
ile renkli bask: teknigine karst olanlarca ge-
listitilmis “boyalt basin” ifadesi desteklen-
mektedir. Renk kullanimi ana eleman olmus
ve 6nemini stirdirmektedir. Gazeteler arasi
rekabet, “renk sattirir” diisiincesi gazeteler-
de hala gecerliligini korumaktadir.

Sonug olarak renklerin psikolojik etkile-
ri, davranis motivasyonu saglamast, icerik-
le baglamsal olusu, 6zel anlamlar tasimast,
algilamada etkisi, biyolojik temelli etkileri,
gazetecilik kararlarindaki etkisi, ara¢ olarak
kullantlmasinin yaninda editoryal bir muha-
kemeyi gerektirmektedir. Haberi anlatma-
daki 6nemi gazetecilik formatinda daha da
o6nemsenmelidit.
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