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Oz

Arazi toplulastirmasi, tarimsal yapinin diizeltilmesi amacina hizmet eden bir faaliyettir. Turkiye’deki
uygulamaya gore arazi toplulastirmasi, zorunlu ve istege bagl ydntemle gerceklestiriimektedir. istege bagh
yontemin ulusal c¢apta yayginlasmasi, toplulastirmanin tarimsal arazi maliklerinin biiylik ¢ogunlugunca
benimsenmesine baglidir. Bunun icin de Ureticilerin Oncelikle bu faaliyet hakkinda bilgi sahibi olmalar
gereklidir. Kitle iletisim araglar arazi toplulastirmasinin tanitiimasi noktasinda biylik olanaklar sunmaktadir. Bu
calismada kitle iletisim araglari arasinda yer alan radyo/televizyon ve internetin Ureticilerin arazi
toplulastirmasindan haberdar olmalari ve toplulastirmaya katiimlarina yoénelik tutumlarina etkisinin
arastirilmasi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda, Canakkale ilinde arazi toplulastirmasi yapilan 19 yerlesim
yerinden 346 Uretici ile anket yapilmistir. Arastirma kapsaminda Ureticilerin radyo/televizyon dinleme/izleme
sikhklari ve internet kullanma durumlari ile proje dncesinde arazi toplulastirmasindan haberdar olma diizeyleri
ve toplulastirmaya katiima yonelik tutumlari arasinda istatistiki bakimdan anlamh bir iliski bulunup
bulunmadigi incelenmistir. Calisma sonucunda, Ureticilerin radyo/televizyon dinleme ve izleme sikliklari ile
proje oOncesinde toplulastirma faaliyetinden haberdar olma diizeyleri ve toplulastirmaya katiima yonelik
tutumlar arasinda anlamli bir iliski bulundugu tespit edilmistir. Ureticilerin internet kullanma durumlari ile
toplulastirmadan haberdar olma dizeyleri ve toplulastirmaya aktif katilima yoénelik tutumlari arasinda ise
istatistiki bakimdan anlaml bir iliski tespit edilememistir. Calisma sonuglarina gore, televizyon ve radyoda arazi
toplulastirmasinin faydalari ile ilgili programlarin ¢ogaltiimasi onerilmektedir. Ayrica internetin bilgiye ulasma
amaciyla kullaniminin  yayginlastirilabilmesi icin yayim c¢alismalari yapilmasinin da gerekli oldugu
distnilmektedir.

Anahtar kelimeler: Arazi toplulastirmasi, yeniliklerin benimsenmesi, kitle iletisim araglari

The Role of Mass Media in
the Adoption of Land Consolidation : The Case of Canakkale Province

Abstract

Land consolidation is an activity that serves the purpose of reducing the agricultural structure. Land
consolidation based on practices in Turkey is carried out with the mandatory and optional methods. The
national spread of the optional method depends on the adoption of consolidation by the majority of
agricultural landowners. Fort his, producers must first have information about this activity. Mass media offers
great opportunities for the promotion of land consolidation. In this study, it was aimed to investigate the effect
of radio/television and internet, which are among the mass media, on awareness of land consolidation and
their attitudes towards their participation in consolidation. Fort his purpose, a survey was conducted with 346
producers in 19 settlements where land consolidation was carried out in Canakkale province. Within the scope
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of the research, it was examined whether there is a statistically significant relationship between the frequency
of radio/television listening/watching and internet usage of the producers and their level of awareness about
land consolidation before the project and their attitudes towards participation in consolidation. As a result of
the study, it has been determined that there is a high level of significant relationship between the frequency of
the producers listening to and watching radio/television and their level of awareness about the consolidation
activity before the project and their attitudes towards participation in consolidation. On the other hand, no
statistically significant relationship was found between the internet usage status of producers and their level of
awareness of land consolidation and their attitudes towards participation in consolidation. According to the
results of the study, it is recommended to increase the number programs on the benefits of land consolidation
on television and radio. In addition, it is thought that it is necessary to extension studies in order to popularize

the use of the internet for accessing information.

Key words: Land consolidation, adoption of innovations, mass media

Giris

Turkiye’de tarim isletmelerine ait arazilerin
cesitli nedenlere bagl olarak daginik ve ¢ok pargali
yapida oldugu bilinmektedir. Onemli bir tarimsal
yap! bozuklugu olarak karsimiza c¢ikan arazi
parcalanmasi sorununu gidermenin vyolu, arazi
toplulastirmasi  uygulamasinin  ulusal  ¢apta
yayginlagsmasidir. Tirkiye’deki uygulamaya goére
toplulastirma faaliyeti, zorunlu ve istege bagh
yontemlerle gerceklestirilebilmektedir. Tirk
toplulastirma mevzuati uyarinca, toplulastirmanin
istege bagl yontemle yapilmasi, toplulastirma
proje alani icerisindeki arazilerin yarisindan ¢oguna
malik bulunan ve sayica maliklerin yarisindan
fazlasini teskil eden arazi sahiplerinin onayina
baghdir (Anonim, 2019). Dolayisiyla, bir bolgede
toplulastirmanin istege bagli yapilabilmesinin,
Ureticilerin cogunun toplulastirmayl benimsemesini
gerektirdigi soylenebilir.

Ureticiler acisindan bir yenilik olan arazi
toplulastirmasinin benimsenebilmesi icin,
toplulastirmanin ne oldugu ve saglayacagi faydalar
konularinda o6n bilgilerin edinilmesi gerekir.
Yeniliklerin benimsenme siireci yenilikten haberdar
olma ile baslamaktadir (Gurel, 2004). Yeniliklerle
ilgili ©6n bilgilerin edinildigi haberdar olma
asamasinda kitle iletisim araglari biyik olanaklar
sunmaktadir. Kitle iletisim araclarinin, yenilikleri
benimseme ve uygulama asamasinda etkisini
bireysel iletisim araclar lehine yitirmesine ragmen,
haberdar olma asamasinda oldukga etkili olduklari
bildirilmektedir (Rogers, 1983).

Literatlirde, kitle iletisim  araclarinin
yeniliklerin 6grenilmesi ve uygulanmasindaki etkisi
ile ilgili cesitli calismalar bulunmaktadir. Ceylan
(1988)'in  Ankara ili Cubuk ilcesinde yaptigi
arastirmaya gore, televizyondaki tarim
programlarini izleyen ciftgilerin %66’sinin herhangi
bir tarim teknigini 6grendigi tespit edilmistir.
Cavdar  (2006)'nin  arastirmasinda, calisma
kapsamindaki deneklerin %64,2’sinin televizyonda
yayinlanan tarim programlarindan 6grendikleri
konular uyguladiklar, %44,44'inlin ise radyoda
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yayinlanan tarim programlarindan o&grendikleri
konulari kendi islerinde uyguladiklari saptanmistir.
Literatlirde kitle iletisim araglari arasinda yer alan
internetin de Ureticilerin bilgi kaynaklari arasinda
yer aldigina yoénelik g¢alismalar bulunmaktadir
(Erdal ve Calli, 2013, Kizilaslan ve Unal, 2013). Yine
Ureticiler agisindan  bir yenilik olan arazi
toplulastirmasi ile ilgili olarak; Ozkan (1999)n,
Edirne ili Uzunkopri ilgesi koylerinde yaptig
¢alismasinda, arazi toplulastirmasinin
benimsenmesinde kitle iletisim araglarinin etkili
oldugu tespit edilmistir. Gholamzera ve Zand
(2012)"in iran Mazenderan Eyaleti Sari kasabasinda
yaptig arastirmada, ciftcilerin  kitle iletisim
araclarini kullanma dizeyi ile toplulastirmaya
yonelik tutumlar arasinda pozitif anlamh bir iligki
bulundugu saptanmistir. Literatirdeki calismalar
ile, kitle iletisim araglarinin, 6zellikle haberdar olma
asamasi olmak Uzere, vyeniliklerin benimsenme
sirecinin cesitli asamalarinda etkisinin
bulundugunu ortaya koyulmustur.

Bu calismada, kitle iletisim araglarindan en
6nemlileri arasinda sayilan Televizyon/Radyo ve
internetin, arazi toplulastirmasinin
benimsenmesindeki rolliinin arastiriimasi ve bu
konuda gesitli 6nerilerin sunulmasi amaclanmistir.
Arazi pargalanmasi nedeniyle bozulmus olan
tarimsal yapinin dizeltiimesine hizmet eden arazi
toplulastirmasinin kitle iletisim araglari araciligi ile
genis kitlelere tanitimasinda kamu vyararinin da
bulundugu dusindlmektedir. Bu husus calismanin
o6nemini ortaya koymaktadir.

Materyal ve Metot

Arastirmanin alani Canakkale ili kapsaminda
gerceklestirilen  arazi  toplulastirmasi  proje
sahalaridir.  Arastirmanin  materyalini  arazi
toplulastirmasi proje sahalarindaki arazi maliki olan

tarimsal isletme sahipleri ile yapilan anketler
olusturmaktadir.
Arastirma, Canakkale ili kapsaminda

toplulastirma faaliyetinin uygulandigi 17’si kdy 2’si
belde statlisiinde olmak lzere toplam 19 yerlesim
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yerinde gerceklestirilmistir. Arastirmada ana kitleyi
3472 tarim isletmesi olusturmaktadir. Arastirma
kapsamina  girecek olan  6rnek  sayisinin
belirlenmesi amaciyla, basit tesadifi 6rnekleme
metoduna gore asagidaki formdller kullanilmigtir
(Yamane, 1967).
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Cizelge 1. Anket uygulamasi yapilan isletme sayilar

Arastirmada giiven aralig1 % 95, kabul edilen
hata payr 0.05 ve p=0,5, g=0.5 (1-q) alinmistir.
Orneklem blydkliginin belirlenmesinde,
oncelikle nO degeri hesaplanmis, daha sonra elde
edilen deger n’de yerine konularak érnege girecek
isletme  sayisi  belirlenmistir.  Buna  gore,
arastirmanin ana kitlesinde yer alan 19 yerlesim
yerine ait toplam isletme sayilari ile anket yapilan
isletme sayilari belirlenerek toplam 346 isletme
yoneticisi  ile  anket  vyapilmasi  gerektigi
belirlenmistir (Cizelge 1).

Yerlesim Yeri

Toplam isletme Sayisi

Anket Yapilan isletme Sayisi

Akgapinar 182 18
Ciplak 121 12
Kalafat 97 10
Tevfikiye 162 16
Kumkale 341 34
Mahmudiye 600 60
Pinarbasi 420 42
Tastepe 96 10
Yenikoy 203 20
Karacaali 47 5
Hacihlseyinyaylasi 65 6
Geyikkir 37 4
Karahamzalar 95 9
Kocaglr 150 15
Tokatkir 66 6
Yeniciftlik 449 45
Ortiiliice 289 28
Cinarkopru 17 2
Adliye 35 4
Toplam 3472 346
anketlerdeki veriler SPSS programina aktarilmis ve
Calismada, arastirma kapsamindaki capraz tablolar olusturulmustur.
Ureticilerin radyoda/televizyonda tarim Nitel degiskenler arasinda iliski olup
programlarini dinleme/izleme sikliklari ve internet olmadiginin incelendigi Ki-kare bagimsizlik testinin
kullanip  kullanmama  durumlari ile arazi esasl, parametrik hipotez testlerinde oldugu gibi H,
toplulastirmasi  kavramindan haberdar olma hipotezini ileri siirerek, bu hipotezin reddedilip
dizeyleri ve toplulastirmaya katiima yonelik edilemeyecegini incelemektir (Serper, 2014).

tutumlari arasinda istatistiki anlamda etkilesim
olup olmadigini belirlemek icin Ki-Kare bagimsizlik
testi uygulanmistir. Bu analiz  yontemi
uygulanirken, Ho bagimsizlik hipotezi kurularak test
edilmis ve ortaya koyulmustur. Yapilan
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Gozlenen frekanslari G, beklenen frekanslari B ile
gdstermek suretiyle, Ki-kare (X?) degerinin formiili;
X?=5 [(G-B)%/B] olarak ifade edilebilir (Yurtsever,
1984).
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Yapilan ¢oziimlemeler sonucunda,
Ureticilerin radyoda/televizyonda tarim
programlarini dinleme/izleme sikliklari ve internet
kullanip  kullanmama  durumlari  ile  arazi
toplulastirmasi  kavramindan  haberdar olma
dizeyleri ve toplulastirmaya katiima yonelik

tutumlar arasindaki bagintinin énemlilik derecesi
belirlenmistir.

Bulgular ve Tartisma

Ureticilere ve isletmelere iliskin genel bilgiler

Anket yapilan Ureticilerin, %17.7’si “18-45”,
%46.2'si, “46-65” yas araliginda, %36.1'i ise 66
yasinin (zerindedir. Ureticilerin %63.3’G ilkokul
mezunudur. Ortaokul ve Uzeri egitim alanlarin
orani %35.3'tlr. Arastirmaya dahil edilen Ureticiler
arasinda okuryazar olmayan bulunmamaktadir.
Arastirma kapsamindaki ciftci ailelerinin
%84.7’sinin “1-3” kisilik, % 15.1’inin ise “4-6” hane
fert sayisina sahip oldugu tespit edilmistir.

Anket uygulamasi yapilan isletme
sahiplerinin  %53.5’i sadece bitkisel {retim
yapmakta, %46.5’i ise bitkisel ve hayvansal liretim
faaliyetini  birlikte slrdirmektedir. Arastirma
kapsamindaki tarim isletmelerinin, %35.0"1 10 ila 49
da arasinda, %56.1’i ise 50 ila 149 da arasinda
arazisi bulunmaktadir. Arastirmaya dahil olan
isletmelerin % 1.4’G “1-5” yilhk, %9.8'i “6-15" yillk,
%88.7’si ise 16 yil ve lizerinde faaliyet siresine
sahiptir.

Arastirmada  Ureticilerin  bazi iletisim
ozellikleri de inceleme altina alinmistir. Buna gore
arastirmaya dahil olan Ureticilerin %93.1'i telefon,
%28.0"1 internet kullanmaktadir. Radyo veya
televizyonda tarim programlarini sirekli olarak
dinledigini/izledigini beyan edenlerin orani %39.0,
genellikle (haftada 2-3 kez) dinledigini/izledigini
beyan edenlerin orani ise %32.7'dir. Ureticiler
arasinda %6.6’lik kisim ise bu tir programlari hig
dinleyip izlemeyenlerden olugmaktadir.

Ureticilerin radyo/TV dinleme/izleme sikliklari ve
internet kullanma durumlari ile arazi
toplulagtirmasindan haberdar olma diizeyleri
arasindaki iligki

Arastirma kapsaminda, (reticilerin radyo
veya televizyonda yayinlanan tarim programlarini
dinleme ve izleme sikliklari ve internet kullanma
durumlarn ile arazi toplulagstirmasi faaliyeti
hakkindaki bilgi diizeyleri arasindaki iliskinin
arastirilmasi gerekli gorilmustir.

Buna gore, toplulastirma hakkinda detayli
bilgi sahibi olanlarin %83.8’ini, tarim programlarini
sirekli ve genellikle takip edenlerin olusturdugu
gorilmektedir.  Detayh  bilgisi olmasa da
toplulastirma faaliyetinden haberdar olanlarin
%81.1'i de yine bu tir programlari surekli ve
genellikle izleyenlerdir. Toplulastirma kavramindan
proje o©ncesinde hi¢ haberdar olmayanlarin %
68’inin tarim programlarini hig izlemeyenler ya da
ara sira takip edenlerden olustugu goérilmektedir

(Cizelge 2).

Cizelge 2. Ureticilerin tarim programlari dinleme-izleme sikliklari ile toplulastirmadan haberdar olma diizeyleri

arasindaki iligki

Toplulastirma Faaliyetinden Haberdar Olma Durumu

Radyoda- Duymustum Ancak Toplulastirma
TV'de Tarim Hi¢ Duymamistim Detayli Bilgim Yapilan Bazi Sahalan TOPLAM
Programlan Yoktu Gormiistiim
Dinleme- zde Yiizde
izleme Sikhg1  Sayi (n)  Yizde (%) Sayi(n) Sayi (n) Yiizde (%) Sayi (n)
(%) (%)
Hig 14 19,4 6 3,4 3 3 23 6,6
Ara Sira 35 48,6 27 15,4 13 13,1 75 21,7
Genellikle 11 15,3 62 35,4 40 40,4 113 32,7
Surekli 12 16,7 80 45,7 43 43,4 135 39
TOPLAM 72 100,0 175 100,0 99 100,0 346 100,0

*Ki Kare : 73,612 S.D:6 P:0,000

Cizelge 2’den gorilecegi lizere, Ureticilerin
radyo ve televizyonda vyayinlanan  tarim
programlarini takip etme sikliklari ile proje
Oncesinde arazi toplulastirmasindan haberdar olma
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dizeyleri arasinda yiksek diizeyde anlamh bir iliski
tespit edilmistir. Radyo ve televizyonun Ureticilerin
bilgi  kaynaklari  arasinda  bulundugu ve
yeniliklerden haberdar olmalarinda etkili oldugu
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gorilmektedir. Bu husus literatlirdeki bazi
calismalarla da ortaya koyulmustur. Kizilaslan ve
Unal (2013)'1n calismasinda arastirma
kapsamindaki Ureticilerin yeni tarim bilgi ve
teknikleri %70.1 oraninda televizyon ve radyodan
ogrendikleri  saptanmistir.  Ceylan  (1988)'in
arastirma sonucuna goére, (Ureticilerin  %66’sI
herhangi bir tarim teknigini televizyondan
ogrenmektedirler.  Benzer  durum  Ureticiler
acisindan bir vyenilik olan arazi toplulastirmasi
faaliyeti agisindan da gegerlidir. Ekinci (2010)'un
arastirmasi  sonucuna goére, (Ureticilerin arazi
toplulastirmasina yoénelik biling diizeyi ile kitle
haberlesme araglarini kullanim duzeyleri arasinda
istatiksel agidan c¢ok yiksek bir iliski bulundugu
saptanmistir. Calisma sonucunun literatiirdeki
bulgular ile uyumlu oldugu goriilmektedir.

Elde edilen bu sonuca goére, radyo ve
televizyonda vyayinlanan tarim programlarinda,
toplulastirma kavraminin tanitilmasi ve
toplulastirmanin saglayacagl faydalarin
anlatilmasinin bu konudaki farkindaligin arttiriimasi
noktasinda yararli olacagi disliniilmektedir.

Arastirma kapsaminda anket uygulamasi
yapilan Ureticilerin bir diger kitle iletisim araci olan
interneti kullanip kullanmama durumlari ile proje
oncesinde arazi toplulastirmasindan haberdar olma
diizeyleri arasindaki iliski de arastirilmistir. Buna
gore, Arazi toplulastirmasini hi¢ duymayanlarin
%29.2'si internet kullanmakta, %70.8'i ise internet
kullanmamaktadir. Arazi toplulastirmasini
duymakla beraber, detayh bilgisi olmayanlarin
%22.9’u internet kullananlardan %77.1'i ise
kullanmayanlardan olusmaktadir (Cizelge 3).

Cizelge 3. Ureticilerin internet kullanma durumlari ile toplulastirmadan haberdar olma diizeyleri arasindaki iliski

Toplulastirma Faaliyetinden Haberdar Olma Durumu

internet

Kullanma Duymustum Ancak Toplulastirma

Durumu Hi¢c Duymamistim Detayl Bilgim Yapilan Bazi Sahalan TOPLAM

Yoktu Gormiistiim
zde Yiizde
Sayi(n) Yizde (%) Sayi(n) Sayi(n) Yiizde (%) Sayi(n)
(%) (%)

Kullaniyor 21 29,2 40 22,9 36 36,4 97 28
Kullanmiyor 51 70,8 135 77,1 63 63,6 249 72
TOPLAM 72 100 175 100 99 100 346 100

*KhiKare : 5,775 S.D:2 P:0,056

Cizelge 3 incelendiginde, reticilerin
internet kullanip kullanmama durumlari ile proje
oncesinde arazi toplulastirmasindan haberdar olma
dizeyleri arasinda istatistiki agidan anlamh bir
iliskinin saptanamadigi gorilmektedir. Bu durum,
internetin bilgi edinme ve yenilikleri takip etme
amaciyla kullanilmadiginin bir gostergesi olarak
kabul edilebilir. Literatlirde, internetin Ureticilerin
bilgi kaynaklari arasinda bulunduguna dair
calismalar bulunmaktadir (Erdal ve Calli, 2013,
Kizilaslan ve Unal, 2013). Arastirma sonucunun
literatlirdeki bu bulgular ile uyumlu olmadigi
gorilmektedir.

Bununla birlikte, arastirma kapsamindaki
Ureticilerin % 28’i internet kullanmakta, %72’si ise
kullanmamaktadir (Cizelge 3). Bu sonuca gore,
Ureticilerin blylik  c¢ogunlugunun internet
kullanmadigi anlasiimaktadir.

internet, 6zellikle son yillarda bilgi
teknolojilerinin gelisimi ile olduk¢a 6nemli bir kitle
iletisimi haline gelmistir. internet kullanimi, kisa
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siirede ve disiik maliyetle hedef kitleye ulasmada
dnemli olanaklar sunmaktadir (Ozgatalbas, 2006).
Dinya genelinde bilgi teknolojilerinin hizli bir
sekilde gelisim gosterdigi géz onlne alindiginda,
bilginin genis kitlelere hizli ve kolay bir sekilde
iletilmesini  saglayan araglardan birisi  olan
internetin Ureticilerce etkin bir sekilde kullaniminin
yayginlastiriimasinin onemli oldugu
dusinidlmektedir. internet  ozellikle, arazi
toplulastirmasi gibi teknik ve hukuki detaylari fazla
olan konularda ayri bir 6neme sahiptir. Zira arazi
toplulastirmasi, yayim elemanlarinca ya da radyo
ve televizyon gibi kitle iletisim araglari yoluyla, tim
detaylari ile aktarilamayabilir. Grup yayim
metodunun uygulandigi bir ortamda arazi
toplulastirmasi ile ilgili bilgi verilirken, Greticiler
aklindaki her  soruyu yayim elamanina
iletemeyebilirler. Bu gibi durumlarda internet, hizh
ve kolay bir sekilde arazi toplulastirmasinin
faydalari, surecleri, zorluklar vb. gibi konularda
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bilgi edinme olanagi saglayan bir kitle iletisim araci
olarak karsimiza ¢tkmaktadir.

Ureticilerin radyo/TV dinleme/izleme sikliklari ve
internet  kullanma  durumlan ile arazi
toplulagtirmasina katihma yoénelik tutumlarn
arasindaki iligki

Arastirma kapsaminda, Ureticilerin radyo ve
televizyonda yayinlanan tarim programlarini takip
etme sikliklari ile arazi toplulastirmasina katilima
yonelik tutumlari arasinda anlamh bir iliskinin
bulunup bulunmadigl inceleme altina alinmistir.

Buna gore, koyunde/beldesinde arazi
toplulastirmasi  yapilmasini  talep edebilecegini
belirtenlerin %42,4’G surekli, %32,2’si genellikle,
%18,6's! ise ara sira radyo ve televizyonda tarim
programlarini dinleyen/izleyenlerden olusmaktadir.

Buna karsin arazi toplulastirmasina katilim
saglamayacagini ifade edenlerin %28’i sirekli,
%34,1'i genellikle, %31,7'si ise ara sira
televizyonda/radyoda tarm programlarini

dinlemekte/izlemektedir (Cizelge 4).

Cizelge 4. Ureticilerin tarim programlar dinleme-izleme sikliklari ile toplulastirmaya katilima yénelik tutumlar

arasindaki iligki

Koylintzde/Beldenizde Toplulastirma Yapilmasini Talep Eder miydiniz ?

Radyoda-TV'de Tarim Evet Hayir TOPLAM
Programlari Dinleme-izleme
Sikhgi Yiizde Yazde
Sayi (n) Ylzde (%) Sayi (n) Sayi (n)
(%) (%)
Hig 18 6,8 5 6,1 23 6,6
Ara Sira 49 18,6 26 31,7 75 21,7
Genellikle 85 32,2 28 34,1 113 32,7
Surekli 112 42,4 23 28 135 39
TOPLAM 264 100 82 100 346 100
*Ki Kare : 8,424 S.D:3 P:0,038
Cizelge 4 incelendiginde, reticilerin yiksek anlamhilik dizeyinde olmadig
radyoda ve televizyonda tarima  yonelik gorulmektedir (Cizelge 4). Arastirmada elde edilen
programlari dinleme/izleme sikliklan ile arazi bu sonuca gore, radyo ve televizyonun arazi
toplulastirmasina  katihma  yonelik  tutumlari toplulastirmasinin ulusal gapta yayginlasmasinda
arasinda anlamli  bir bagintinin  bulundugu etkisinin bulundugu diisinilmektedir.

gorulmektedir. Rogers (1983)'e gobre, radyo ve
televizyon yeniliklerden haberdar olma asamasinda
etkili olmakla beraber, bundan sonraki karar verme
ve uygulama asamalarinda etkisi  giderek
azalmaktadir. Arastirma sonucunun da Rogers
(1983)’Gn tespitini destekledigi goriilmektedir.
Arastirma kapsamindaki Ureticilerin radyo ve
televizyonu kullanma sikliklari ile toplulastirmadan
haberdar olma dizeyleri arasinda yiksek dizeyde
anlamli bir iliski tespit edilmistir (Cizelge 2). Buna

karsin,  dreticilerin  radyo ve  televizyon
izleme/dinleme  sikliklari  ile  toplulastirmaya
katilima yonelik tutumlan arasindaki iliskinin
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Arastirmada internet kullaniminin
reticilerin arazi toplulastirmasi faaliyetine katilim
saglamalarinda  etkili olup olmadigi da
arastinlmistir. Buna gore, arazi toplulastirmasina
aktif  katihm  saglayabilecegini ifade eden
Ureticilerin %28,4’U internet kullanmakta, %71'6'si

ise kullanmamaktadir. Koylnde/beldesinde
toplulastirma yapilmasini  talep etmeyecegini
belirten dreticilerin  ise, %26,8'i internet

kullananlardan, %73,2'si
olusmaktadir (Cizelge 5).

kullanmayanlardan
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Cizelge 5. Ureticilerin internet kullanma durumlari ile toplulastirmaya katilima yénelik tutumlari arasindaki iliski

Koyiiniizde/Beldenizde Toplulagtirma Yapilmasini Talep Eder miydiniz ?

internet Evet Hayir TOPLAM

Kullanma

Durumu Sayi (n) Yizde (%) Sayi (n) Yuzde (%) Sayi (n) Yizde (%)
Kullaniyor 75 28,4 22 26,8 97 28
Kullanmiyor 189 71,6 60 73,2 249 72
TOPLAM 264 100 82 100 346 100

*KiKare :0,77 S.D:1 P:0,781

Cizelge 5 incelendiginde,  arastirma toplulastirmasina  katiima  yoénelik  tutumlar
kapsamindaki  Ureticilerin  internet  kullanma arasinda anlamli bir bagintinin bulundugu da
durumlan ile arazi toplulastirmasina katilima belirlenmistir.
yonelik tutumlar arasinda istatistiki bakimdan Galismada, anket uygulamasi yapilan
anlaml bir iliski tespit edilememistir. interneti aktif reticilerin internet kullanip kullanmama durumlari
olarak kullanan ciftgilerin yenilikleri benimseme ve ile arazi toplulastirmasindan haberdar olma
katilimcihk diizeylerinin yiksek olmasi dizeyleri ve arazi toplulastirmasina katilima
beklenmektedir. Ancak arastirma sonucu bu yonelik tutumlari arasinda istatistiki agidan anlamli
beklentiyi karsilamamaktadir.  Kirsal kalkinma bir iliski tespit edilememistir.
acisindan oldukga onemli bir faaliyet olan arazi Calismada elde sonuglara gore, radyo ve
toplulastirmasina katihmin arttirlmasinda, televizyonda arazi toplulastirmasina  yonelik
internetin saglayacagi olanaklardan yararlaniimasi farkindalig arttiracak programlara yer verilmesi ve
onemli gorilmektedir. Bu nedenle, internetin bu programlarda toplulastirmanin faydalarinin
tarimsal amaglarla kullaniminin yayginlasmasinin aydinlatilmasinin yararli olacagi disunilmektedir.
gerekli oldugu dustnilmektedir. Ozellikle televizyonda yayinlanan programlarda,

daha oOnce tamamlanmis basarili toplulastirma
Sonug ve Oneriler projelerinden orneklerin gorsel olarak sunulmasi

Tirkiye’de tarim isletmelerine ait arazileri onerilmektedir. Ayrica toplulastirma ile ilgili hem
genel olarak gok pargali ve farkli mevkilere dagilmig radyo hem de televizyon igin kisa kamu spotlarinin
bir gérunimdedir. Tarmsal yaplyi bozan bu hazirlanmasi toplulastirmanin giindemde tutulmasi
durumun  dizeltilmesi  arazi  toplulastirmasi agisindan faydali olabilecektir.
faaliyetinin (lke geneline yaylmasina baglidir. Son yillarda bilgi teknolojilerin  hizli
Bunun gerceklesebilmesi icin de toplulastirmanin gelisimine bagl olarak internet de, ureticilerin bilgi
ireticilerce  benimsenmesi  gereklidir. ~ Tim kaynaklari arasinda yer almaya baglamistir.
yeniliklerde oldugu gibi arazi toplulastirmasinin Internet ozellikle yeniliklerle ilgili 6n bilgilerin elde
benimsenmesi siireci de vyeniliklerle ilgili &n edilmesi noktasinda genis olanaklar sunmaktadir.
bilgilerin edinildigi haberdar olma asamasi ile Ancak calismada elde edilen sonuca gore,
baslamaktadir. Arazi toplulagtirmasinin ireticilere internetin etkin  kullaniminin  yeterli  dizeyde
tanitilmasinda kitle iletisim araglari genis olanaklar olmadig anlagiimaktadir. Internetin bilgi edinme
sunmaktadir. Bunun yaninda kitle iletisim araglari, amaciyla kullaniminin yayginlastirimasina yonelik
ireticilerin toplulastirma faaliyetine katiimlarinin yayim calismalari yapilmasinin yararli olacag!
arttirlmasinda da etkili araglar arasinda yer dustinilmektedir. ~ Ayrica  dreticilerin  arazi
almaktadir. toplulagtirmasi  farkindaliklarinin ~ arttinimasi

Calisma sonucunda, Ureticilerin radyo ve bakimindan, tarimla ilgili kuruluslarin internet
televizyonda yayinlanan tarim  programlarini sitelerinde, basarili toplulastirma projelerinden
dinleme ve izleme sikliklarnn ile  arazi gorsel  orneklerle  desteklenen bilgilendirme
toplulastirmasindan  haberdar olma  duizeyleri bélimlerinin olusturulmasi énerilmektedir.
arasinda istatistiki bakimdan yiksek diizeyde
anlamli bir iliski tespit edilmistir. Bunun yaninda, Cikar Catismasi Beyani: Makale yazarlari aralarinda
radyoda ve televizyonda tarma  ydnelik herhangi bir cikar catismasi olmadigini beyan
programlari  dinleme/izleme sikligi ile arazi ederler.
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Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti: Yazarlar
makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini
beyan ederler.

&Bu calisma, Tekirdag Namik Kemal Universitesi
Tarim Ekonomisi Anabilim Dalinda birinci yazarin
ikinci yazarin danismanliginda hazirladigi, “Arazi
Toplulastirmasinda Yayim Yaklasimlari Uzerine Bir

Arastirma: Canakkale ili Ornegi” isimli doktora

tezinden Uretilmistir.
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