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ABSTRACT

Relying on the tourism for economical development of more and
more contry in the earth has created the necessarity of examining the
economic benefits that tourism provides. Tourism provides an

environment of prosperty and improvement.

Thanks to the fact that tourist spends money in places that he
went, there is an expenditure in economy and the economy booms.

Because production made in tourism sector is not suitable for the
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mechanizing, it is in position of a sector widely using labour force. At
the same time, it is a question of the fact that foreign exchange deficits
not to be able to be met mostly in the developing economies is closed

by tourism.

The place on the economy of tourism is measured with its share
in gross national product, and the incomes of foreign exchange are
included to the accounts.While all these are being made, drawing the
tourist to the country and naturally and effectively increasing the
attraction of country with culturel, natural, political and economic

buildings will help to solve tousim problems of the country.
OZET

Yeryiiziinde giderek daha fazla iilkenin ekonomik kalkinma igin
turizme bel baglamasi, turizmin sagladii ekonomik faydanin

irdelenmesi geregini dogurmustur.

Turizm bir refah ve gelisme ortami saglamaktadir. Turistin
gittigi yerlerde harcama yapmasi ile ekonomide bir harcama akimi
olmakta ve ekonomi canlanmaktadir. Turizm sektérnde yapilan tiretim
rﬁakinelesmeye elverisli olmadigindan genis olgiide isgiicii kullanilan
bir sektér konumunda olmaktadir. Aym1 zamanda gelismekte olan
ekonomilerde ¢ogu zaman karsilanamayan doviz agiklar turizm

aracilig1 ile kapanma yoluna gidilmektedir.
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Turizmin ekonomi igindeki yeri turizm gelirlerinin Gayri Safi
Milli Hasila igindeki pay ile dlgiiliir ve doviz gelirleri hesaplara dahil
edilir. Biitiin bunlar yapilirken turisti lilkeye ¢ekmek ve iilkenin
cazibesini kiiltiirel, dogal, siyasi ve ekonomik yapilarla dogru ve etkin
bir sekilde arttirmak, iilkelerin turizm sorunlarini ¢6zmeye yardimci

olacaktir.

TURIZMIN EKONOMIYE KATKISI UZERINE GENEL
BiR YAKLASIM

Turizm, ekonomik yoniiyle ele alinmis bir toplumsal faaliyettir.
Turizmin iilkelere 6nemli Olglide gelir getirici ve doviz kazandirici
ozeliginden dolay1 ekonomik yaklagim yayginlagsmistir. Giiniimiizde
ekonomik ve kitlesel bir olgu haline gelen turizmin iilke ekonomileri
tizerinde olumlu etkileri bunun ekonomik yoniinii daha da 6n plana
¢ikarmistir. 20.ylizyilin sonlarinda iilke ekonomilerinin karsilagtigi
ulusal ve uluslararas1 ekonomik sorunlarin ¢ozlimiinde ve
darbogazlarin agilmasinda turizm, dinamik ve ekonomik 6zelligi ile

adeta ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

1. Turizm ve Ekonomi

Turizm sektoriinlin cazip bir ekonomik faaliyet alani haline

gelmesini saglayan Ozelliklerinden ilki, sektoriin gerek iilkeler
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arasinda, gerekse herhangi bir iilkenin cografi bolgeleri arasinda gelir
transferi saglayan iktisadi mekanizmalarin hemen hemen en 6nemli
asamasidir. Ikinci 6zellik, normalde iktisadi kabul edilmeyen bazi
degerlerin pazarlanmasina olanak vererek ekstra sayilabilecek gelirler
iiretmesi; ticlinci ozellik ise carpan etkisi ile Milli Geliri

etkilemesidir'.
1.1 Turizmin Ekonomik Ozellikleri

Turizmin, gerek iilkeler arasinda ve gerekse herhangi bir tilkenin
cografi bolgeleri arasinda gelir transferini saglayan iktisadi
mekanizmalarin basinda geldigini ifade etmistik. Bunu, tartigmasiz
kabul edilmesi gereken bir gercek olarak gormekteyiz; ¢linkii turizm,
kendini en kestirme yoldan ifade edisinin de bir gergegi olarak stirekli
yaganilan mekanda elde edilen gelirin bir bagka mekanda harcanmasim
zorunlu kilmaktadir. Bu zorunlu kihgin sonucunda ise “bir bolgede
veya iilkede yaratilan gelir, bir baska bélge veya iilke halkinin™ gelirini
olusturmaktadir’. Bu  yoniiyle turizm, iilkelerin  ekonomik

kalkinmasina da ciddi katkilar saglamaktadir.

Refahin tretim faktorleri oraninda dengeli dagitilmasi; iktisadi

kalkinmiglik diizeyini yiikselterek gerek siyasi ve gerekse iktisadi

! David L. EDGELL, International Tourism Policy,,Van Nostrand Reinhold
NewYork,1990, s 66

2 A.G. KENWOOD and A.L. LOUGHEED, The Growth of the International
Economy (1820-1992), Routledge, Third Edition, London, 1992,5.81
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istikran1 saglamaya yonelik ¢abalar kolaylagtirdig1 igindir ki; basta
turizm olmak iizere bu amaca hizmet eden biitiin mekanizmalar 6nem

kazanmaktadir’.

Turizmin ikinci ekonomik 6zelligi, yukarida da ifade ettigimiz
gibi normalde iktisadi kabul edilmeyen bazi degerlerin pazarlanmasina
olanak vererek ekstra sayilabilecek gelirler iiretmesidir. Bagka bir
deyisle “kum, giines, temiz hava, deniz gibi sifir maliyetli ve normal
olarak ticari niteligi olmayan ya da niteliksiz 1561, isgiicli, ucuz tarim
ve deniz iiriinleri gibi diigiik maliyetli ve normal olarak ticari niteligi
olmayan ya da atil iggiicii, ucuz tarim ve deniz iiriinleri gibi diigiik
maliyetli ve alternatif degerlendirme olanaklarn son derece simifli
kaynaklarin turizm yoluyla deger kazanmasi ve gelir yaratmasi soz
konusu olabilmektedir. Ulkeler arasi gelir transferine imkan veren
ozelligi nedeniyle, milli gelire bir anlamda dolayl: yoldan katkida
bulunan turizm; boylelikle ciddi bir gelir kapis agmakta ve milli gelire
dogrudan katki saglamaktadir. Sonugta ekonomiler, belli Ol¢iilerde

hareket serbestisine kavusabilmektedirler®;

Ulusal ekonomiler iiretim bakimindan belirli iiretim cesitlerine
dayandiginda, ekonominin gerek ihracat, gerekse ithalat bakimindan
diga bagimlilig artar. Ciinkii ekonomi, az gegitle mal tiretme ve ihrag

etme gicline sahip bulundugundan dis piyasalardaki konjonktiir

3
Age. s.88

4 A, MATHIESON, G.WALL, Tourism; Economic and Social Impacts, Longman

Ltd, Harlow, 1991, s.45
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degismelerinden daha ¢ok etkilenir; dig ticaret dengesini
saglayabilecek diizeyde mal ihracati olanaklarnn azalir; 6demeler
dengesindeki agiklar ve doviz darbogazi kronik bir durum alabilir.
Ekonomi az ¢esitle mal iirettiginden diger bir ¢ok ihtiyaglari ithalat
yolu ile karsilamak zorunda kalmir. Bu da dig ticaret ve 6demeler

dengesiyle ilgili sorunlar yaratir’.

Turizm sayesinde, bagka iilkeler tarafindan kopya edilmesi ve
otomasyona tabi tutularak c¢ogaltilmasi pek miimkiin olmayan
uiriinlerle uluslararas: pazarlara ¢ikma firsati ele gegirildiginden sozii
edilen dezavantajlar1 kismen ortadan kaldirmak ve hatta avantajl
duruma ge¢mek sdz konusu olabilmektedir. Ciinkd bu tiir tirtinlerin
maliyeti, sanayi iiriin maliyetlerine gore oldukg¢a diigiiktiir ve daha
éﬁemlisi bu iiriinleri arz eden iilkeye 6zel bir etiket tagimaktadirlar.
Trabzon’daki Siimele Manastir, bir turistik iiriin olarak ortaya
konulursa —ki Oyledir- bu iiriinii, Tiirkiye’den bagka hicbir iilkenin
pazarlama sansinin olmadig goriiliir. Bu 6rnek hemen hemen biitiin

turistik triinlere uyarlanabilir.

Stirekli yaganilan mekanda elde edilen gelirin, turistik amagh bir
seyahat neticesi, ulasilan bir bagka mekanda harcamis bigimi ve
yogunlugu, normal harcama egiliminden oldukga farklidir. Harcama
egiliminde gozlenen bu farklhilik, turizmin en Onemli ekonomik

etkilerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu etki, normal yagami

> Richard,G. LIPSEY ve digerleri,(Ceviren: O Faruk BATUREL ve digerleri)
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siirdiirdiigii yerde, alistigindan daha fazla harcama egiliminde olan
turistin harcamalar1 sonucu, yaratilan satin alma giiciidiir ve bu sayede
olduk¢a genis bir iktisadi faaliyet hacminin olusmasina olanak veren

bir siireg baglamaktadir. Bu siirecin isleyisi su sekilde olmaktadir®;

Daha 6nce degindigimiz gibi, siirekli yasadigi mekam turistik
amagh kolarak terkeden insanlarm, ulagtirma, konaklama, yeme-i¢me,
alig-veri, eglenme gibi gesitli ihtiyaglarini gidermek iizere yaptiklari
harcamalar; sonug olarak milli geliri arttirici nitelikte bir para
akiminin baslamasina yol agmaktadir. Bu sekilde baslayan para akimi,
bu paranin yeniden harcanmasi ve dolagimi sonucu tiim ekonomiye
yayilmaktadir. Turistin harcamasindan dogan geliri elde edenler, bu
gelirin  bir boliimiinii tasarrufa aywrmakta, bir béliimiinii  de
ihtiyaglarini gidermek iizere bir takim mal ve hizmetlerin aliminda

kullanmaktadir.
1.2. Turizmin Ekonomideki Yeri

Turizm ekonomi igindeki yeri turizm gelirlerinin Gayri Safi
Milli Hasila ve ihracat igindeki pay: ile 6l¢iiliir. Turizmin ekonomi
igindeki pay belirlenirken d6viz gelirleri hesaplamalara dahil edilir’.

Bu yOntem turizm doviz kazandirici 6zelligi nedeniyle benimsenir.

Iktisat, Bilim Teknik Yaymevi, Istanbul, 1984.5.66

% Donald,E. LUNBERG - M. KRISHNAMOORTHY, Mink H. STAVENGE,
Tourism Economics, Lohn Wiley &Sons, NewYork, 1995,5.42

7 Adrian BULL, The Economics of Travel and Tourism, Addison Wesley Longman
Australie Pty Ltd, Melbourne, 1995, 5.200-212
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Yabanci turist harcamalarmmin turizm ekonomisine etkisi, doviz
gelirlerinin toplam yerli ve yabanci turistlerin harcamalan igindeki
payt ile Olgiliir. Yabanci turist harcamalarimin toplam tiiketim
harcamas1 igindeki payl, turizmin ekonomi igindeki yerinin
belirlenmesinde kullanilan dl¢iittiir.

TABLO1 Dis Aktif Turizm Gelirlerinin GSMH Icindeki Pay1

Turizm GSMH Turizm
YILLAR Gelirleri (Milyon$) | Gelirlerinin
(Bin $) GSMH’ya
Oran1 %

1985 1.481.639 53.612.3 2.76

1986 1.215.082 58.724.5 2.07

1987 1.721.117 64.428.9 2.67

1988 2.355.295 70.537.4 3.34

1989 2.556.529 79.709.8 3.20

1990 3.225.000 109.035.2 2.95

1991 2.654.000 104.783.8 2.53

1992 3.639.000 106.887.1 3.40

1993 3.959.000 108.550.0 3.65

1994 4.321.000 111.883.1 3.87

1995 4.957.000 165.519.0 3.01

1996 5.657.000 183.577.0 3.2

1997 7.008.000 194.305.0 4.5

1998 7.127.000 204.611.0 3.8

1999 5.193.000 185.171.0 3.3

2000 7.636.000 210.558.3 4.2

KAYNAK: DIE 1985-2000 Tiirkiye Istatistik Yilhklar1

1.2.1. Turizm Gelirleri ve Gayri Safi Milli Hasila Iliskisi

Turizm yaygin bir ekonomik etkinliktir. Turizm gelirlerinin

Gayri Safi Milli Hastila igindeki pay: yiikseldikge gok sayida iiretim ve
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hizmet sektorii turizm endistrisinden etkilenir. Turizm gelirlerinin
Gayri Safi Milli Hasila i¢indeki paymin %5 ve daha fazla olmasi
iilkenin turizm iilkesi ve ekonomisinin kismen turizme bagl
oldugunun géstergesidirg. Tablo 1’e bakildiginda oranlarin genelde
%3-4 dolaylarinda oldugudur. Bu gostergelerde Tiirkiye’nin bir turizm
iilkesi olma yoluna hizla gittigini géstermektedir. Ekonomisi geligsmis
ve yaygin bati iilkelerinde yogun turist akimlarna ve yiiksek turizm
gelirlerine karsin turizmin ekonomideki rolii kiigiik bir ekonomide

oldugundan azdur.
1.2.2. Turizm Gelirleri ile ibracat Gelirleri Iliskisi

Turizmden kazanilan déviz gelirlerinin ihracat ig¢indeki pay:
gelirlerin 6demeler dengesinde katkisimi belirtir’. Tiirkiye’de turizm
gelirlerinin ihracat igindeki payr gorece yiiksektir. Bu durum 1980’li
yillarda ihracata tesvik pirimi verilmesi sonucunda gercek ve fiktif
ihracat gelirlerinin ilk yillarinda artist ve daha sonra ihracat artig
hizinin azaltilmasi ile agiklanabilir.

Tiirkiye icin onemli bir nokta, {ilkenin turistik dirtiniiniin ucuz,
tatilci paket turlara doniigmesi sonucunda turizm gelirlerinin gergekte

azalmasidir. Son yillarda turizm geliri artig orani, turist sayisinin artig

% Stkrit YARCAN, Turizm Endisstrisinin Yapisi, Bogazi¢i Universitesi Matbaast,
{stanbul, 1995, 5.8

® Harun ERDOGAN, Uluslar arasi Turizm, Uludag Universitesi Basimevi, Bursa,
1996, 5.208-210
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oraninda diistiktiir. Glinliik ortalama turist harcamasi olgiit alindiginda,

gercgek turizm gelirleri turist/giin basina azalmaktadir.

2. Turizm Gelirleri ve Gelen Turist Sayis1 Arastirmalar:

Avrupa’dan Tiirkiye’ye yonelik turizm talebinin geceleme
igindeki oransal artisi, ortalama kalig siiresinin uzadigim belirtir.
Tiirkiye’de geceleyen yabanci turistler hakkinda, kalis ve konaklama
stiresine iligkin bilgiler yurda giris ve ¢ikis formlarinda bulunmaktadir.
Ancak bilgiler derlenip ayrintili olarak yaymlanmadigindan, yabanci
turistlerin iilkede kalis siiresi saglikli bigimde saptanamamaktadir.
Konaklama istatistikleri yabanci turistlerin tek bir konaklama
biriminde ortalama ii¢ gece konaklandigini gosteriyor. Aym turistin
birden fazla merkezi ziyaret ettigi ve degisik otellerde konakladig
gbzoniine alindiginda, iilkemizi ziyaret eden yabancilarin kalis siiresi
daha uzundur. Kitle turizminin pazar paymmn yikselmesini ve kiy
bolgelerine yonelik uzun siireli konaklamayi igeren paket turlar,
ortalama kalig siiresini artirmigtir. Tatil kdylerine ve kiyr otellerine
diizenlenen paket turlarin siiresi bir hafta, on giin ile on bes giin
arasinda degismektedir. Tiirkiye’ye turist génderen baglica pazarlar

i¢in ortalama kalis siiresinin onbir giine uzadig: kabul edilebilir.

Bir iilkedeki turizm olanaklari ve arz oraninda yakin bir baglanti

vardir. Turizmde fiziki arz artisi kaynaklarin kullamminda kitlik
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yaratmaz. Ciinkii, turizmde arz, olanaklar ve hizmetler birbirine rakip
degil, birbirinin tamamlayicisidir. Kaynaklarini turistik ¢ekim
Ogelerine ve liriinlere doniigtiiren Tiirkiye’de turizm 6ncii bir endiistri
olabilir. Tiirkiye’de turizmin son yillardaki hizli gelisimi, turist
variglarimn ve turizm gelirlerinin son on yilda artis1 ve turizmin iilke
ckonomisindeki paymnin yiikselmesi, 6nem kazanmasi merkezi
planlamali iilkelerin turizm politikalari ve planlanmasi igin 6rnek
gosterilmektedir. Tiirkiye’nin son yillardaki turizm gelisiminin
merkezi planlamali ekonomiler igin 6rnek olusturmas: son derece
onemli ve ilgingtir. Tiirkiye’de son on yildaki turizm gelisimi, iilkenin
i¢ kosullan, donemin siyasi yonetimi ile bati turizm sanayinin
Turkiye’yi kesfi ve sonugta gelistirilen turizm tiiriiniin dissal olarak

belirlenmesi ile yakindan iligkilidir.

Tirkiye’nin Akdeniz turizmindeki pay: artmaktadir. Uluslararasi
turist  akimlarmin  yaklasik  %35°i  Akdeniz  bélgesindedir.
Akdeniz’deki turizm pazanmn bilyiime hizi diinya ortalamasinin
tistlindedir. Turist geken iilkelerin ¢ogunlugu Akdeniz bdlgesindedir
ve bolge Avrupa’ya komsudur. Bu nedenle Akdeniz bélgesinin
uluslararasindaki turizmindeki pay: oniimiizdeki yillarda da yiiksek
olacaktir. Dogu Akdeniz’deki iilkeler son yillarda Pazar paylarinm
yikseltmigtir. Gezginci ve tatilci turistlere ¢esitli iiriinler sunan
Tﬁrkiye’nin, Gliney Akdeniz kiyisinda turizm altyapisimin arzim

geligtirmesi, Avrupa turizm sanayisinin yeni tatil iilkesi Tiirkiye’yi
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kesfetmesi ve pazarlamasi iilkenin bolgedeki Pazar paymm

bﬁyﬁtmﬁstﬁr.

Ekonomileri gelismis birgok iilkede turizm artik vazgecilmesi
zor gereksinimlerden olmugtur. Bu gereksinim giderek uluslar arasi
seyahatlere doniigmiistiir. Tatil kavrami neredeyse yurtdiginda

gecirilmesi gereken bir zamanla e anlaml1 duruma gelmistir.

Yarim asir 6nce diinyada yalnizca 25 milyon civarinda insan yurt
disina seyahat ederken bugiin 20 kat artarak 500 milyonun iizerinde bir
saytya ulasmugstir. Uluslar arasi seyahatlerde yapilan harcamalarin artigt
ise daha hizli bir ¢ikig gostermektedir. 1950°de diinyadaki 2 milyar
dolarlik turizm harcamasi giiniimiizde 170 kez artarak gelmis 341
milyar dolar1 agmistir. Tahminlere gére 15 yil i¢inde Diinya Turizm
hareketine 100 milyonun iizerinde insan daha katilarak 2000 yilinda
661 milyon turist, iilkeleri digina seyahat edecek ve 585 milyar
dolarlik harcama yapacaklardir. 2010 yili beklentileri ise 950 milyon

turist 1,350 milyar dolar turizm harcamasidir.

Bugiinkii rakamlara gore turist sayistm iki kata yakin,
harcamalar ise yaklagik 4 kez artma egilimindedir. Gelecekte
insanlarin daha ¢ok seyahat edecekleri ve seyahat basina daha gok para
harcayacaklari varsayimi, turizm sektoriiniin ¢ekiciligini daha da

arttirmaktadir. Pek ¢ok iilke giderek biiyiiyen bu pazardan daha bilyiik
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pay alma ¢abas: igindedirler. Tiirkiye’de mevcut potansiyeli ile hakli

olarak Pazar payim arttirmak isteyen iilkelerden biridir.

Tiirkiye’nin planli kalkinma donemi baglangicindan bu yana
turizm sektériinde onemli bir yol aldigi soylenebilir. 1963 yilinda
199bin olan yabanci ziyaretgi sayis1, 2000 yihinda yaklagik 10.4 milyon
kigiye ulagmustir. Turizm gelirlerindeki artis oram1 ise c¢ok daha
fazladir. 1963 yihindaki 7 milyon dolarlik turizm geliri 2000 yilina

gelindiginde 8 milyar dolara ulagsmustir.
3. Genel Degerlendirme

1980°1i yillara gelinceye kadar konaklama kapasitesinin yeterli
olmayig1 ve diger gerekgeler Tiirkiye’nin Pazar paymin diisiikliigiine
yol agan etkenlerdendi. Ancak 80’li yillarin sonlarinda ortadan kalkan
bu neden yerini ydnetim ve pazarlama sorunlarina birakmaktadir. Bir
yandan Tiirkiye’nin uluslar arasi pazardan aldid1 payin azaldig, diger
yandan mevcut kapasitenin yeterince kullanilamamasi, Tiirkiye’nin
Pazar payim arttirmasi geregini gostermektedir. Bunun igin yapilmasi
gereken; amac yeterince belirginlestirmek, sistemi siirekli ve entegre
olmayan etkinlikler yerine daha sistemli analizlere dayanan stratejiler

olusturmaktadir

Ekonomik sikinti boyutlarimin giderek biiylidiigii iilkemizde

sikintinin hafiflemesini saglayan sektérlerden biri turizmdir. Biitiin

389



olumsuzluklara karsin turizm alaninda elde edilen gelir
azimsamayacak diizeydedir. KOG, SABANCI ve DOGUS gibi biiyiik
sermaye gruplarinin 2000°li yillardaki yatinm planlan i¢inde turizme
bilyiik yer ve onem vermektedir. Sadece bu firmalarin tercihi bile
turizm gelirlerindeki daha fazla bir artigin olacaginin gostergesi olarak
gorilebilir. Teror korkusu, koti konaklama sgartlarina ragmen
lilkemize gelen turist sayisinda her yil bir artis meydana gelmektedir.
Bu rakam 1999’da 7.4 milyon kisi iken 2000 yilinda 10.4 milyon turist
tatil i¢in tllkemizi tercih etmistir. Geride biraktifimiz 2000 yilinda
tilkemizde turizm geliri 7.6 milyar dolari bulmustur. Turizm gelirleri
toplam ihracat gelirlerinin  %25’ini olusturmaktadir. Tiirkiye nin
diinya turizm gelirlerinden aldign pay %]1,4 diizeylerindedir. Bu
rakamlar dogrultusunda iilkemiz Avrupa’da 9..tiim diinyada 17.sirada

yer alarak genelde bagarili bir tablo ¢izmektedir.

Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi’nin (WTTC) tahminleri
dogrultusunda Tiirkiye'de 2010 yilinda turist sayisinin 17.1 milyona
kadar yiikselmesi beklenmektedir. Simdiki yatak kapasitemiz bu
rakamin konaklamas: i¢in yeterli degildir. Ancak insa halinde bulunan
tesislerin beklenen tarihlerde hizmete agilmasi ve gerekli Kkaliteli

hizmetin verilmesi ile bu rakama yakin durum ortaya ¢gikmaktadir.
Tiirkiye Avrupa pazarinda en ¢ok tercih edilen iilkeler oraninda

ilk siralarda bulunmaktadir. Bunun en biiyikk nedenlerinden birisi

lilkemizin yalmzca yaz turizmi igin olanaklar saglanmamasidir. Yilin 6
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ayinda deniz ve giines amal1 turizm hizmetleri sunulmasinin yanisira
sonbahar ve kis aylarinda alternatif turizm ad1 verilen dag, yayla ve kis
sporlarina olanak taniyan kayak turizmi, yabanci turistleri iilkemize

¢eken onemli unsurlardir.

Tiirkiye'deki turizm igin elverisli imkanlar yabanci sermayeyi de
iilkemizde yatinm yapmaya itmektedir. Tirkiye'de bulunan 332 bin
Turizm igletme belgeli yataktan 50 bin 360 tanesi yabanci sermaye
gruplan tarafindan isletilmektedir. Halen 15780 yatak Kkapasiteli
yabanci sermayeli tesis de yapim halindedir. 1980 yilinda Tiirkiye'de
yatirim yapan yabanci sermaye grubu sayist "1" iken simdi 347'ye
yiikseldigini gdz oOniinde bulundurursak, iilkemize olan talebin

boyutlarini da bir bakima anlamis oluruz.

Gergekten boylesine parlak tablolar ¢izen turizmimizin bu
durumu yalmzca kisa vadeyle sinirli kalmaktadir. Uzun vadede biiyiik
sorunlar dogacag ilgililerin ortak diisiincesi. Bu sorunlarin en biiyiigii
ise, yabanci turiste son derece cazip gelen fiyatlarin bir istikrara
kavusturulmamasidir. Sektériin en yogun oldugu dénemlerde,
fiyatlarda yapilan oynamalar, turizm organizatorlerini son derece
rahatsiz  etmektedir. Tiirkiye aleyhine yapilan uluslar arasi
propagandalar, teror ve uzag gérmekten uzak politikalar gibi birgok
sorun yiiziinden turizmimizin gelecegi tehlikeye dogru gidiyor
denilebilir. Sorunlardan kurtulmanin bir yolu da tamitim. Ancak

tanitim tamamen bdolgesel bir nitelik kazanirsa daha etkili olacaktir.
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Ciinkii artik turist, deniz ve kumdan ziyade, kaldig1 bélgenin kendine
Ozgli dogal ve kiiltiirel degerlerini gérmek, tanimak, insanlar ile

birebir iliskiler igine girmek istemektedir.
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