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Oz

Aragtirmanin amaci, Tiirkiye'nin mutfak kiltiirii ile yeme-icme aligkanliklarinin genel Ozelliklerini
yansitmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda, Tiirkiye'deki gastronomi miizeleri temalara ayrilarak
detaylandirilmistir. Arastirmada veri toplama teknigi olarak nitel arastirma yontemlerinden biri olan
tarama ve dokiiman analizinden yararlanilmistir. Yapilan analizler neticesinde yedi farkli tema altinda
kategorize edilmistir. Temalar; (i) mutfak kiiltiirii, (ii) yerel mutfak iiriinlerini yansitan, (iii) bal ve aricilik, (iv)
icecek, (v) zeytin/zeytinyagi, (vi) cikolata ve(vii) mutfak gerecleri olarak isimlendirilmistir. Arastirma
sonuglarina gore gastronomi miizeleri temalar1 ekseninde smiflandirildiginda mutfak kiiltiirii temal
miizelerin diger miizelere nispeten daha fazla sayida oldugu (sekiz adet), Tiirkiye'nin yedi cografi
bolgesinde gastronomi miizelerinin bulundugu sonucuna varilmistir. Mevcut arastirma kapsamindaki
tiim miizeler dikkate alindiginda gastronomi miizelerinin Ege (11 miize) ve Akdeniz Bolgesinde (9 miize)
yogunlastig1 sonucuna varilmistir. Tiirkiye’de farkl {iriin temalar isleyen miizeler bulunmaktadir. Bal ve
aricilik, findik, peynir, kahve, zeytin/zeytinyagi, cikolata gibi tarimsal ve hayvansal {iriinler iizerine
yapilanan miizeler bunun baglica 6rnekleridir.
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THEMATIC ANALYSIS OF GASTRONOMY MUSEUMS IN
TURKEY

Abstract

The aim of the research is to reflect the general characteristics of Turkey's culinary culture and eating and
drinking habits. For this purpose, gastronomy museums in Turkey are divided into themes and detailed.
Scanning and document analysis, which is one of the qualitative research methods, was used as a data
collection technique in the research. As a result of the analyses made, they were categorized under seven
different themes. Themes; (i) culinary culture, (ii) reflecting local cuisine products, (iii) honey and
beekeeping, (iv) beverage, (v) olive/olive oil, (vi) chocolate and (vii) kitchenware. According to the results
of the research, when gastronomy museums are classified on the axis of themes, it has been concluded that
culinary museums are relatively more numerous than other museums (eight), and that there are
gastronomy museums in seven geographical regions of Turkey. Considering all the museums within the
scope of the current research, it has been concluded that gastronomy museums are concentrated in the
Aegean (11 museums) and the Mediterranean Region (9 museums). There are museums in Turkey that deal
with different product themes. Museums on agricultural and animal products such as honey and
beekeeping, hazelnut, cheese, coffee, olive/olive oil, chocolate are the main examples.

Keywords Article Info

Theoretical Article
Gastronomy Museums

Culinary Culture
Gastronomy Received :29.08.2023
Accepted :06.10.2023
Online Published :29.10.2023
DOI : 10.58702/teyd.1352183

Kaynakc¢a Gosterimi: Seyhanlioglu, H. O. Duman, H. ve Arica, R. (2023). Tiirkiye’de Yer Alan Gastronomi
Miizelerinin Tematik Analizi. Toplum, Ekonomi ve Yonetim Dergisi, 4 (Ozel), 121-142.

Citation Information: Seyhanlioglu, H. O., Duman, H. ve Arica, R. (2023). Thematic Analysis of Gastronomy Museums
in Turkey. Journal of Society, Economics and Management, 4 (Special), 121-142.

0
=
=
?=
¥

122



e-ISSN: 2757 - 5489

Cilt 4  Sayl Ozel Ay Ekim Yil 2023 TOPLUM, EKONOMI VE YONETIM DERGISI
Volume Issue Month  October Years JOURNAL OF SOCIETY, ECONOMICS AND MANAGEMENT

GIRIS

Toplumsal degerler ve kiiltiirler; biitiin milletlerde, tarihsel degisim evresinin getirileri
ile zaman iginde degisime ugramaktadir. Toplum nezdinde maddi degerlerden uzaklagsma sz
konusuyken, 6te yandan da manevi degerlere kars1 ilgi artmaktadir. Mutfak kiiltiird, tilkelerin
kiiltiirel zenginligin bir pargasi olarak zaman igerisinde degisen, bunun 6tesinde yok olmaya
baslayan kiiltiir bilesenlerindendir. Toplumlar igin dnemli bir manevi deger unsuru olan
mutfak kiiltiirtiniin korunmasi ve gelecege aktarilmasi, kugkusuz stirdiirilebilirliginin
saglanmasi ile miimkiindiir. Mutfak/Gastronomi miizeleri, mutfak kiiltiirtin korunmas: ve
yazili/gorsel olarak gelecek nesillere aktarilmasinda 6nemli bir aragtir.

Mutfak/Gastronomi miizeleri bir yandan mutfak kiiltiirtiniin devamlilig1 agisindan
onemli iken; 6te yandan destinasyonlarin imaji1 ve gastronomisinin bilinirligi icin gereklilik
arz etmektedir. Ayn1 zamanda gastronomi turizmin, destinasyonlara rekabet etme avantaj,
ozgiin bir kimlik olusturma, tanitim, yiyecek-igecek kiiltiiriiniin siirdiiriilebilirligi ve yerel
ekonomiye olan etkisi goz oniine alindiginda, destinasyonlar icin gastronomi miizelerinin
onemi daha da artmaktadir (Caliskan, 2013: 40; Elss vd., 2020: 60; Giil, 2022: 313).

Gastronomi veya mutfak miizesi olarak adlandirilan yapilari bolgenin, kentin ve
tilkenin gastronomiye bakis agisini ve gelismislik diizeyini de ortaya koymaktadir (Aksoy ve
Sezgi, 2015: 81). Ayrica bu miizelerin bir destinasyonda bulunmasi, mekan tasarimi, dizayn ve
litkksten Ote ziyaretcilerin deneyim yasayabilmelerinin 6niinti agmaktadir. Eglence ve bilgi
zenginligi getirisinin yan1 sira beraber kiiltiirel, akademik, stratejik, modern ve turistlerin
beklentilerini karsilayan niteliklerden o6tiirii kiiltiirel kimligin 6n plana ¢ikarilmasinda katki
sunan gastronomi miizeleri (Kalkan, 2016: 103; Lokman vd., 2022: 381) turistik ¢ekicilik
baglaminda 6nemli bir aragtir.

Gastronomi miizelerinin bu alana ilgi duyan gastro turistlerin seyahat
motivasyonlarinda 6nemli bir paymin oldugu yadsinamaz bir gergektir (Lokman vd., 2022:
382). Gastronomi miizelerinin turistler i¢cin yemegin veya yOrenin mutfak kiiltiirii boyutunda
(Bozagc1 ve Cevik, 2021: 321) motivasyon kaynag1 olusturdugu, kiiltiir tasviri, yeme-igme
aligkanliklari, receteler, arag ve gereclerin cesitliligi gastronomi mdiizelerinin turistler igin
motive edici 6zelliklerinin (Cetin ve Kiiglikkomiirler, 2019: 1; Cekal vd., 2022: 1655; Baycar,
2022b: 243; Sar1-Gok ve Salvarci, 2020: 124) oldugunu agiklamaktadir. Ayrica kiiltiirel miras
ve miizecilik aragtirmalarinda gastronomi miizelerinin destinasyonlarin mutfak kiiltiirtindeki
siirdiirtilebilirlik ve kiiltiir (Cavdirli ve Adan, 2020: 2241) tasviri gibi yonleri ortaya koydugu
belirlenmistir. Destinasyonlar icin tagidig1 6nem gastronomi miizelerinin yapilarinin analizini
elzem kilmaktadir. Bu odakta hazirlanan arastirmada, Tiirkiye’deki mutfak kiiltiirlerinin
tasviri, yeme-igme aliskanliklari, yerel yemek kiiltiiriinde var olan arag-geregler ve yemeklerle
alakali regetelerin tanitimini yapan mutfak miizelerinin gesitli temalara ayrilarak incelenmesi
amaglanmaktadir.

Arastirma vasitas: ile Tiirkiye'ye ait olan yeme-igme aligkanliklari, yerel yemekle
alakali arag-gerecler ve yapilan yemeklerle alakali regetelerin tanitimini yapan mutfak
miizelerinin gesitli temalara ayrilmasi ile literatiirde 6nemli bir bosluk doldurulacaktir.
Arastirma vasitas: ile Tiirkiye’deki miize ziyaretcilerine gastronomi miizelerinin yapist ve
igerigine iliskin 6n bilgi sunulmasi olanakli kilinacaktr.
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1. Kavramsal Cerceve
1.1. Gastronomi Miizeleri

Kiltiir kavrami, bireylerin sosyal yasam igerisinde edinilen inang¢ ve hayatlarinin,
toplumsal cercevede Ogrenilen ve ayni baglamda yeni nesillere aktarilan davranis deseni
olarak ele alinmaktadir. Doganin ortaya gelmesinin yaninda bireylerin ortaya ¢ikardigi cogu
durum da kiltiir olarak degerlendirilmektedir (Kasar, 2021: 348). Atesin bulunmasindan
gliniimiize diisiiniildiiglinde mutfaklarinda kiiltiiriin bir parcast oldugu bilinmektedir. Bu
baglamda, mutfak kiiltiirii bireylerin yeme-i¢me ihtiyaglarinin karsilanmas: yemeklerin
hazirlanmasindan tiiketilmesine kadar olan tiim siireclerdir (Ademoglu ve Sahan, 2023).
Yeme-igme’'nin kiiltiirel olarak tanitim1 da gastronomi miizeleri gercevesinde olusmaktadir.
Turistlere yeme-igme kiiltiirii noktasinda destinasyona c¢ekicilik katmaktadir. Ayrica
pazarlama arac1 gorevi gormektedir (Ceyhun-Sezgin ve Akbiyuk, 2021: 154; Cekal vd., 2022:
1655). Uluslararas: Miizecilik Konseyi'ne (International Council of Museums- ICOM) gbre miize;
“somut ve somut olmayan mirasi arastiran, bir araya getiren, koruyan, yorumlayan ve
sergileyen, kar amaci gilitmeyen, toplumun hizmetinde olan kalict bir kurum” olarak
tanimlanmaktadir (icom.museum, 2023). Ge¢mise ait zaman diliminde yasayan bireylere dair
kiiltiirel ve tarihsel degeri olan nesneleri arz eden, uluslarin tarihi ruhunu yansitan ve
bireylerin ge¢mis ile bag kurmasmi one cikararak bir asrin birikimi olan kiiltiiri sunan
miizeler, turizm amacl seyahatler icinde yerli ve yabanci turistlerin akin ettikleri yerlerin
basinda gelmektedir (Yilmaz ve Yiiksek, 2012: 335). Bu baglamda miizeler turizm endiistrisi
icinde kiymetli bir yere sahiptir. Kiiltiirel miras cercevesinde degerlendirilen gastronomi
miizeleri, yiyecek-icecek aliskanliklarimin hatirlanmasi, ziyaretgi odakli, gesitli mutfaklarin
anlatilmasi, bu degerlerin turistik pazarlama unsuru halini almasi gastronomi turizmi
cercevesinde onemlidir (Bekar vd., 2017: 470; Mankan, 2017: 173; Sandikc vd., 2019: 1212).

Ulusal literatiirde; mutfak miizeleri, yemek miizeleri ve gastronomi miizeleri (Yilmaz
ve Senel, 2014: 499; Sahinoglu, 2015: 1; Bekar vd., 2017: 468; Mankan, 2017: 641; Yesilyurt ve
Arica, 2018: 60; Agcakaya ve Can, 2019: 788) olarak adlandirilan gastronomi miizeleri,
uluslararas: literatiirde; gastronmy museum, culinary museum, food museum, food and beverage
museum gibi gesitli isimlerle (Graff, 2020: 337; Lam, 2011: 1; Sormaz ve Giines, 2016: 27;
Garibaldi ve Pozzi, 2021: 83; Kim vd., 2020: 1) karsimiza ¢ikmaktadir. Gastronomi miizelerinin
tam olarak miize kavrami ¢ercevesinde net bir tanimi bulunmamaktadir. Akyiirek ve Erdem
(2019: 21) gastronomi mdiizelerini, “bir bolgenin mutfak kiiltiiriinii koruyan, mutfak kiiltiirii
hakkinda bilgi veren ve o bolgenin mutfak kiiltiiriinii en iyi sekilde aktaran mekanlar’” olarak
tanimlamiglardir. Burada da ifade edildigi gibi gastronomi miizeleri, bdlgenin mutfak
kiltiiriinii, 6ne ¢kan gastronomi {riinlerini, yemek hazirlama teknikleri ve pisirme
yontemlerini sergileme ve tanitma misyonunu tistlenmektedir (Cekal vd., 2022: 1655).

Gastronomi eksenindeki temali olan miizeler, gastronomi turizmi gergevesinde hizl
bir bigimde artarak c¢ekicilik unsuru olusturmaya baslamistir (Sezen, 2018: 266). Diinya
¢apinda azimsanmayacak kadar gastronomi temali miizeler ile adini basarili bir sekilde
duyuran tilkeler var olmaktadir (Baycar, 2022a: 250; Giil, 2022: 315). Gastronomi ile ilgili
temasi olan miizelerden birkaci tek bir mamulii (zeytin, ¢ikolata, zeytinyagi, sarap) goz oniine
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alirken bazilari ise bulunduklar1 bolgenin mutfak kiiltiiriinii yansitan birden ¢ok tiriin dizisine
onem vermektedir (Istanbullu-Dinger ve Sahinoglu, 2015: 141). Miizeler sahip oluklari temada
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bulunan {irlinlerin tarihlerini, iiriinlerin ge¢gmisten bugiine degisimlerini, gida {iretiminde
kullanilan ekipmanlari, {iriinlerin insanliga etkilerini ve fiiriinlere dair diger objeleri
aktarmaktadir. Birgok miizede bahsedilen tirtinlerin tadim ve satisinin yapilabilecegi boliimler
bulunmaktadir. Degisen miize anlayisi ile interaktif hale gelen bazi miizelerde ise tema ile
ilgili cesitli yaratici faaliyetler gerceklestirilmektedir. Ayrica uzmanlik gerektiren alanlar:
(sarap tadimlari, baristalik gibi) tema edinen miizelerde ¢esitli profesyonel egitimler
verilmektedir (Sezen, 2018: 266).

Gastronomi miizeleri ile ilgili literatiir incelendiginde; miizelerin turizmde bir ¢ekim
unsuru olarak kullanimina deginen calismalar (Yilmaz ve Senel, 2014: 499; Bekar vd., 2017:
468; Mankan, 2017: 641; Cetin ve Kiiglikkomiirler, 2019: 1; Sahin ve Aydin, 2019: 56; Lokman
vd., 2022: 380), miize sergileme sekillerine yonelik ¢alismalar (Sandikci vd., 2019: 1210), miize
deneyimine yonelik ¢alismalar (Yesilyurt ve Arica, 2018: 60; Kim vd., 2020: 1; Seyitoglu ve
Alphan, 2021: 413), miizeler ve 6zelliklerine yonelik ¢calismalar (Giir, 2017: 139; Savaskan, 2021:
61; Cekal vd., 2022: 1655) ve miizelerin tematik analizine yonelik ¢alismalar (Garibaldi ve
Pozzi, 2021: 83; Ceyhun-Sezgin ve Akbiyuk, 2021: 153) oldugu goriilmektedir. Yapilan
calismalardan hareketle gastronomi miizelerinin turizmde bir ¢ekim wunsuru olarak
kullanilmasima deginen calismalarin agirlikta oldugunu sdylemek miimkiindiir. Gastronomi
miizelerinin tematik analizine yoOnelik calismalarin ise smirli oldugu goriilmektedir.
Gastronomi miizelerinin tematik analizine iliskin ¢alismalarin igerigi asagida detayli bir
sekilde aciklanmustir.

Garibaldi ve Pozzi (2021: 83) Italya’daki gastronomi miizelerini incelemek amaciyla bir
calisma gergeklestirmislerdir. Arastirmada italya’da bulunan gastronomi miizelerinin agirlikli
mutfak temali miizelerden olustugunu tespit etmislerdir. Italya’da 99 gastronomi miizesinin
oldugunu bunlarin, %52’sinin 6zel sektor giidiimiinde oldugunu, %48inin ise kamu
glidiimiinde oldugunu belirtmislerdir. Ceyhun-Sezgin ve Akbiyuk (2021: 153) diinya
tizerindeki gastronomi miizelerinin tematik olan analizi {izerine bir arastirma
gerceklestirmislerdir. Arastirmada diinyanin gesitli iilkelerinde yer alan toplam 250 adet
gastronomi miizesini; mutfak kiltiirii, yerel tiirtin, meyveler/sebze, alkollii igecekler
(sarap/bira), cay/kahve, peynir/sarkiiteri, zeytin/zeytinyagi, ekmek ve unlu mamuller,
cikolata/seker ve diger miizeler olmak tizere 10 farkli temaya ayirmislardir. Arastirmaninin
sonugclar1 gercevesinde tema gesitliligi agisindan en fazla gastronomi miizesinin ABD’de yer
aldigin1 ortaya ¢ikmistir. Bununla beraber Akdeniz iilkeleri basta olmak iizere zeytinyag:
miizelerinin ¢ogunlukta oldugunu, Fransa ve Italya iilkelerinde gesitli temalarda miizelerin
oldugunu belirtmislerdir.

2. Yontem

Aragtirmanin amaci, Tiirkiye'nin mutfak kiiltiirii ile yeme-igme aligkanliklarinin genel
ozelliklerini yansitmaktir. Bu amac¢ dogrultusunda, Tiirkiye'deki gastronomi miizeleri
temalara ayrilarak detaylandirilmistir. Arastirma, miize yoneticilerinin Tiirkiye’deki miizelere
iliskin genel bir degerlendirme yapip, miizelerde gelistirilmesi gereken unsurlari tespiti, miize
ozellikleri ekseninde pazarlama ve yonetim stratejileri belirlemesi ile birlikte turistlerin miize
ziyareti Oncesinde, miize ve igeriklerine iliskin bilgi edinmesi baglaminda ilk izlenim
olusturmasi agisindan 6nemlidir. Arastirmada veri toplama teknigi olarak nitel arastirma
yontemlerinden biri olan tarama ve dokiiman analizi yapilmistir. Tarama ve dokiiman analizi,
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var olan kayitlar1 ve belgelerin incelenmesi neticesinde verilere ulasmaktir. Belirli bir amag
dogrultusunda kaynaklar1 bulma, tarama, okuma, notlar alma ve degerlendirme islemlerinin
timiint ele almaktadir (Karasar, 2005). Dokiiman incelemesi ve taramalar neticesinde elde
edilen veriler, Ceyhun-Sezgin ve Akbiyuk'un (2021: 153) Diinyadaki Gastronomi Miizelerinin
Tematik Analizi baslikli ¢alismasindan hareketle revize edilmis ve miizeler yedi (7) farkl
temaya ayrilmistir. Miize sayisinin fazlaligindan oOtiirli, her temaya Ornek tegkil etmesi
agisindan sadece iki miizenin genel bilgilerine ve fotograflarina yer verilmistir.

2.1. Bulgular

Tiirkiye’deki gastronomi miizeleri, literatiirdeki calismalar (Sormaz ve Giines, 2016;
Sandikci vd., 2019; Sar1-Gok ve Salvarci, 2020; Akbiyuk, 2021; Ceyhun-Sezgin ve Akbiyuk,
2021; Demirci, 2021; Savagkan, 2021; Sorug, 2021; Bilir, 2022; Lokman vd., 2022) esas alinarak
yedi farkli tema altinda kategorize edilmistir. Temalar; (i) mutfak kiiltiirii, (ii) yerel mutfak
iiriinlerini yansitan, (iii) bal ve aricilik, (iv) igecek, (v) zeytin/zeytinyag, (vi) ¢ikolata ve(vii) mutfak
gerecleri olarak isimlendirilmistir.

2.1.1. Mutfak Kiiltiirii Temal1 Miizeler

Mutfak kiiltiirii; yiyecek-igecek hammaddelerinden, mutfaktaki arag gereglere, pisirme
tekniklerinden yeme i¢cme aliskanliklarina, yiyecek icecekle ilgili 6rf, adet ve inanclardan
saklama kosullarina kadar, mutfakla ilgili her tiirlii degeri i¢inde barindirmaktadir (Gokgoz,
2017:10-11). Bu nedenle mutfak kiiltiirii temali miizeler, bolgenin mutfak kiiltiirtiniin gelecek
nesillere aktarilmasinda ve bolge kiiltiiriiniin tanitilmasinda 6nemli aracilardan biri olarak
kabul edilmektedir. Mevcut arastirmada elde edilen bulgular, mutfak kiiltiirii temasini
barindiran 11 miizenin oldugunu gostermektedir (Bkz: Tablo 1). Bu miizelerden iig (3) tanesi
proje asamasindadir. Tablo 1’de mutfak kiiltiirii temali miizelere ait bilgilere yer verilmis,
takibinde 6rnek tegkil etmesi agisindan iki miizeye ait bilgiler agiklanmistir.

Tablo 1. Mutfak Kultiirii Temali Miizeler

Miize Ad1 Bulundugu il Kurulus Yili | Bagli Oldugu Kisi/Kurum

Emine Gogiis Mutfak Miizesi | Gaziantep 2008 Gaziantep Biiyiiksehir
Belediyesi

Erzurum Evleri Restoran Miize | Erzurum 2011 -

Hacibanlar Evi Mutfak Miizesi | Sanliurfa 2011 Sanlurfa Biiyiiksehir
Belediyesi

Antakya Mutfak Miizesi Hatay 2013-2019 Antakya Ticaret ve Sanayi

(UNESCO Hatay Gastronomi 2019 Odast

Evi)

Tablo 1 (Devam). Mutfak Kiiltiirti Temal1 Miizeler

0
S
=
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{

Tiirk Lezzet Miizesi Istanbul 2016 -

Kapurcuk Kiiltiir ve | Mugla 2017 Baysal Ltd. Sti.

Gastronomi Evi

Ozel Yériik Miizesi Antalya 2017 Antalya Biiyiiksehir Belediyesi

Tematik Mutfak Miizesi Kahramanmarag | 2017 Kahramanmaras Dulkadiroglu
Belediyesi

126



e-ISSN: 2757 - 5489

Cilt 4 Ssayi  Ozel Ay Ekim il 2023 TOPLUM, EKONOMIi VE YONETIM DERGISI
Volume Issue Month October Years JOURNAL OF SOCIETY, ECONOMICS AND MANAGEMENT

Adana Mutfak Miizesi Adana Proje Adana Biiyiiksehir Belediyesi
Asamasinda

Gastronomi Miizesi ve Mersin Proje Mersin Biiytiksehir Belediyesi

Kiltiir Merkezi Asamasinda

Mardin Gastronomi Miizesi ve | Mardin Proje Mardin Artuklu Universitesi

Uygulama Merkezi Asamasinda

Emine Gogiis Mutfak Miizesi: 1904 yilinda insa edilen Gogiis Konags, Tiirkiye'nin ilk
olarak Turizm ve Tanmitim Bakanlig1 yapmis olan Ali Thsan Gogiis Bey’in dogdugu ev olarak
bilinmektedir. Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi'nce restore edilen yapi, 2008 senesinde
hizmete baglamistir. Tiirkiye igerisinde kurulmus olan ilk mutfak miizesi olarak da
bilinmektedir (Atilgan, 2021: 24). Miizede Gaziantep mutfagini yansitan malzemelerin, yoresel
triinlerin ve pisirme yontemlerine dek mutfak kiiltiirlinti yansitan temel ozellikleri
islenmektedir Tiim bunlarin yan1 sira bayram ve ozel gilinlerin yemeklerinden olan
yuvalamanin yapilmasi, tandirlarin 6niinde gecen kis geceleri ve kahve kiiltiirii mankenler
araciligiyla sergilenmektedir. Miizede ayrica Gaziantep sehrine ait baharat ve bakir
tiriinlerinin satildig1 hediyelik boliimii de yer almaktadir (kulturportali.gov.tr, 2023).

Gorsel 1. Emine Gogiis Mutfak Miizesi

Kaynak: gaziantep.ktb.gov.tr, 2023

Hacibanlar Mutfak Miizesi: Sanliurfa Biiyiiksehir Belediyesi yikilmak tiizere olan
tarihi Hacibanlar Evi'ni restore ederek 2011 yilinda hizmete agmistir. Miizede Sanliurfa
mutfagina ait eski ara¢ ve geregler sergilenmektedir. Sanliurfa mutfak kiiltiiriiniin 6nemli
orneklerinden olan objeler, yoreye Ozgii giysiler giydirilmis mankenler yardimi ile
canlandirilmaktadir. Miizede yoresel yemeklerin unutulmamasi igin ev hanimlarina kurs
verilmektedir (sanliurfa.bel.tr, 2023).
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Gorsel 2. Hacibanlar Mutfak Miizesi

Kaynak: Sanlwrfa Biiyiiksehir Belediyesi, 2023
2.1.2. Yerel Mutfak Uriinlerini Yansitan Miizeler

Yerel mutfak {riinlerini yansitan miizeler, bulunduklar1 bolgelerdeki geleneksel
yiyeceklerin tanitilmasi amaciyla kurulan miizelerdir (Akbiyuk, 2021: 42). Arastirma
kapsaminda yerel mutfak iiriinlerini yansitan dokuz (9) miizeye ait bilgiye ulagilmigtir (Bkz:
Tablo 2). Yerel mutfak tirtinlerini yansitan iki miize ornek tegkil etmesi agisindan asagida

aciklanmistir.
Tablo 2. Yerel Mutfak Uriinlerini Yansitan Miizeler
Miize Ad1 Bulundugu il Kurulus Yil1 | Bagli Oldugu Kisi/Kurum
Ekmek Miizesi Ankara 2007 Ankara Biiyiiksehir Belediyesi
Zavo.t ) (Bogatepe) Kars 2010 Bogateup.)e Cevre ve Yasam
Peynir Miizesi Dernegi
Tibbi ve  Aromatik o,
Bitkiler Miizesi Hatay 2013 Hatay Valiligi
Baklava Miizesi Gaziantep 2015 Oguzhan Saygili
Fistik Miizesi Gaziantep 2018 Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi
Dondurma Miizesi Kahramanmarag 2019 Kahra‘mar‘lmarag Biytiksehir
Belediyesi
Giize Miizesi Isparta 2019 Isparta Belediyesi
Ke%hrar.nan Sagra Findik Ordu 2020 Ordu Biiyiiksehir Belediyesi
Miizesi
Kars Peynir Miizesi Kars 2022 Kars Valiligi

Kars Peynir Miizesi: Kars Valiligi, Kars il merkezindeki Siivari Tabyasi'ni 2022 yilinda
restore ederek peynir yapiminin canlandirildigi miizeye dontistiirmiistiir. Miizede; ahir
birimi, igi siit dolu tuluklar, yaylalardaki hayatin tasviri ve peynirlerin yapimi ile peynir
tiretim seriiveninin sergilendigi yerler mevcuttur. Stivari Tabyas1 tarihinin anlatildigi bu
yerde, gravyer peynirinin yapim alani, peynir alani, video alani, temsili olan Kars Gari, Kars
ikliminin tasviri, Ankara Gazi Gar1 alani, Kars Evleri kismi, Sefin Boliimleri ve Atolyeler de
yer almaktadir (kars.ktb.gov.tr, 2023).
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Gorsel 3. Kars Peynir Miizesi

Kaynak: kars.ktb.gov.tr, 2023

Kahraman Sagra Findik Miizesi: Ordu Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan 2020 yilinda
kurulan Kahraman Sagra Findik Miizesi, findigin dikiminden iiretimine, hasat asamasindan
islenme ve nakliyeye kadar tiim yetistirilme siirecini aktarmaktadir (ordu.bel.tr, 2023).

Gorsel 4. Kahraman Sagra Findik Miizesi

Kaynak: Ordu Biiyiiksehir Belediyesi, 2023
2.1.3. Bal ve Aricilik Temal1 Miizeler

Bal ve aricilik temali miizelerde turistler, arinin hayatini, ar1 dansini, insan ve gevre ile
iliskisini gozlemleme firsati yakalayabilmektedir. Bununla beraber, bal mumu sekilleri
tiretme, aricilik malzemeleri kullanma ve ar1 tiriinleri {iretme gibi rekreasyonel faaliyetleri de
deneyimleyebilmektedir (Wos, 2014: 66). Mevcut arastirmada bal ve aricilik temal1 dort (4)
miizeye ait bilgiye ulasilmis (Bkz: Tablo 3) ve iki 6rnek miize agiklanmistir.

Tablo 3. Bal ve Aricilik Temal1 Miizeler

Miize Ad1 Bulundugu il Eﬁfulug Bagli Oldugu Kisi/Kurum
Polonez Koy Ariciik Miizesi | Istanbul 2000 Kemal Sayal

Adnan Menderes Universitesi
Cine Aricilik Miizesi Aydin 2010 Cine Belediyesi

Cine Gelisim Vakfi
Ozel Mugla Aricilik Miizesi | Mugla 2010 Mugla ili Ar1 Yetistiricileri Birligi
Marmaris Bal Evi Miizesi Mugla 2012 Marmaris Ticaret Odas: Bagkanlig1
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Ozel Mugla Aricaalik Miizesi: Mugla Kenti Ari Yetistiriciligi Birligi sivil toplum
kurulusunun girisimleri neticesinde 2010 senesinde hizmete acilmis olan miize, 2012
senesinde Kiiltiir ve Turizm Bakanli$1 onay1 alinarak bakanlifa bagli olan 6zel miize statiisiine
gecmis ve halihazirda hizmete devam etmektedir (maybir.org.tr, 2023). Miize igerisinde
aricilik ile alakali kaynaklar, bal mumuyla yapilan eserler, kovanlar, bal kaplari, kovan yapimi
ve kovana ait demirleri, aricilarin hayati, kovan tasimaciligi, konaklama igin kullanilmis olan
¢adir, aricilarin kullandiklari materyaller, maketler, ar1 siiplirme aletleri, bal hasad:
malzemeleri, dogal ar1 yuvalar1 ve kiitiik kovanda bal kesim merasimi sergilenmektedir (Sahin
ve Aydin, 2019: 446).

Gorsel 5. Ozel Mugla Aricilik Miizesi

Kaynak: Mugla Ili A Yetistiriciligi Birligi, 2023

Cine Arialik Miizesi: Cine Aricilik Miizesi 2010 yilinda 6zel miize statiisiinde
ziyaretgilerine kapilarini agmistir. Ariclligin ge¢misinin yansitildigi miize, ar1 ve aricilik
kiltirinii gelecek kusaklara aktarabilmek, ar1 iirtinlerini tiiketenlerde biling uyanmasini
saglayabilmek amaciyla kurulmustur. Adnan Menderes Universitesi Cine Meslek
Yiiksekokulu adina Adnan Menderes Universite Rektorliigii, Cine Belediyesi ve Cine Gelisim
Vakfi ortakliginda kurulmus bir miizedir (Sorug, 2021: 62).

Gorsel 6. Cine Aricilik Miizesi
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Kaynak: aydin.ktb.gov.tr, 2023
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2.1.4. icecek Temal1 Miizeler

Icecek temali miizelerde, iceceklerin yapim kademeleri, tarihi ve kiiltiirii
sergilenmektedir (Ceyhun-Sezgin ve Akbiyuk, 2021: 163). Arastirma kapsaminda igecek
temal1 dort (4) miizeye ait bilgiye ulasilmis (Bkz: Tablo 4) ve iki 6rnek miize agiklanmuistir.

Tablo 4. icecek Temal1 Miizeler

Miize Ad1 Bulundugu il Kurulus Yil1 | Bagh Oldugu Kisi/Kurum
Kutman Sarap Miizesi Tekirdag 2004 Adnan Kutman ve Cahit Kutman
Atatiirk .. Oljman Giftligl Ankara 2010 Atatiirk Orman Ciftligi

Sarap Miizesi

CAYKUR Cay Miizesi Rize 2019 Caykur Sirketi

Safranbolu Kahve Miizesi Karabiik 2019 Semih Yildirim

Kutman Sarap Miizesi: Tekirdag ilinin, Sarkdy ilgesindeki, Miirefte muhitinde 2004
yilinda kurulmus, sarap yapimina adanmis olan 6zel bir miizedir. Miizenin tarihi ve faaliyete
gecme diislincesi dort nesil Oncesine uzanmaktadir. Miize gec¢misi 1896 yillarina
dayanmaktadir. Miize, sarap iiretim asamalarini tek tek gostermektedir (Dogan vd., 2020).

Gorsel 7. Kutman Sarap Miizesi

Kaynak: kutmansaraplari.com, 2023

Safranbolu Kahve Miizesi: Karabiik ilinin Safranbolu ilgesinde eski ¢arst muhitinde
yer almaktadir. Unutulmaya yiiz tutan Anadolu kahvelerinin hikayesini canli tutmak adina
2019’da kurulmustur. Tiirkiye'nin ilk kahve miizesi olma 6zelligine sahip Safranbolu Kahve
Miizesinde, kahve ile ilgili farkl tarz ve bicimdeki fincanlar sergilenmekte, miizedeki kahve
cekirdekleri ile gegmisin izleri canli tutulmaktadir (Baycar, 2022a: 121).

Gorsel 8. Safranbolu Kahve Miizesi

Kaynak: aa.com.tr, 2023
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2.1.5. Zeytinyag1 Temal1 Miizeler

Zeytin/Zeytinyag1 temali miizeler, antik zamanlardan giintimiize dek gelismis olan
zeytinyag1 yapim tekniklerini, tarihsel siireg igindeki zeytinyag tiiketimlerini anlatan ve 6zel
koleksiyon dizilerinin sergilendigi miizeler olarak bilinmektedir (Saltik ve Yildiz, 2019: 151).
Arastirmada zeytin/zeytinyag1 temal1 sekiz (8) miizeye ait bilgiye ulasilmis, iki (2) miize

hakkinda bilgi verilmistir (Bkz: Tablo 5).

Tablo 5. Zeytin/Zeytinyag1 Temal1 Miizeler

Miize Ad1 ]iSIulundugu Kurulus Yili | Bagh Oldugu Kisi/Kurum
Adatepe Zeytinyag1 Miizesi Canakkale 2001 Ada Ciftlik Gida Ur. San. Tic. A. S.
Edremit Evren Ertir Tarihi|p o 2005 Sabit Ertiir
Zeytinyag Aletleri Miizesi
Oleatrium Zeytin ve .
. . e Aydin 2011 Hasan ve Giirsel Tonbul

Zeytinyag1 Tarihi Miizesi
A}ivahk Belediyesi  Zeytin Balikesir 2012 Ayvalik Belediyesi
Miizesi
EGEA Zeytin Ciftligi Miizesi Manisa 2014 Manisa Biiyiiksehir Belediyesi
Alflnoz.u Tokagl  Zeytin Hatay 2017 Altindzii Kaymakamlig:
Miizesi

. e P Kostem  Kiiltiir, Egitim  ve
Kostem Zeytinyag1 Miizesi Izmir 2017 Miizecilik Vakfi
Giilpinar Zeytinyag1 Miizesi Canakkale Proje Canakkale Valiligi

Asamasinda

Adatepe Zeytinyag1 Miizesi: Canakkale Kiiciikkuyu’'da bulunan miize 2001 yilinda
ziyaretcilerini agirlamaya baglamistir. Zeytin miizesi olarak kurulan ilk miize olma hiiviyetine
sahip olan miizede, zeytinyag: ile birlikte zeytin sabununun iiretim siireglerini gorsellestiren
ve acgiklayan aletler bulunmaktadir (Lokman, 2022: 386-387).

Gorsel 9. Adatepe Zeytinyag1 Miizesi

Kaynak: adatepe.com, 2023
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Edremit Evren Ertiir Tarihi Zeytinyag1 Aletleri Miizesi: Balikesir’'in Edremit ilcesinde
2005 senesinde kurulan miizede zeytinyag ile alakali ekipmanlar yer almaktadir. Kurucusu
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Sabit Ertiir olan miizede hem yeni hem eski zamanlardan kalma taslar ve ekipmanlar
sergilenmektedir (Saltik ve Yildiz, 2019: 154).

Gorsel 10. Edremit Evren Ertiir Tarihi Zeytinyag1 Aletleri Miizesi

Kaynak: sabitertur.com.tr, 2023
2.1.6. Cikolata Temal1 Miizeler

Cikolata temali miizelerde, ¢ikolata iiretiminin asamalar1 sergilenmekte ve
ziyaretgilere ¢ikolatalar1 tadabilme imkani taminmaktadir (Bilir, 2022: 57). Arastirma
kapsaminda ¢ikolata temali dort (4) miizeye dair bilgiye varilmistir (Bkz: Tablo 6) ve bu
miizelerin ikisi ile alakal1 bilgiler verilmistir.

Tablo 6. Cikolata Temali Miizeler

Miize Adi Bulundugu il 51‘1‘1“‘1“ Bagli Oldugu Kisi/Kurum
Pelit Cikolata Miizesi Istanbul 2014 Selahattin Ayan
Safranbolu Cikolata Miizesi | Karabiik 2019 Mesut Kirimlh

Bursa Cikolata Miizesi Bursa 2021 Mesut Kiriml

Bodrum Cikolata Miizesi Mugla 2021 Mesut Kirimli

Pelit Cikolata Miizesi: Tiirkiye'deki ilk gikolata miizesi Istanbul’da 2014 yilinda
Selahattin Ayan tarafindan kurulmustur. Miizede ¢ikolatadan yapilan yiizlerce minyatiir figiir
vardir. Ana maddesi ¢ikolata olan figiirler, ziyaretgilerin ilgisini cekmekte, her yil binlerce
turisti bu miizeye ziyarete tesvik etmektedir (Sandike1 vd., 2019: 1223-1224).

Gorsel 11. Pelit Cikolata Miizesi

Kaynak: pelitcikolatamuse.com, 2023
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Safranbolu Cikolata Miizesi: Karabiik ilinin Safranbolu ilgesinde yer alan miize 2019
yilinda Mesut Kirimli tarafindan yapilmistir. Belgika gikolata miizesinde birinci olan Kiriml
cikolata miizesini memleketinde agmistir. Miizede ¢ikolatadan yapilan iirtinler yer almaktadir
(Cekal vd., 2022: 1667).

Gorsel 12. Safranbolu Cikolata Miizesi

Kaynak: karabukgundem.com, 2023
2.1.7. Mutfak Gerecleri Temal1 Miizeler

Mutfak geregleri temali miizelerde, ge¢misten giintimiize kullanilan mutfak geregleri
sergilenmektedir. Arastirmada mutfak gerecleri temali iki (2) miizeye dair bilgiye varilmistir
(Bkz: Tablo 7) ve bu miizelerden ikisine dair bilgiler verilmistir.

Tablo 7. Mutfak Gerecleri Temali1 Miizeler

. Kurul
Miize Ad1 Bulundugu I1 Y:Lm ue Bagh Oldugu Kisi/Kurum
letfal? Sanatlar Akademisi Istanbul 2004 Mehmet Aksel
Miizesi
Gecmisten S Gelecege Sivas 2019 SlvaTs Curinhur.lyet Universitesi
Gastronomi Miizesi Turizm Fakiiltesi

Mutfak Sanatlar1 Akademisi Miizesi (MSA): Istanbul’da 2004 yilinda kurulan miize
Mehmet Aksel tarafindan kurulmustur. Osmanli Imparatorlugu'ndan giiniimiize kadar
kullanilan aletler Mutfak Sanatlar1 Akademisi Miizesinde (MSA) sergilenmektedir. Miize
2000’1 agkin ekipman ile ge¢mise 151k tutmaktadir (msa.com.tr, 2023).

Kaynak: msa.com.tr, 2023
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Gegmisten Gelecege Gastronomi Miizesi: Sivas Cumhuriyet Universitesi Turizm
Fakiiltesi tarafindan 2019 yilinda kurulmustur. Miizede Sivas ile birlikte ¢evre illerde bulunan
ve tarihsel stirecte kullanilan mutfak ekipmanlar1 sergilenmektedir. Ekipmanlar demirbas
listesinde oldugundan 72 parca iiriiniin takibi kolay olmaktadir (cumhuriyet.edu.tr, 2023).

Gorsel 14. Gegmisten Gelecege Gastronomi Miizesi

Kaynak: cumhuriyet.edu.com, 2023
SONUC

Turizm sektoriiniin 6nemli ¢ekiciliklerinden biri olan gastronomi, egitim, medya gibi
bir¢ok dalda gelisim gostermistir. Kendi igerisinde farkli alanlara ayrilan gastronominin,
onemli bigimlerinden biri alternatif turizm tiirii olan gastronomi miizeleridir. Gastronomi
miizeleri i¢ ve dis turizm talebinde Gnemli yere sahiptir. Bitkilerden, igeceklere; mutfak
kiiltiirtinden cikolataya, zeytinyagindan bal ve aromatik bitkilere kadar daha bir¢ok gastro-
kiiltiirti sergileyen gastronomi miizeleri, ziyaretcilerine farkli bir deneyim saglayip, mutfak
kiltiriiniin yasanmasina imkan tanimaktadir. Mevcut arastirmada, gastronomi miizeleri
araciligy ile Tiirkiye'nin mutfak kiiltiirii ile yeme-igme aliskanliklarinin genel 6zelliklerinin
yansitilmasi amaglanmaktadir. Arastirma kapsaminda gastronomi miizelerinin kategorize
edilmesinde yedi tema belirlenmistir. Bu temalar; (i) mutfak kiiltiirii, (ii) yerel mutfak iiriinlerini
yansitan, (iii) bal ve aricilik, (iv) icecek, (v) zeytin/zeytinyag, (vi) cikolata ve (vii) mutfak gerecleri
olarak isimlendirilmistir

Aragtirma  sonuglarna gore  gastronomi miizeleri temalar1 ekseninde
siniflandirildiginda mutfak kiiltiirii temali miizelerin diger miizelere nispeten daha fazla
sayida oldugu (sekiz adet), Tiirkiye'nin yedi cografi bolgesinde gastronomi miizelerinin
bulundugu sonucuna varilmigtir. Mevcut arastirma kapsamindaki tiim miizeler dikkate
alindiginda gastronomi miizelerinin Ege (11 miize) ve Akdeniz Bolgesinde (9 miize)
yogunlastigi sonucuna varilmigtir. Arastirmada kiiltiir turizminin en 6nemli 6gelerinden biri
olan gastronomi miizelerinin Tiirkiye’de mutfak kiiltiiriinti yansitma hedefini benimsedigi
sonucuna varilmigtir. Miizelerin Ege ve Akdeniz bolgesinde yogunlasmasindaki baglica etken,
Tiirkiye’de turizm faaliyetlerinin s6z konusu boélgelerde daha fazla gelismis olmasidir. Bu
durum, s6z konusu bolgelerde halihazirdaki turist potansiyeline iilke ve bolge mutfak
kiiltirtiniin aktarimi noktasinda miizelerin 6énemli isleve sahip oldugunu gostermektedir.
Gastronomi miizelerinin etkili kullanildig, iyi pazarlandig: ve marka haline geldigi bir tilkede
veya bolgede; mutfak kiiltiirtiniin yasatilmasi ile turist sayisinin ve turizm kaynakli ekonomik
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gelirin artmasi olanakli kiinmaktadir. Bu baglamda gastronomi miizelerine olan yatirimlarin
tesvikinin ve turizm politikalarinda yer almasinin iilke ve bdlge turizminin gelismesinde
onemli islev gorecegi asikardir.

Aragtirmadaki bir diger sonuca gore, Tiirkiye’de farkl {iriin temalar: isleyen miizeler
de bulunmaktadir. Bal ve aricilik, findik, peynir, kahve, zeytin/zeytinyag, ¢ikolata gibi
tarimsal ve hayvansal iiriinler iizerine yapilanan miizeler bunun baslica 6rnekleridir. Uriin
odakli miizelerin daha ¢ok hammaddenin yakin oldugu bolgelerde kuruldugu arastirmada
ulasilan bir diger sonuctur. Tiirkiye’de {irtin odakli miizeler, hem iirtiniin yasam seriiveninin
ziyaretcilere anlatilmasi, hem de iiriiniin marka degeri haline getirilmesi agisindan 6nemlidir.
Bu baglamda alternatif turizm {tiriinleri gelistirmek isteyen ve farkli demografik 6zelliklere
sahip ziyaretcilere hitap etmek isteyen turistik bolgelerin bolgedeki tarim ve hayvancilik
potansiyelini dikkate alarak gastronomi miizeleri ag¢malarinin, hem bdlgenin yerel
degerlerinin sergilenmesinde ve marka degerine doniistiiriilmesinde hem de alternatif
¢gekiciliklerin olusturulmasinda firsatlar sunacag: agiktir.

Aragtirmada Tiirkiye’de gastronomi miizelerinin ilk kurulus tarihi 2000 y1l1 olmasina
karsin son 15 yillik siiregte saymnin daha ¢ok arttig1 gozlemlenmis ve Diinya’ya nispeten
gastronomi turizmi kavraminin Tiirkiye’deki gelisim seriiveninin yeni oldugu sonucuna
varilmistir.  Dolayis1 ile Tiirkiye’de gastronomi miizelerine yonelik farkindalik yeni
olusmaktadir. Diinya’da gelisen ve popiilaritesi her gegen giin artan gastronomi turizmi
dikkate alindiginda gastronomi miizelerinin de yakin zamanda turizm ekonomisindeki
yerinin gelisecegi aciktir. Bundan dolay1 ulusal ve yerel yonetimler, iiniversiteler, turizm
miidiirliikleri, tarimsal ve hayvansal {iriin {ireticileri bir arada ¢alisarak Tiirkiye genelinde bir
alternatif turizm cesidi olarak gastronomi turizmini gelistirmek adina bir arada girisimlere
dahil olmali ve planlamalar yapmalidir (Yesilyurt ve Arica, 2018). Altyap1 ve {iistyapi
planlamalari ile bolgesel markalar olusturulmali ve gastronomi miizelerinde sergilenmelidir.
Gastronomi miizelerinin kiiltiirel korumaya katki sunarak sosyo-kiiltiirel gelisimi, ekonomik
ciktilar itibari ile ekonomik gelisime, tarim ve hayvancilikta yerlilesme sayesinde ekolojik
gelisime katki sunarak siirdiiriilebilir gelisime katki sunmas: miimkiin kilinacaktir.

Mevcut arastirmada 42 gastronomi miizesi igerisinden 11 gastronomi miizesi
incelenmistir. Bu kapsamda miize yoneticilerinin Tiirkiye’deki miizelere iliskin genel bir
degerlendirme yapip, miize 6zellikleri ekseninde pazarlama ve yonetim stratejileri belirlemesi
ile tilke genelinde gastronomi miizelerinin gelisim potansiyeline dikkat cekilmistir. Gelecek
arastirmalarda gastronomi miizelerine iligkin turist bakis agis1 eksenli incelemelerin
yapilmasi, gastronomi miizelerine iligkin biitiinciil degerlendirme yapilmasini olanakl
kilacaktir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Bu calismada igerisinde sundugumuz verileri, bilgileri ve dokiimanlar1 akademik ve etik
kurallar gergevesinde elde ettigimizi, tiim bilgi, belge, degerlendirme ve sonuglari bilimsel etik
ve ahlak kurallarina uygun olarak sundugumuzu, calismada yararlandigimiz eserlerin
timiine uygun atifta bulunarak kaynak gosterdigimizi, kullanilan verilerde herhangi bir
degisiklik yapmadigimizi, calismanin 0zgiin oldugunu bildiririz. Aksi bir durumda
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aleyhimize dogabilecek tiim hak kayiplarin1 kabullendigimizi beyan ederiz.
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Yazarlarin Makaleye Katki Oranlar1
Bu makale ii¢ yazar tarafindan hazirlanarak esit katki oranlari ile ortaya konulmustur.
Cikar Beyani

Bu c¢alismanin hazirlanmasinda g¢ikar c¢atismasi yasanacak herhangi bir durum
bulunmamaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

According to the International Council of Museums (ICOM), a museum is defined as "a non-
profit, permanent institution at the service of society that researches, brings together,
preserves, interprets and exhibits tangible and intangible heritage" (icom.museum, 2023).
Museums, which present objects of cultural and historical value related to individuals living
in the past, reflect the historical spirit of nations, and present the culture accumulated over a
century by emphasizing the connection of individuals with the past, are among the places
where domestic and foreign tourists flock for tourism purposes. In this context, museums have
a valuable place in the tourism industry. Gastronomy museums, which are evaluated within
the framework of cultural heritage, are important within the framework of gastronomy
tourism in terms of remembering food and beverage habits, explaining visitor-oriented,
various cuisines, and turning these values into touristic marketing elements.

Social values and cultures; All peoples undergo changes over time with the returns of the
historical development phase. While there is a renunciation of material values, on the other
hand, interest in spiritual values increases. Culinary culture is one of the cultural components
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that change over time as a part of the cultural richness of the countries, and beyond that, it
starts to disappear. Preserving and transferring the culinary culture, which is an important
element of moral value for societies, to the future is undoubtedly possible by ensuring its
sustainability. Culinary/Gastronomy museums are important in preserving culinary culture
and transferring it to future generations in written/visual form.

Through the research, an important gap in the literature will be filled by categorizing the
culinary museums that promote Turkey's eating and drinking habits, local food-related tools
and equipment, and recipes related to the dishes made, into various themes. Through this
research, it will be possible to provide museum visitors in Turkey with preliminary
information about the structure and content of gastronomy museums.

The aim of the research is to reflect the general characteristics of Turkey's culinary culture and
eating and drinking habits. For this purpose, gastronomy museums in Turkey are divided into
themes and detailed. The research is important in terms of making a general evaluation of
museums in Turkey, determining the elements that need to be developed in museums,
determining marketing and management strategies in the axis of museum features, and
forming a path in the context of tourists obtaining information about the museum and its
contents before visiting the museum. Scanning and document analysis, which is one of the
qualitative research methods, was used as a data collection technique in the research. Scanning
and document analysis is accessing data as a result of examining existing records and
documents. It deals with all the processes of finding, scanning, reading, taking notes and
evaluating resources for a specific purpose' and the museums were divided into seven (7)
different themes. Due to the large number of museums, only the general information and
photographs of two museums are included in order to set an example for each theme.

According to the results of the research, when gastronomy museums are classified on the axis
of themes, it has been concluded that culinary museums are relatively more numerous than
other museums (eight), and that there are gastronomy museums in seven geographical regions
of Turkey. Considering all the museums within the scope of the current research, it has been
concluded that gastronomy museums are concentrated in the Aegean (11 museums) and the
Mediterranean Region (9 museums).

According to another result of the research, there are museums in Turkey that deal with
different product themes. Museums built on agricultural and animal products such as honey
and beekeeping, hazelnut, cheese, coffee, olive/olive oil, chocolate are the main examples of
this. Another result of the research is that product-oriented museums are mostly established
in regions where raw materials are close. In Turkey, product-oriented museums are important
both in terms of explaining the life adventure of the product to the visitors and making the
product a brand value. In this context, it is clear that the opening of gastronomy museums by
touristic regions that want to develop alternative tourism products and appeal to visitors with
different demographic characteristics, taking into account the agriculture and livestock
potential in the region, will offer opportunities both in displaying the local values of the region
and transforming them into brand value, and in creating alternative attractions.

In the research, it was concluded that the establishment dates of gastronomy museums in
Turkey took place in the last 15 years and the development adventure of the concept of
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gastronomy tourism in Turkey is relatively new to the world. Therefore, awareness of
gastronomy museums is newly formed in Turkey. Considering gastronomy tourism, which is
developing in the world and increasing its popularity day by dayj, it is clear that gastronomy
museums will develop their place in the tourism economy in the near future. Therefore,
national and local governments, universities, tourism directorates, agricultural and animal
product producers should work together and be involved in initiatives and make plans to
develop gastronomic tourism as an alternative tourism type throughout Turkey. Regional
brands should be created with infrastructure and superstructure planning and exhibited in
gastronomy museums.

In the current study, 11 gastronomy museums out of 42 gastronomy museums were analyzed.
In this context, museum managers made a general evaluation of the museums in Turkey,
determined marketing and management strategies on the axis of museum characteristics, and
drew attention to the development potential of gastronomy museums throughout the country.
In future studies, conducting tourist perspective-based examinations of gastronomy museums
will enable a holistic evaluation of gastronomy museums.
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