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OZET

Tarim idirtinlerindeki en onemli sorunlardan biri arz-talep
dengesizligi ile birlikte fiyat istikrarsizligi ve sert fiyat dalgalanmalaridir.
Kayisida da bu durum ¢ok belirgin olup, yilar itibariyle ihracat fiyatlari;
4.000.- 1.500. Dolar arasinda degismekte ve diisiis temayiilii gostermektedir.
Yiizde doksana yakini ihra¢ edilen Malatya kuru kayisisindaki  fiyat
dalgalanmalart ihracati ve ihracatcryt olumsuz etkilemektedir.  Kayisi
ihracatgist isletmelerde yapilan arastirmada; ihracati olumsuz etkileyen
faktorlerde  fiyat dalgalanmast % 45 olarak belirtilmistir.  Fiyat
dalgalanmasimin  nedenleri olarak da; rekabet, arz, doviz kurundaki
dalgalanmalar, talep, maliyet ve digerleri, olarak belirlenmistir.

ABSTRACT

One of the most important  problem of  the agricultural
productions, is related to the supply-demand balance, price stability and
price fluctuation. The similar question can be observed in the apricot market,
and export prices are fluctuating between the range of 1.5 and 4 US Dollars.
At the same time a declining trend can be observed in the prices over the
years. The fluctuation in the price is influencing negatively the amount of the
dried apricots as well as the exporters. The research has been done in the
apricots exporting firms showed that 45 percent of the factors that effect
apricot export is related to the price fluctuation. The reasons of the price
fluctation have been clarified as competitivness, suply, fluctuation in
currency value, demand, cost and others.
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1. GIRIS

Tarim triinlerinin karakteristik 6zellikleri diger tiriinlerden farklilik
gostermektedir.  Ozellikle tarim iiriinlerinin  arzinda ve talebindeki
dengesizlikler nedeniyle olusan fiyat dalgalanmalari, tarim iriinleri
iireticilerine zarar verdigi gibi tarim iriinleri ihracatgilari igin de énemli bir
sorun olmaktadir. Fiyat, pazarlama alaninda ihracat¢1 igin kontrol edilebilir
bir pazarlama karmasi faktorii olmakla birlikte, tarim {irtinlerinde kontrol
edilemeyen degigkenler; cografik etkiler, arz-talep miktar1 vb, fiyatin
belirlenmesini etkilemektedir.

Tarim drtinleri fiyatinin olusmasinda birgok faktoriin etki etmesi
fiyat dalgalanmalarina neden olmaktadir. Bu c¢aligma kapsaminda tarim
driinleri fiyatlarmi etkileyen faktorler ve tarim {irlinleri ihracatinda fiyat
istikrarsizliginin etkileri incelenmektedir.

Tarim friinlerinin icinde kayis1 Ornegi ele alinarak, yapilan
arastirmada kayisinin  ihracatinda yasanan fiyat dalgalanmalarindan
kaynaklanan sorunlar ele alinmigtir. Kayisinin ihracatinda fiyat
istikrarsizliginin etkin olup olmadigi arastirilarak ¢ikan sonuglar ile fiyat
dalgalanmalarinin 6niine gecilmesinde alinmasi gerekli tedbirlerin neler
olabilecegi belirlenmeye calisilmistir.

2. FiYAT/FiYATLANDIRMA

Fiyat, pazarlama karmasi i¢inde en kritik degiskenlerden biridir ve
pazarlamanin incelemis oldugu tiim diger yonlerin hepsini igine alabilir. Bu
yiizden fiyat politikalar1 ve fiyatlama ihracat pazarlama ¢abalarmin tiimiiniin
basar1 ya da basarisizliginda kritik bir rol oynar (Oreilly 1985: 109).

Pazarlama karmasmnm onemli degiskenlerinden birisi olan fiyat,
ekonomik hayatin da temel unsurlarmdan biridir. Pazara dayali ekonomilerde
fiyat, arz ile talebi karsilastirir, alict ile saticinin iizerinde anlasmasi ile
miibadeleyi saglar (Mucuk 2003:150). Dar anlamda fiyat, bir mal veya
hizmet i¢in talep edilen parasal bedeldir(Altunisik, vd., 2006: 96).

Uluslararas1 pazarlarda ise fiyatlandirmaya iliskin verilen kararlar,
benzer mamuller i¢in i¢ pazarlarda verilen kararlarla hemen hemen aynidir.
Farkli bir tiiketici kitlesine hitap edilmesi, farkli pazar yapisinda faaliyet
gosterilmesi vb. nedenler, firmalar1t mamuliin fiyatlandirilmasi hususunda az
da olsa farkli uygulamalara gotirmektedir (Akat 2003: 115). Fiyat
hesaplamalarinda; maliyet, rekabet ve talep faktorii esas alinabilmektedir.
Her faktoriin maliyete etkisi farkli farklidir. Firmanin, bu degiskenlerden
hangisini kendine temel alacagi, i¢inde bulundugu duruma veya izleyecegi
fiyat stratejisine baglidir (Kirtis 2001: 76).

Fiyat en karmasik degiskenlerden biridir ve pek cok faktérden
etkilenir. Rakipler, aracilar, yasal diizenlemeler, arz ve talep, pazarin yapist,
isletme amagclari, malin nitelikleri, tiiketicinin davraniglart ve ekonomik
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durum doviz kurlart gibi isletme i¢i ve dis1 etkenler iiriiniin
fiyatlandirilmasinda etkilidir.

Ayrica iiriiniin bagl bulundugu sektoriin yapisi tiim bu etkenler i¢in
fiyatlandirmada  farkli  varyasyonlar — gosterecektir. Ornegin  sanayi
sektoriindeki fiyatlandirma ile tarim sektoriindeki fiyatlandirma igin arz talep
iliskisi ya da maliyetler farkli etkiler gosterecektir. Kayist iiriiniin
fiyatlandirilmast da icinde bulundugu tarim sektoriiniin  6zelliklerini
tagimaktadir.

2.1. Tarim Uriinlerinde Fiyatlandirma

Tarimsal triinlerde de fiyatin belirlenmesinde piyasa sartlar1 gibi
igletme dig1 faktorler 6nem arz eder. Pazari etkilemeyecek kadar ¢ok sayida
alict ve saticinin olusturdugu ve pazara giris ve ¢ikiglarin serbest ve pazarda
satilan malin da homojen oldugu tam rekabet sartlarinda bir malin fiyati arz
ve talep egrilerinin kesistigi noktada olusur.

Ancak tam rekabet sartlar1 genellikle tam olugmadigindan fiyat bu
kesisen noktanin disinda ortaya ¢ikar. Sabit bir fiyat uygulamasinm olmadigi
piyasalarda ise isletmeler fiyatlandirmada daha etkin rol oynarlar. Tarim
iirlinleri piyasasinda kismen goriilen tam rekabet sartlar1 kayisi iirlini igin
tam olarak bulunmamaktadir. Kayis1 da arz ve talebin olusturdugu fiyatlar
serbest piyasa sartlarinda rekabete dayali olugsmaktadir.

Tarimsal {irlin  fiyatlar1  tarim  dist  sektorlerin - {irlinlerinin
fiyatlarindan, yildan yila ve hatta mevsimlere gore ¢ok biiyiik dalgalanmalar
gostermesi Ozelligiyle ayrilirlar. Tarimsal iriin fiyatlarinda goriilen bu
dalgalanmalar, bu iiriinlerin arzinda ya da talebinde artis ya da azaliglarindan
kaynaklanmaktadir. Tarimsal {iriinlerin arz ve talep esnekliginin diisiik
olmasi bu iirlinlerin arzinda ya da talebinde artis ya da azalis seklindeki
kiiciik bir degisme, bu iiriinlerin fiyatlarinda biiyiik dalgalanmalarin ortaya
¢ikmasima neden olmaktadir (Dinler 2000: 255).

2.1.1. Kayisimn Fiyatlandirilmasi

Genel anlamda yerel piyasalarda, iretici toptanci ve ihracatgl
arasinda sekillenen fiyatlar iretici ve yerel saticilar igin piyasa fiyatinin
etkinliginde ihracatci agisindan ise maliyet ve rekabet sartlarinin pazarlama
alaninda fiyat degiskenini kontrol etmesi agisindan énemlidir.

2.1.1.1. Uretici ve Aracilar Agcisindan Kayisinin
Fiyatlandirilmasi

Tarimsal gelisimin saglanmasi i¢in gerekli sartlardan en 6nemlisi
iretimi tegvik edici emegin karsiligini veren makul bir denge fiyatinin
olusturulmasi gerekliligidir. Ureticinin/giftginin fiyatlara giiven duygusunun
azalmasi onun daha fazla ¢aligmasini kaliteyi ve ¢ikti miktarni artirmasint
engelleyecektir. Bu agidan fiyatlarn iireticiyi tatmin edici seviyelerde olmast
kanalm tiim tiyelerini olumlu etkileyecektir.(Abbott 1962:350)

Hasat doneminden oOnce {irlinii yag ya da kuru piyasaya siirmeye
karar veren kayisi iireticisi eger yas olarak piyasaya siirecek ise bekletme
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sanst olmadigindan o an piyasadaki fiyati kabul eder. Ama kuru kayisi
iretiminde bulunacak ve herhangi bir isletme ile sézlesmesi yok ise {iriiniin
depolama ve muhafaza etme Ozelliginden dolayr piyasadaki arz ve talep
miktarlarmi olusturdugu sartlara gore hareket eder.

Muhafaza edilebilen iriinlerin arzi muhafazasi miimkiin olmayan
iiriinlerin arzindan farkli olarak esnektir. Ureticiler ya da saticilar fiyat
yiikseldik¢e daha fazla {iriinii satisa ¢ikarirlar. Bu iriinler piyasaya ¢iktiginda
belirli bir piyasa fiyat1 olusur. Ancak iiriin stokta bekledikge, saticilar bir
takim giderlere katlanmak durumundadir. Bu giderlerin en Onemlileri
depolama masraflar1 iiriine baglanan paranin kaybedilen faiz getirisi ve
iiriiniin bozulmasi ya da fiyatin diigsmesi gibi kars1 karsiya kalacag: risklerdir
(Dinler 2000: 265).

Abbott (1962)’e gore az gelismis ilkelerin Tireticileri fiyat
dalgalanmalarindan daha ¢ok zarar gorecektir ¢iinkii cogu iiretici {rilini
hemen satmak i¢in ugrasacak hatta hasat déneminden 6nce borglarini 6demek
ve temel yasam kosullarimi slirdiirmek i¢in {riinlerini satmak zorunda
birakilacaktir. Kayisi iiretiminde sahada yapilan ¢aligmalarda goriilmistiir ki;
ciftci fiyat dalgalanmalarmin yogun yasandigi dénemlerde kendi ihtiyaglari
yada is¢ilik giderlerini saglamak i¢in {irlin yada mahsuliin yerine diger arag
ve gereglerin satimi yolu ile ihtiyaclarii karsilama yoluna gitmistir.

Kuru kays1 piyasasinda hakim olan fiyatlandirma talebe dayali
fiyatlandirmadir denebilir. Kuru kayisi iireticisi arza gore talebi fazla
gordiigiinde fiyat1 yliksek tutmaktadir. Gergeklesen yiiksek fiyat, diger
iireticilerin isteklerini daha da artirmaktadir (Atalan 1995: 52).

Belirli bir talebi tahmin ve hisseden {iretici o0 mevsimin {iretimini de
g0z oniinde bulundurarak fiyat istemektedir. Cok sayida olan kuru kayisi
toptancisi tiiccar da elindeki mali talebe gore kendisi fiyatlandirir. Kendisine
gelen talebe gore kendisi de iireticiden talep eder. Bu durum zincirleme
olarak devam eder ve makro seviyede fiyatlar olusur. Talep diistligilinde
fiyatlarda diismektedir (Comert 1986: 53).

2.1.1.2. ihracatc isletmeler Acisindan Kayisinin
Fiyatlandirilmasi

Bir mal veya hizmetin fiyati ii¢ faktére baglidir. Bunlar maliyet
rekabet ve taleptir. Yurt i¢inde oldugu gibi yurtdis1 pazarlama faaliyetlerinde
de fiyatlar belirlenirken bu ii¢ degiskenin gézden kagiritlmamasi zorunludur.
Ancak firmanin yapisi hedefleri dis pazar kosullar1 ve benzeri faktorlere bagh
olarak bu {ii¢ degiskenin onemi c¢ogu zaman esit degildir. Dolayisiyla
igletmenin maliyet rekabet ve talep arasindan hangisini kendisine temel
alacagr i¢inde bulundugu kosullarla gelecege doniik beklentilerle
belirlenecektir (Karafakioglu 2000: 143)

Uygulamada isletme agisindan maliyet ve maliyet hesaplari g¢ok
onemlidir. Maliyet esasinda isletme mamuliin maliyetini hesaplayarak
iizerine bir kar eklemesiyle fiyati tespit eder. Fakat kuru kayisinin biiyiik
cogunlugunu {iireten kendi yas kayisisindan kuru kayist iireten iireticilerde
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maliyete dayali fiyatlandirma dikkate alinmasma ragmen onemli agirlikta
degildir. Ancak yas kayisiyr satin alarak kuru kayisi iireten toptanct ve
ihracatci isletmelerde fiyatlandirmada maliyet ana unsur olmaktadir (Atalan
1995: 52).Isletme ihrag fiyatini belirlerken ihracat ile ilgili maliyetleri géz
ontinde bulundurmalidir. Bu maliyetler ihracat¢inin yurt igi satiglarda
karsilasmadigt islemlerden kaynaklanmaktadir. S6z konusu maliyetler
(Tenekecioglu 2008: 83);Uriiniin hedef pazara uyarlanmasi nedeniyle dogan,
¢ogunlukla triinde yapilan degisiklikler nedeniyle ortaya ¢ikan iretim
maliyetleridir.( Kayisin iiriin isleme siirecinde gecirdigi iscilik(segme)
ambalajlama nakliye gibi degisken maliyetlerin yaninda bina kira depolama,
fabrika giderleri gibi sabit maliyetler)

Ihracatin  gerceklestirilmesi asamasinda karsilasilan maliyetler;
sigorta, haberlesme giderleri gibi ¢ogunlukla uygulama asamasindaki
maliyetlerdir.(kayisinin yurt i¢i ve yurt dis1 fiyatlar1 arasindaki farkliligin bir
nedeni de bu satha ve sonrasi katilan maliyetlerin etkisi olmaktadir.) Thrag
pazarinda karsilagilan maliyetler; bu tiir maliyetler daha ¢ok pazarin kendine
Ozgii maliyetleridir; vergiler, ticari riskler politik riskler gibi. Firmalarin
biiylik bir ¢ogunlugu, 6zellikle kiigiik ihracat¢1 firmalar yurti¢inde oldugu
gibi uluslararasi pazarlama faaliyetlerinde fiyatlarini hesaplarken bu temeli
tercih erdeler. Bunun nedeni yonetimin kolay olmasi yaninda maliyet
karsilamaya verilen énemdir (Karafakioglu 2000: 145).

Kayisidaki fiyatlandirmada dis pazardaki rekabet fiyatlar1 da 6nem
arz etmektedir. Maliyete gore fiyat belirleme dis pazarda sekil degistirerek
yonetimi rekabete gore fiyata yonlendirecektir. Ozellikle de kayisinmn dis
pazara sunumunda ¢ogunlukla rakip iriinlere gore farklilastirmanin diisiik
olmasindan kaynaklanan ve rekabetin yogun, mallar arasindaki farklarinda
¢ok az olmasindan dolay1 ihracat¢r firmalar pazar fiyatindan ayrilma
cesaretinde bulunamazlar. Maliyetleri karsilayan ve tatmin edici bir karlilik
getiren uygun bir dis pazardaki rekabet fiyatini benimserler (Arisal 2009: 63).

Rekabete gore fiyatlandirma da esas olan da dis pazar fiyatinin temel
almmasidir. Ciinkii tiriinlerin gergek fiyatini belirleyen iiretim veya i¢ pazar
fiyat1 degil dis pazar kosullaridir. Thracatginmn {iretim maliyeti ve i¢ pazar
kosullarina gore belirlenmis olan fiyati, ihracatin yapilip yapilmamasi
bakimindan onemlidir. Ancak asil takip edilmesi ve kendisine uyum
saglanmasi gereken fiyat dis pazardaki rekabet fiyatidir (Karafakioglu 2000:
144).

Ayrica ihracatgilar, fiyatlandirma da goz oniinde tutulmasi gerekli
bir husus tasima maliyetleridir. Malin fiyatinda énemli etkisi olan FOB fiyat
ya da teslim fiyat1 da denilen bu unsur ihracatcilar tarafindan dikkat
edilmelidir

2.1.1.3. Kayis1 Fiyatlandirmasinda Fiyat Dalgalanmalarinin
Durumu

Tarim {riinleri fiyatlart bu iirlinlerin arz ve talebine tesir eden
faktorlerin ve fiyatlar iizerine tesir eden diger ekonomik olaylarin etkisi ile
gerek kisa gerekse uzun donemlerde biiyiik degismeler gosterir. Tarim
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sektoriinde iretim miktari, talepte, kisa donemde meydana gelen
degisikliklere gore ayarlanmadigi veya tarimsal iiretimde arzin kontroli
sanayideki kadar kolay olmadigi i¢in tarimsal driinlerin fiyatlaridaki
dalgalanmalar daha siddetlidir. Bu dalgalanmalar mevsimlik yildan yila kisa
donem periyodik ve uzun donem tedrici dalgalanmalardir (Aks6z 1973: 33).

Cesitli mevsimlerde arz ve talep arasinda séz konusu olan
dengesizlik kayisida mevsimlik dalgalanmalarin nedeni olmaktadir. Hasat ya
da dokiim aylarinda arz en yiiksek miktara ¢ikarken asagi yukar1 degismeyen
taleple karsilastigindan fiyatlar diismekte arz kisildik¢a (stoklama ya da
iretim kisma gibi) fiyatlar yiikselmektedir(Arisal 2009: 64).

Kayisida fiyatlara devlet miidahalesi yoktur. Miidahale
olmadigindan, miidahalenin saglayacagi fiyat istikrar1 da bulunmamakta,
fiyatlar sezon iginde oldugu gibi yillar itibariyle de biiylik oranlarda
dalgalanmaktadir (Comert 1994: 27).

Kalitenin yiikseltilmesi ve iirtinlerin tiiketicilere daha iyi bir sekilde
arzinda fiyatlarin biiylik etkisi vardir. Fiyatlar miisait oldugu ve kalite farki
standardizasyon, depolama ve ambalajlama gibi pazar hazirhigr ile ilgili
masraflar karsilandig1 takdirde gift¢i kalitenin yiikseltilmesi temizlik ve
standardizasyon hususlarina dnem vererek daha iyi kaliteli iiriin yetistirmek
ve bunlar1 piyasanin istedigi sekilde hazirlamak i¢in azami gayret sarf eder.
Bu tiirlii ¢alismalar tarim driinlerinin dahili piyasadaki satislarini
kolaylastirdig1 gibi dis pazarlarda da bu iiriinlerin ihracatinin gelistirilmesine
yardim ederler(Aks6z 1973: 66). Ayrica kayis1 {reticilerinin fiyat
istikrarsizligi dolayisiyla gelirlerindeki dalgalanmalardan kaynaklanan
risklerin olumsuz etkilerinden sigortalanmak yolu ile kurtulmak miimkiin
degildir. Son yillarda sel, don vb. gibi hasarin tespitinin miimkiin oldugu
dogal afetlere kars1 sigorta uygulamasi baglatilmistir. Ancak fiyat
dalgalanmalarindan gelebilecek risklerin sigortalanmas1 ise olanaksiz
denilecek kadar giictiir.

Kayisi i¢ pazar fiyatlarindaki dalgalanmalar iiretici ve diger aracilar
etkilerken kuru kayisi ihracat fiyatindaki dalgalanmalarda tiim kanal
elemanlarm etkilemektedir.

Sekil 1: Kuru Kayisi ihracatinda Yillara Gore Goriilen Fiyat
Dalgalanmasi

(USDS/Ton)

4.500
4.000
3.500
3.000
2.500
2.000
1.500
1.000

500

1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010

Kaynak: Malatya Ticaret Borsasi http://malatyatb.tobb.org.tr/kayisi/kayisi-fiyat-miktar-
hareketleri/28/03/11
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Sekil 1’de goriildiigii gibi kuru kayisi ihracat fiyati son yirmi yildir
onemli bir dalgalanma gostermektedir. Bunda iiretim miktarmdaki stirekli
artisin yaninda beklenilen talep artisinin olmamasinin bir etkisi olabilir.

Tiirkiye kuru kayisi ihracat fiyati ayn1 zamanda diinya kuru kayisi
ihracat fiyatin1 da gosterir. Ciinkii diinya kuru kayisi ihra¢ pazarmdaki
Tiirkiye’nin pay1 FAO verilerine gore %77 civarindadir. Bu durum diinya
kuru kayisi ihracat fiyatindaki dalgalanmalarin esasen Tiirkiye’deki ihracat
miktarma bagli oldugunu gosterir. Doviz kurlarindaki  degisiklikler
Tiirkiye’deki ihracat fiyati dalgalanmalarinin diger bir kaynagi olabilir.
Ayrica kayist arzinin esnek olmamasi reel fiyatlardaki bir artisin ancak uzun
donemde pazara daha fazla bir arzin olacagini gosterir. Bu da ihracat fiyatlari
ve kuru kayisida elde edilen gelirin azalmas1 demektir (Dellal ve Kog 2003:
314).

2.KAYISI IHRACATINDA FiYAT ISTIKRARSIZLIGI
ARASTIRMASI

Malatya Ticaret ve Sanayi Odasina kayith 63 isletmenin tiimiinden
anket yontemiyle veri elde edilmesi amaglanmis, ancak 39 isletmeyle anket
gerceklestirilebilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu ¢aligma tirettigi kayisinin % 90’nina yakinini ihrag eden Malatya
ilindeki kayis1 ihracatgist isletmelerin ihracat faaliyetinde yasadiklar
olumsuz etkilerin neler oldugunu saptamayr amaclamistir. Veri toplama
yontemi olarak yiiz ylize goriisme ile anket ¢alismasi yapilmis, gesitli
istatistik yontemleri kullanilarak degerlendirilmistir.

3.2. Arastirmanin Bulgular:

Ihracatc1 isletmelerin yapisina bakildiginda; 26 isletme Ltd. Sti, 9’u
AS, 4’1 sahis isletmesi olup, 12 isletme sadece ihracatei, 27 isletme i¢ ve dis
pazarda faaliyette bulunmakta, 18 isletmenin pazarlama departmani varken
21 isletmenin ayr1 bir pazarlama departmani bulunmamaktadir. 12 isletme
uluslar aras1 organizasyonlara iiyedir.

Ankete katilan isletmelere kayisi ihracatini olumsuz etkileyen
faktorlerin neler oldugu soruldugunda birgok faktoriin ihracati etkiledigini
goriiyoruz.  Bu faktorlerin basinda; 19 isletmeyle 9%48,7 biirokrasi
gelmektedir. Ikinci sirayr 17 ser isletmeyle fiyat istikrarsizigi ve diriiniin
kalitesiyle ilgili sorunlar gelmektedir. Tutundurma eksikligi, finans
yetersizligi, rekabet, nitelikli eleman eksikligi, dis pazar bilgi eksikligi ve
teknik donanim eksiklikleri azalan frekanslarla yer almaktadir.
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Tablo 1: Isletmelerin ~ Kayis1  Ihracatimi  Olumsuz  Etkileyen
Faktorlere Gore Dagilimi

Faktorler Frekans Yiizde
Biirokrasi 19 48,7
Fiyat Dalgalanmalar1 17 43,5
gﬁ;ﬁi}eritehgi Tle Tgili Karstlagilan 17 135
Tutundurma eksikligi 14 35,8
Finans Yetersizligi 11 28,2
Finans Kaynag: Bulma 11 28,2
Rekabet 10 25,6
Nitelikli D1s Ticaret Eleman1 Eksikligi 10 25,6
Dis Pazar Bilgi Eksikligi 4 10,2
Teknik Donanim Eksikligi 4 10,2

Fiyat istikrarsizligini igletmeleri etkileyen olumsuz faktorler
arasinda belirlemenin ardindan fiyat istikrarsizligmi etkileyen faktorlerin
isletmeler goziiyle anlasilmasi i¢in kayisi ihracatinda fiyat dalgalanmalarina
neden olan faktorler 6grenilmeye ¢alisilmistir.

Uriiniin fiyatin1 olusturan etkenlerin degismesinden kaynaklanan
sorunlar iriiniin fiyatindaki dalgalanmalar1 olustururlar. Ankete katilan
isletmelere fiyat dalgalanmalarina neden olan faktorlerin neler oldugu
soruldugunda, isletmelerden 23’1i(%58,9’u) rakipler ve rekabetin,
20’s51(%51,2’s1) doviz kurundaki dalgalanmalarm, yine 20°si(%51,2’si) iiriin
arz miktarmnm, 17’si(%43,5) iriin talep miktarmin ve 5’i1(%12,8) ise iriin
maliyetinin fiyat dalgalanmalarma neden oldugunu belirtmistir. Ayrica 5
(%12,8) isletmenin ise diger unsurlar olarak politik faktorler, ekonomik
durgunluk gibi nedenlerin fiyat dalgalanmalarina neden oldugunu
belirtmistir.

Tablo 2: Isletmelerin Kayisi ihracatinda Fiyat Dalgalanmalarina
Neden Olan Faktorlere Gore Dagilimi

Fiyat Dalgalanmalarinin Nedeni Frekans Yiizde
Rekabet 23 58,9
Uriin Arz Miktar1 20 51,2
Do6viz Kurundaki Dalgalanmalar 20 51,2
Uriin Talep Miktar 17 43,5
Uriin maliyeti 5 12,8
Diger 5 12,8
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4. SONUC VE ONERILER

Kayis1 diger tarimsal iiriinlerin disinda muhafaza edilebilir olmasi ve
talebin gelir esnekliginin diger tarim driinlerine gore biraz daha yliksek
olmasinin yani besinsel ihtiyaclarin(aghk gibi) disinda daha farkli
kullanima(saglik, enerji, giizellik, gibi) sahip olmasi onu diger tarim
iriinlerinden ayirmaktadir. Bu karakteristik 6zelligi kayisinin fiyatin1 da
etkilemektedir.

Kayisida goriilen mevsimsel ve yillik fiyat dalgalanmalari; dig
pazarlardaki talep daralmasi, dis pazarlardaki rekabetin yogunlugu, déviz
kurlarmm hareketi gibi faktorlerin ihracat fiyatlarina etkisi kadar ig
pazarlarda arzin yogun oldugu donemlerde iireticinin ortak hareket etme
sansmin olmamasi, spekiilatif satiglarin meydana gelmesine boylelikle
fiyatlarda istikrarsizliga neden olmaktadir. Kayis1 fiyatinda yasanan bu
dengesizlikler i¢in alinmasi gerekli tedbirler arasinda; Kayisinin hem
ihracat¢i hem de ciftciye doniik ortak karar verme, beraber hareket etme
olanaginin eksikligi yogun rekabeti dogurmaktadir. Kayisi ihracat¢isinin
%358,9’u bu rekabeti belirtmektedirler. Bu agidan sadece ihracatgilar ya da
sadece iireticiler arasinda degil {iglincii unsur olarak devletin bir araya gelerek
kuracag1 bir pazarlama oOrgiiti aracilifiyla; ihracatgi, tiretici ve devletin
olusturacag: ortak bir organizasyon yapisina ihtiya¢ duyulmaktadir. Gerekirse
bu organizasyona ortak bir banka(kayisi bank gibi) ile destekleme yapilarak
ciftcinin ayni ya da nakdi kredi ihtiyaci, sigorta(kaza saglik ihtiyarlik
tazminat ve irilin sigortast vb.), egitim(¢ift¢inin aydinlatilmasi ve rasyonel
iretim), tarimda mekanizasyon gibi ya da diger ihtiyaglar1 giderilmeye
calistimalidir. Ihracatciya uygun sartlarda kredi temini, dis pazarlarda
akredite sorunu, reklam ve tanitim giderlerinin karsilanmasi gibi konularda
destegin verilmesi saglanmalidir. ‘Kolombiya kahvesi. Ne zaman bir kahve
imalatcisi ya da perakende saticisi iyi bir kahvenin reklamini yapmak istese,
bu reklamda Kolombiya kahvesi kullandigin1 séyler. Belki bir zamanlar en
iyi kahve Kolombiya kahve cekirdeklerinden yapiliyordu; ancak muhtemelen
Brezilya, Arjantin ve diger iilkelerden gelen kahve cekirdekleri de ona
esdegerdir. Buna ragmen, bu kani hala yaygin ve Kolombiya kahvesinin
diinyanin en iyi kahvesi oldugunu sdyleyen reklamlar da buna yardime1
oluyor. Zihinlerde farklilagtirilmig ve prim yapan diger temel {iriinler; Hawai
ananaslari, Idaho patatesleri ve Wiskonsin peyniridir.’(Kotler 2009: 124).

Kayisinin muhafaza edilebilir o6zellikte olmasinin {istiinliigii
fiyatlarda yasatabilecegi dalgalanmalara yonelik yukarida deginilen oOrgiit
biinyesinde depolama faaliyetleri 6zellikle arzin yogun oldugu donemlerde
yas kayist ihracatmi artirmak igin soguk hava depolarinin sayilarinin
artirtlmast hem iretici hem de ihracat¢inin faydasina kullanilarak fiyat
istikrar1 saglanabilir.

Uretici ve ihracatgmin birlikte hareket etmesi tarim iiriinlerinde
O6nem arz eden standardizasyonu olusturarak kalitenin yiikseltilmesi ve
iirliniin daha yiiksek fiyattan ihracina etki edecektir.
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