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OZET

Bu ¢alisma, ¢okuluslu sirketlerin egemen olduklart diinya pazarlarinda marka iletisim araglart ile
ihrag ettigi kapitalist toplum davranig modellerini iceren kiiltiir tiriinlerinin anlam iiretme islevlerini
ve ideolojik baglamlarimi ortaya koymaya yéneliktir. Calismada ideolojik marka iletisimi, hem
tiretilen kiiltiirel anlamlarin diinyaya yayilimini ve ideallestirilen markalarin (-bunlar, fikirler,
inanglar, ideolojiler, siyasi kimlikler, kisiler, nesneler vb. olabilir) tiim pazarlarda kabuliinii
saglayacak tek tip/homojenize bir kiiltiirii yaratma hem de ulusal olani popular olanla bir biitiinliik
icinde algilayan ve aymi potada eriten “yanhs biling” yaratma araci olarak nitelenir. Bu agidan,
¢okuluslu sirketlerin ideolojik marka iletisim araglart mitler, kiiltiirel ikonlar, siyasi soylemler, sivil
toplum séylesileri, hikayeler, masallar, oyuncaklar, reklamlar, miizik, ¢izgi film, televizyon ve sinema
iken bu anlamlari pekistiriciler; film ve televizyon yildizlary, miizisyenler, siyasetciler, gazeteciler,
roman ve ekran kahramanlari, ¢izgi karakterler gibi kimlik yaraticilaridr. Bu ideolojik araglar ile
cokuluslu gsirketler, emperyalist kiiltiirii toplumlara benimsetirken aym zamanda toplumlarin
zihinsel/kiiltiirel haritalarini gizerek goniillii olarak bagimli hale gelmis pazar toplumu yaratirlar.

Bu baglamda, ¢alisma da ideolojik marka iletisim araci olarak Hollwood Sinemast ele alinip,
“Forrest Gump” filminin sinematografik imaj analizi konu kapsam ve amacina yonelik analiz edilmis
ve sonug tizerine diisiinsel denemelere yer verilmigtir.

Anahtar Kelimeler: fdeolojik Marka fletisimi, Kiiltiirel Anlam Uretimi, Hollywood Sinemasu.
Jel Kodlari: M31, F23, P1, Z11.
ABSTRACT

This study is aimed to reveal functions of meaning production and ideological contexts of cultural
products involving the behavior patterns of capitalist society exported by the brand communication
tools in the world market dominated by multinational corporations. In the study ideological brand
communication characterises both as creating an uniform/homogenizer culture that ensure the spread
of produced cultural meanings to the world and acceptance of idealized brands (these may be ideas,
beliefs, ideologies, political identity, people, objects, and so on) in all markets and as "false
consciousness™ creation tool that perceives the national with the popular in integrity and melts them
in the same pot. In this respect, while ideological brand communication tools of multinational
companies are myths, cultural icons, political discourse, civil society interviews, stories, fairy tales,
toys, advertisings, musics, cartoons, television and film; reinforcer of these meanings are also identity
creators as film and television stars, musicians, politicians, journalists, novels and screen heroes,
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cartoon characters. While multinational companies infuse imperialist culture to communities with
this ideologic tools at the same time they create market society that has become dependent voluntarily
by drawing the mental / cultural map of communities.

In this context, Hollwood movie is handled as an ideological brand communication tool in the study,
cinematographic image analysis of "Forrest Gump™ movie was analyzed for scope and purpose of
the subject and the intellectual essays on results are given.

Key Words: Ideological Brand Communication, Cultural Meaning Production, Hollywood Movie
Jel Codes:M31, F23, P1, 711

1.GIRIS

Bir zamanlar endiistriyel ekonominin temel ve geri doniisiimii olmayan islevi “nesnelerin
liretilmesi” olarak goriiliirken, simdilerde, sirketlerin birincil olarak iiretmeleri gercken
nesneler degil markalar1 igin “imajlar” ve asil iglevlerinin “pazarlama” oldugu diisiincesi
genel kabul gérmektedir. Birincil ve ikincil kitlesel nesne iiretimine yaslanan daha dnceki
kapitalizm bigimleri uzun miiddet kabul gérmiis olsa da, enformasyona hakim olma, imaj
ve kiiltiirel anlam {retimi ve kiiresel finans sisteminin seri manipiilasyonu tarafindan
kosullandirilan daha sonraki kapitalist pratiklerin biiyiik cogunlugu, kiiltiir ve ekonominin
oldukea geliskin bir tarzda iist {iste bindirilmesini temsil eder.

Hi¢ kuskusuz bunun temel nedenleri arasinda makro pazar kosullarindaki “yumusak
rekabetgi gii¢ strateji”’lerinin  benimsenmesi ve aym zamanda c¢okuluslu sirketlerin
siyasallagsmas1 yoniindeki gelismelerin bulunmasidir. Bu stratejik doniisiim, ideolojik marka
iletisim araclarmin “kiiltiirel anlam iiretme” yoniinde islevsellesmesi ve uzun dénemde
makro pazarlarda etkili ve etkin sonuglar yaratilmasi olarak degerlendirilirken, bu araglarin
kendine 6zgii sdylem yapisiyla irettigi kiiltiirel anlam iletilerinin elestirel bir gozle ele
alinmasi gerektigi lizerine tartismalar yogunlagsmakta ve bu tartismalarin aktif 6znesi olarak
“cokuluslu sirketler” gosterilmektedir.

Cokuluslu sirketlerin ulusal smirlarin yok saydigi “diinya vatandashgi” paradigmasiyla
birlikte “topyekiin rekabet”i® 6n plana cikartmasi, zihin ve pazar payr savasinda yeni
stratejik oyunlar kurma ve orgiitlii hareket etme yeteneklerini gelistirmeleri anlaminda
okunur (Papatya, 2013b:12; Kitchen ve Schultz, 2003: 67). Geleneksel olmayan bu yonetim
ve diisiince yapisi, ¢okuluslu sirketlerin siirdiiriilebilir bir iletisim bigimi olarak kiltiirel
anlamlar yaratma ¢abalariyla ideolojilerini, fikirlerini, iiriinlerini markalastirma, boylece,
faaliyetlerine mesru bir zemin hazirlayip kiiresel pazari/piyasayr yonetme bi¢imi olarak
sekillenir (Papatya, 2007: 45; Bkz. Kitchen ve Schultz, 2003). Nitekim bu diyalektik
etkilesim siirecinde “markalar’ ete kemige biriniip, siirdiirilebilir iletisim kanallariyla
toplumsal olani ideolojik temelde yeniden iiretir. Ulusal kimlik/ulusal kiiltiir anlayis1 zaman
icerisinde Onemini yitirip, degersizlesirken yerini “popiiler” olana, diger bir deyisle,
“miikemmellestirilmis anlamsiz-anlamiiiga” birakir (bkz. Papatya, 2015; Hoskins, 2001).
Keza ideolojik marka iletigimi bir kisi ya da toplumun 6nemli kabul ettigi fikirler ya da
degerler dizisini en dikkat ¢ekici sembolii olarak gosteren bir yapiy1 ortaya ¢ikarir. Toplum
tarafindan ideallestirilen markalar -bunlar, fikirler, inanglar, ideolojiler, siyasi kimlikler,
kisiler, nesneler vb. olabilir- giderek merkezilesir ve birer ekonomik faaliyete doniisiir.
Pazar/piyasa sozde insanlarin en ¢ok deger verdigi “sey”leri iiretmeye yonelir. Bu kisir
dongii hem aragsallastirip rant alanina doniistiiriilen bir kiltiirii tireten, hem de ulusal

8 “Topyekiin rekabet” toplumsalin iginde toplumsala kars: sivil bir biyo-politik rekabet gergegidir (Daha detayl

bilgi igin bkz. Papatya, 2013).
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kiiltiirii yok eden bir giicti simgeler (Bkz. Hall, 1998).

Ulusal kiiltiirdi, bir halkin diigiince alaninda kendisini yaratan ve varligin1 devam ettirmesini
saglayan eylemi tanimlamak, temellendirmek ve 6vmek i¢in harcadigi emek biitiinii olarak
tanimlayan yaklasimlar, altmisl yillarin sonlarindan bu yana en dnemli iletisim ve popiiler
kiiltiir analizlerinin génderi ¢ergevelerini olusturan “Marksist kiiltiir kuramlar1” tizerinde
doniistimde bulunularak belirginlestirilir. Kuramsal ya da politik ¢esidi ne olursa olsun bu
konuya yaklagimin, marka iletisim araglarinin i¢inde bulundugu sistemin kosullar1 altinda
kiiltiiriin giderek metalagtirildigini ve bir betimleme diizeyinde, ideolojik marka iletigsim
araglariyla toplumsal iiretim iligkilerinin tahkim edilecegini ve yeniden iiretilecegini teslim
etmesi gerekir. Keza modern iiretim kosullarinin hakim oldugu toplumlarda tiim yasamin
“marka iletisim araglarinin” ugsuz bucaksiz birikimi ile yeniden kodlanarak iiretilmesi,
toplumsal gerceklige bagimliligin  egemen diisiince bigiminin  argiimanlariyla
ozdeslestirilmesi ideolojik bir tavir olarak ele alinir. Ideoloji ister geleneksel anlamiyla bir
bilingli politik tutumlar demeti, isterse Althusserci formiillestirimi ile 6znenin maddi
gerceklikle kurdugu biling dist iliski olarak kavranilsin, terimin birgok kullanimi simgesel
pratiklerin politik cikarlara piiriizsiiz bir sekilde donistiiriildiigiinii 6nceden varsayarak
“kiiltiir” kavramiyla stratejik birliktelik olugturmasi anlamina gelecektir. (bkz. Althusser,
1971; Hall, 1985; Papatya, 2010a)

Bu birliktelik, giinliik yagami programlayan yonetimsel araglar olarak markalara iligkin
iletilerin, c¢okuluslu sirketlerin ideolojilerini yaymak {izere biitiinsel bir igerikle
diizenlenerek hali hazirda popiiler kiiltiir oyununda yer alacak efsane pazarlar kapsaminda
yiriitiilir. Bu ideolojide, kati1 bireyselcilik hakkindaki eski fikirler artik cagdas fikir
goriniimii alir Kisilerin kendini ifade etme bigimi olarak sectikleri gorsel/séylemsel
anlamlar onlarin kimlik ingacilar1 haline doniisiir, bu siirecte kendini “meta” ya doniistiiren
insan “kimligini de ticaretlestirir” (Bauman, 2007:6; Barber, 2007; Papatya, 2008).
Markalar ve onlarin imajlart dinin ya da geleneklerin yerini alir ve kimligin temsilcisi
rolinii istlenir (Barber, 2007). Bu ayn1 zamanda “ulusal ideoloji, kiiltiirel ¢eligkiler ve
popiilist diinyalar1” en iyi sekilde anlayan ve yoneten sirketlerin yiikselisidir. (Bkz. Holt,
2005; Lazar, 2009; Papatya, 2015). Cokuluslu sirketlerin kimlik efsaneleri kapsaminda yer
alan anlam iiretim araglart mitler, kiiltiirel ikonlar, siyasi sdylemler, sivil toplum soylesileri,
hikayeler, masallar, oyuncaklar, reklamlar, miizik, ¢izgi film, televizyon ve sinema iken bu
anlamlar1 pekistiriciler, film ve televizyon yildizlari, miizisyenler, Siyasetciler, gazeteciler,
roman ve ekran kahramanlari, ¢izgi karakterler gibi kimlik yaraticilaridir. Bu araglar ile
cokuluslu sirketler, hem artsiiremsel (siirekli yeni ve “farkli” metalar iiretmesiyle) hem de
essliremsel olarak (alternatif “yasam tarzlar’” m1 kiskirtmasiyla) yadsimanin dinamiklerini
kendi biinyesinde eritip, emperyalist kiltiri topluma benimsetirken, ayni zamanda
toplumlarin zihinsel/kiiltiirel haritalarini gizerek gonillii olarak bagimli hale gelmis pazar
toplumu yaratirlar (Papatya, 2013b; Mattelart, 1995; Adorno, 2009; Holt, 2005).

2. IDEOLOJIK MARKA iLETiSIMINDE iMAJLAR

Ideoloji, bireylerin gercek varolus kosullariyla aralarindaki imgesel iliskilerin tasarimini
temsil eder. Ideolojide, bireylerin varolusunu yoneten gercek iliskiler sistemi degil,
bireylerin i¢inde yasadiklar1 gercek iligkilerle imgesel iligkisi temsil edilir. Dolayisiyla,
ideoloji baskiy1 gizleyen hayali bir boyutun iiretimi olarak goriiliir (Colebrook, 2009:129).
Bir ideoloji her zaman hem bir aygitta, hem de pratiginde veya pratiklerinde maddi bir
varolus i¢inde yer alir. Her ideoloji, somut bireyleri 6zneler olarak “olusturma” islevine
sahiptir. Bu agidan, marka iletisiminde “ideolojik bir dil”in kullanilmasi, siirekli arzulayan
ve bir seyi bir kimsenin yerine koyan Ozneler yaratir. Burada 6zne “bilingli kendilik”ten
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cok “ydnlendirilmis kendiligin” temsilidir. Adlandirma basitce bireylere “6zneler” diyen
ideolojik marka iletisim araglariin “Hey, Sen!” siirecidir (Althusser, 2000). Bu siirecte
“kodlanmus, siirekli, kolektif ve diizenlenmis arzu bigimlerini iiretmek icin arzulari” veya
yasami zenginlestiren baglantilar1 kullamr (Colebrook, 2009:129). ideolojik marka iletisimi
bugiin yasam bigimlerini sekillendiren ve yansitan en dnemli kiiltiirel faktérlerden biri
olarak degerlendirilir. Ideolojik marka iletisiminde her kiiltiirel pratik acik islevler oldugu
kadar gizli islev perspektifinden de ¢6ziimlenebilir (Bkz. Merton; 1996). Bu agidan, sinirsiz
iletisim araclariyla acikca, 6zerk bir varolusa ve muazzam bir etkileme giicline sahip genis
bir iistyapiyr temsil eder. Birden fazla ara¢ ve ortam i¢inde var olmalari ise, kendilerine
onlari bizim yasamimiza baglayan bir tir bagimsiz gergeklik yaratir. Bu gergekligin
yaratilis evrelerinde gorsel etkinlik alanlari en ¢ok kullanilandir. internet ve diger iletisim
araglart kurumsal strateji, operasyonlar ve iletisimin hemen hemen her yoniinii zorunlu
olarak gorsellestirir. Uriinlerin islevinden gok sahip oldugu sosyal anlamin ve hitap ettigi
tiiketici kimliginin 6nemli hale gelmesi ideolojik marka iletisiminde* imaj1 stratejik bir arag
ve stratejik diisiinme akimi i¢inde ele alinip incelenen bir konu haline getirir (bkz. Papatya,
2007; 2003a.g., Cotton 2004; Schroeder 2002; Sobieszek 1999).

Bu agidan ideolojik marka iletisiminde imajlar, metinsel veya sozlii ifadelerin aksine,
sosyo-yasal ¢evre iginde yer alir ve fotografik imajlarla donanmis bir diinya yaratir. Burada
tilketicilerin imaj ya da imaj temelli senaryolar1 fark etmeleri bile “gerg¢ek” degildir.
Ornegin bu imajlar ideolojik marka iletisiminin bir parcas1 olarak goziikse bile, tiiketicilerin
diinyay1 nasil algilayacaklarini ve nasil tepki vereceklerini etkiler. Bireylere, birebir bilgi
icerikli bir mesaj iletmenin Gtesinde ortak paylagilan anlamlar yaratarak, dogru baglantiyi
sunan ¢agrigimlarla davraniglarini etkileme ve ikna giiciinii gosterir (Feldwick, 2003: 131;
ayrica bkz. Benjamin, 1990; Nichols, 1985). Imajlarin ikna edici giicii biiyiik &lgiide
fotografik yeniden iiretimin retorik temsiline/diizenlemelerine baglidir. Bireylere yerler,
zamanlar ve kisilerle ilgili asla deneyimleyemeyecekleri bir duygu sunar (Schroeder, 1998;
Papatya, 2013a). Boylece ideolojik marka iletisimindeki imajlar -diger gorsel bigimlerde
dahil- ikna edici rollerinin yan1 sira kiiltiirel roller de istlenir. Boyle genis kapsamli etkisi
g6z Oniine alindiginda pazarlama imajlari, sadece saydam kayit yiizlerin, ailelerin ya da
agina olunan triinlerin, hizmetlerin, fikirlerin ve gezilip goriilecek yerlerin dogru stratejik
resimleri olarak degil, ayn1 zamanda kiiltiirel metinleri olarak da degerlendirilir. (bkz. Mick
ve digerleri, 2004, Phillips ve McQuarrie 2005; Schroeder 2002).

Imajlar giizellik, arzu, cazibe hakkinda varsayimlar ve sosyal degerler olusturan ve bunlart
karsilayan bir kiiltiiriin ideolojik yayilim alanlaridir. Sinema, televizyon ve reklamlarin da
icinde bulundugu markalarin kimlik efsaneleri sayesinde romantik askin 6nemi, cinsiyet
iliskileri, siyasal davramslar, geleneksel olarak iyi-kotii kavramlari gibi pekistirilen
ideolojik yapilar siklikla tekrarlanir ve diinya i¢inden gercek olmayan bir diinya yaratilir
(bkz. Sturken ve Cartwright, 2001: 21). Gosterilenler gergegin ya da gercek olmayan
seylerin (hayal, arzu, fantezi ve kuruntunun) yeniden sunumu olarak, arzu, 6fke, nefret,
endige, zevk ve karmasiklik gibi cok cesitli duygusal tepkileri tireterek gorsel imajlarin
niifuz ettigi bir kiltiiri stirekli canli tutar (Papatya, 2008: 26-29). Hi¢ kuskusuz bu kiiltiir
cikarlarin arzulardan nasil iiretildigini ve bedenlerin somut ve 6zgiil baglantisinin hayali
sunumunun nasil oldugunu gosteren “emperyalist kiiltiir’le dzdestir. Ozellikle dizilerde,
filmlerde, reklamlarda, kullanilan gorsel imajlar {iriinlere ve kurgulanmig yasam tarzlarina
ideal olanin anlamini yiikleyerek ulasilmaz olanin arzusunu sunar (Sturken ve Cartwright,
2001: 10; ayrica bkz. Adorno, 1973; Papatya, 2015). Clinkii anlam belirleyici gostergeler

4 Ideoloji ve marka iletisimi kavramlari literatiirde ilk kez bu ¢alismada yazar Nurhan Papatya tarafindan

iligkilendirilip, kavram “ideolojik marka iletisimi” bigiminde Onerilmis, tanimlanmis ve gerekgelendirilerek
iceriklendirilmistir.
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olarak tanimlanan imajlarin en 6nemli islevi fikir, diisiince ya da nesnenin simgelenmesi,
temsil edilmesi, ifade edilmesi ve arzunun en iist diizeyde iiretilerek zihinsel alanin siirekli
yeniden ingasidir (Forrester 2000: 5; Gombrich, 1948: 164-165; Kearney, 1988: 1-2;
Robins, 1999: 67; Schouten, 1991: 414-415).

Bu anlamda imajlar, ticari olarak bir iiriin ya da hizmet satmaktan ¢ok diinyayr anlama/ma
sekli sunar. Ornegin, AT&T sundugu imaj ile bireye, modern diinyanin bir pargasi olmanin
ne anlama geldigini aciklayan bir inang sistemi ve hatirlanmaya deger bir dil yaratir.
Reklamcilik, paketleme, halkla iliskiler, film, televizyon ve diger araclarla yaratilan ticari
imaj aktarimi tiiketime odaklanmis modern yasam bicimlerini bagka bir deyisle yeniden
tiretilen kiiltiirel anlamlar1 pekistirme bagroliinii Ustlenir (Ewen ve Ewen, 1992: 24).
Kiiltiirel anlamlar, benzer yasam deneyimlerine sahip olan insanlarin nesne ve olaylara
iliskin siklikla yinelenen ve biiyiik 6l¢lide paylasilan yorumlaridir. Belli bir gruba yonelik
olarak degil, sosyal olarak olusturulurlar ve degiskendirler (Strauss ve Quinn, 1997: 6, 20-
23). Toplumun kiiltiirel degerler setinden alinarak ideolojik marka iletisim araglar1 ile triin
ve fikirlere yiiklenen semboller ve anlamlar tiiketim ritiielleri ile bireyin yasamina aktarilir
(McCracken 1986; Kozinet,2001; Solomon, 2007; Papatya, 2013a). Bu siiregte en etkili
ideolojik marka iletisim araglardan biri de sinemadir. Ozellikle Hollywood filmleri, dikte
edilen emperyalist kiiltiiriin diinyaya yayilmasinda 6nemli bir rol iistlenir (Maisumong,
2012: 1-2). Bu rolde madalyanin bir yiizii emperyalist sistemin degerlerinin iiretildigi ve
yayildig1 bir alan olarak “ideoloji” ve “kiiltiir” ¢evrimini siirekli dinamik kilarken, &biir
yiizii, eglence sdylemiyle “masumiyet maskesi’nin altina kolayca gizlenir (daha detayl
bilgi igin bkz. Papatya, 2015).

3. IDEOLOJIK MARKA iLETiSIM ARACI OLARAK HOLLYWOOD SINEMASI

Sinema en bagindan itibaren ideoloji ile yukarida belirtilen agiklamalar anlaminda iligkili
olmus ve ideolojik bir 6nem tasimistir (bkz. Baudry, 1993; Rodowick, 1994). Bu durum
Ozellikle 1968 olaylarii izleyen donemde sinema iizerine yapilan kuramsal ¢alismalarda
ele alinmistir. Sinemanin gercegi yansitip yansitmadigi, ideolojiyi yeniden iiretip
iretmedigi, kameranin kendiliginden ideolojik bir aygit olup olmadigi tartigilmustir.
Ornegin J.L.Comolli ve J.Narboni bu konuda, (Comolli ve Narboni, 1976: 25)

“Ac¢tk¢a sinema gercekligi ‘yeniden iiretir’. Kamera ve film bunun i¢indir —bu
nedenle ideolojiyi ifade ederler. Ancak film yapimimin araglart ve teknikleri
gercekligin birer parcasidirlar ve dahast ‘gerceklik’ egemen ideolojinin bir
ifadesinden baska bir sey degildir.. Bir film ¢ekmeye basladiginizda daha ilk
cekimden itibaren seyleri gergekten olduklari gibi degil ama ideolojinin
stizgecinden gectikleri haliyle yeniden iiretme zorunluluguyla kart karsiwya kaliriz.
Bu iiretim stirecindeki her asamayi icerir: Konular, ‘stiller’, bi¢imler, anlamlar,
anlati gelenekleri; bunlarin tiimii genel ideolojik soylemi vurgular. Film kendisini
kendisine sunan, kendisiyle konusan, kendisini ogrenen ideolojidir.”

derken Jean-Patrick Lebel bu goriisleri elestirerek su saptamalari yapar: (aktaran Comolli,
1985:42)

“Alict kendinden ideolojik bir aygit degildir...Sinema biitiin diger araglar gibi,
ideolojik amaglarla da kullanilabilir. Nitekim pratikte egemen ideoloji sinemayi
kendi ideolojisini yaymak i¢in kullanmaktadir. Ote yandan, alici her ne kadar
ideolojik bir ara¢ degilse de, sinema (daha dogrusu her film) bir ideoloji iletme
aracidir. Gergekten sinema, her filmde ayri bir élgiide ideolojiyi yeniden iiretir.
Eger sinema “kiiltiirel” olarak egemen ideolojiyi yansitiyorsa, bu , alicimin dogal
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bir sonucu degildir. Egemen ideolojinin sinema iizerindeki egemenliginin bir
sonucudur...”

Gergekten de Hollywood Sinemasi, yasamin giderek emperyalist kiiltiirle temsil edilmeye
baslanmasindan itibaren —ki bu sanayilesme siirecini tamamlayan Diinya Ticaret Orgiitiiniin
kurulmasina giden yoldur, yani GATT la baslayan ve giderek bir uluslararasi merkez haline
gelen, diinyadaki metalar ve dijital olarak iiretilen art1 degerin paylasimini kontrol etme
cabasi — aslinda tam anlamiyla ¢okuluslu sirketlerin egemenlik miicadelesinde yer alan
ideolojik pazarlara agilmada en kritik yumusak gii¢ olarak dikkat ¢eker.

Bu nedenle, Hollywood sinemasi sadece filmlerini ihrag etmekle ilgilenmez, “emperyalist
kiiltiiriin” yasam tarzini da ihrag etmek baslica kaygisim olusturur. Ozellikle, smifsal farklar
her zaman genellestirilir Cok zengin ¢ogu zaman kotii olarak tanimlanirken, yoksul istirap
cekisi iginde soylu olarak goriiliir ve kaderinden mutlu olmaya zorlanir. Siirekli olarak
paranin mutluluk getirmedigi, zenginligin ise, kedere yol agtig1 kligsesi sunulur (Kolker,
1999: 118). Kurum ve degerler arasinda bireycilik, rekabet, en iyinin ayakta kalmasi gibi
unsurlar, erkeklerin ayricalikli rolii ve kadinlarin ikinci sinif toplumsal rollerde yer almasi
ile esitsizligin cinsiyet temeline indirgenmesi, irk¢ilik ve etnik milliyetgilik vurgulamasi
yinelenir. Hollywood sinemasinda yer alan yapitlarin gogunlugunun belli bir toplumsal
diizenin varsayimlarini benimsetmesi, sisteme karsi ¢ikiglarin ve miicadelenin getirebilecegi
olumsuz sonuglarin ima edilmesi, diizenin igerdigi akildis1 uygulamalar1 ve adaletsizligi
g0z ardi etmeye alistirmas1 yoniiyle ideolojik bir tavir sergiler (Ryan ve Kellner, 1997: 18).
Sinema trettigi bu anlamlarla ortak fikirler, zihniyetler, siyasi goriisler, begeniler ve yasam
bicimleri olusturarak bireyler aras1 farkliliklar1 yok edip sirketlerin istedigi kiiltiirel olarak
benzeyen diisiince, davranig bigimlerini diger bir deyisle “tek tiplesmeyi” ortaya ¢ikarir
(bkz. Papatya, 2015).

Ideolojik marka iletisimiyle istenen de budur. Hollywood Sinemas1, hem Kkiiltiirel anlam
tiretme, yeni ideolojileri yayma ve mesrulagtirma hem de ¢okuluslu sirketlerin en biiyiik
ihracat kaleminin sanal diinya tizerinden yapilmasinin yolunu agma misyonunu
gergeklestirir. Bakis agimiza ve diinyayr yorumlarken konumumuza gore, mekanik bir
hilyanin ya da kabusun hakiki imgesini yaratir. Bodylece egemen ideolojinin
benimsenmesini istedigi degerlere onay verilir. Evrensel degerler ve insani haklar ayaklar
altinda ¢ignenirken, kiiltiirel ihracatin ticareti ve egemenligin otoritesi eszamanli olarak
yiriitiiliir. Telif hakkinin ve kontrol etmenin giderek artan tiirdesligi ve hizla gelisen
iktisadi Olgekleri ile fikirlerin diinyadaki dolagimini ve maddiyata doniistiiriilmesini
belirleme kapasitesi giderek gii¢lenir. Bu siiregte ¢okuluslu sirketlerin telif haklarinin
birbiriyle uyumlu hale getirilmesi i¢in NICL (new international division of cultural
labour=yeni uluslararas1 kiiltiirel ig boliimii) bu misyonun tam merkezinde, Hollywood u
destekleyen temel kuram olarak yer alir. Ozetle ulusal kiiltiirel politikalarin uygulanmasina
ve gelisimine izin vermeyen bu ve benzeri yapilar kotii niyetli yaptirimlar ve sinirlamalarin
temsilcisi gorevini tistlenir (Miller ve digerleri, 2012: 30-120).

Hi¢ kuskusuz Hollywood sinemasinin tekellesmesinde 6nciiliik eden NICL ve buna benzer
kuruluglarin hepsi 1964 yilinda John Ford’un BBC televizyonunda sdyledigi “cografik
olarak  smrlarimin  belirlenemeyecegi  bir yerde olan Hollywood”un yiikseligini
kalicilagtirandir. Ancak Hollywood’un gercek yerlesim yeri onun igbdliimiinde yatmaktadir.
Bugiin Hollywood filmleri her kitada, her inangtan, her kiiltiirden, her irktan olusan devasa
bir izleyici toplulugu tarafindan seyredilir. Cogu insan bu filmleri ya umut ve vaat
beklentisiyle ya da telasin ve stresin igindeyken seyreder ve ¢ok etkilenir. Bu etkilenis
sansa eseri olmaz c¢iinkii Hollywood birgok etkilesimin ve olgunun kesistigi bir kavsakta
yer alir. Bu kavsakta ideolojik marka iletisiminin yani yaratici yollarla izleyiciyle bulusma,
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hikaye anlatma yetenegi, en iist diizey stiidyo yonetici Kararlari, dagittim ve zihinsel
donistlirim ustalarinin gayretleri kesigir. Bu gayretlerin asil odak noktasi ise ideolojik
marka iletisimiyle sirket kiiresellesmesinin ideolojisini birbirine baglayan ve hatta birbirine
karigtiran ayrigtirilamaz baglar kurma tizerinedir. Keza, sermaye yiiksek akiskanlik hizina
sahip, hicbir ahlaki kaygi gézetmeyen ve tamahkarca farkli topraklara ve iilkelere hizla
yerlesen, maddelerin ve insanlarin miibadeleye tutulmasi anlaminda esanli olarak biitiin
kiire boyunca asimetrik olarak derinden ilerleyen bir yapiya sahiptir (Sankowski, 1992:6-7,
Frow, 1992: 14-15).

4, UYGULAMA
4.1. Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Yontemi

Diinyadaki bir¢ok insan yasadigimiz bu dénemi “ABD’nin ve onun yasam tarzinin kiiresel
zaferi’ olarak kabul etmektedir. Ciinkii emperyalist kiiltiirin yayilmi her zaman
uluslararas1 boyutlarda gerg¢eklesmekte fakat bu siireglerin akigkanlhigi ve derinligi giderek
artis gostermektedir. Son elli yillik donem iginde  ‘diinya genelindeki iletigimin
ideolojisiyle’ ‘sirket kiiresellesmesinin ideolojisini’ veya ‘ideolojik marka iletisimini’
birbirine baglayan ve hatta birbirine karigtiran ayrigtirilamaz baglar s6z konusudur.
Ozgiirliigiin gostergeleri olarak iletisim teknolojileri efsanesini bir mitoloji iiriiniine azimli
bir sekilde doniistiirmek i¢in ugrasan entelektiieller adina ¢okuluslu sirketlerin ayirdiklar:
fonlar agik¢a goriiliir. Hatta marka iletisim teknolojilerindeki biitiin bu icatlar ‘diinyanin
toplumsal ve iktisadi ayrimlarin mantig ile yonetilmesini saglayan icatlar’ olarak nitelenir
(Mattelart, 2002:591-92; Miller ve digerleri, 2012). Bu baglamda, aragtirmanin amaci, bu
iletisim araglarindan biri olan ve bir¢ok bilimsel ¢alisma da ele alinip elestirilen Hollywood
sinemasinin “ideolojik” bir arag olarak nasil islevsellestigini ortaya koyabilmektir. Bu amag
kapsaminda ideolojik marka iletisiminde bir filmin metinsel bigim bekgileri
(sinematografik 6zellikler, marka yerlestirme ve kiiltiirel analiz) tayin edilir. Tayin edilen
metinsel bigim bekgileri ayn1 zamanda bir filmin konumlandirma, oynanabilirlik ve
pazarlanabilirlik boyutlarin1 ortaya koyar (Miller ve digerleri, 2012). Burada,
konumlandirma da temel yaklagim, yeni ve farkli bir sey yaratmak degil, zaten zihinde olan
seyi manipiile etmek, hali hazirda var olan baglantilar1 baglamak olarak tanimlanir. Bu
acidan sinematografik o6zellikler bu baglantilar1 ortaya ¢ikaran ve islevsellestiren bir arag
konumunda yer alir. Ornegin ayrinti ¢ekim, gdz hizasi ¢ekimi, nesnel kamera acisi, dis
uzam, ortama uygun miizik ve renkler gibi. Bu ozellikler her seyircinin zihninde onlarin
algilarina 6zgli anlamlar yaratir. Nitekim, seyircinin ya da ‘potansiyel misterinin’ zihni,
bilgi ve eglence karmasasindan kilavuzluk arayan bir organ gibidir. Asir1 iletisimin hakim
oldugu bir toplumda kisinin sahip oldugu tek savunma sekli ‘asir1 sadelesmis zihindir’
(Ries ve Trout,1986; Robert, 2005; Hill, 2002). Bir filmi seyircinin asir1 sadelesmis zihnine
yerlestirmek, olabilecek en basit bicimde anlatilabilecek bir film hikayesinin 6gelerini
bulmak demektir. Bunlar filmin satis noktalaridir ve konumlandirmayr miimkiin kilar. Bu
yiizden konumlandirma, bir filmi seyircinin (hayali) kolektif zihnine koymak i¢in dogru
yeri aramakla ilgiliyken, oynanabilirlik o seyircinin konumlandirmadan ne kadar tatmin
olacagimi tahmin etmekle ilgilidir. Ciinkii bir film ayn1 zamanda mitler, hikaye anlatimi,
karakterler, miizik derin anlam ve umut dolu mesajlar olusturularak iiriinlere bir misyon
yiikkler ve bireylerin kimlik olusumunu, degerlerini ve anlayislarini etkileyecek oykiiler
anlatir. Bu 6ykiilerde, anlam tiretmek tizere belirli bir bakis a¢is1 ve bir amag¢ dogrultusunda
diizenlenen gerceveleme, aydinlatma, 151k-gdlge oyunlari, kurgu, kamera hareketleri gibi
sinematografik nitelikler bir séylem olusturarak seyirciyi etkiler.
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Pazarlanabilirlik ise bir filmin ticari potansiyelini (konumlandirma ve oynanabilirlik)
kapsayici olmakla birlikte, bunlara ek olarak fragmanlar, posterler, televizyon, radyo,
dergiler ve internet yollartyla bir filmin reklammi ve tanitimini yapmak igin
kullanilabilecek dgelerin hesaplanmasina dayanir. Ayni zamanda bir filmin; perakendeciler,
fast-food restoranlar1 ve 6zellikle miizik kayitlar1 olmak tizere diger eglence medyasini da
icine alan 6zel capraz reklamlarla uyumlu 6n satislarina da dayanir. Reklam dostu 6geler —
filmin imgelemi, olaylar dizisi, miizigi, tiirii, stilizasyonu, marka yerlestirme ve film
deneyimi de dahil olmak iizere- ne kadar fazla olursa, pazarlanabilirlik de o kadar fazla olur
(Wyatt, 1994, Lukk 1997). Film deneyimi ideolojik marka iletisiminin giiciinii 6ne ¢ikaran
konular arasindadir ve 6nemli bir alani temsil eder. Hollywood’da yiiksek gise hasilatlarina
sahip olan filmlerin video oyunlari, temali park gezintileri, restoran zincirleri, stiidyo
magazalart ve Disney kutlama kdylerine kadar eglence sektorii ile diger sektorlerin tikketim
ve deneyim boyutunda i¢ ige gegmisligini gosterir. Filmlerin gosterime girmesiyle birlikte
filmde yer alan anlagmali markalarin iirettikleri oyuncaklarin ve diger iirlinlerin sinema
salonlarinda ve diger magazalarda satisa sunulmasi filmler ve markalar arasindaki pazar
sinerjisini yansitir. Filmler genis bir izleyici kitlesine hitap eden ve ayni zamanda kiiltiirel,
sosyal, politik fikirleri ve degerleri tiim izleyicilere ileten bir ara¢ konumunda yer alir.
Filmlerde etkileyici ve duygusal hikayeler, karakterler ve diyaloglar araciligiyla markalari
olumlayici fikirler ve degerler sunulur. Bu agidan Hollywood sinemas1 “hayal giiciiniin”
igportacisi, “emperyalist kiiltiiriin” propagandacist ve “gercek disinin” sozciisii olarak
nitelenir (bkz. Powdermaker, 1950; Miller, 2008; Maisuwong 2012; Miller ve digerleri,
2012). Dolayisiyla, ¢alisma konusu da Hollywood yapimi en iyi filmler arasindan
secilmistir.

Calismanin amacina en uygun filmi belirlemede 6l¢iit olarak, diinyada genis bir izleyici
kitlesine ulasma ve etkileme acgisindan filmin ulusal ve uluslararasi hasilat gelirleri,
izleyicilerin filme verdikleri degerlendirme notu ve filmin aldig: 6diiller dikkate alinmstir.
Bu 6lgiitlere iliskin bilgilerin derlenmesinde diinya ¢apinda filmler, kisiler ve sirketler igin
genel bir referans olarak gosterilen internet film veri tabani (IMDB), mevcut filmler ve
onceki yillarda gosterilmis filmlerin briit gelirlerini iceren internet sitesi (Boxofficemojo)
ve biiyiik film dagitim sirketlerinin resmi internet sitesinden (MPAA) yararlanilmistir
(Bordwell & Thompson, 2008: 50). Aldig1 ddiiller ve internet film veri tabanlarinda sadece
kayitlt ve devamli iiyelerin oylarindan olusan film degerlendirme sonuglart ve hasilat
gelirleri dikkate alindiginda Forrest Gump filmi degerlendirme o&lgiitleri agisindan
¢alismanin amacina uygun bulunmustur.

Calismada film, sekanslar dikkate alinarak analiz edilmistir. Kismen sahne olarak
adlandirilan  sekanslar filmin olay oOrgiisliniin pargalaridir ve kamera gecisleriyle
birbirlerinden ayrilir (Monaco, 2001: 150-160). Film, ayrintilari tammlamak igin bir ¢ok
kez tekrarlanarak izlenmis c¢alisma notlar1 hazirlanmig buradan hareketle segilen
goriintiilere ¢alismada yer verilmistir. Bu baglamda galisma kapsaminda segilen 12 goriintii
¢ekim oOlgegi, kamera agis1 ve hareketi, renk kullanimi, uzam, aydinlatma ve ses etiketi-
miizik, agisindan yorumlanmistir. Filmde karakterler arasi iligkiler, olay orgiisii, filmde yer
verilen Onemli olaylar ve bunlarin giincel konularla iligkileri biitin olarak
degerlendirilmistir. Arastirmada birincil kaynak film olmak {izere filme iligkin yazilan
kitaplardan, makalelerden, internet sinema veri kaynaklarindan derlenen bilgiler de ikincil
kaynak olarak degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda filmin segilen goriintiilerinin
sinematografik analizi, marka iletisimi ve kiiltiirel analizi tablo halinde sunulmaktadir.

Hollywood filmleri araciligiyla ideolojik marka iletisimininde kiiltiirel anlam iiretimi
kiiltiirel analiz kapsaminda degerlendirilir. Geertz kiiltiirel analizin, yasalar koyan deneysel
bir bilim degil anlam arayan yorumsal bir bilim oldugunu ve anlamlar iizerinde tahminler
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yapmay1, tahminleri degerlendirmeyi ve agiklayici sonuglara varmayi sagladigini ifade eder
(2010: 19,36). Bu nedenle filmde Kkiiltiriin milliyetcilik, cinsiyet, dil, yasam bigimi,
degerler ve ideoloji gibi bilesenleri “kiiltiirel anlam iiretimi” agisindan incelenmistir
(Maisuwong, 2012: 2-13). Bununla birlikte, sinemada filme yerlestirilen markalar ve
onlarin igeriksel sdylemleriyle ideallestirilen insan tipleri ile izleyiciye sunulan deneyim
bireyleri adeta biling dis1 iki merkezin yani hayal ile gergek arasinda birakarak onlari
filmdeki karakterlerin yasam tarzlarini deneyimlemeye ve dolayistyla kiiltiiriin doniisiimiine
davetiye cikarir. Tiketme, izleme, filmle siki baglar kurma ve filme yerlestirilmis marka
hikayeleri, insanlar tiiketim idealleri ve hayalleri ile doldurur (Cooper, Schembri ve Miller,
2010: 557-560). Bu nedenle ¢alismada marka yerlestirme ve markanin hikayelestirilmesi de
incelenmistir.

4.2. Forrest Gump Filminin Sinematografik Analizi

Forrest Gump filminde zeka seviyesi diisiik bir erkegin yasami, Amerika’nin son 50 yilinda
yasanan onemli olaylar esliginde anlatilir. Filmde ge¢miste yasanan siyasi ya da toplumsal
olaylar belirli bir bakis agisi ile yansitilir.

Filmde oykiiyli olusturan bugiin, yetiskin olan kahramanin ge¢mis anilaridir. Hatirlama
eylemi anlatiy1 cerceveleyen bir arag olarak kullamilir (Suner: 2006, 51-52). Filmin
baslangici filmin anlatis1 icinde yasanacak olaylara iliskin temel bilgiyi saglar. izleyicinin
filmde bu olaylarin nasil oldugu iizerine merak duymasi ve izlemesi amaglanir (Bordwell &
Thompson, 2008: 86). Filmde 6ykiiyii anlatan filmin ana karakteridir bu nedenle ge¢mise
dontislerle giiclii bir nesnel anlatim kullanir. Filmin ana karakteri Forrest Gump’in kendi
yasam Oykiisiinii gegcmise doniislerle anlattigi bankta oturma sahnesiyle film baglar.

Resim 1: Bankta Oturan Forrest Gump’in Ayakkabilari

Tablo 1: “Resim 1” Analizi

Sinematografik Ozellikler Ayrinti (Yakin) c¢ekim, g6z hizasi ¢ekimi (Normal ag1), Nesnel
kamera agisi, Dis Uzam-otobiis duragi, Beyaz, yesil ve kahverengi
baskin, Dogal 11k, Enstriimantal miizik (Forrest Gump Suite-Alan

Silvestri)
Marka Yerlestirme Nike goriintiisel yerlestirme, sozel ve olay orgiisii yerlestirme
Kiiltiirel Analiz Nike markasiyla gosterilen Amerikan milliyetgiligi ve belli bir

gecmise sahip bir deger olarak sunulmast.

Filmin genel bir c¢ekimle baglayan acilis sahnesinin ardindan izleyicinin filmin
kahramaniyla tanistigi bu c¢ergevede, izleyicinin dikkati Oncelikli olarak filmin olay
Orgiisiiniin temel anlatim unsurlarindan biri olan ayakkabi ve kosma eylemine yonlendirilir.
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Hitchcock kuralina gore gergeve igindeki bir seyin boyutu, dykil iginde o anda tagidigi
degere gore olmalidir (Brown, 2006: 33). Nesnel kamera agisiyla ¢ekilen bu goriintiide
cercevenin odak noktasinda ¢amurlu ve yipranmis ayakkabilar yer alir. Ayakkabinin
kahverengi ¢amurlu beyaz rengi, yasanmig bir gegmis zamana ait ant ve duygular ifade
eder (Sozen, 2003: 94). Ayakkabi markasinda Nike ¢entiginin sokiilmesi bunu dogrular
niteliktedir. Film Oykiisiinde, olay orgiisiiniin zaman dizinsel diizenin disinda sunuldugu
gecmise doniislerle anlatilan filmde aslinda bu cergeve filmin ¢oziim kismina yakindir.
Kahramanin giydigi Nike marka ayakkabi bir gosterge olarak beyaz renkli bagciklariyla
saflig1, temizligi ve bilgeligi, kahverengi camurlariyla gecmis anilar1 ve kirmizi logosuyla
savagel ruhu yansitir ve film kahramanin dykiisiiyle 6zdeslesir. Bu sahnede yer alan miizik
izleyiciye rahatlatici, hos ve biraz da romantik bir hikayenin sunulacagini haber verir.

Resim 2: Otobiis Duragi Savannah
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Sinematografik

Resim 2

Genel ¢ekim, Ust a1 ¢ekimi,
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Tablo 2: “Resim 2” ve Resim 3” Analizi

Resim 3

Orta Cekim (Yart Genel

Ozellikler Nesnel kamera acgisi, Dig ¢ekim), Nesnel kamera agisi,
uzam- otobiis duragi, Yesil Goz hizasi ¢ekimi, Dig uzam-
renk baskin, Dogal 151k, Miizik  otobiis duragi, Beyaz,yesil ve
yok kahverengi baskin, Dogal 151k,

Miizik yok
Marka Russell ~ Stover goriintiisel Russell — Stover goriintisel
. yerlestirme, sozel ve olay yerlestirme, sézel ve olay

Yerlestirme Orgiisii  yerlestirme; People Orgiisii  yerlestirme; People
dergisi goriintiisel yerlestirme  dergisi goriintiisel yerlestirme

Kiiltiirel Analiz Cikolata kutusunda sunulan iyimser bir yasam algist

olusturulmaya ¢aligilir. Egemen ideoloji tezine gore toplumsal
diizende insan kendi kaderini gizebilir.

Genel ¢ekim mekanin cografyasini ve kahramani tanitir. Genel ¢ekimle baslayan kamera
oyuncular1 daha ayrintih gosterecek sekilde yaklagarak orta ¢ekim ve yakin ¢ekim ile
karakterleri tanitirak  giysileri, aksesuarlari, ellerinde tuttuklari nesneleri daha net
gosterir.Yakin ¢ekimler karakterlerin duygularimi aktarir ve izleyicinin karakterle
0zdeslesmesini kolaylastirir.

Forrest Gump bankta otobiis beklerken yanina zenci bir kadin oturur ve ¢antasindan People
dergisini ¢ikarip hemen onu okumaya baslar. Banka oturan kadinin saf beyaz renkli kiyafeti
teniyle bir zitlik olusturur. Saf beyaz renk sadeligin sembolii olmanin yaninda “yeni bir
basglangi¢ yapma” anlamuini tagir. Beyaz renk, iletilmek istenen mesaji miikkemmel sekilde
ac1ga ¢ikaran bir aragtir (Eiseman, 2000: 55-56). Forrest Gump’in gegmise bir siinger ¢ekip
Jenny’e gitmek iizere otobiis duraginda bulunmasi rengin gosterdigi yeni bir baglangici
olusturur. Sahnede yer alan People dergisi tnliilerle ilgili haberlerin ve modayla ilgili
konularin yer aldig1 popiiler kiiltiir iiriinii bir dergidir. Filmin ykiisiiyle baglantili olarak
degisik sahnelerde Time sirketine ait dergiler (People, Fortune ve Sport Illustrated)
gosterilir. Forrest Gump kadina elinde tuttugu Russell Stover marka ¢ikolatay1 uzatir.
Forrest Gump’n elindeki ¢ikolata markasi ayrintili bir sekilde goriilmese de kutusunun bazi
Ozelliklerinden Russell Stover markasina ait oldugu anlasilir fakat ¢ikolata hakkinda
yazilan diyalog filmin unutulmaz replikleri arasina girer ve bir ¢ok iirline ilham vererek,
yasam felsefesi olarak kitaplara konu olur (Bkz.Hogan, 2000).

Forrest Gump: Merhaba benim adim Forrest Gump. Cikolata istermisiniz?
Kadin: Hayir.

Forrest Gump: Bunlardan bir buguk milyon tane yiyebilirim. Annem her zaman yagamin
bir kutu ¢ikolata gibi oldugunu sdylerdi. I¢cinde ne oldugunu asla bilemezsin.

Filmin uyarlandigi romanda bu diyalog “aptal olmak bir kutu ¢ikolata gibi degildir” olarak
gecer. Bu degisiklik bir pazarlama basaris1 ve yasam dersi olarak etkisini gosterir. Yasam,
sadece zevk ve mutluluk veren bir kutu ¢ikolata ile 6zdeslestirilirken yasamin zorluklari,
acilari, mutsuz ve umutsuz anlar1 yok sayilir. Bu iyimser bakis agis1 film boyunca Forrest
Gump’in bagma gelenleri ya da tamk oldugu olaylart algilamasinda ya da
algilayamamasinda kendini gosterir. Zeka diizeyi pek yiiksek olmayan ama fiziken gii¢lii
bu bireyin ¢ikolata kutusuna paketlenmis fikri tiim toplumun bakis acisina niifuz ederek
yonlendirilmis bir yasam algist olusturulmaya galisilir. Bu ¢ercevede nesnel kamera agisi
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kullanilarak oyunculara tarafsiz bir gozlemci disardan bakiyormus gibi bir anlatim tercih
edilmistir. Forrest Gump’in beyaz takimi saflik ve temizligi temsil ederken, giydigi mavi
gomlek izleyiciye onun giivenilir biri oldugunu sdyleyerek anlattigi raslantisal, ilging,
inigli-gikislt yagam Oykiisiine inanmalarini saglar.

Forrest Gump: Ayakkabilar ¢ok rahat olmali. Eminim o ayakkabilarla tiim giin yiiriir
yiiriir ve hig bir sey hissetmezsin. Keske dyle ayakkabilarim olsa.

Kadin: Ayaklarim actyor.

Forrest Gump: Annem her zaman bir insanin ayakkabilarina bakarak hakkinda ¢ok sey
anlasilacagini soylerdi, nereye gittikleri, nerede olduklari. Ben pek cok ayakkabi giydim.
Eminim ¢ok iyi diisiiniirsem ilk ayakkabilarimi hatirlayabilirim. Annem onlarin beni her
yere gotiirebilecegini séylerdi.

Forrest Gump yanindaki kadinin bembeyaz ayakkabilarina bakarak annesinden aldigi
yasam felsesini ortaya koyarken marka ile ilgili iletileri de bilingaltina goénderir. Forrest
Gump’in kadin oyuncunun bembeyaz, nereye ait oldugu belli olmayan, bir kimlik
olusturmayan, etkisiz, markasiz ayakkabisina Ozenir fakat tim yipranmishigina,
kilometrelerce yolu kosmasina ragmen Nike ayakkabi, kadmin yeni ayakkabisi kadar
ayagimi acitmaz. Nike rakiplerine bu diyaloglarla kalitesi ve konforuna iligkin bir gonderme
yapar.

Forrest Gump’in iiniversite doneminde futbol oynayarak elde ettigi basarilarin anlatildig:
sahneden alinan bu goriintiide (Resim4) belden yukarisi goriilecek sekilde yakin ¢ekim
kullanilir. Bir¢ok oyuncunun ve ¢esitli yiyecek iceceklerin yer aldigi bu sahnede se¢meli
netlik kullanilmis, arka plan flulastirilarak izleyicinin dikkati filmin ana karakterine ve
elinde tuttugu Dr Pepper marka gazoz sisesine yonlendirilir. Ayni ¢er¢evede hangi nesnenin
ya da oyuncunun netlesecegine yonetmen karar verir ve bu 6nemli bir 6ykii anlatma
aracidir (Brown B. , 2006: 62).

Resim 4: Forrest Beyaz Saray’da Davette

Tablo 3: “Resim 4” Analizi

Sinematografik Ozellikler ~ Orta Cekim, G&z hizasi gekimi, Nesnel kamera agisi, i¢ uzam-
Beyaz Saray, Beyaz, kahverengi ve siyah renk baskin, Yapay
151k, miizik yok.

Marka Yerlestirme Dr Pepper goriintiisel yerlestirme, sozel ve olay Orgiisii
yerlestirme
Kiiltiirel Analiz Amerikan futbol kiiltiiri toplumun temel degerleri olan

rekabet, bagar1 ve paray1 temsil etmektedir.
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Dr Pepper markast hem gorsel olarak hemde sozel olarak film igerisine yerlestirilir. Filmde
hikayenin anlatildig1 zaman dikkate aliarak Dr Pepper sisesinin iizerinde 10-2-4 rakamlari
bulunmaktadir bunlar 1920-1940 yillar1 arast Dr Pepper’in pazarlama stratejisinin bir
yansimasidir (Grace, 2005; Amelong, 2011; DrPepper). Farkli sahnelerde bu markaya s6zel
ve gorsel olarak tekrar yer verilir.

Universiteyi bitirdikten sonra orduya katilan Forrest Gump bir siire sonra Vietnam’a
savaga gonderilir. Vietnam’da birligine gelir gelmez 1zgaralar ve bira kutularryla karsilasir.
Vietnam’1 temsil eden bir nehir kenarinda dis mekanda, dogal 1s1k kullanilarak ¢ekilen bu
sahnede arka fonda pop miizik esliginde askerler kagit oynayip, biftek yiyip, bira ve sigara
icmekte ve 1zgara yapmaktadir.

Forrest Gump: Bize Vietnam’in Amerika Birlesik Devletlerinden farkli olacagini
soylemislerdi, biitiin bira kutular1 ve mangallar diginda tabi farkliydi.

Resim 5: Vietnam’da Amerikan Askerleri
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Tablo 4: “Resim 5” ve “Resim 6” Analizi

Resim 5 Resim 6

Sinematografik Gogiis Cekim, GOz hizast Orta Cekim, Go6z hizasi

Ozellikler ¢ekimi, Nesnel kamera agisi, ¢ekimi, Nesnel kamera agisi,
Dis uzam- Vietnam, beyaz Dis uzam- Vietnam, mavi ve
Jkirmizi ve yesil renk baskin,  yesil renk baskin, Dogal 151k,
Dogal 151k, Pop miizik ( Miizik (Sugar Pie Honey
Fortumate Son-CCR) Bunch-Four Tops)

Marka Budweiser goriintiisel Budweiser goriintiisel

. yerlestirme, Coca-Cola yerlestirme
Yerlegtirme goriintiisel yerlestirme
Kiiltiirel Analiz Askerlerin Vietnam’a 6zgiirliik ve demokrasi getirmesi gibi

Amerikan yayilmact stratejisinin goriintiisel gostergesi ve
kiiltiirel kodunun bir pargast olan Coca-Cola da kiiresel
tiiketicilere ozgiirlik ve mutluluk getirir.

Milliyetcilik vurgusuyla Amerikan efsanesini yaratan erkekler
bira ile odillendirilmektedir. Amerika’'nin Vietnam’da ki
askerlere gilinlik rutin yasamlarina benzer olanaklart sagliyor
oldugu imaji1 sunulur. Askerler savasa degil de piknige
eglenmeye gelmis gibi gosterilir. Cok sayida helikopter, giiglii
askerler, mangallar, sigara, iskambil kagitlari, Amerikan
icecekleri giicli ve kendine giiveni yansitir.

Resim 6’da insanlarin, aksesuarlarin ve araglarin tiimiiniin goriilmesini saglayan orta
¢ekimle askerlerin nelere sahip olduklari, hangi mekanda bulunduklari ve ne ile
ugrastiklar1 gosterilir. Resim 5°te askerin bel yukarisindan yakin ¢ekimde Budweiser bira
kutular1 ve Coca-Cola siseleri gosterilir. Nesnel kamera agisindan izleyicinin goriis noktasi
cergevenin biiyiik bir kismini dolduran Budweiser bira siseleri ve Coca-Cola siselerine
yonelir.

Coca-Cola, Amerikan kitle kiiltiirliniin kiiresel Olgekte iletilmesi eylemine gizlenmis
tehlikeli haz ilkesinin bir sembolii ve Amerikan kiiltiirel emperyalizm stratejisinin ikonu
olarak bilinir. Geng Amerikalilar igin Coca-Cola, Amerikan kiiltiirel kodunun bir pargasi,
kendine ait bir kimlige sahip olma ve Amerikan olmanin bir pargasidir (Kroes, 1999: 467-
474). Coca-Cola Amerikalilarin ulusal dayanmisma hissini uyandiran igecegidir. Savas
sirasinda bile Coca-Cola igen askerler ulusal onurlari serefine bir ritiieli gergeklestirir fakat
Vietnam savaginin halki farkli goriislere ayirmasi, yurttaglik haklari protestolart Coca-
Colanin destekledigi Amerikali imaj1 basar1 getirmez. Bu durum iizerine 1970’lerde yeni
reklam cabalariyla Coca-Cola yeni bir kimlik efsanesi yaratma girisimine baslar. Bir dagin
tepesinde  farkli iilkelerden genglerin ellerinde cola siseleriyle biiylik bir inang ve
iyimserlikle “Milkkemmel bir uyumla sarki sdylemeyi diinyaya ogretmek isterdim”
sozleriyle sarki sdylerken gosterilen reklamlar (1971, Hilltop) Amerikali vatandaglarin
cogunu sembolik bir kaynakta birlestirir (Holt, 2005: 43-47).

Budweiser’in 1970’lerden sonra marka stratejisine yon veren temel unsur yiiceltilen yeni
Amerikan ideolojisi olur. Bu donemde Baskan Reagan’in Amerikalilara 6ziine dénme,
Amerikan’in eski serefini kazanma, ekonomik olarak kotii gidise dur deme ve ABD’nin
gliclinii yeniden kazanmasi icin erkeklere yonelik bir ¢agrisi s6z konusudur. Temel bira
tiikketicisi erkekler ve is¢i sinift oldugu i¢in Budweiser, erkeklerin Amerika’nin yenilenme
girisimine (Amerikan Efsanesine) birlikte katilmalarini tesvik edecek reklam stratejileri
gerceklestirir.  Filmde Budweiser’in  Vietnamda savasan erkeklerin igecegi olarak
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gosterilmesi “Zor bir giin gegiren herkese...Bu Bud sizin igin” sloganiyla ortiismektedir
(Holt, 2005: 132-138).

Vietnam savasinin kaybedilmesinin ardindan orduyu canlandirmak, genglerin orduya
katilimimi  arttirmak igin televizyonda ozellikle is¢i smufini, igsizleri, azinliklari
etkileyebilecek spor ve miizik programlarma ordu reklamlar1 verilir. Hollywood 1970 ve
80’lerde, orduyu insancillastiran, orduya katilmanin insanin kisisel basarilarini arttirdigt
mesajini veren (Stripes, Er Benjamin, Subay ve Centilmen gibi) filmler yapar (Ryan &
Kellner, 1997: 320-322). Forrest’a gére Amerikanin en iyi gengleri bu savasa katilir.
Cercevedeki gorlintii de bunu dogrular sekilde “Resim 5” te giiclii ve kasli bir Amerikan
askerine yakin plan yapilir.

Forrest Vietnam’da gosterdigi kahramanliklardan dolayr donemin Bagkani Johnson’dan
sefer madalyasi alir. Bagkent Washington’1 gezerken yanliglikla Vietnam savasini protesto
eden kalabaliga karigir ve Vietnam gazisi olarak bir konugma yapar. Bu konusma aninin
gosterildigi ¢ercevede havuzun kenarlar1 ve ¢ergeve kenarindaki agaglar dikilitasa dogru
birbirine yaklasip ¢izgisel perspektifi olusturarak izleyicide derinlik algis1 yaratmaktadir.
Havuzun bir ucundaki dikili tas ile diger ucundaki Forrest ayni seyi temsil etmektedir yani
Amerika ve degerlerini.

Resim 7: Forrest, Savas Karsiti Protestoda Yanlislikla Konusma Yaparken

Tablo 5: “Resim 7” Analizi

Sinematografik Ozellikler Genel ¢ekim, goz hizasi ¢ekimi, nesnel kamera agisi, dig uzam-
Lincoln Anitt Washington, Mavi ve yesil renk baskin, Dogal 151k,
alkis sesleri ve miizik (Jefferson Airplane — Volunteers)

Marka Yerlestirme Yok

Kiiltiirel Analiz Siirii psikolojisiyle hareket eden bir grup olarak gosterilen
protestocular, hiikiimet politikalarina hakaret eden bir adami ve kim
oldugu bilinmeyen ve ne sdyledigi anlagilmayan Forrest’t
alkislayarak temsil ettikleri anlayisin temelsiz oldugunu iletmektedir.

Genel cekimle izleyiciye mekan ve kisiler hakkinda ayrmtili bilgi sunulmaktadir. izleyici
nesnel kamera agisindan tiim bakislarin yoneldigi kisi olarak Forrest Gump’t ve onun ne
yapacagini izlerken yonetmen agaclarin yesilini, Forrest’in {iniformasinin yesilini ve suyun
yesilini dogallik, kokliilik ve temizlik anlamlarinda Forrest ve temsil ettigi anlayisla
Ozdeslestirir. Chumo, Forrest Gump’in 1rklar, kiiltiir ve kars1 kiiltiir, zit goriisler arasindaki
mesafeyi kapatmada bir koprii gérevi gordiiginii belirtir. Farkinda olmadan hem savag
kahramani hemde savas protestocusu olmugtur (1995: 1-2). 60°l1 yillarda, Amerika’da
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goriilen zencilerin yurtaglik haklar i¢in protestolari, Vietnam savas karsitligi, feminizm ve
ogrenci hareketleri gibi egilimler ile bir girkette is bulmaya, uygun giyim kusam tarzina ve
sehir yasamina karsi ¢ikarak “Amerikan riiyasina” alternatif bir yasam bi¢imi gelistirmeye
caligir. Bu yasam bigimi sokaklarda yasama, uyusturucu kullanma, sag¢ini uzatma, rock
miizik dinleme ve topluluklara katilma gibi eylemleri igermistir (Ryan & Kellner, 1997: 45-
46). Forrest’in platonik aski Jenny karakterinde, savagi protesto eden hippi olarak bu akim
temsil edilmektedir.

Kapitalist ideoloji alternatifleri olumsuz ve oldugundan farkli gosterir. Savas karsiti olma
ve muhalifler kaba kuvvet, karmasa ve ne yaptigin1 bilmezlik iginde sunulur (Erdogan,
1995a). Forrest tiniversite futbol takiminda basariya kosarken, Jenny tiniversitede erkeklerle
gezmer; Forrest orduda gorev alirken, Jenny bir striptiz kliibiinde sarkicidir; Forrest
Vietnam’da kahramanligiyla seref madalyasi alirken Jenny savas karsitligiyla bu savasin en
6nemli muhalif grubu igindedir. Jenny {inlii olma hayalleri, i¢ki ve uyusturucu kullanimi ve
diizensiz yasamiyla olumsuz bir imaja sahiptir. Forrest’in fikri sorulmadan protestocu gruba
dahil edilmesinde, Jenny’e tokat atan sdzde 6zgilirlikk¢ii hippi erkek arkadas karakterinde ve
Jenny’nin karakterinde yonetmen, kurulu diizene muhalif bu grubun ideolojisini i¢i bos,
otoriter ve ahlaki degerlere uzak olarak gosterir (Fan, 2008:454-457). Kurulu diizenin
tanidig1 ve uygun gordiigi iliski bicimleri digina diisen hersey gayri mesru olarak gosterilir
(Erdogan, 1995: 18). Bu acidan Jenny diizen karsiti bir karakter olarak gayri mesru
iligkilerin, ahlaki bozulmanin ve isyankar muhalif goriislerin ig¢inde yer alir.

Film, 1960’larin 6nemini/anlamini kinayeli bir sekilde anlatmak i¢in dijital yenilikler ve
kiiltiirel sdylemi birlestirir. Forrest Gump dikkat ¢ekici bir sekilde kiiltiir savast sdylemiyle
iligkili bigimde olusturulurken, 60’11 yillar ahlak ve degerler krizinin nedeni ve kdkeni
olarak goriliir. Forrest Gump filmi muhafazakar bir okuma sunarak aile degerlerini ve
beyaz otoriteyi on plana ¢ikartirken ayni zamanda geleneksel degerler ve irk/cinsiyet
ayriminin taglandigi izlemini veren bir bakis sunar (Burgoyne, 2003: 210-211). Bubba’nin
zenci annesi ve onun annesi hep karides pisirip beyazlara hizmetgilik yaparken Forrest’in
verdigi para ile zenginleserek kendilerine beyaz hizmetgi tutmalarini anlatan goriintiilerde
bu bakig vardir.

Forrest ordudan ayrildiktan sonra Vietnam’da komutani olan Tegmen Dan ile birlikte
karides isi yapar. Firtinali bir gecenin ardindan kasirgadan kurtulan tek tekne Forrest’in
Jenny isimli teknesi olur ve zenginlige giden yolda tiim karides isi Forrest ve Tegmen
Dan’e kalir. Forrest ve Tegmen Dan karides isinden ¢ok para kazanip Bubba Gump
Karides sirketini kurarlar ve basar1 hikayeleri ile Fortune dergisine kapak olurlar (Fraley,
2012).

Resim 8: Forrest, Bankta Yaninda Oturan Kadina Hikayesini Kanitlamak
icin Dergiyi Gosterirken
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Tablo 5: “Resim 8” Analizi

Sinematografik Ozellikler Yakin Cekim, Ust ac1 ¢ekimi, Oznel kamera acisi, Dig uzam,
Otobiis Duragi, Beyaz ve mavi renk baskin, Dogal 1s1k ve yapay
151k, Miizik yok .

Marka Yerlestirme Fortune dergisi goriintiisel yerlestirme, Bubba Gump goriintiisel,
sOzel ve olay orgiisii yerlestirme

Kiiltiirel Analiz Girigimcilik ideolojisi baglaminda serbest piyasa ekonomisi iginde
basar1 ve zenginlik firsatlari herkese agiktir. Meslek, iin, egitim,
mal varlig1 insana sayginlik kazandiran unsurlardir. insanin sahip
oldugu etik degerler kapitalist degerlerle birlesince bir anlam ifade
etmektedir. Sinif atlama ve fakirlikten kurtulma yani 6zgiirlesme
ancak kendi miilkiine sahip olma ve para ile miimkiindiir.

Kamera Forrest’in yiiz ¢ekiminde yatay eksende donerek (pan) elindeki dergiye yakin
¢ekim yapar bu sayede izleyici derginin ismi ve konusu hakkinda bilgi sahibi olur. Fortune
dergisi Amerika’nin en iyi, en hayran olunan ve en hizli biiyiiyen sirketlerini ele alan liks
bir is dergisidir. Cercevenin merkezinde gosterilen Forrest ve Tegmenin dergiye konu
olmalari, sahip olduklar1 zenginlik ve Bubba Gump Karides sirketi sayesindedir.

Emperyalist sistemin, vazge¢ilmez unsurlar1 rekabet, bireysellik, sermaye ve para
politikalaridir ve bu sistem kapsaminda toplumsal kalkinmanin ve refahin baslica yolu
girisimcilik uygulamalaridir. Bu anlamda girisimcilik  ideolojisinin  diizenli olarak
hegemonyay1 mesrulagtiran bir “diinya resmi” sundugu belirtilebilir (Papatya, 2013c: 81-
82). Filmin gosterime girmesinden sonra 1996 yilinda Paramouth Pictures Bubba Gump
restoranlarint agmaya baglar. Bu restoranlarin i¢ tasarimlarinda filme ait resimler ve
hatiralar yer almaktadir. Su anda Bubba Gump sirketinin ¢ogu Amerika’da olmak iizere
dinyanim farkli yerlerinde toplam 40 subesi bulunmaktadir.® Bir video oyununda, filmde
yada televizyon gosterisinde yer alan kurgusal bir iiriiniin gercek yasamda var olmaya
baglamasia tersine iirlin yerlestirme denmektedir. En bilinen 6rnekleri Bubba Gump
karides sirketi, Harry Potter filminde yer alan Bertie Bott’s Every Flavor Beans firiinleri
(Edery & Mollick, 2009: 87-88; Muzellec & Theodore Lynn, 2012: 815-819), Willy
Wonka ve Cikolata Fabrikasi (1971) filminden sonra Nestle’ nin trettigi Wonka
cikolatalar1 olarak siralanabilir (Sauer, 2011).

Greenbow Bolgesinin 6nde gelenleri dnceleri kasabanin aptali olarak tamimladiklari ama
artik bir futbol yildizi, savas kahramanu, iilke ¢apinda {inlii biri, karides teknesi kaptani ve
iiniversite mezunu olan Forrest’a is teklif ederler ve Tegmen Dan ile is yapmay1 birakir. Bir
insana sayginlik kazandiran sey meslegi, linlii olmasi, egitimi ve zenginligi olarak
gosterilmis ve insanin sahip oldugu etik degerler ancak kapitalist degerlerle birlesirse bir
anlam ifade edecegi 6nermesi ortaya ¢ikmistir. Tegmen Dan kazandiklari parayr Apple
Bilgisayara yatirarak iyi kazang elde etmelerini saglar Forrest’in artik para diisiinmesine
gerek yoktur.

Forrest Gump:Greenbow Alabamanin babalar1 kafa kafaya verip bana iyi bir is teklif etti.
Ben de bir daha tegmen Dan ile c¢alismaya donmedim. Ama Bubba Gump’tan gelen
parayla o ilgileniyordu.Benim adima bir meyve sirketine yatirim yapmig. Sonra mektup
yazip artik para i¢in endiselenmeme gerek kalmadigini sdyledi.

5 http://www.bubbagump.com/company/
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Resim 9: Forrest Apple Sirketinden Gelen Mektuba Bakarken
—

Sinematografik Ozellikler ~ Ayrmti ¢ekim (yakin ¢ekim), Ust ag1 ¢ekimi, 6znel Kamera
agis1, Dig uzam Forrest’in evinin bahgesi Greenbow, Beyaz
renk baskin, Enstriimantal miizik piyano

Tablo 6: “Resim 9” Analizi

Marka Yerlestirme Apple Bilgisayar goriintiisel ve sozel yerlestirme

Kiiltiirel Analiz Miitevazi yasam tarzi, aile degerlerine sahip ¢ikma ve koruma,
paraya ve materyalist degerlere 6nem vermeme oOn plana
cikartilan degerlerdir. Erdemli ve varlikli insan parasinin fazla
kismiyla kendi iilkesine, mahallesine yardim yapmali.
Amerikan markasina/sirketine yatirim yapilirsa ¢ok kazang elde
edilir.

Ust ag1 ¢ekimiyle izleyicinin Forrest’mn gdziinden elindeki nesneye bakmasi saglanirken
ayrintt ¢ekimle nesnenin Onemi vurgulanir. Filmde hikayenin zamanina goére Apple
bilgisayarin kurulusuyla Forrest’in bu sirkete yatirnm yapmasi ayni tarihlere denk gelir.
Giintimiizde baz1 Apple marka topluluklar1 Forrest’in Apple bilgisayara yaptig1 yatirimin
bugiinkii degerini hesaplayarak ne kadar karli bir yatirim oldugunu kanitlama ¢abasindadir
(Killian, 2012). Apple sirketi 1993 yilinda pazar payr %20’lerden %8’lere gerilemis,
rakipleri IBM ve Microsoft karsisinda umutsuz bir durum sergilemekteydi.Filmin
gosterildigi yillarda iflas etme noktasina gelen Apple markasi icin bu sahne Forrest gibi
iyi vatandaglarin onu desteklemesi i¢in bir hatirlatict olur (Young ve Simon, 2011:239-242;
Moritz, 2010:380-382). Apple ve Pixar’in kurucusu Steve Jobs eglence endiistrisi, filmler
ve iriinler arasindaki sinerjinin farkinda olarak “biz biiylik bir pazarlama sirketi olmaliy1z”
ifadesinde bulunur (Schneiders, 2011:9-11).

Forrest’in yasaminda ¢ok 6nemli bir yeri olan Jenny’nin (baska bir ¢ok sey verebilecekken)
Nike marka ayakkabi hediye etmesi ve filmin devaminda Nike markasmin yer almasi
acisindan filmin olay orgiisiine yerlestirildigi acik¢a goriiliir. Forrest i¢in bu ayakkabi
diinyadaki en giizel hediyedir.

Forrest Gump. Her giin ¢igekler toplayp odasina koyuyordum. O da bana
diinyadaki hi¢ kimsenin veremeyecegi kadar giizel bir hediye verdi.

Jenny: Evet gozlerini agabilirsin. Sadece kogman i¢in yapmiglar

Forrest Gump: Yeni ayakkabilar.
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Resim 10: Jenny, Forrest’a Diinyanin En Giizel Hediyesini Verirken

Tablo 7: “Resim 10” Analizi

Sinematografik Ozellikler Orta Cekim, GOz hizas1 ¢ekimi, Nesnel kamera agisi, Beyaz ve
yesil renk baskin, Dogal 151k ve yapay 151k, Pop miizik (Sweet
Home Alabama-Lynyrd Skynyrd)

Marka Yerlestirme Nike goriintiisel yerlestirme, sézel ve olay orgiisii yerlestirme

Kiiltiirel Analiz Aileyi, kadin ve erkek olusturur. Bir aile olma yaganmn en mutlu
anidir. En mutlu anlar beraberce evde gegirilen zamanlardir. Ev
koklii, eski aile degerlerini ve birlikteligi gostermektedir.

Forrest’in sundugu hediye olarak ¢icek, soyut ve maneviyat yiikli
iken, Jenny ‘nin hediyesi ayakkab1 ve materyalisttir.

Filmde bir onceki sahnede sabit kamera ¢ekimli devinimsiz g¢erceveden bu sahneye,
cercevenin sol iist kosesinden ayakkabi kutusunun ani girisiyle gegis yapilmasi izleyicide
sok etkisi ve bir merak duygusu uyandirir. Gorlintiide ayakkabi aydinlatilip, 6n plana
cikarilarak izleyicinin dncelikle ona dikkatini yoneltmesi saglanir. Kamera yavas¢a yakin
yiiz ¢cekimden orta ¢ekime gecip uzsaklasarak izleyicinin oyuncular ve bu nesneyle ilgili
daha fazla bilgi sahibi olmasin1 saglar.

Filmin ilerleyen sahnelerinde Jenny’nin Forrest’t terketmesi {izerine Forrest, ayaginda
Nike ayakkabilar1 basinda BubbaGump sapkasi higbir 6zel nedeni yokken kosmaya
basladig1 gosterilir. Kamera Forrest’in ayakkabilarina yakin ¢ekim yaparak baglar ve dikey
hareketle yukar1 dogru bacaklarini, viicudunu ve bagini yakin ¢ekim gosterir. Film boyunca
kosma eyleminin biiyiik bir 6nemi vardir. Jenny Nike marka spor ayakkabilarini verirken
bunu vurgular “sadece kosman i¢in yapmuglar”.

Resim 11: Jenny Gittikten Sonra Forrest Kogmaya Karar Verir
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Tablo 8: “Resim 11” Analizi

Sinematografik Ozellikler ~ Yakin Cekim, goz hizasi ¢ekimi, Nesnel kamera agisi, Dis
uzam- Forrest’mn evi kapt Onii, beyaz ve yesil renk baskin,
Dogal 151k ve Yapay 11k, miizik (Forrest Gump Suite-Alan

Silvestri)
Marka Yerlestirme Nike goriintiisel yerlestirme
Kiiltiirel Analiz Ayakkabmin beyaz, mavi, kirmizi renkleri (ABD Bayrag:

renkleri) milliyetgiligi gosterir.

Insanin bireysel olarak elde ettigi basarilar yasami boyunca
onunladir ve bir gurur kaynagidir. Jenny yoksa Bubba Gump ve
Nike vardir.

Kosma eylemi yaramaz c¢ocuklarin taglarindan ve alay edilmekten bir kagis; futbol
takiminda basari; savasta yasamda kalmak ve yasam kurtarmak; amilar1 geride birakmak ve
sevdigine kavugsmak i¢in kosmak olmak iizere farkli amaglarla gergeklestirilir. Forrest,
kendisini dislayan ayrimci beyaz insanlara, rakip takima, diigmana ve Jenny’e karst kosar.
Tiim bu kosma eylemlerinin sonuncusunda kendisine eslik eden Nike markasidir. Nike
sirketi, kendisi de bir kosucu olan Amerikali Phil Knight tarafindan 1971°de kurulmustur.
Nike ayakkabilarinin kurulus hikayesinde temel felsefe (hala gegerli olan) kaliteli kosu
ayakkabilar1 ve kosu ayakkabilarinda yeniliktir.® Filmde farkli sahnelerde olay 6rgiisiine
uyumlu bi¢cimde yer alan Nike markasi bu stratejisini net bir sekilde yansitmaktadir (Resim
1,10,11 ve 12’de gosterir). Forrest’in kostugu 3 yil boyunca giydigi kiyafetlerde degisimler
olurken Nike marka ayakkabisinin degismemesi, Jenny’ nin Nike ayakkabiy1 hediye ettigi
yakin ¢ekimler, filmin acilis sahnesinde ayakkabiya yakin c¢ekim ile film Oykiisiiniin
baslamasi ve bu sahnede yer alan diyalog ve diger diyaloglarla Nike’1n yenilik¢i, dayanikl,
kaliteli ve Amerikan markast imajini gii¢lendirir.

©  http://about.nike.com/pages/philip-h-knight

http://about.nike.com/pages/nike-explore-team-sport-research-lab
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Tablo 9: “Resim 12” Analizi

Sinematografik Yakin Cekim, goz hizasi ¢ekimi, Nesnel kamera agisi, Dig
Ozellikler uzam- yol kenar1 sokak, Beyaz ve yesil renk baskin, Dogal
151k ve Yapay 151k, Miizik yok
Marka Yerlestirme Nike gorintisel  yerlestirme, Bubba Gump goriintiisel

yerlestirme
Kiiltiirel Analiz Kadin haklari, evsizler, hayvan haklari ve diinya barisi o

doénem icin iizerinde konusulmasi gereken/eylem gerektiren
sorunlar olarak gosterilmistir.

Forrest’t ABD’yi bir ugtan diger uca kosarken goriintiileyen muhabirler ona neden
kostugunu sorarlar ve bir ¢ok neden siralarlar: kadin haklari, evsizler, hayvan haklar1 ve
diinya barigi. Forrest sadece iginden Oyle geldigi igin kosar. Forrest’in kosma eylemi
insanlara anlamli gelir ve bir ¢ok insan Forrest’in pesinden kosmaya bagslar. Nike logolu
giysisiyle kosan Forrest, insanlara umut vermekte ve ABD/Nike markas1 tiim evrensel
degerlerle 6zdeslesir. Bu yiiksek degerlere ulasmanin yolu ancak Forrest’in Onciiliigiinde
gerceklesebilecektir.

Aslinda gercek yasamda da Nike sirketini ayni misyonu iistlenmis halde gdrmek
miimkiindiir. Nike 2012 baharinda baglattig1 bir kampanyada, dayanikli atlet Jason Lester
ile “Daha iyi bir diinyaya yolculuk” vizyonu esliginde yiiriiyerek ve bisiklete binerek 102
giinde Amerika’y1 dolasir. Atlet Jason Lester’in 12 yasinda gegirdigi feci bisiklet kazasinda
agir yara alir sag kolu felg olur ve ayn1 donem tek velisi babasin1 kaybeder fakat spor
yaparak yasama tutunur. Basarili bir triatlon sporcusu ve Ultraman diinya sampiyonasini
tamamlayan ilk ozirli atlettir (Miller, 2012). Jason Lester’in babasiz olmasi, kiiglik
yaslarda yasama engelli olarak baslamasi ve sporla basariya ulasmasi Forrest Gump
karakteri ile tamamen tesadiifi ortak Ozellikleri olarak siralanabilir. Messaris, Nike
markasinin film sahnelerine yerlestirilmesine iliskin olarak, izleyicilerin dikkatinin biiyiik
oranda filmin hikayesine odaklanirken bilingsizce bu imajlardan etkilendiklerini belirtir
(1997: 65).

5. SONUC UZERINE DUSUNSEL DENEMELER

Bugiin ¢okuluslu sirketlerin var olan/yeni pazarlardaki zaferlerinden s6z etmek gerekirse
eger, bunun baslica nedenlerinden biri ideolojik marka iletisim araglarmi kullanim
becerileri ve bu araglar tizerindeki hakimiyetleridir. Cokuluslu sirketler “iriin” disiincesini
asip, “imaj” distincesiyle biitiinlestikce ve “pazarlama” sermaye’nin biligsel yayilimi
olarak giiclendikge, kalici zaferi elde etme hayalleri de gerceklesecek gibi goriiniiyor.
Geemiste ¢okuluslu sirketlerin ulusal sirlart yok sayma miicadeleleri Adam Smith’in
“Mutlak Ustiinliikler Kurami”yla asilmaya c¢alhisilirken, hem ekonomik-politik yapilar
yapibozuma ugratiliyor, hem de “zihniyetler” entellektiiel araglarla doniistiiriiliiyordu. Fakat
diinyanin dort bir yanindaki kiiltiiri ¢okuluslu sirketlerin ideolojik marka iletisim
araglariyla bigimlendirdigini sdylemek miimkiin degildi. Sonugta ulusal kiiltiirii olusturan
degerler -genellikle bir millete 6zgii gecmisten gelen bilgi, inang, davramglar ve dil
biitiiniinliiglinde- atadan, dededen gelen ve bu biitiiniin pargast olan maddi nesneler ve
gelenekler aracihigi ile sozlii ve yazih iletisimin hakim oldugu “birincil gruplar” arasinda
dogal olarak bigimleniyordu. Cokuluslu sirketlerin bir ulusun kiiltiirel degerlerinin basat
belirleyicisi haline gelebilmesi i¢in ‘ideolojik marka iletisim araglarinin’ ortaya ¢ikmast ve
bu iletisim bigiminin geleneksel iletisimin yerini almas1 gerekecekti ve nitekim de 6yle oldu
(daha ayrintil1 bilgi i¢in bkz. Mattelart, 1979).

Bu tarihsel siiregte ¢okuluslu sirketlerin ideolojik marka iletisim araglariyla “emperyalist
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kiiltiirii” yayma nedenleri arasinda iletisimdeki bir igerigin “sanis” ile iliskilendirilerek yani
“gizli giindem” (secret agenda) yaratilarak insanlarin sosyallestigi kiiltiirel ortamin
degistirilmesi (6rnegin bir ¢ocugun yetigkinlerden ¢ok daha fazla sigara markasi hatirlamasi
gibi) ve yayilmac1 politikalarini1 benimseyen ve onaylayan zihinlere goniillii olarak sistemin
avukatligi roliinii benimsetme ¢abalar1 goriiliir. (Bkz. Gerbner, 1999; Papatya, 2010b) Daha
da  Onemlisi, ¢okuluslu sirketler kendi ¢agim1 insanlifin  tamamlanmasi,
mitkemmellestirilmesi ve uygarlik ile kiiltiiriin en yiiksek noktasina erismesi ¢agi olarak
gordiigii igin, pazarlara hakim olma gegislerinin tarihini kendi goriis agilarina gére yeniden
yorumlama hakkinin ellerinde bulundugu savindadir (bkz. Toplin, 2002; Susman, 1984). Bu
yiizden; ¢okuluslu sirketlerin evrenselligini ve dliimsiizliiglinii yadsiyan her sey sagma ve
eksantrik bir sapma olarak nitelendirilir ve Hollywood sinemasi da bu diisiinceleri ve
idealleri mesrulastiran en O6nemli ideolojik marka iletisim araglarindan biri olarak bu
stiregte yerini alir. Keza Mattelart’in belirtigi gibi “her toplumsal ger¢ek, maddi temel ile
onu yansitan, insan zihninde ¢agristiran tistyapr arasinda durmak bilmeyen diyalektik
etkilesim olarak tamimlaniy” (Mattelart, 1995). Ulusal degerler, fikirler, diinya goriisii ve
bunlara eslik eden giinliik tavirlar, kullandig1 sézciikler ve hareketler, en ufak jeste kadar,
insanlarin dogay1 denetleyebilmeleri ve onu iiretken kilabilmeleri igin gelistirdikleri somut
bir toplumsal bi¢im icinde eklemlenmistir. Bir milletin varligini siirdiirebilmesi ve
geligebilmesi i¢in bu maddi temelin ve yarattigi duygusal ve zihinsel tepkilerin uygun ve
akict bir sekilde zihinde resmedilmesi gerekir. Kisilerin, kendilerini belirli bir toplumsal
sistemin i¢inde buldugu andan itibaren bilinglerinin, somut maddi kosullar {izerine kurulu
olmaksizin gelismesi olanaksizdir. Ekonomik iiretim araclarinin tek bir siifin/egemen
ideolojinin denetledigi bir toplumda; o ideoloji zihinsel iiretim araglarin1 da (fikirleri,
duygulari, inanglari, sezgileri) denetler (Dorfman, Mattelart, 1977; Mattelart, Delacour ve
Mattelart, 1984). Zihinsel iiretim araglari ise insan yasami ve toplumsal diizenlemelerde
merkezi bir yere sahiptir (bu sadece ideanin ya da diislincenin ortaya ¢ikmasi ya da temsil
edilmesi degildir) ve giinliik yasamda kullanilan sézciikler ve sozciik bigimleri arasindaki
iligkiler yoluyla —kiiltiirel- anlamlar yaratir (bkz. Metz, 1991). Bazen postmodernizm
konusundaki polemiklerde sozciikler/dil konusundaki bu tiirden diisiincelerin somut siyasi
aktivizmin ve/veya ciddi ampirik iktisadi analizlerin degerini azalttig1 ileri siiriilse de
burada savunulan Hollywood sinemasinin ideolojik marka iletisimindeki islevselligi hi¢bir
zaman apolitik ya da soyut diisiinceler baglaminda degerlendirilemez. Ciinkii sdzctikler/dil,
kiiltiirden, siyasetten ve toplumdan ayr1 diisliniilemez.

Sonugta, bir birlik, bir kiiltiirel ruh ya da gelecek idealinin {itopik betimleyicisi olan
Hollwood sinemasi yukaridaki agiklamalar gergevesinde her tiir iiretimin saf dig1 birakildigi
ve ¢atigmanin toplumsal temeli yok sayildig1 kurgular1 temel alarak gorsel ve dilsel imajlar
tizerinden sdylemlerini retir ve toplumsal bellek yitimini ve dolayisiyla ulusal olamin
dontistimiini saglar. Bu durum Marksist “seylesme” kavraminin bir bagka yolla séylenme
bi¢imidir. Keza, Marksizmde seylesme, toplum tarafindan nesnel olarak imal edilen bir
yanilsamay1 anlatir. Bu toplumsal yanilsama, toplumun insani ve toplumsal iliskilerini
seyler arasindaki dogal (ve degistirilemez) iliskiler olarak tanitarak stotiikonun korunmast
ve toplumsal etkinligin unutturularak bastirilmasinin yolunu agar. Ulusal kimlik, gegmis
tam da unutuldugu icindir ki, itirazla karsilasmaksizin hiikiim siirer; bunun asilmas igin,
oncelikle hatirlanmasi gerekir. Ulusal olanin yitimi, toplumun hatirasint (kendi gegmisini)
bastirmasidir. Meta toplumunun pisisik metasidir ve hi¢ kuskusuz ulusal kimligin yitimi bir
seylesme tipidir, daha dogrusu seylesmenin baslica bi¢imidir. “Biitiin seylesme, bir
unutmadir.” Bu seylesme Dbicimi aym zamanda arti-deger ve kar diirtiisiinil
yogunlagtirirarak, yeni mallara yolu agmak igin eski mallarin tasviye edilmesi oraninmi
hizlandirir; planl eskitme, kullanip- atma, tiikketim mallarindan cinsellige, diisinmeye kadar
her yerdedir (Horkheimer, Adorno, 2002; Adorno, 1973). Hollwood filmlerinde seylerde,
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diisiincelerde ya da insanlarda yeni ya da taze diye miijdelenenler, degismeyeni yani bu
toplumu maskeleyerek, aylaklik ve eglencenin emek iizerinde, seylerin etkinlik iizerinde
tahakkiim kurdugu, geg¢misin bugiine hitkmettigi anlayisi yaratir. Cisim zihin, tarih bir
eglence araci, ve giinliik yasam da heyecan verici bir haber konusu olur. Hollywood
sinemasmin dogrudan dogruya karakterlerinin ekonomik yasamini temsil eden, tgilincii
sektorle diger bir deyisle sanayinin hizmetinde olusan ve ona bagimli olan hizmet sektorii
ile biitiinlesmesi, diinyasindaki tiim iligkileri zorunlu olarak nesneler ve fikirler pazarindaki
metalar {izerinden tiiketime odaklar. Dolayisiyla, baskalariyla kurulan iligkiler dikkat
cekecek olgiide kirillganlasirken, gergeklik her an degisen, ugusan imgeler yigini olarak
yasanir. Her sey, psikolojik bagimlilik, ayrilik ve birlesme sorunlarina kacamake1 ¢oziimler
getirilmesini 6zendirmek, insanlarin gii¢lerini ve Ozgtrliiklerini sinirlayan varolussal
kisitlamalar1 kabullenmelerini olanakli kilabilecek ahlaki gegerliligin oniinii kesmek icin
isbirligi haline doniisiir (Dorfman, Mattelart, 1977; Mattelart, 1995). Ote yandan,
madalyonun 6biir yiiziinde biitiin bu olup bitenler bagka bir sdylemsel iiretimle ¢okuluslu
sirketlerin “stirdiiriilebilir marka iletigim stratejisi’nin basarisi olarak okunacaktir.
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