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Ozet

Hayat tarz1 terimi bugiinlerde ¢ok popiiler. Yalniz, bu terim belirli statii gruplarina ayirt
edici gondermeler yapmaktadir. Bu terim; Bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve tisluplu
bir 6z bilinci ¢agristirmaktadir. Bir kimsenin bedeni, yine o kimsenin giyimi kullanmig
oldugu arabanin modeli yine o kisinin 6z bilincini yansittig1 anlamina gelmektedir. Hayat
tarzi terimi, tiiketim ¢aginda bireylerin farkinda olmadan da olsa hayatinin merkezine bu
sekilde konumlanmis durumdadir. Kisacasi “Tiiketim Kiiltiirii” terimini kullanmak
gilinlimiizde iirlinlerin merkezi bir yer isgal ettigi anlamina gelmektedir. Kent kiiltiirleri
ve postmodern hayat tarzlari hayat projesi kavramindan yola ¢ikarak kentlerin ayirt edici
kiiltiir 6zelliklerinin oldugundan bahsetmektedir. Bunlara 6rnek olarak binalar veya kent
kiiltiiriine ait baz1 sosyal aktiviteler gosterilebilir. Ornegin basketbol yerine golf sporunu
tercih etmek veya ozellikle sanat filmleri seyretmek, halk oyunlar1 yerine bale dersleri
almak. Biitiin bunlar postmodern kent kiiltiirleri olarak adlandirilmakta ve simgesel
hiyerarsi kavramini dogurmakta.

Anahtar Kelimeler: Hayat Tarzi, Postmodernizm, Kent Kiiltiirii, Bireysellik, Tiiketim

Abstract

The term lifestyle is very popular these days. This term only makes distinctive references
to certain status groups. This term; He calls attention to individuality, self-expression and
stylistic self-consciousness. The body of a person means that the model of the car in which
that person used the garment again reflects that person's self-consciousness. The term
lifestyle is positioned in the center of life, even though it is not unaware of individuals in
the age of consumption. In short, using the term anlam Consumption Culture yer means
that products occupy a central place today. Urban cultures and postmodern lifestyles refer
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to the distinctive cultural characteristics of cities based on the concept of life project.
Examples include buildings or some social activities of urban culture. For example, to
choose golf instead of basketball or to watch art films, to take ballet lessons instead of
folk dances. All these are called postmodern urban cultures and give rise to the concept
of symbolic hierarchy.

Keywords: Lifestyle, Postmodernism, Urban Culture, Individuality, Consumption

Giris

Hayat tarzi terimi son zamanlarda sik¢a kulagimiza gelmekte veya televizyon, internet
gibi reklamin sik¢a kullanildigi mecralarda karsimiza ¢ikmakta ve belirli statii gruplarini
ayirt edici mesajlar gondermektedir. Hayat tarzi; bireyselligi, kendi 6z bilincinin farkina
varmay1 ve kendini ifade etmeyi cagristirmaktadir. Bir kimsenin sahip oldugu beden,
kullanmay1 tercih ettigi maddi karsilig1 olan herhangi bir {iriin veya araba tercihi yine o
kisinin 6z bilincini yansittig1 anlamina gelmektedir. Hayat tarzi kavrami tiikketime dahil
olan tiiketicilerin, hayatlarina entegre olmus durumda, tiiketici satin alma karar1 6ncesi ve
sonrasinda tiiketici tercihlerini etkilemektedir. Kisacasi, hayat tarzi kavraminin
giliniimiizde bu kadar etkili olmasi tiiketicilerin satin aldiklari her iiriinii hayat tarzlarina
gore segmeleri, satin alinabilir tirtinlerin tliketicilerin hayatinda merkezi bir yer isgal ettigi
anlamina gelmektedir.

Kent Kiiltiirii Kavram

Bireylerin toplumda var olmasi ve varligin siirdiirebilmesi, toplumda mevcut olan bir
kiiltiirli benimsemesi ve bu kiiltiire uygun hayat siirdiirmesi ile miimkiindiir. Kiiltiir;
dilimize Fransizca ve Amerikanca’dan ge¢mistir. Kavramin Fransizca karsiligi irfan iken;
Amerikanca karsiligi medeniyet anlamina gelmektedir (Meri¢, 1986:15). Molinowski
kiiltiirti, toplumun zaman i¢inde tirettigi maddeleri, teknolojiyi, yasamlarina veya sahip
olduklar1 kurumlara sekil veren diisiince ve ilkeleri, sanatlar1 ve zanaatlari olarak
yorumlamaktadir (Kiiltiir Bakanligi, 1983:89-90). Kisacasi; 0zelde insanin genelde
toplumun o6grenerek, biriktirerek ve lireterek sahip oldugu; bilgi, sanat, yasam bigimi,
diisiince, gelenek ve gorenek gibi kavramlari i¢ine alan toplumsal degerler biitiiniidiir.
Toplumlarin dis diinyaya yansittiklari, sahip oldugu genel oOzellikler kiiltiirlerinden
gelmektedir ve kiiltiir kavrami yine toplumun kendisinden beslenmektedir.

Kentin tarihini ve kiltliriinii yansitan yapilar, eglence ve dinlenme alanlari, tarihi,
mimarisi, kentte yasayanlarin giyimi, yiyecek ve igecek tercihleri vs. kent kiiltiiriiniin
yansimalaridir.

Bu agidan bakilinca kent, gelenek ve goreneklerin, diisiince ve fikirlerin yansitildigi
alanlardir. Toplumlarin sahip oldugu kiiltiirel, ekonomik, dini ve teknolojik birikimlerini
tanitmakta ve temsil etmektedir. Kent kiiltiirii, kentte dogar, yasar ve sonraki nesillere
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aktarilmaya devam eder (Uckag, 2006:31). Toplumlar1 bugiin ki cagdas uygarlik
seviyesine ulastiran kiiltiirel gelismenin kaynagi olan kentler, zamanla dogal ¢evrenin de
etkisiyle kendilerine 6zgii birikimlerde bulunmustur. Sonug olarak kentlerde kendilerine
ait kendi tarihlerinin ve doganin izlerini tasityan Kkiiltiirler ortaya cikmistir (Kogak,
2011:261).

Kentler igerisinde bircok Kkiiltiir iirlinli yetistirmesi nedeniyle igerisinde yasayanlari
etkilemek i¢in oldukca fazla malzemeye sahiptir. Bu sadece sergilemis olduklar kiiltiirel
degerler yoluyla degil yine bu kiiltiiriin izlerini tasimakta olan, mekanlarin estetik
gorlinlimleri, kentin sahip oldugu dogal giizellikleri nasil yorumladiklari, sosyolojik
olarak bireyi 6zgiir veya kisitlanmis, naif veya kaba, birey olma cabasi giiden veya
yalnizlagan bireyler olmaya itmektedir. Bireyler ait olduklar kent kiiltiiriinde hizl1 {iretim
ve hizli tikketim gibi ilk bakista sorun olduklar1 anlagilmayan durum ile de kars1 karstydir
(Altintas, Eliri, 2012: 66).

Kentlesme orani arttikca bireylerin hayatlarinda maddi ve manevi degisimler
yasanmaktadir. Maddi kiiltiir degisimi yasayan bireyin hayatinda, yasadigi fiziki
mekanda degisiklik, giinliik hayatta kullandig1 maddi degerleri olan iiriinlerde degisiklik,
giyim kusamin degismesi ve tiikketim aligkanliklarinin artmasi gibi degisimler s6z konusu
olmaktadir. Tiim bunlarin neticesinde algi ve davramislarindaki degismeler, sosyal
hayattaki davranis bi¢cimi gibi manevi kiiltiir olarak adlandirabilecegimiz degisimler
yasamaktadir. (Sezal, 1992: 85-87). Bu degisimler gruplar1 birbirinden ayirmais, kiiltiirel
faaliyet ve serbest zaman aktivitelerinin tarzin1 belirlemis ve kent hayati tarzini
bi¢imlendirmistir (Featherstone, 2005: 169). Kavram olarakta modernligi cagristiran
kent, burjuvazinin feodal toplumu bi¢imlendiren aristokrasi, ruhban smnifi (clergé) ve
dclinci smif (tiers état) seklindeki katmanli yapisina ekonomik varlik alanini
genisleterek, yani ticareti biiyiiterek, ekonominin i¢inde olmasiyla bi¢imlenmistir. Bu
bize kent kavraminin ticaretle yakin iliskisi oldugunu gostermektedir. Sanayi devrimiyle
beraber kentler, niifuslar1 kendine ¢eken birer endiistri alan1 olmus ve giderek modern
anlamda kent bi¢imini halini almislardir. Bu nedenden, modernizm “kentlerin sanati”dir
ve “dogal meskenini kentlerde” bulur (Harvey, 2010: 39).

Postmodernizm Kavrami ve Postmodern Hayat Tarzi

Postmodernizm ilk defa New York’lu elestirmenler tarafindan 1960’11 yillarda ortaya
cikmis, 1970’lerde ise Avrupa’da gelismistir (Sarup, 1995: 158). Edebiyat, mimarlik,
sanat, felsefe, dans, moda, tiiketim endistrisi vs. gibi ¢esitli bir¢ok konuda
postmodernizm kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Giinlimiizde insanlar yasadiklari sosyal
cevrenin de etkisinde kalarak yine kendi kiiltiir ve fiziksel 6zelliklerini 6nemsemeden
postmodern akima ayak uydurmaktadir.
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Postmodernizm igerik ve yasallik acisindan da iizerinde tartisilan bir kavramdir. Icerik
olarak kimine gore yeni teknoloji vakti, kimine gore cevreci veya yesilci, kimine gore ise
cogullasma ve pargalanma ve nihayet bir gruba gore de yeni bir kdkenden daginik
toplumun yeni bir biitiinlesmesidir. Mesruluk olarak onu mesru gosterecek yeni olaylarin
olmadig1 séylenmektedir (Soykan, 1993: 117-118).

Postmodernizm kavraminin bahsi gectigi her zamanda veya mekanda mutlaka karsimiza
modernlik, postmodernlik ve modernizm gibi kavramlar ¢ikmaktadir.

Postmodernizm  i¢in  Oncesinde  "modernlesme"  siirecinin  tamamlanmasi,
modernlesmenin 6zliniin bir daha geri gelmemek silinmis olmasi Onsarttir. Bir baska
sOylem ile yasam tarzi olarak ve dolayisiyla eylem olarak modernligi 6ziimsemis ve
hazmetmis, sindirmis olmak gerekir. Aksi halde Postmodernizm bir taklit olur ve bilingsiz
bir sekilde defalarca tekrara diiser (Ering, 1994: 35-36).

Postmodern diisiince yapisinin 6zelliklerine genel olarak bakacak olursak;

e Modern siirece kars1 olan tavri uzlasmaci degil elestireldir.

e Modern siireci yok sayar.

e Yerel olana donmeyi savunur ancak kurgudan ibarettir.

e Uyumsuzdur, biitiinliik sergilemez oldukca karmasik bir yapiya sahiptir.
e Gergekleri tam anlamiyla yansitmaz karmasik bir diizende sunar.

e Toplumsal olaylara dikkat etmeden anlatmak istedigi dogru anlagilamaz.
e Anti-temelcidir.

e Tarih, 6zne ve esas olan olaylarin disindadir.

e Orijinal olmaya deger vermez.

e Nesnelligi reddeder, tek bir dogru ve degerler yoktur.

e Prestij her zaman 6n plandadir sanatin ve 6ziinii kavranmis degildir.

e Trendler 6n plandadir (Caglar, 2008: 368-387).

Baudrillard’in ~ dikkat c¢ektigi nokta 1se toplumdaki kiiltiiriin  doniistimidiir,
postmodernizmin ozellikleri dikkate alinacak olursa toplumdaki doniisiim; toplumu,
tilketim toplumuna, metalarin daha degerli oldugu bir hayata dogru siiriiklemektedir.
Postmodernizm ve kent kiiltiirii ile birlikte ortaya ¢ikan tiikketim toplumunda, daha once
sadece calismay1 6grenen bireye tiikketim fikri agilanir. Binlerce uyarici nedeniyle bilinci
neredeyse kapanan birey reklam, yazili ve gorsel iletisim araglar1 sayesiyle kent kiiltiiriine
de uyum saglayarak uysal tiiketicilere doniistiiriiliir. Nesne kullanim ya da ihtiyagtan 6te
reklamlarda tiiketiciye yliklenen anlamdan ya da ‘gostergeler sistemi’ icerisindeki
karsiligindan ibarettir. Iktisat ve iiretim alani diisiince ve kiiltiirle i¢ ige ge¢mistir. imaj ve
gosterge gercekligin yerini almisg ve artik dogruluk ya da gergeklik diye bir sey
kalmamistir. Tek basina evrensel ve zorunlu taklitler vardir. Taklit edilemeyecek hi¢bir
sey yoktur. Kitleler ve gostergeler arasinda bir baglasim vardir (West, 1998: 276-278).
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Giliniimilizde postmodernizm ve kent kiiltiirti ile oldukca siki bir bag kuran bireyler i¢in
iretim azalmis buna oranla tiiketim artmustir. Artan teknolojik gelismeler, sosyo-
ekonomik yapinin degismesi, kent kiiltiirii icerisinde tiilketme odakli ve metaya deger
veren bireyler ortaya ¢ikarmaktadir. Fakat kent kiiltiirii ve postmodern hayat tarzini
benimsemis bireylerin tiikketim odakli hayat tarzlarindan c¢ok hayatlarinin merkezine
aldiklar1 meta tercihleri de dikkat ¢ekmektedir.

Hayat tarzi kavrami sanayi toplumuyla ortaya ¢ikmis ¢aga uyum saglayan bir 6zelige
sahip statii gruplagsmasidir (Chaney, 1996: 13). Bugiin bireyleri birbirinden ayiran en
onemli Ozelliklerin basinda hayat tarzlar1 gelmektedir. Bireylerin hayat tarzlari ise
kullandiklar1 arabanin modelinden, giyim kusam tercihlerinden, tercih ettikleri sanatsal
ve sportif aktivitelerden kolayca anlasilabilmektedir. Hayat tarzi kavrami i¢in bireylerin
birbirinden farkli yanlarimi disavurum sekli denilebilir. Bu baglamda Featherstone un
(2005:140) tanimladig1 bigimiyle hayat tarz1 bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve tislupcu
bir 6zbilinci yansitir. Bir kimsenin bedeni, kiyafetleri, konugmasi, serbest zamani
kullanmasi, yiyecek ve i¢ecek tercihleri, ev, araba, tatil se¢cimleri vb. tiiketicinin zevk,
takdir ve Uslup hissini bireyselliginin ve fikirlerinin isaretleri olarak goriiliir. Genel
anlamda hayat tarz1 esyay1, mekani ve zamani tercih edis ve onu kullanig bi¢cimidir. Bir
baska ifadeyle bir seyleri liretmekten ¢ok kullanma ve tiikketme bigimleridir.

Hayat tarzi, bireylerin yasami nasil algiladiklarinin ve onu nasil yorumladiklarinin bir
gostergesi olarak yorumlanabilir. Bu baglamda tiikketim ve hayat tarzi bir biitiin olarak ele
almabilir (Cosgun, 2012: 10).

Mal ve hizmetlerin tiiketim sekillerini tanimlarken tiiketicinin i¢inde bulundugu sosyal
cevre ve kiiltiirii goz ard1 etmemek gerekmektedir. Sosyal sinif ve hayat tarzi arasinda bir
iliski oldugunu savunan Bourdieu (1979: 192-193). Hayat tarzini se¢kin, avam, niteliksiz,
taklit vb. gibi sifatlar ile nitelendirmektedir. Sosyal hayatin icerisinde yer alan herkes
toplumsal statiisii ne olursa olsun kendini ifade etme olanaklarina ve diisiince yapisina
sahiptir. Bunu yaparken yetistigi ¢cevreden beslenir. Kendini ifade etme sekli ise kent
kiiltiirii icerisinde kendini bulan ve postmodern diislince yapisina sahip bireyde yapmis
oldugu tiiketim ve tiiketim aligkanliklar1 ile ortaya ¢ikmaktadir. Bu kiiltiirde tiiketilen mal
ve hizmetler genelde sembollerdir. Malin veya hizmetin tlizerindeki emek veya fayda
ikinci plana itilir, farklihk yaratma ve sembole deger verme on plandadir. Kent
kiiltlirtiniin sunmus oldugu hayat tarzi ve postmodern diisiince yapisinin bu tarza
uygunluk gostermesi tiikketim ideolojisini sembollestirmekte ve ayni kentte ayni sinifta
yasayan insanlar1 aslinda sanildiginin aksine tek tiplestirmektedir. Birey kimlik yerine
kimlik stratejisi karmasasina girmistir (Ergur, 2008: 22-24). Kendini ait oldugunu
hissettigi diinyada oldukca karmasik bir yapiya sahip olan birey tiiketim karsisinda da bu
karmasikligin etkisindedir, 6zne ve esas olanin disinda aliskanliklarla tiiketimde
bulunmaktadir.

Postmodern kent hayati, bireylere vermis oldugu mesajlarda siirekli degismeyi ve
farklilasmay1 vurgulamaktadir, toplum bir siire sonra bu farkli tiiketim aliganliklarina



ANADOLU AKADEMIi SOYAL BiLiMLER DERGISi Cilt/Vol.: 1  Say1/Is.: 2 Yil/ Year: 2019 Sayfa / Pages: 53-62

yonelmektedir. Tiiketici sahip oldugu hayat tarzin1 moda, serbest zaman aligkanliklari,
yiyecek ve icecek tercihi, ev ve araba tercihi gibi tim mal ve hizmetleri ve bunlar1 kullanis
bigimlerini yasamis olduklar1 kent hayatinin sergilenis bi¢imidir. Kentlerde yogunlagan
mal ve hizmetlerin tiiketimi, O6zellikle kiiltiir paydasi iizerinde stireklilik gosteren
gostergeler liretmektedir. Bu nedenle de aligveris merkezleri ayni zamanda miize, sinema,
kitap ve miizik iirtinleri gibi kiiltiir tiikketiminin yogunlastigr mekanlardir (Zukin, 1988:
437-439).

Tiiketim Kavrami ve Tiiketim Davramsi

Bireyler hayatlarini siirdiirebilmek i¢in sosyolojik ve fizyolojik ihtiyaglarimi karsilamak
zorundadir. Tiiketim maddi degeri/karsilifi olan bazi mal ve hizmetlerin tiiketimi
anlamina gelmektedir. Bireylerin yasamak i¢in hayatlarin1 devam ettirmek ve ihtiyaclari
gidermek amaciyla mal ve hizmeti satin almasi ve bunu siirekli olarak devam ettirmesidir
(Odabasi, 1999:5). Tiiketimin temelinde ihtiyaglar yatmaktadir. Giliniimiizde gelisen
teknoloji, artmakta olan ekonomik gii¢, mal ve hizmetlerdeki gesitlilik bireylere tiiketim
arzusu asilamis ve bunun sonucunda bireyleri stirekli olarak mal ve hizmet tiiketimine
yonlendirmigstir. Tlketiciler artik aglik, susuzluk ve ortiinme gibi temel ihtiyaglarinin
disinda istekleri dogrultusunda tiiketime yonelmektedirler. Kent kiiltiiriiniin etkisinde
olan bireyler tiiketime daha yatkin olup, hayatlarinin ve gelirlerinin ciddi bir bolimiinii
tiketime ayirmakta ve bunun icin emek harcamaktadir. Bu Kkiiltiiriin etkisindeki
tilketiciler ne tiikettiklerine ve nasil tiikettiklerine bakarak yasamlarin1 bu gercevede
olusturmaktadirlar. Tiiketim, ekonomik oldugu kadar, toplumsal, kiiltiirel ve psikolojik
bir olgudur (Bocock, 1997: 14).

Tiiketici Kavram

Fizyolojik ve sosyolojik ihtiyac ve isteklerine gore ekonomik giicliniin de elverdigi
kadariyla mal veya hizmeti satin alan kisiler tiiketici olarak tanimlanabilir. Tiiketici bazen
bir anne, bazen bir baba, bazen ¢ocuk, geng veya yash olabilir. Her meslekten, her yastan
ve her gelir seviyesinden insanlar tiiketici grubuna dahildir. Tiiketici profilleri ¢esitli
sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir ve tiiketici profillerinin 6zelliklerine gore tiiketimde
farklilik goriilmektedir.

Tiiketici profillerine deginecek olursak; sessiz kusak, BB kusagi, X, Y, Z kusaklarindan
bahsetmek miimkiindiir.
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Kusaklar Yas Araliklan Yillar
Sessiz Kusak 91-71 1925-1945
BB 70-52 1946-1964
51-37 1965-1979
Y 36-17 1980-1999
Z 16-0 2000- ...
Oz, 2015: 12).

Sessiz Kusak (Gelenekselciler): 1925-1945 yillar arasinda diinyaya gelen Sessiz kusak
1925 ve 1945 yillan arasinda yasanan yogun savas donemi nedeniyle ekonomik buhran
yasamis ve yasamis olduklar1 sosyal ve siyasi ¢evre karakterlerine yansimistir (Goksel,
Giines, 2017: 5). Bu donemi yasamis insanlar savas ortaminin duygu diinyalarina
yaptiklari etki nedeniyle karar vermekte zorlanir, liderlerine sadiktirlar (Demirkaya vd.,
2015: 186-205).

BB Kusag1: 1946-1964 yillar1 arasinda Ikinci Diinya Savasimin bitmesiyle yasanilan bu
donemde dogum oranlar1 artmis ve ekonomik buhranin azaltma politikalarina gidilmistir.
Sosyal yasamda kolej kiiltiirii etkili olmus, radyo kullanimi artmis ve insan haklari
giindemde olmustur (Demirkaya vd., 2015: 186-205). BB kusagi sadakat duygulari
yuksek, kanaatkar ve ayn1 zamanda uzun siire ¢alisabilen, caliskan ve azimli bir yapiya
sahiptirler. Caliskan, Oidealist, kararlarinda tezatlik bulunmayan bir yapiya sahip olup
ayrica yetki duygusu, is kolik ve bencillik gibi bazi olumsuz 6zelliklere sahiptirler. Takdir
edilmekten hoslanmaz kendilerini motive edebilirler. Emeklerinin karsiligi1 degecek
maddi kazang ile dlger, savastan ¢ikmalar1 nedeniyle eglenceye diiskiindiirler (Adigiizel
vd., 2014: 19-20).

X Kusagi: 1960-1980 yillar arasinda ¢esitli maddi krizler ve sosyal sorunlar gibi oldukca
gilivensiz bir ortamda dogan bu kusaga "kayip kusak" da denilmektedir. (Pop tiiketim
bi¢imini benimseyen Planetare Softies ya da diger adiyla gezegenimsi uysallar da X
kusaginin bir alt grubudur)

Y Kusagi: (next, echo boomers) : (5-22 yas arasi) Cok yakin gelecegin hedef kitlesi
olduklari i¢in (belki de oldular bile) egitimleri ve i¢inde yasayacaklari sosyo-ekonomik
dinamikler biiyiik 6nem tastyor.

Z kusagi: (zero generation, net generation): Bu kusak i¢in varsayilan dogum tarihi
2003' yillar. En iy1 anlasabilecegi kusak ise dogal olarak Y kusagidir (Saritas, Barutcu,
2016: 7)

Tiiketicinin ¢ogu zaman A markasi yerine B markasini tercih etmesi, bazi durumlarda
sahip olmak istedigi B markasina ulagsmak icin daha fazla zaman ve emek harcamasi
tilkketicinin sahip oldugu ozelliklere gore degisim gostermektedir. Bu 6zellikleri
tilkketicinin yasadigi kent ve sahip oldugu diisiince yapisi da etkilemektedir.



ANADOLU AKADEMIi SOYAL BiLiMLER DERGISi Cilt/Vol.: 1  Say1/Is.: 2 Yil/ Year: 2019 Sayfa / Pages: 53-62

Sonuc¢

Tarihin en eski ¢aglarindan giiniimiize kadar tiiketim insanin hayatinda biiyiilk 6neme
sahip olmustur. Onceleri yalnizca hayatta kalmak amaciyla tiiketen birey igin zaman
gectikce tiiketimin anlami da degismis ve ¢ok farkli boyutlara ulagmistir. iletisim
teknolojilerinin ortaya c¢ikmast ve hizla yayilmasi, kent kiltiiriiniin etkilerini
hizlandirmis, tiikketim ve tiiketimcilik yepyeni boyutlara ulagsmistir. Teknoloji ile birlikte
hizla yayilan kent kiiltiirii ve postmodernist diisiince i¢inde bireyler daha ¢ok tliketim
eylemi gergeklestirmektedir. Bu tiiketim eylemlerinde en dikkat ¢eken olgu ise kent
kiiltiirtinii ve postmodern diisiince yapisini benimseyen tiiketicinin tiiketimde sergilemis
oldugu sembol tiikketimidir. Bugiiniin kent kiiltiirii icinde dogup biiyiiyen, postmodern
tilketicisi artik o eskiden oldugu gibi yalnizca hayatta kalmak i¢in veya geg¢imini
saglamak icin tliketen tiiketicilerden degildir. Satin aldigi mal ve hizmetten ihtiya¢ ve
isteklerini karsilamasinin 6tesinde beklentilere sahiptir. Bugiiniin tiiketicisi daha ¢ok haz
pesinde kosan, gergeklestirdigi tiiketim faaliyetlerini ihtiyagtan ziyade mutluluk i¢in
yapan, psikolojik anlamda rahatlamak, giinliik yasam streslerinden arinmak ve kendini
ifade etmek i¢in tliketmektedir. Yalmzca bu sekilde birey kendini tiikettikleriyle
ispatlayarak tiiketim toplumunda kendine yer edinmis olur. Kent kiiltiirii igerisinde yer
alan birey satin aldigi mal ve hizmet karsiliginda faydanin yaninda haz aramaktadir.
Yapmayi tercih ettigi spor dali, oturmus oldugu ev, giydigi kiyafet ve kullanmis oldugu
araba sosyal hayatin1 tamamlayip, ihtiyaglarini karsilamanin yaninda bireye haz ve
mutluluk sunmaktadir. Ciinkii; postmodernizm ve kent kiiltiirii ¢atis1 altinda tliketim
aliskanliklar1 gostermektedir.
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